Von einer Kunstaktion im Lockdown zum Modellprojekt

,0le enster eines Hauses sind seine Augen,
die Schaufenster der Geschafte sind die Augen einer Stadt.”

Das Modellprojekt in Glauchau
- Multiplikator fur ganz Sachsen

Uber drei Monate sollen in zehn leeren Geschéaften von
G RAU WI R D U N T Glauchau marchenhafte Kunstinszenierungen entste-
Wir bewegen Menschen generationsiibergreifend in die Stadt. hen, die Einwohner & Tagestouristen zum wiederholten
Spaziergang in die Innenstadt locken. Burgermeisterin-
nen & Stadtentwickler aus ganz Sachsen werden einge-
laden, um die Kunstaktion kennenzulernen & dieses Pro-

jekt kurzfristig individuell nach Bedarf und Moglichkeiten
fur die eigene Stadt planen & umsetzen zu konnen.

Wer macht mit? Wer profitiert von dem Projekt?
Burgerlnnen der Stadt & umliegender Gemeinden,

Einzelhandler, Gastronomen & Dienstleister in der Stadt,
die Stadt/ Gemeinde/ Region,

regionale Unternehmen & Gewerbetreibende,
Pensionen & Hotels, regionale Medien,

Kindergarten & Schulen,
Kunstler & kreative Mitwirkende

Das Original: ein Kunstprojekt von
HELMNOT THEATER e.V. & Wunderraume GmbH




BETEILIGUNG: NUTZEN:

Gewerbetreibende, Laden- & Hausbesitzer

Sie stellen ihre Raume kostenlos zur Verfugung. In den Schaufenstern sowie auf der Website zum Projekt
werden die Standorte & Mietkonditionen aktiv beworben.

Regionale Unternehmerinnen & Gewerbetreibende

Als Unterstutzer via Sponsoring oder Spenden. Auch Sponsoren & Unterstutzer des Projektes werden auf allen
Sachsponsoring, z.B. Gewinne fur die Losungen aus Plakaten, Flyern sowie auf der Website & in den Social-
dem Marchenratsel-Rundganges, sind moglich. Media-Kanalen genannt.

Burgerinnen & Kinder der Stadt und umliegenden Gemeinden

Sie konnen die Aktion mit einer Spende unterstutzen Die Einwohner & Burgerinnen der Region erleben uber

und wachsen lassen. Das Burgerengagement war zum mehrere Wochen ein Highlight in der Innenstadt. Ein Be-

Pilotprojekt immens. Oft wird es als freiwillige Eintritts- such lohnt sich wieder. Die Starkung der Gemeinschatft,

karte gesehen. der Besuch der Restaurants & Einzelhandler wachst so-
wie das Wertegefuhl zur eigenen Stadt.

Engagierte Burgerlnnen konnen in der Vor- & Nachbe- Kindergarten & Schulen konnen die Marchen aktiv in ihre
reitung aktiv durch Mitarbeit unterstutzen. Aktivitaten und kreative Auseinandersetzung aufnehmen!

Menschen aller Altersgruppen nutzen die Bilder der Akti- Fotos & Erlebnisberichte gehen viral - dies starkt das Ge-

on zur Werbung fur ihre Heimatstadt, zur Einladung von meinschaftsgefuhl und verbreitet die Neuigkeit und Bot-
Freunden und Familie (soweit keine pandemiebedingten schaft tausendfach in den sozialen Medien.

Auflagen bestehen).

Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleister & offentliche Einrichtungen der Stadt

Der Einzelhandel, die Gastronomie und offentlichen Alle Einzelhandler, Gastronomen, Dienstleister und oOf-

Einrichtungen in der Innenstadt konnen passende An- fentlichen Einrichtungen in der Innenstadt profitieren von

gebote oder Aktionen in dieser Zeit fur die Bevolkerung den zahlreichen Besucher aus der Region sowie von den
anbieten. Tagestouristen, die von auf3erhalb zu Besuch kommen.

Die Stadt/ Gemeinde

Die Stadt wird zum lokalen Veranstalter des Projektes. Sie profitiert nicht nur vom Publikums- & Medieninteres-
se, der Starkung des stadt. Gemeinschafts- & Wertege-
fuhls sondern auch von der Belebung der Innenstadt und
der Schaffung eines nachhaltigen Angebotes in der Stadt.

Regionale Medien & lokale Social-Media-Plattformen

Sie unterstutzen die Kunstaktion, da es ein Projekt der Auch hier ergibt sich ein wechselseitiger Erfolg, denn

Gemeinschaft ist, von dem alle profitieren. vom einem grof3en Interesse profitieren auch sie.




