Stadt

Delitzsch

, ,Stadt gemeinsam starken:
Handeln,

Teilen,
Mitentscheiden...”

for ein optimal gestaltetes Besuchserlebnis und Fuhrungsangebot
her-App soll sich nahtlos in das touristische Angebot einfugen und

iner Informutions-Audioguide angelegt werden, sondern er
liche Erfahrung aus dem Besuch der einzelnen Stati-

akustische Entdeckungsreise gehen,
n App-gesteuerter Audioguide entwickelt. Die BesuC

ein Zugewinn for das Angebot vor Ort sein. Der Audiospaziergang Kkann nicht nur als re

kann durch Verknupfungen der Inhalte mit Geschichten, Bewegtbildern und Sounds eine sinn
onen (POI) machen. Lauschpunkt for Lauschpunkt wird so zum grofien Kino fur die Ohren. Mit einem digitalen Endgerdt, wie beispielsweise mit dem

smartphone, eréffnet sich eine wunderbare Welt voller Geschichte und Geschichten. Bei vielen audiovisuellen Medien sind zahlreiche Barrieren Vor-
handen, die es sinnesbehinderten Menschen erschweren, an unserer sich schnell weiter entwickelnden Medien- und lnformutionsgesellschaft teil-
zuhaben. Daher wird per Audiodeskription der Delitzscher Audioguide auch for blinde und sehgeschadigte Menschen pbarrierefrei gestaltet. Aufier-
dem wird der gesamte Text aus den Audiobeitrdgen - inklusive Erzéihlungen der Protagnisten, Angaben ZU Atmosphdre, Geréiuschen oder Effekten -

zum Mitlesen bereit stehen (Transkripte).

In Delitzsch wird es demndchst auf eine

for den Gast. Dafur wird ei
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Nachhalti
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Eine breite Zielgruppe ansprechen: . .
Die Tour soll weder Kinder langweilen noch mtereSSlgrte
Laien unterfordern. chung aus Information,
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