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GRUSSWORT DES STAATSMINISTERS

Martin Dulig
Staatsminister fiir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr




,,Die Stadt sind Wir - Gemeinsam aktiv!“

Bereits zum zweiten Mal durfte ich als Wirtschaftsminister die Preistrager von ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sach-
sen“ auszeichnen. In diesem Wettbewerb setzen sich unsere Blrger gemeinsam mit den Gewerbetreibenden, den Hand-
lern und den kommunalen Vertretern dafiir ein, dass die innerstadtischen Lebens- und Arbeitsraume attraktiver, lebendi-
ger und lebenswerter werden. Mehrere Generationen wollen im Miteinander auch ihre eigenen Interessen gewahrt sehen.
Vielfalt muss stadtisches Leben pragen. Handel und Gewerbe leisten dazu einen wichtigen Beitrag. Das ist mir angesichts
der bereits seit Jahren schwierigen Situation der Handler in den kleineren Innenstadten sehr wichtig, weil sie fur Belebung
sorgen und nicht nur eine reine Versorgungs-, sondern vor allem auch eine gesellschaftliche Funktion im Zusammenleben
haben.

Auch im dreizehnten Wettbewerbsjahr gab es unter dem Motto ,Die Stadt sind wir - Gemeinsam aktiv“ viele interessante
Projektideen, die gezeigt haben, was Engagement bewirken kann. Gefreut habe ich mich besonders tiber die zahlreichen
Ideen fur unseren Sonderpreis ,,Digitale Stadt“. Die neuen digitalen Technologien steigern die Méglichkeiten einer attrak-
tiven und lebenswerten Stadt noch einmal deutlich. Sie kdnnen nicht nur fir die Burger viele Vorteile bringen, sondern
auch Touristen anlocken. Die meisten dieser Ideen werden umgesetzt, auch wenn sie nicht Preistrager geworden sind.
Das freut mich sehr.

Das Engagement der Partner dieser Initiative wird in dieser Broschiire dokumentiert. Sie wird sicher auch fiir 2017 Anre-

gung sein, sich weiter fr attraktive Innenstadte einzusetzen. Herzlichen Glickwunsch an alle Preistrager und Dank an
alle Sponsoren, ohne die dies nicht méglich ware!

Martin Dulig



DIE INITIATOREN UND SPONSOREN

Was verbindet Ihr Unternehmen mit dem diesjdhrigen Motto des Wettbewerbs
,,Die Stadt sind Wir - Gemeinsam aktiv!“ und wie wurde es aus Ihrer Sicht umgesetzt?

Die Initiatoren und Sponsoren

Bert Rothe,

Stellv. Geschdftsftihrer
Handel/Dienstleistungen
der IHK Chemnitz

Wir freuen uns (ber das ungebrochene Interesse an ,,Ab in die Mitte! Die City-
Offensive Sachsen”. Neben Gebauden, Infrastruktur, Architektur, Griinflichen
usw. sind vor allem die in den Innenstadten ansdssigen Unternehmen pragend
fiir die Attraktivitat des jeweiligen Ortes. Gleichzeitig sind die Handels- und
Gastronomiebetriebe direkt oder indirekt von funktionierenden und belebten
Innenstadten abhangig. Mit dem Jahresmotto ,,Die Stadt sind Wir - gemeinsam
aktiv!“ bot sich die Gelegenheit, hier im Zusammenspiel zwischen Kommune,
Wirtschaft und anderen Interessegruppen fiir eine weitere Erhéhung der Attrakti-
vitat zu sorgen. Dass dies gelungen ist, zeigen die vielen qualitativ hochwertigen
Wettbewerbsbeitrage des Jahres 2016.

Die Sichsischen
Industrie- und Handelskammern

Andreas Woda,
Vorstand der Leipziger
Volksbank eG

Innenstddte zu beleben, heifdt auch, sie mit digitalen Angeboten zu bereichern.
Das hat in vielen Wettbewerbsbeitragen zu innovativen Ideen unter Einbeziehung
vieler Generationen gefiihrt. Damit passt der Wettbewerb gut in die Strategie der
Volksbanken Raiffeisenbanken in Sachsen: Personlich vor Ort zu sein mit ausge-
zeichneten, digitalen Angeboten zu verbinden.

Volkshanken
= == Raiffeisenbanken



Auch wir sind Biirger von Gemeinden, Stadten und Sachsen und versorgen uns
alle an mehr als goo Standorten mit Waren des taglichen Bedarfs. Dabei bringen
wir neben der Regionalitat auch die Vielfalt der ganzen Welt in unseren Alltag,
offnen Grenzen, erweitern Horizonte und schaffen Arbeitsplatze. Und die zahlrei-
chen hochst kreativen Bewerbungen getragen von einer breiten Mehrheit in den
jeweiligen Kommunen zeigt die Liebe und Verbundenheit zu ihren Stadten und
t. Gemeinden. In Oederan z. B. hat sich sogar zusatzlich ein Ortsteil beworben.

EDEKA

Christoph Grundmann, Mit dieser Verbundenheit identifizieren wir uns sehr. Sachsen, Stidte und Ge-
meinden, das sind wir. Gemeinsamkeit ist die Kraft und die Zukunft Sachsens.
Wir lieben Sachsen.

Lebendige und attraktive Stadte sind wie ,grofdes Theater”. Egal ob es ein
,Klassiker“ oder eine moderne Neuinszenierung ist, sie sind Besuchsanlass, weil
Inhalt, Kulisse, Atmosphare und vieles mehr stimmen. Die ,gemeinsam Aktiven*
in der Stadtgesellschaft sind die Intendanten, die zu einer stimmigen (Stadt-)Ku-
lisse beitragen; Tradition, Kultur, Gesichte, Architektur und Brauchtum erhalten.
Oder Zeitgeist und Trends in die Kulisse der Stadt integrieren. Und nicht zuletzt
‘} : gestalten die Aktiven das stadtische Biihnenbild, inszenieren Stadt und schaf-

& fen Stadterlebnis. Wir von MK Illumination sind begeistere Mitwirkende, wenn
Karl-Heinz Konig, es gilt, die Stadtkulisse in eine leuchtende und erlebnisreiche Inszenierung zu
verwandeln.

Das Motto: ,Die Stadt sind Wir - Gemeinsam aktiv“ wurde von allen teilnehmen-

den Stadten und Gemeinden mit mutigen und frischen Projekten erstklassig mit m
Leben gefiillt. Leuchtet ginl
NEL engagierte sich bei ,,Ab in die Mitte!“ mit dem Sonderpreis ,Licht” im Sach-

wert von 5.000 Euro, weil die Belebung der Innenstadte die Lebensqualitat der
Menschen erhdht, die Wirtschaft starkt und Touristen anzieht.

Dr. Uwe Teichert, Als Leipziger Traditionsunternehmen mit den Schwerpunkten Licht und Werbung
fithlen wir uns der Region Sachsen ganz besonders verbunden und werden gern
in diesem Sinne gemeinsam aktiv.



Mit unseren Emil Reimann Filialen in ganz Sachsen sind wir in mehreren Kom-
munen und Stadten prasent und erfahren somit vielerorts die Herausforderungen
unterschiedlicher Stadteentwicklung. Mit unserem Konzept, die Filialen innerstad-
tisch und am Puls des Lebens anzusiedeln, férdern wir den Zulauf an Besuchern
und Kunden und bieten gleichzeitig Menschen einen Arbeitsplatz vor Ort.

Wir begriiien das Engagement des Wettbewerbes ,,Ab in die Mitte!”, die Kommu-
nen zu animieren sich mit dem Thema Stadtentwicklung und auch der digitalen
Dirk Einert, Medien auseinanderzusetzen. Auch wir sehen uns hier in der Pflicht und unter-
stiitzen etwaige MaRnahmen mit unseren Maoglichkeiten.

Die Initiative ,Ab in die Mitte!" tragt dazu bei, dem Erscheinungsbild und der At- ﬂ LEIPZIGER MESSE
traktivitat sachsischer Stadte neue Impulse zu verleihen. Dabei spielen denkmalge-

schiitzte und historische Gebaude eine mafdgebliche Rolle, weshalb die européi-

sche Leitmesse ,,denkmal“ den idealen thematischen und kulturellen Rahmen fiir

die Preisverleihung des Wettbewerbs bildete.

Wir freuen uns, dass die Veranstaltung auf groRen Zuspruch gestofien ist, und
gratulieren den Organisatoren zu einer gelungenen Umsetzung.

Die Wettbewerbsbeitrage verdeutlichen, dass der digitale Wandel fiir die Stadte
und Kommunen zunehmend zur Realitit wird. An den eingereichten Konzepten wawm'k
freut uns besonders, dass die Digitalisierung nicht zwangslaufig zu Entfremdungen
oder sozialer Isolation fiihren muss. Vielmehr férdert der Wettbewerb ,,Ab in die
Mitte!” die Erganzung der realen Welt durch digitale Innovationen.

Agertar Kir Oriing Markaling

A ‘. Denn die digitalen sowie mobil verfiigbaren Angebote fiihren den Nutzer in die
] Ortsmitte der Stadte und ermoglichen ihm ein ganzheitliches Erleben der Zentren.
Torsten Gneuf, Auf diese Weise werden Menschen zukiinftig noch besser miteinander verbunden

und das soziale, kulturelle sowie politische Leben im Zentrum einer Stadt sinnvoll
erganzt und neu erlebbar.



Dresdner Liining Ladenbau GmbH

Mitarbeiteranzahl: 20

Jahresumsatz: Ca. 4,5 Millionen Euro

Standorte: Dresden

Geschaftsfeld: Ladenbau fiir Rossmann, Karstadt, Konsum Dresden, MTH-Gruppe (Pfennigpfeiffer, MacGeiz,

Pagro,Libro) und viele andere (kleinere Einzelhdndler im Bereich Textil, Spielwaren, Presse/
Tabak/Lotto, Buchhandel, Reisebiiros)

Wir leben vom stationaren Einzelhandel. Insofern ist es uns natiirlich ein wichtiges Anliegen ebendiesen zu starken.
Die Innenstadte wiederum leben nur durch/mit einem funktionierenden Mix aus Handel, Dienstleistung und Gastrono-
mie.

Das heifdt, ohne funktionierende Innenstadt keinen funktionierenden Einzelhandel und ohne Einzelhandel keine funkti-
onierende Innenstadt.

Mit unserem Engagement bei ,,Ab in die Mitte!“ wollen wir unseren Beitrag dafiir leisten, die Innenstddte und den
Einzelhandel in Schwung zu halten.

Gunnar Hoffmann,

DRESDNER “
LUNING LADENBAU
_"E

www. dresdner-lodenbou.de




Alle Jahre wieder...

Teilnehmer des
Wettbewerbs 2016

Mit guter Gelassenheit konnen wir diesen Titel fiir den Einstieg in die Dokumentation des 13. Wettbewerbs von ,Ab in
die Mitte! Die City-Offensive Sachsen“ im Jahr 2016 wahlen. Es war wieder ein ereignisreiches ,,Ab in die Mitte!“-Jahr:

28 Stadte haben sich mit 26 Projekten beteiligt. Mehr Stadte sind es deshalb, weil der Stadteverbund Géltzschtal mit

Auersbach, Ellerfeld, Falkenstein und Rodewisch ein gemeinsames Projekt einreichte.

11 Stadte haben Preise gewonnen. Zwei Sonderpreise waren neu: Die HTWK Leipzig als neuer Unterstiitzer stiftete einen
Sonderpreis fiir ein besonders auf nachhaltige Stadtentwicklung ausgerichtetes Projekt. Dieser beinhaltet die wissen-
schaftliche Begleitung durch Studenten der HTWK Leipzig im Verlaufe eines Studienjahres zur Umsetzung des betref-
fenden Projektes. Neu war aber auch ein oder letztlich dann doch zwei Sonderpreise , Digitale Stadt”. Das Sichsische
Staatsministerium fiir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr (SMWA) stellte ein zuséatzliches Preisgeld in Héhe von 10.000 Euro



bereit, um Projekte auszuzeichnen, die den sich vollziehen-
den digitalen Wandel aufgreifen, um die Stadt lebenswerter
zu machen. Mit der ,,Digitalen Offensive Sachsen” besteht
seit einigen Jahren und jiingst immer intensiver auch eine
gute Basis zur Nutzung und Vermittlung des Know Hows, was
zur weiteren Digitalisierung unserer gesamten Lebenswelt
notwendig ist. So wurde seitens des SMWA im Frithjahr sogar
ein gesonderter Workshop zur Vermittlung neuer Kenntnisse
und Diskussion dartber flr Interessenten aus dem ,,Ab in die
Mittel“-Kreis veranstaltet.

Workshop ,,Digitale Stadt”
am 24.05.2016

Neu war aber auch ein so genannter ,,Sommerabend” der
Initiatoren und Sponsoren. Zu diesem haben die aktiven
Initiatoren und Sponsoren den Schirmherrn und mogliche
weitere Interessenten fiir den Wettbewerb eingeladen. Herr
Peter Simmel und die EDEKA GmbH haben dazu eigens in die
oberste Etage des neu eréffneten ,Simmel-Hochhauses” am
Dresdner Albertplatz eingeladen. An einem schénen Sommer-
abend trugen neben den Gastgebern auch weitere Sponsoren
zum Gelingen dieser Veranstaltung bei.

Peter Simmel begriiRt die Gaste
des Sommerabends

Das Team vom Simmel Center Dresden
prasentiert die kulinarischen Késtlichkeiten




Als altbewahrt und doch immer wieder interessant kdnnen die jeweilige Auftakt- und Abschlussveranstaltung angese-
hen werden. Riesa glanzte mit Historie und interessanter Architektur, aber auch mit herausragenden Personlichkeiten
der Stadt: Natlrlich dem Oberbiirgermeister der Stadt Riesa, Marco Miiller und einem schon legendaren Sportler, Harald
Czudaj. MDR-Moderatorin Beate Werner liefs seine Erfolgsgeschichte mit Titeln wie Olympiasieger und Vizeweltmeister
noch einmal mit Film und Interview ,die Bahn hinab“ fahren.

Die Abschlussveranstaltung fand erstmals wahrend der Europdischen Leitmesse fiir Denkmalpflege, Restaurierung

und Altbausanierung ,denkmal“ 2016 statt. Dies passte sehr gut, den so kann nicht zuletzt (iber die Ausstellung der
Wettbewerbsprojekte einmal mehr verdeutlicht werden, dass es um zu Bewahrendes in der Stadt, aber auch um neue
Ideen geht. Zur Veranstaltung selbst konnte neben der Prasentation vieler Projekte, nicht zuletzt Gber unseren bewahr-
ten ,Ab in die Mitte!“-Film von Joachim Chiio, eine hochinteressante kleine Podiumsdiskussion verfolgt werden. Der
Leipziger Kiinstler Michael Fischer-Art (zeichnet jedes Jahr exklusiv die so genannten, limitierten Teilnahmeurkunden)
und Karl-Hein-Kdnig als Vertreter des Sponsors MK Illumination Handels GmbH vermittelten Gedanken zur Stadt- und
Zentrenentwicklung, die weit , iiber den Tellerrand hinaus“ blicken lieRen. Dank der professionellen Moderation von
Professor Silke Weidner von der BTU Cottbus war diese Runde mehr als kurzweilig.

m

Blick tber den Tellerrand:
Frau Prof. Silke Weidner mit Herrn
Karl-Heinz Konig und Michael Fischer-Art

Voll in Fahrt: Beate Werner im
Gesprach mit Harald Czudaj



Altbewahrt und doch etwas neu erfolgte die Entschei-
dungsfindung im Rahmen der Jurysitzung. Hier erklarte sich
erstmals die Leipziger Volksbank eG bereit, die Raumlich-
keiten zu stellen, nachdem wir leider unseren langjahrigen
Mit-Sponsor Novotel Leipzig durch Schlieung des Hauses in
Leipzig verloren hatten. An dieser Stelle sei deshalb noch-
mals ganz offiziell Herrn Henry John als langjahrigen Hotel-
direktor herzlich gedankt. Er hat viele Jahre den Wettbewerb
durch die Bereitstellung der Raume nicht nur mit unterstiitzt,
sondern war auch selbst mehrmals Mitglied der Jury.

In regelmafiigen Abstanden fihren wir auch traditionell eine
so genannte Evaluierung des Wettbewerbs durch. Frau Pro-
fessor Margit Enke vom Lehrstuhl fiir Internationales Marke-
ting der TU Bergakademie Freiberg (ebenfalls als langjahriger
Partner) erklarte sich wiederum bereit, diese nach 2009 und
2013 nochmals durchzufiihren. Dies bot sich auch deshalb
an, weil erstmals iiber unseren Wettbewerb eine Diplomar-
beit an ihrem Lehrstuhl geschrieben wurde und hierzu eine
wirkungsanalyse nicht fehlen durfte (Ausziige daraus siehe
gesonderter Abschnitt).

Jurysitzung am 24.10.2016

Auch zu anderen Anlassen kommt ,,Ab in die Mitte!” manch-
mal zum Zuge oder sollte sich prasent zeigen: Im Frihjahr
lud Professorin Margit Enke von der TU Bergakademie zum
»Dienstjubilaum ein. Ihr Marketing-Lehrstuhl wurde vor 20
Jahren in Freiberg ins Leben gerufen. Zahlreiche Honoratioren
aus dem In- und Ausland begllickwiinschten sie dazu. Auch
,Ab in die Mitte!“ hatte die Gelegenheit genutzt, ein klei-
nes ,Andenken” zu berreichen. Eine besondere Zeichnung
von Michael Fischer-Art verbindet nicht nur ihre langjahrige .
LFreundschaft” zu dem Wettbewerb, sondern auch vielen . z(eEzd:cyhg(;!?aibirr;?(::ri)sli/l?:grin:r:t:nde s
dort handelnden Personen. .

o
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Preisiibergabe am 14.12.2016
an die Stadt Plauen

Im Anschluss an die Abschlussveranstaltung fanden in den Preistragerstadten die offiziellen Preisiibergaben statt.
Diese nutzten die jeweiligen Kommunen, um entweder mit den Entscheidungstragern in der Stadt wie Stadtraten in
ihren Sitzungen oder Projektbeteiligten und Birgern auf Weihnachtsmarkten und in kleinen Sonderveranstaltungen

auf dieses Ergebnis hinzuweisen und damit bereits den Grundstein als Startschuss zur Umsetzung des Projektes zu
setzen. Die Preisiibergaben werden regelmafsig iber unseren Newsletter kommuniziert. Stellvertretend sei hier deshalb
lediglich die Ubergabe des ersten Preises an die Stadt Plauen durch den Hauptgeschéftsfiihrer der IHK Chemnitz, Hans-
Joachim Wunderlich an den Oberbiirgermeister der Stadt, Ralf Oberdorfer illustriert. Die Projektleiterin Margit Schneider
halt stolz den symbolischen Check {ber 30.000 Euro.



Apropos Newsletter: Auch hier gibt es eine Weiterentwick-
lung. Unser Partner w3work ist professioneller Dienstleister
zum Newsletter-Verkehr flr grofse Unternehmen, Messen und
andere Institutionen. Sie iibernehmen die Neuprogrammie-
rung der Newsletter-Erstellung und einfachen Pflege sowie
Verkniipfung zu unserer Homepage. Aufserdem wird die ,Ab
in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen“-Homepage nach
den neuesten Anforderungen iberarbeitet. Geplant ist ein
,Relaunch” schon mit dem Erscheinen dieser Dokumentati-
on. Das Unternehmen w3work aus Oederan ist damit fiir drei
weitere Jahre Partner der Initiative. Und wenn wir schon bei
neuen Partnern sind. Auch hier gibt es positive Entwicklun-
gen. Im letzten Jahr hat sich die Dresdner Liining Ladenbau
GmbH mit engagiert und wird auch 2017 Partner sein. Ein
Kurzportrait der Firma ist in dieser Dokumentation zu finden.
Weitere neue Partner folgten schon fiir den Wettbewerb 2017.
Aber nun lassen Sie uns nochmals ausfiihrlicher mit Beitra-
gen der beteiligten Stadte und vielen weiteren Ausfiihrungen
auf den Wettbewerb ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sach-
sen” 2016 zuriickblicken und allen Beteiligten ein herzliches
Dankeschon sagen!

Ihr Organisationsbdiro

T—

in

1
?

i

Martin Dulig, Schirmherr
des Wettbewerbs 2016
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Neue Analyse zur Attraktivitdt des Wettbewerbs

»Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” wurde durch die TU Bergakademie Freiberg auch 2016 nochmals unter-
sucht, welche Wirkungen, welche Vorziige, welche Entwicklungen und natirlich auch welche kritischen Hinweise es
seitens der teilnehmenden Kommunen gibt. Die letzte Evaluierung fand 2013 statt, wozu wir in der Dokumentation

2013 auch berichtet haben.

Nach wie vor dient der Wettbewerb der Erhaltung und Belebung der Innenstadte. Nach ca. 40%, die dies 2013 so sahen,
sind dies aktuell schon iiber 60%. Verbanden 2013 nur ca. 15 % die Férderung der Zusammenarbeit und Netzwerk-
bildung mit ,Ab in die Mittel“, so waren es 2016 knapp 60% (!). Aber auch Kreativitat, neue Ideen und Projektarbeit
werden mittlerweile immer mehr unter dem Wettbewerb assoziiert.

Erhaltung, Belebung, Starkung der Innenstadt/des Stadtzentrums ] 61%
Zusammenarbeit/Netzwerke | 57%

Kreativitat/neue Ideen | 30%

Projektarbeit | 30%

Einkauf/Handel in der Stadt ] 26%

Initiatoren | 26%

Wettbewerb fiir die Stadte | 26%

Sonstiges 22%
Stadtmitte/Stadtzentrum/Mitte 22%
Sponsoren 17%

Zusammenleben in der Stadt/Gemeinschaft 17%

n=23, in % der Falle, Mehrfachnennungen, ungestiitzte Frage

Wenn auch die Nennungen zu Stiarken des Wettbewerbs (,Was gefallt lhnen am Wettbewerb besonders?) in ihrer
Anzahl abgenommen haben - ganz oben an steht nach wie vor die Inspiration zur Ideenfindung und der Austausch mit
anderen Akteuren. In diesem Sinne bleibt ,Ab in die Mitte!“ eine Plattform fiir kreative Stadtentwicklung, Ideenaus-
tausch und damit unkonventionellen Mdglichkeiten, Innovationen in unsere Innenstadte zu bringen.



EVALUIERUNG - NEUE ANALYSE ZUR ATTRAKTIVITAT DES WETTBEWERBS

Inspiration zur Ideenfindung

Austausch mit den Akteuren

Innenstadtbelebung

Sonstiges

Kontakt/Austausch mit anderen Kommunen
wechselnde Veranstaltungsorte/ Offentlichkeitswirkung
Preisgelder/Férdermaoglichkeiten

Ideenfreiheit, trotz Jahresmotto

Abb. 2: Starken des Wettbewerbs

|

| | J
15% 20% 25%

5% 10%

n= 19, in % der Falle, Anzahl der Nennungen, Mehrfachantworten, ungestiitzte Frage

Uber die Wettbewerbsjahre hinweg haben sich weiter neue Partnerschaften gebildet. Dies bestatigt die Aussage, dass
sich hier ein Austausch, aber auch Kontakte kniipfen und verstetigen lassen.

2009 2013

21,6% 35,9%

45,9%
32,4%

2016
17,9%

30%

46,2%

Abb. 3: Entwicklung von Netzwerken und Partnerschaften im Rahmen des Wettbewerbs

N 2009= 37, N 2013=39, N 2016=24

Legende: Netzwerke - nein i

ja I bestehend
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EVALUIERUNG - NEUE ANALYSE ZUR ATTRAKTIVITAT DES WETTBEWERBS

Nach wie vor sind die Hauptinitiatoren und Sponsoren sehr bekannt unter den Wettbewerbsteilnehmern bzw. die
Kenntnis hat sich weiter verbreitert. So wird wohl mehr und mehr verinnerlicht, dass diese Innenstadt-Offensive keine
Initiative von ,,nur” Handels- und Bankenunternehmen ist, sondern sich bereits eine sehr vielfaltige Gemeinschaft
zusammenfindet, um hier jedes Jahr aufs Neue Projekte anzustofien.

IHK Sachsen |

Volksbanken/Raiffeisenbanken _

EDEKA |
|

Universitat Leipzig

Fleischerei Richter

Sachsischer Stadte- und Gemeindetag
Galeria Kaufhof

Fischer-Art

MOB Multimedia

Leipziger Messe

Freistaat Sachsen

TU Bergakademie Freiberg
Handelsverband Sachsen

su N=24, % der Falle,
SMWA Anzahl der Nennun-
mk Illumination gen, Mehrfachant-
HTYVK worten, ungestiitz-
stroer te Frage
NEL
City-Management Dresden
Karstadt
w3work
SMS
I I I I I I |
0% 20% 40% 60% 80%

Abb. 4: Bekanntheit der Sponsoren von ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen”
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Wenn Projekte nicht umgesetzt werden, liegt das nach wie vor zu oft an Problemen der Finanzierung (knapp 50 % be-
nannten dies als Grund). Es war nicht zuletzt in mehreren Projektantragen herauszulesen, dass man die Projektumset-
zung sogar von dem Erhalt eines Preisgeldes abhangig macht. Darauf kann sich natiirlich keine Entscheidungsfindung
aufbauen und die Antragsteller sollten dies vermeiden, um so nicht die Motivation fiir aufergewdhnliche Innenstadt-

projekte zu verlieren, wenn es einmal nicht geklappt hat mit einem Preis.

Umgekehrt achten die Initiatoren zunehmend mehr darauf, dass zugesprochene Preisgelder auch tatsachlich mittel-
oder unmittelbar fiir das Wettbewerbsprojekt verwendet werden. Neben der Anerkennung soll damit schon ein Anreiz
zur Umsetzung geschaffen werden, ohne sich allein davon abhadngig zu machen.

fehlende Eigen-/Finanz- bzw. Fordermittel

Sonstiges ‘

Anderung Nutzungskonzept, ‘
keine Mehrheit flir gestalter. Vorschlag

fehlende personelle Kapazitaten/Kooperationspartner
Kosten zu hoch
Flachenverfiigbarkeit/Eigentumsverhaltnisse ungeklart

1 1 1 1 J

0% 10% 20% 30% 40% 50%

N= 17, % der Falle, Anzahl der Nennungen, Mehrfachantworten, ungestiitzte Frage

Auch mit der Evaluierung von ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” im Jahr 2016 wird bestatigt, dass

- der Wettbewerb ein gutes Instrument zur kreativen, gemeinsamen Stadtentwicklung ist,

- die Netzwerke und Akteure einschliefslich der Initiatoren und Sponsoren wachsen weiter zu einer ,Gemeinschaft
fir Zentrenentwicklung”

- Finanzierungsprobleme bleiben die grofse Hiirde zur Umsetzung kreativer Stadtentwicklungsprojekte.




Ist ,,Ab in die Mitte!” ein Sponsoring- oder PPP-Projekt?

In ihrer Diplomarbeit setzte sich Karolin Geppert an der TU Bergakademie Freiberg mit dem Thema auseinander: Ana-
lyse von PPP und Sponsoring in der Theorie und Praxis am Beispiel von ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen”.
Nach einer fundierten theoretischen Behandlung der Begrifflichkeiten stellte sie Thesen auf, die mittels einer aktuellen
Evaluierung (s. gesonderter Abschnitt in dieser Dokumentation) sowie Interviews mit Vertretern ausgewahlter Sponso-
ren des Wettbewerbs bewertet bzw. bestatigt werden sollten. U. a. wurden folgende Hypothesen aufgestellt (Auswahl
von insgesamt 6 Thesen):

1. Wenn man Sponsor bei Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen ist, dann wird die Bekanntheit des Sponsors
gesteigert werden.

2. Wenn man sich als Sponsor bei der Initiative Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen beteiligt, kommt man mit
den relevanten Zielgruppen in Kontakt und daraus kénnen sich Netzwerke entwickeln.

3. Wenn man Sponsor bei Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen ist, dann ergeben sich langfristig positive Um-
satzentwicklungen fiir die Sponsoren.

Zu 1: Bekanntheit

»~Aus dem Engagement, als Hauptsponsor, hat sich das Verhaltnis zu den Akteuren innerhalb der Initiative aber auch zu
einigen Entscheidern in den Stadten und Kommunen wesentlich verbessert und vereinfacht. Die Initiative bildet eine
Plattform, um unter anderem mit den IHK und dem Handelsverband Sachsen e. V. in Kontakt zu treten. Durch den Aus-
tausch und die Zusammenarbeit haben sich Einblicke in die Arbeitsweisen ergeben, die sich als wichtige Informationen
erwiesen haben..”

Zu 2: Netzwerke

,Die Initiative ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” ermdglicht Kontakte zu relevanten Zielgruppen herzustellen
und mit ihnen Netzwerke zu bilden. Es entstanden Netzwerke zwischen den Sponsoren auf 6ffentlicher und privater
Seite sowie zwischen ihnen und den Entscheidern in den Kommunen. Das kénnen die Biirgermeister, Mitarbeiter der
Stadtverwaltung, Arbeitsgruppen oder auch Gewerbevereine vor Ort sein. Durch die entstandenen Kontakte ist es mog-
lich, die Arbeitsweise der anderen besser nachzuvollziehen und die Zusammenarbeit nachhaltig zu verbessern. Daraus
folgt, dass die Bewaltigung der Aufgaben oder Bauprojekte einfacher umgesetzt werden kénnen. Die Kommunikations-



wege zwischen den Beteiligten haben sich fortwahrend verbessert. Darliber hinaus hat sich ein Vertrauensverhaltnis
entwickelt und vereinfacht zusatzlich die Umsetzung der Aufgaben, sowohl innerhalb der Initiative zwischen den
Sponsoren sowie zu den Mitarbeitern in den Stadten und Kommunen vor Ort.”

Zu 3: Positive Umsatzentwicklungen

»Mit der Idee von ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen”, der Belebung der Innenstadte, kénnen sich alle Spon-
soren identifizieren und stehen dahinter. Sie erwarten, dass sich aus der Belebung, beispielsweise der Handel in den
Stadten verbessert. Aus der Verbesserung des Handels erhoffen sich..[Sponsoren], ihre Produkte besser verkaufen zu
konnen. Aus diesem Verkauf lassen sich wiederum positive Umsatzentwicklungen ableiten. [Es wird] erwartet, durch
»Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen“ Kontakte zu den Stadten und Kommunen vor Ort herstellen zu kénnen,
um dadurch seine Produkte besser zu vermarkten...”

Im Ergebnis einer ausfiihrlichen Abwagung der Kriterien zur Beurteilung, ob ,,Ab in die Mitte!” ein Sponsoring- oder
PPP-Projekt ist, kommt die Autorin zu dem Schluss, dass nahezu alle Kriterien des Sponsorings sowie die Wesensziige
von PPP-Projekten mit der Innenstadt-Offensive (ibereinstimmen. Da das PPP-Prinzip vornehmlich im Bereich Infra-
struktur (Autobahnen, Briicken, Tunnel) und Hochbau (soziale Einrichtung, Forschungseinrichtungen) angewendet wur-
de und in der generellen Stadtentwicklung noch jung sei, sollte mehr Aktivitat in die Kommunikation und Medienarbeit
gelegt werden, um weitere Partner und mehr Engagement zu gewinnen.

Dies bestatigt die Sichtweise der Initiatoren und aktiven Sponsoren, ,,Ab in die Mitte!“ als Instrument der kreativen
Stadtentwicklung als Plattform zu sehen, auf welcher sich private wie auch 6ffentlich-rechtliche Partner zu einer
Gemeinschaftsaufgabe bekennen und sich dafiir einsetzen: die Erhaltung und Starkung der (iber Jahrhunderte geschaf-
fenen Lebensformen von vielfaltigen, interessanten und immer wieder neu sich (er-)findenden lokalen Lebensgemein-
schaften unterschiedlichster Dimensionen, aber mit attraktiven Treff- und Erlebnisbereichen fiir Alle.



TEILNEHMERSTADTE

@ GroRe Kreisstadt Annaberg-Buchholz // Fabulix - 1. Internationales Marchenfilmfestival

@ Stadt Augustusburg // Kleinstadtmenschen - Eine Stadt entdeckt ihre Geschichte(n)

Landeshauptstadt Dresden // Dresden macht sich stark

Mittelzentraler Stadteverbund Géltzschtal // Wir sind Vier - Stadt statt Stadte - Vier sind WIR

Grofee Kreisstadt Gorlitz // Wir sind Briicke

Stadt Hoyerswerda // ,Rein ins Netz“

Grof3e Kreisstadt Kamenz // Gemeinsam im Rhythmus - Kamenz auf dem Kiez-Tandem

Stadt Leipzig // Weihnachtsmarkt 3D

Stadt Lugau/Erzgebirge // WIR GEBEN NICHT(S) AUF!

@ GroRe Kreisstadt Markkleeberg // Atelier M ,Am Kunstwinkel Markkleeberg”

GroRe Kreisstadt MeifRen // Meissen.online Einkaufen - Entdecken - Erleben

@ GroRe Kreisstadt Mittweida // Du hast wohl nicht mehr alle Kugeln am Baum?

Gemeinde Neukirchen/Erzgebirge // Alt & Jung - Wir alle sind Neukirchen; Tradition trifft Moderne
a Stadt Oederan // Regiomarkt Oederan

GroRe Kreisstadt Plauen // ,schrig ist spitze“ FuRgingerzone einmal anders - in Plauen

GroRe Kreisstadt Pirna // Spielpark ohne Grenzen

@ GrofRe Kreisstadt Riesa // ,Unsere Elbe. Mitten in Riesa.“

@ GroRe Kreisstadt Rochlitz // RochlitzApp geht in die Mitte

Stadt Oederan/OT Schonerstadt // Lebendiges Ortszentrum: Integrative Sport- und Freizeitanlage Schonerstadt

GroRe Kreisstadt Schwarzenberg // Schlossgarten Schwarzenberg - Wir begegnen KUNST

GroRe Kreisstadt Stollberg/Erzgeb. // Arbeitstitel: Stollberg spinnt den griinen Faden weiter

@ Stadt Stolpen // Findet mit Geist & Maus Stolpener Geschichten heraus
@ Stadt Strehla // Strehla ,,96 aktiv, mobil & interaktiv
6 GroRe Kreisstadt Torgau // ,raumFAIRteilung - vielfalt schafft kultur”

GroRe Kreisstadt Zittau // Ring on Feier - Festival des Lichts

GroRe Kreisstadt Zwickau // ,Stadtbildaufwertung - Stadt gemeinsam gestalten”
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Am Anfang steht die Erkenntnis: Hier gibt es eine grofse Aufgabe, die die
Stadtgesellschaft stemmen kann uns muss: Eine Strafse mit Bedeutung, aber
immer mehr Entwicklungsdefiziten und einer ganz besonderen Topographie
soll neuen Aufschwung erfahren - aus bergab wird bergauf. Ein Biindel von
Aktivitaten, getragen von einem breiten Biindnis von Akteuren, schafft neue
Perspektiven fiir Handel, Gewerbe, Wohnen und das Antlitz der Fufgangerzo-
ne. Gekonnt wird ein bisher eher verborgenes Alleinstellungsmerkmal ,Vater
& Sohn“ genutzt, um iber ein altes/neues Thema zur Beteiligung, zur Aufwer-
tung und damit zum Besuch der Bahnhofstrafde als historische innerstadti-
sche Flaniermeile einzuladen.

Mit ,,Schrag ist spitze” liegt Plauen klar an der Spitze von ,,Ab in die Mitte!”
2016 und bekommt den 1. Preis.



Die Bahnhofstrafse mit einem Gefalle von 8% wird auf den 5oo m Fufgangerzone
zum Abenteuer voller Spannung und Herausforderungen. Die kreativen Akteure
vor Ort entwickeln ,,schrage” Ideen fiir den Standort. Die Fuftgangerzone wird
neu erfunden.

Die Fufdgangerzone wird weniger schrag durch die Aufteilung in drei ,,Etappen”:

e aktiv einkaufen (von Postplatz bis Stresemannstrae): In der 1A- und 1B-
Lage der FuRgingerzone bringen Spiel- und Bewegungsangebote fiir kleine
und grofse Kinder die Familien, Passanten und Kunden aus dem Einzugsge-
biet zwischen den Einkaufen in Bewegung. Viel Griin mit attraktiven Sitzmdg-
lichkeiten ladt dabei zum Verweilen ein.

e aktiv gestalten (von Stresemannstrafe bis J6Rnitzer StraRe): Hier sollen
die Plauener wie auch die Besucher ihre Kreativitat (er)leben. Die grofte
vielfaltig gestaltete Verweilzone mit Zerrspiegeln und einem Energie-Baum
ladt Jung und Alt zum Kommunizieren ein, miteinander oder ,,mit der Welt”.
Ganz nebenbei wird das Handy aufgeladen. Kreative Kiinstler, Vereine und
Unternehmer gestalten auf vielfaltige Art und Weise das Sinne-Beet, die 14
Kino-Fenster, den Bauzaun, ein Windspiel und das kreative Spielgerat.

e aktiv wohnen (von |6Rnitzer StraRe bis Albertplatz): Die Spielfliche fiir die
Kleinen und bequeme Sitzmdblierung eingebunden in weitlaufige Griinbeete
schaffen ein attraktives Wohnumfeld und bringen Jung und Alt, Anwohner
und Kunden miteinander ins Gesprach.

Das Gestaltungskonzept mit viel Griin und Farbe verbindet als ,roter Faden” die
einzelnen Etappen und iberspielt die Schrage. Freies WLAN, Hotspots und Handy-
Ladestationen laden zusatzlich zum Verweilen in der Fufdgangerzone ein.

Plauen erweckt seine Fuigangerzone zu neuem Leben - sie wird einzigartig
ohne umfassenden Eingriff in die Infrastruktur. Die differenzierte Gestaltung der
FuRgangerzone nimmt die unterschiedlichen Funktionen der Etappen auf und



PLAUEN

unterstitzt diese. Die Etappen werden miteinander
verkniipft, das Wohnen in der nordlichen Bahnhofstra-
e wird mit der Multifunktionalitat der 1A-Lage des
Stadtzentrums verbunden. Das Leben wird in allen
LEtappen” der Fufdgangerzone bunter.

Vater & Sohn - das Plauener Alleinstellungsmerkmal
neben Plauener Spitze - sind erstmalig im Stadtzent-
rum erlebbar - und das in der Bahnhofstraf3e. Die Fi-
guren der Bildgeschichten von Erich Ohser - e.o.plauen
- werden von Postplatz bis Albertplatz vielfaltig - dau-
erhaft und z.T. temporar - ,,zum Leben erweckt” und
bringen so Anwohner, Passanten und Gaste der Stadt
in der Fufdgangerzone humorvoll in Bewegung.

Uber die fiir Plauen authentischen Vater & Sohn-Figu-
ren identifizieren sich die Plauener und die Vogtlander
einmal mehr mit ,ihrer” Bahnhofstrafse. Vater & Sohn
machen neugierig: Die Touristen entdecken die Fufsgangerzone; Die Besucher der e.o.plauen-Galerie werden motiviert, die
Vater & Sohn-Figuren lebensgrofs in der Bahnhofstrafse zu erleben; mit Hinweisen an den Figuren werden die Passanten
der Fufdgangerzone zu einem Besuch der Galerie e.o.plauen in der Altstadt eingeladen. Mit einer ,Verbindungsachse” von
Vater & Sohn-Standorten werden die Galerie e.o.plauen in der Altstadt und die Fugangerzone Bahnhofstraie miteinander
verbunden.

Das Projekt starkt den Lebenswert des Plauener Stadtzentrums in seiner Komplexitat: Die Fusgangerzone wird lebendiger
Teil des Stadtzentrums, der Postplatz mit dem EKZ Stadt-Galerie wird in eine attraktive Altstadt und eine sehenswerte
FuRRgangerzone eingebunden. Das Stadtzentrum erfahrt neue Anziehungskraft und neue Frequentierung. Die traditionell
hohe Identifikation der Plauener und Vogtlander mit ihrer Bahnhofstrafse wird mit neuem Leben gefiillt.






Jurybewertung

Das Projekt ,,Regiomarkt Oederan“ entwickelt ein (iberzeugendes und zeitge-
mafdes, genossenschaftlich organisiertes Handelskonzept. Es wird damit auf
die SchlieRung des Edeka-Marktes vor Ort reagiert.

Mit dem Projekt soll es gelingen, sowohl die stadtischen Akteure, als auch die
regionalen Landwirtschaftsbetriebe und lokalen Handler zusammenzubringen
und Gber ein auf regionale Produkte ausgerichtetes Vermarktungskonzept,
einen wichtigen Identifikationspunkt fir Oederan zu schaffen. Die Schaffung
einer historischen Marktatmosphare mit landwirtschaftstypischen Betati-
gungs- und Besichtigungsmoglichkeiten fiir jJung und Alt neben den regiona-
len landwirtschaftlichen Produktangeboten mit kann somit als generations-
Ubergreifender Treffpunkt zu einer lebendigen Stadtentwicklung Oederans
nachhaltig beitragen.
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Oederan bringt 2016 das elfte Projekt in den ,Ab in die Mitte!“-Stadtewettbewerb
ein. Diesmal nimmt sich die Kleinstadt gemeinsam mit regionalen Nahrungsmit-
telerzeugern und unterstiitzt vom Verein Direktvermarktung Sachsen e.V. sowie
der Leader Region FI6ha- und Zschopautal einem traditionsreichen Industriebau
an. Innerhalb der Immobilie soll ein Lebensmittelvollsortimenter fir regionale Er-
zeugnisse entstehen. Neben dem gemeinschaftlichen Handel verfolgt das Projekt
eine familienfreundliche Leitlinie.

Fiir den Regiomarkt wird die einstige Betriebsstatte des ,Stanz- und Ziehwerkes”
in Oederan einmal mehr umgebaut. Derzeit enthalt der Industriebau als Einkaufs-
park ,Zur Stanze“ mehrere Einzelhandels- und Dienstleistungsgeschafte, aber
auch eine 850 Quadratmeter grofse freie Gewerbeflache. Bis Herbst 2016 gab es
dort einen klassischen Lebensmittelvollsortimenter. Nun soll auf dieser Flache

im Stile eines grofden Hofladens der Regiomarkt entstehen. Stilelemente und
Warentrager sind dem bauerlichen Leben entnommen. Der Schwerpunkt der zu
vertreibenden Waren liegt auf regionalen Erzeugnissen. Eine in Oederan ansassige
Agrargenossenschaft (ibernimmt mit ihren Fleischereiprodukten und mit Gastro-
nomie auf rund 250 Quadratmetern eine Ankerfunktion. Entsprechend der fami-
lienfreundlichen Leitlinie gibt es Spielbereiche und museale Elemente. Beides ist
ebenfalls dem bauerlichen Leben entlehnt. So gibt es einen Kinder-Parcours mit
Minitraktoren und Inline-Ponys sowie eine Veranstaltungs- und Prasentationsfla-
che. Alte Traktoren und weitere landwirtschaftliche Gerate laden zum Anschauen
und Anfassen ein.

Zusatzlich zum Hofladen vertreibt der Regiomarkt seine Waren auf zum stati-
ondren Handel zusatzlichen Kanalen. So wird es einen regionalen Lieferservice
und einen deutschlandweiten Versand geben. Zudem sorgt ein Automat auf dem
Parkdeck des Einkaufsparks dafiir, dass wichtige Nahrungsmittel 24 Stunden tag-
lich verfiigbar sind. Fiir die Bewirtschaftung des Regiomarktes griinden Direktver-
markter eine eigene Betriebsgesellschaft.

Grundsatzliche Idee des Regiomarktes ist es, von der steigenden Nachfrage nach
regional erzeugten Lebensmitteln mehrseitig zu profitieren. Die Orientierung an

diesem Trend soll zugleich Probleme landwirtschaftlicher Betriebe und der Oede-
raner Innenstadt l6sen helfen. So steht beispielsweise die Landwirtschaft einem



Preisverfall ihrer Produkte (Milch usw.) gegeniiber. Zudem sind Absatzmirkte
(Russland) weggebrochen. Zahlreiche Betriebe sind existentiell bedroht. Hier
erdffnet der Regiomarkt der regionalen Landwirtschaft einen zusatzlichen Absatz-
kanal. Das Reduzieren des Zwischenhandels bringt weiteren Nutzen. Demgegen-
uber erlebt Oederans innerstadtischer Handel einen Umbruch. Der traditionelle
Lebensmittelmarkt im Einkaufspark ,,Zur Stanze“ schloss im Herbst 2016. Ein
Neubau an der Freiberger Strafde hat ihn ersetzt. Folgen fiir die Innenstadt sind
der Wegfall eines Frequenzbringers fiir die ibrigen Innenstadthandler, Einschnitte
in der Nahrungsmittel-Grundversorgung der Innenstadt und der Leerstand eines
traditionsreichen wie markanten Industriebaus. Durch einen attraktiven Regio-
markt kann allen drei Entwicklungen wirksam entgegengetreten werden.

OEDERAN

ok
'H? (=
i -._'.' .
3 _-".‘_:\- 2 i, B e
e 1 Pl o
o LA, ¥ .I‘:__ ll': i
— 0 e BT i R
et L
i LS a L
AR T |
L B
o uE R B
— ar i
s ] s £ o s
L e ;






Jurybewertung

Die Jury wiirdigt bei der Bewertung des Wettbewerbsbeitrages ,,Strehla 96 -
aktiv, mobil & interaktiv“ das Anliegen, einen alten, denkmalgeschiitzten und
identitatsstiftenden Gebaudekomplex in zentraler Lage umfassend sanieren
und zugleich mit zeitgemafem Leben fiillen zu wollen.

Dadurch entsteht im Ortskern ein neuer zentraler Anlaufpunkt fiir Einwohner
und Gaste, der mit Raumlichkeiten fiir Veranstaltungen, Vereine, Schiiler, Kin-
derbetreuung und Touristinformation sowie mit fiinf neuen Sozialwohnungen
auf eine nachhaltige multifunktionale Nutzung ausgerichtet ist. Eine elektro-

nische Laufbandanzeige von Terminen und Events, ein digitales Biirgerportal,
ein WLAN-Hotspot fiir schnelles Internet und eine E-Tankstelle fiir E-Bikes und
Elektroautos komplettieren das vielfaltige Serviceangebot.

Das Projekt fordert das Miteinander der Menschen, starkt das Wir-Gefiihl,
steigert die Attraktivitat des Stadtkerns und entspricht damit im besonderen
Mafse dem Motto des diesjahrigen ,Ab in die Mitte!“-Wettbewerbs: ,Die Stadt
sind wir - Gemeinsam aktiv!“
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Die ,,96“ (frither HauptstraRe 96, heute Markt 2) ist ein zentraler Ort und ein
Identifikationspunkt in den Képfen der Strehlaer Bevolkerung. Es steht seit
langem leer und verfallt.

Unter dem Motto ,Die Stadt sind wir - gemeinsam aktiv!“ mochten wir das
Gebaudeensemble sanieren und im Rahmen des Programmes ,,Stadtebaulicher
Denkmalschutz aufwerten und weiter entwickeln. Idee und Ziel ist also die
bauliche und gesellschaftliche Wiederbelebung der ,96 als zentraler Ort fiir
Wohnen, Leben, Arbeiten und Verweilen und fiir gemeinsame Aktivitaten direkt
am Markt. Im Teilprojekt 1 entstehen 5 Sozialwohnungen, fiir die es bereits
eine Mietgarantie gibt. Damit wird auch eine nachhaltige Bewirtschaftung gesi-
chert. Zugleich werden das Nebengebdude und die WC-Anlagen saniert.

Ein Teilprojekt soll das leerstehende Ladenlokal zu einem zentralen Anlauf-
punkt fiir Vereine entwickeln. Das Lokal wird hierzu mietzinsfrei von der Stadt
zur Verfligung gestellt. Ein weiteres Teilprojekt beschaftigt sich mit der Nutzung
der Neuen Medien. Interaktive Beteiligung soll gestarkt werden. Hierzu zahlen
ein WLAN-Punkt (auch fiir die Vereinsarbeit), schnelles Internet, aber auch ein
Infopunkt und ein Laufband mit aktuellen Terminen von Vereinen und Veran-
staltungen, sowie ein Ideenportal und eine ,Dreck-Weg-App“. Aktivitat bedeutet
auch Mobilitat. Dazu wird eine E-Tankstelle fiir Fahrrader und Kfz am Markt di-
rekt vor dem Gebaude angeboten. Radtouristen (eine Pension direkt neben der
,96“ vorhanden) kénnen das Vereinszimmer als Anlaufpunkt und Touristenin-
formation nutzen. Das Polizeirevier Riesa kann das E-Mobil aufladen. Menschen
kénnen auf den freien Platzen direkt vor der ,96“ mit dem Kfz parken. Freizei-
tAktiv und KidsAktiv/Elternaktiv bezeichnet die letzten Teilprojekte. Schulen,
Jugendherberge oder Kinderheim kénnen die ,,96“ als Freizeitort fiir ,Schrau-
berwerkstatt”, Klettererlebnis usw. nutzen. Aber auch Events wie Faschingscafe,
Sommerkino oder die Wiedereinfiihrung der Krabbelgruppe sollen an dieser
Stelle realisiert werden.

Mit der Projektidee wollen wir einerseits die Attraktivitat des Marktes erho-
hen. Gleichzeitig mdchten wir mit dem Gebdude den Menschen wieder einen
unmittelbaren Wohn-, Arbeits- und Aufenthaltsraum flir gemeinsame Aktivitaten
direkt im Herzen unserer Stadt zuriickgeben.



STREHLA

Zentrale Idee: Es soll nicht einfach ein Wohngebdude errichtet werden. Die ,,96“ soll als Mitmachort fiir die unter-
schiedlichsten Aktivitaten (Vereinsveranstaltungen), Ideenportal, E-Bike Tankstelle) interaktiv und zusammen mit den
Vereinen, Unternehmern, Institutionen und Gasten weiterentwickelt werden. Es soll also auch ein Raum fiir kreative
Aktivitaten und neue Ideen etabliert werden. Dabei sollen auch die Méglichkeiten der neuen Medien genutzt werden.
Hinter dem Gebdude befindet sich ein stadtischer Garten, der mit in das Konzept einflieft.

Der Wettbewerbsbeitrag fiigt sich nahtlos an vergangene Beitrage zum Wettbewerb ,Ab in die Mitte” ein.

edia-ullrich.de







Jurybewertung

Eine schon im vorigen Jahr geborene Idee wurde mit dem jetzt eingereichten
Projekt des ,Begegnungscafés” ,vergegenstandlicht”. Dabei ist besonders
hervorzuheben, dass sowohl eine breite Biirgerbeteiligung als auch die Inte-
gration auslandischer Biirger zum Tragen kommen soll. Die Lage des ,Begeg-
nungscafés” ist zentrumsnah und riickt somit dieses wichtige Thema auch
in die ,Mitte” der Stadt. Das Projekt erfiillt somit voll und ganz nicht nur die
grundlegenden Kriterien, sondern auch das Jahresmotto.
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Das Ziel unseres Vorhabens ist es, in der Innenstadt einen Ort zu schaffen, an
dem Gefliichtete und Migranten, Torgauer Biirger und Besucher miteinander
kommunizieren, sich austauschen und gemeinsam handeln kénnen. Ausgehend
von dem generell bestehenden Erfordernis der Integration von Fliichtlingen soll
ein Ort entstehen, der FAIRbindet und als offener Treffpunkt zum kulturellen
Werteaustausch und Miteinander dient und nicht nur als erweiterter Wohnraum
zu den bereitgestellten Unterkiinften gesehen werden soll. Ziel ist es, einen
(Frei)Raum zu schaffen, in dem sich Jeder in geistiger, ideeller und kultureller
Hinsicht entfalten und entwickeln kann. Damit soll (iber das bisher Ubliche in
der Integration von Gefliichteten hinausgegangen werden, sollen gemeinsam
neue Wege bestritten werden.

Der zu schaffende Treffpunkt soll ein offenes ,,Begegnungscafé” fiir Alle - Ge-
fliichtete und Migranten, interessierte Biirgerinnen und Biirger, Senioren und
Jugendliche, Helfende und sonstige Besucher werden. Im Café kénnten warme
und kalte Getranke, kleine internationale Speisen und Kuchen angeboten bzw.
selbst gekocht oder gebacken und dafiir Produkte aus Eigenanbau, lokalem und
fairem Handel verwendet werden. Eine Leseecke mit internationaler Literatur
und Zeitschriften ladt zum Verweilen und Austauschen ein. Aufserdem soll das
Café als Veranstaltungsort z.B. fiir kleine Konzerte, Lesungen, Ausstellungen,
Vortrage, Diskussionen, Proberaum oder Stammtische flr jeden Interessierten
der verschiedenen Altersgruppen genutzt werden. In entspannter Café-Atmo-
sphare und bei Weltmusik im Hintergrund konnte der Treffpunkt zusatzlich ein
Anlaufpunkt fiir Hilfe-Suchende sein, die hier bei wichtigen Alltagsfragen bzw.
-problemen Beratung und Unterstiitzung finden.

Das Objekt soll eine attraktive Aufensanierung und eine spannende Freiraum-
gestaltung mit verschiedenen funktionellen Méglichkeiten erhalten sowie mit
den notwendigen Installationen und Einbauten versehen werden. Erste Unter-
nehmen haben bereits ihre Unterstiitzung in verschiedener Form zugesagt. Bei
der inneren Gestaltung haben Gefliichtete und Migranten die Moglichkeit, mit
ihren personlichen Fahigkeiten und Fertigkeiten einen ,Wohlfiihlraum* fiir eige-
ne und gemeinsame Aktivitaten mit aufzubauen, sich selbst einzubringen.



TORCAU

Als ,Verortung” wurde ein Gebaude ausgewahlt, welches auf Grund seines bestehenden Missstandes dringend einen
Impuls benétigt, da es vorrangiges Ziel aller Sanierungsmaftnahmen der Grofden Kreisstadt Torgau ist, ein Gebiet durch
die Behebung seiner stadtebaulichen Missstande wesentlich zu verbessern und durch gezielte Umnutzung von Gebau-
den, die durch den wirtschaftlichen und demografischen Wandel funktionslos geworden sind, zu beleben.

Das Neue, Besondere, ist in der Tatsache begriindet, dass die Idee des Vorjahres ,, FAIReinigt-Tradition begegnet Viel-
falt“ nunmehr verortet werden soll und zwar in einem gemeinsamen Handeln der Akteure. Als Akteure sind nicht nur
die , Alt-Torgauer”, sondern auch die ,Neu-Torgauer” - die Gefliichteten und Migranten zu betrachten. Ziel ist es, sie
aktiv in das stadtische Leben einzubeziehen und somit ein ,,Gemeinschaftsgefiihl“ fir eine gemeinsame Zukunft in
Torgau zu entwickeln. Die geplante multikulturelle Nutzung als ,,Begegnungscafe” bietet eine spannende Chance zur
Belebung des bestehenden und zu entwickelnden Gebietes sowie als attraktive Verbindung zur Innenstadt.

g







Annerkennungs-
preis

Jurybewertung

In der grof3en Ferienregion Erzgebirge braucht es immer wieder neue Ideen
flr Reiseangebote, damit Handel, Handwerk, Gastronomie und damit unse-

re Innenstadte gut florieren. Die Idee des Marchenfestivals wird zu einem
tberrional wirkenden, besonderen Event fiihren. Schon mit seinem Auftakt im
Sommer 2017 wird es viele neue Gaste - auch internationale - in die Bergstadt
locken.

Die Attraktivitat des Festivals zielt darauf ab, das Marchenthema bei Wirt-
schaft und Gewerbe in der ganzen Stadt kreativ umzusetzen. Durch jahrliche
Wiederholungen und Weiterentwicklungen es auch fiir eine sonst ganz anders
wahrgenommene Erzgebirgsstadt zu einer neuen (Besuchs-)Tradition werden.
Die Jury wiinscht daher marchenhafte Erfolge bei der Umsetzung der Projekt-
idee.
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Im Jahr 2017 erlebt Annaberg-Buchholz eine besondere Premiere: vom 23. bis 27.
August findet in der malerischen Altstadt das 1. Internationale Marchenfilm-Fes-
tival fabulix statt. Fiinf Tage lang dreht sich im Herzen des Erzgebirges alles um
das Thema Marchen und seine Umsetzung in den schonsten und beliebtesten
Filmen aus aller Welt. Gerade das Erzgebirge mit seiner reichen Erzahltradition
von Sagen und Legenden eignet sich hervorragend fiir ein Marchenfilm-Festival.

Unter der Schirmherrschaft eines renommierten Schauspielers, der das Festival
als Ehrenprasident begleitet, werden internationale Marchenfilme gezeigt, die
von einer Kinderjury bewertet werden. Daneben lobt das Festival einen kreativen
Kinder- und Jugendwettbewerb zum Thema Marchen aus. Die Preisvergabe dieses
Wettbewerbs gehoért ebenso wie die Auszeichnung eines Filmschauspielers fir
sein Lebenswerk zu den Héhepunkten des Festivals.

Neben der Vorfithrung von bekannten Filmen ist auch eine Filmpremiere geplant.
Dem Publikum bietet sich dariiber hinaus die Chance, bekannte Darsteller und
Filmemacher, die zum Festival nach Annaberg-Buchholz kommen, persénlich
kennen zu lernen. Ein attraktives Rahmenprogramm fiir die ganze Familie mit
Lesungen, Theater, Filmmusik und Workshops entfiihrt in das Reich der Marchen
und ladt zu einem Blick hinter die Filmkulissen ein. Die schone historische Alt-
stadt von Annaberg-Buchholz wird als fantasievolle Marchenfilmkulisse gestaltet
und schafft so fiir die Besucher in Verbindung mit besonderen Veranstaltungsor-
ten ein Erlebnis mit allen Sinnen.

Der Marktplatz als Festivalzentrum wird mit einem ,,schwebenden Dach” grofsfla-
chig Giberspannt und somit umfassend und witterungsunabhangig nutzbar. Dieser
»Magic Sky“ wird auch fiir spatere Veranstaltungen noch zum Einsatz kommen.
Hiermit und durch die Inszenierung ausergewéhnlicher Filmkulissen gelingt es,
besondere Orte, Platze und Gebaude in den Fokus der Biirger und Gaste zu ri-
cken und auf das innerstadtische Potential aufmerksam zu machen.

Diese innovative, in Deutschland einmalige Veranstaltung in der Verbindung von
Film und spannendem Rahmenprogramm, richtet sich in erster Linie an Kinder
und Jugendliche. Gerade fiir sie, die unsere Zukunft sind, illustriert das Festival
anschaulich das positive Potential von Marchen. Die fantasievollen Geschichten



ANNABERG-BUCHHOLZ

und ihre tapferen Helden beférdern nicht nur die Kreativitiat sondern vermitteln
Werte wie Mut, Verantwortung und Zielstrebigkeit. In einer Welt, in der unsere
Kinder zunehmenden Gefahrdungen ausgesetzt sind, geben Marchen und ihre
zentrale Botschaft unseren Jlingsten ein gutes Ristzeug mit auf ihren Lebensweg.
Mit Hilfe von Marchen und Geschichten beschiftigen sich die Kinder mit ihren
eigenen kulturellen Wurzeln, erfahren Heimat und Identitat.

Parallel zur Planung des Festivals wird ein Entdeckerweg mit Spielgeraten zum
Thema Marchen durch die Innenstadt konzipiert und in den nachsten Jahren
umgesetzt. Diese tragen nicht nur zu einer gesteigerten Attraktivitat und Verweil-
dauer bei, sondern tragen das Thema Marchen auch Gber das ganze Jahr durch
die Stadt.







Anerkennungs-
preis &
Sonderpreis
,Digitale Stadt”

Jurybewertung

Das spannende Projekt der ,erzahlenden Stadt” bringt auf besondere Wei-

se Licht in die Vergangenheit der Stadt Augustusburg. Mit dem Ausbau des
hochmodernen Breitband-Netzes wird eine innovative Infrastruktur geschaf-
fen, die es erlaubt, die Historie ins digitale Zeitalter zu tberfithren. Neben der
Prasentation der Stadt stehen jedoch vor allem die Menschen im Mittelpunkt
- sowohl die Geschichtenerzahler als auch die Zuhérer und Entdecker. Damit
zeigt der Beitrag einen einzigartigen Weg, Zeitzeugenberichte auch dem jiin-
geren Publikum auf spielerische Art nahe zu bringen. Aus diesem Grund wird
Augustusburg mit einem Anerkennungspreis ausgezeichnet.

Das beriihmte Schloss Augustusburg ist ein Touristenmagnet und thront hoch
iber der Stadt, die aber leider kaum davon profitieren kann. Mit dem Projekt
~Kleinstadtmenschen” soll auf die Besonderheiten der Stadt aufmerksam
gemacht und die Geschichten seiner Bewohner erlebbar gemacht werden.
Uberzeugt hat die Jury die Verkniipfung moderner digitaler Méglichkeiten mit
dem Engagement der Bewohner Augustusburgs. Der Besucher kann eintau-
chen in die Geschichte dieser Stadt, sich aber auch ein Bild von ihrer Vergan-
genheit machen. Durch authentische Berichte und kleinen Filmen wird diese
Kleinstadt erlebbar, es entsteht eine Art historischer Streetview, ein digitales
Vermachtnis von Augustusburg. Die Einbeziehung der Handler durch das an-
gebotene Bonussystem verandert die Wegefithrung und belohnt den Besucher
fuir seine Neugier.
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Das Projekt KLEINSTADTMENSCHEN will ein Briicke schlagen zwischen Vergangen-
heit und Zukunft. Es konserviert in Form von Interviews vor laufender Kamera
Geschichten, die die Menschen in sich tragen und die mit der Zeit unwiederbring-
lich verloren gehen. Es hat nicht den Anspruch, Geschichte prazise festzuhalten.
Es geht vielmehr um gelebte Erinnerung, um persénliche Wahrnehmung, mit
allen Vor- und Nachteilen, die diese Form der Erinnerungen mit sich bringen.

Wir wollen so (iber Jahre ein Bild zeichnen, wie sich Leben (ber die Jahrzehnte
entwickelt und verandert. Und diese Sichtweisen sollen fiir kiinftige Generationen
und auch die Besucher unserer Stadt erschlossen werden. Eine Stadt erzahlt sich
selbst, ist also mehr als nur ein Slogan. Dieser ist dabei selbst Programm. Doch
nicht nur die Inhalte sollen eine Briicke in die Zukunft schlagen. Vielmehr ist es
auch der Weg, der Zukunft einbindet. Denn so sehr Erinnerungen in der Vergan-
genheit verhaftet sind, so zukunftsweisend sind die Wege, diese zuganglich zu
machen. Per mobiler Website soll die Filmdatenbank, die selbst in einer ,,cloud”
liegen wird, erreichbar sein. Die Filme selbst werden mit Geodaten verkniipft, so
dass diese an jenen Orten abrufbar sind, an denen sie handeln.

Per iBeacon-Technologie soll sich die Website auf dem Telefon des Besuchers

der Stadt selbst melden und auf sich aufmerksam machen. ,Hey, hier ist eine
Geschichte zu erfahren, wenn Du wissen willst, was in diesem Haus passiert ist,
dann kannst Du jetzt einen Film sehen.” Verkniipft werden die Interviews zudem
mit handfesten Geschichtsdaten, die durch die Chronikgruppe der Stadt geliefert
werden. Somit entsteht ein umfassendes Bild, ein Mix aus recherchierten Fakten
und erinnerten, gelebten Geschichten. Um dies digital auch abrufbar zu machen,
wird zudem das Laternennetz der Altstadt im gleichen Zug zu einem echten
WLAN-Mashnetz ausgebaut. Hierzu werden historische Laternen mit WLAN-Tech-
nologie und zugleich neuen Leuchtmitteln ausgeriistet. Dieses Netz wird frei fir
jeden Besucher und Bewohner der Stadt zur Verfiigung stehen und damit einen
weiteren Gedanken transportieren: den barrierefreien Zugang zum weltweiten
Datennetz. Kostenlos und fiir Jedermann im Rahmen der Daseinsvorsorge.

Hier wollen wir erreichen, dass die Grundlagen fiir die Digitalisierung grundsatz-
lich gelegt werden und wir damit einer jahrhundertealten Stadt den Weg ins 21.
Jahrhundert weisen. Damit schaffen wir ein beispielhaftes Projekt, das viele Men-



AUGUSTUSBURG

schen in unsere Stadt bringen wird. Zum einen spricht es jene an, die hier leben

und teilweise selbst seit Jahren nichtmehr ihre Altstadt besucht haben. Aber auch
viele Besucher kénnen auf diesem Weg eine geschichtstrachtige Stadt auf neuem

Weg erleben. Sie werden digital gefiihrt und treffen dennoch wirkliche Menschen

auf der Strae, aber auch im Netz -irgendwo zwischen gestern und morgen.
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Anerkennungs-
preis

Jurybewertung

Mit dem Projekt zur Aufwertung eines besonderen Grundstiickes in der
Fultgangerzone von Markkleeberg wird iiber das gemeinsame Gestalten des
kunstinteressierten Biirgers die Aufwertung eines problematischen inner-
stadtischen Areals geplant. An einer zentralen Stelle der Innenstadt soll eine
Mosaikwand entstehen, die auf das Zentrum hinweist und damit zu verstark-
tem Besuch einladt.

Die Jury ist von der Nachhaltigkeit des Konzeptes, der breiten Birger- und
Vereinsbeteiligung und den erganzenden Kunstworkshops tberzeugt. Das
diesjahrige Leitmotiv sowie die Identifikation der Blirger mit ihrer Innenstadt
werden vorbildlich umgesetzt. Uber eine auBergewdhnliche Biirgerbeteiligung
wird so in anerkennender Weise zur konkreten und nachhaltigen Stadtent-
wicklung beigetragen.
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Das Projekt KLEINSTADTMENSCHEN will ein Briicke schlagen zwischen Vergangen-
heit und Zukunft. Es konserviert in Form von Interviews vor laufender Kamera
Geschichten, die die Menschen in sich tragen und die mit der Zeit unwiederbring-
lich verloren gehen. Es hat nicht den Anspruch, Geschichte prazise festzuhalten.
Es geht vielmehr um gelebte Erinnerung, um persénliche Wahrnehmung.

Mit allen Vor- und Nachteilen, die diese Form der Erinnerungen mit sich bringen.
Wir wollen so (iber Jahre ein Bild zeichnen, wie sich Leben (iber die Jahrzehnte
entwickelt und verandert. Und diese Sichtweisen fiir kiinftige Generationen und
auch die Besucher unserer Stadt erschliefien. Eine Stadt erzahlt sich selbst ist
also mehr als nur ein Slogan. Er ist Programm dabei. Doch nicht nur die Inhalte
sollen eine Briicke in die Zukunft schlagen. Vielmehr ist es auch der Weg, der
Zukunft einbindet. Denn so sehr Erinnerungen in der Vergangenheit verhaftet
sind, so zukunftsweisend sind die Wege, diese zuganglich zu machen. Per mobi-
ler Website soll die Filmdatenbank, die selbst in einer Internetcloud liegen wird,
erreichbar sein. Die Filme selbst werden mit Geodaten verkniipft, so dass diese
an jenen Orten abrufbar sein werden, an denen sie handeln.

Per iBeacon-Technologie soll sich die Website auf dem Telefon des Besuchers
der Stadt selbst melden und auf sich aufmerksam machen. Hey, hier ist eine
Geschichte zu erfahren, wenn Du wissen willst, was in diesem Haus passiert ist,
dann kannst Du jetzt einen Film sehen. Verkniipft werden die Interviews zudem
mit handfesten Geschichtsdaten, die durch die Chronikgruppe der Stadt geliefert
werden. Somit entsteht ein umfassendes Bild, ein Mix aus recherchierten Fakten
und erinnerten, gelebten Geschichten. Um dies digital auch abrufbar zu machen,
wird zudem das Laternennetz der Altstadt im gleichen Zug zu einem echten
WLAN-Mashnetz ausgebaut. Hierzu werden historische Laternen mit WLAN-Tech-
nologie und zugleich neuen Leuchtmitteln ausgeriistet. Dieses Netz wird frei fir
jeden Besucher und Bewohner der Stadt zur Verfiigung stehen und damit einen
weiteren Gedanken transportieren. Namlich den, des barrierefreien Zugangs zum
weltweiten Datennetz. Kostenlos und fiir jedermann im Rahmen der Daseinsvor-
sorge.



MARKKLEEBERG

Hier wollen wir erreichen, dass die Grundlagen fiir die Digitalisierung grundsatz-
lich gelegt werden und wir damit einer jahrhundertealten Stadt den Weg ins
21.Jahrhundert weisen. Damit, so glauben wir, schaffen wir ein beispielhaftes
Projekt, das viele Menschen in unsere Stadt bringen wird. Zum einen jene, die
hier leben und teilweise selbst seit Jahren nichtmehr ihre Altstadt besucht haben.
Aber auch viele, die auf diesem Weg eine geschichtstrachtige Stadt auf neuem
Weg erleben wollen. Sie werden digital gefiihrt und treffen dennoch wirkliche
Menschen. Auf der Strafde, aber auch im Netz. Aus unsere Sicht eine wirklich
spannende Geschichte. Irgendwo zwischen gestern und morgen.
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Anerkennungs-
preis &
Sonderpreis
,Licht”

Jurybewertung

Alle Jahre wieder kommt die Weihnachtszeit. Das hat den Preistrager ani-
miert, diese stimmungsvolle Zeit positiv fiir eine gemeinsame Aktivitat
aller Bewohner im Sinne einer Stadtgestaltung zu nutzen. Dazu soll durch
das gemeinsame Schmiicken sowie Anputzen von Weihnachtsbaumen die
Haupteinkaufsstrafse in ein attraktives Licht gestellt werden. Dabei wird der
dauerhafte Effekt, den Fokus auf die Einkaufsstraie (Rochlitzer Strafte) zu
lenken, geférdert. Bauliche Entwicklungen an den Anfangs-und Endpunkten
der Strafde tragen zur Gesamtaufwertung bei. Die Jury wiirdigt diese Aktion,
die nur durch die aktive Mitarbeit der Bevolkerung umgesetzt werden kann,
mit dem Ziel die EinkaufsstrafRe erlebbar zu machen und in den Herzen der
Bevélkerung durch eine persénliche Bindung fest zu verankern.

Alte Pfade, neue Wege. Mittweidas Mitte, die Rochlitzer Strafse, erlebt einen
Veranderungsprozess in seiner bisherigen handelsorientierten Nutzungs-
struktur. Uber einem umfangreich angelegten Beteiligungsprozess werden
Eigentimer, Gewerbetreibende und Blrger an der Umplanung beteiligt. Auch
mit aufdergewdhnlichen Ideen interessiert man die Bevolkerung zur Teilhabe
an diesem Prozess. Nach einer erfolgreichen Aktion zum Tausch von alten
Kaffeetassen will man dieses Prinzip auch zur Belebung der Strafse und insbe-
sondere auch leer stehender Geschafte in der Weihnachtszeit mit dem Tausch
von Christbaumschmuck nutzen. Dies stellt einen neuen Ansatz dar, damit
sich “die Rochlitzer” neu erfinden kann. Mit dem Sonderpreis , Licht soll ein
weiterer, hoffentlich nachhaltig wirkender erster leuchtender Akzent gesetzt
werden - quasi wieder Licht in die zunehmende Dunkelheit zu bringen.
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Die Rochlitzer Strafde ist die wichtige Verbindungsachse zwischen Markt und
Technikumplatz. Entlang der Rochlitzer Strake befinden sich viele Geschifte /
Gewerbeeinheiten in der Erdgeschosszone. Mittlerweile ist diese Einkaufsstrafse
ausgehend vom Markt in Richtung Technikumplatz zunehmend vom Leerstand
betroffen. Vor allem im mittleren Abschnitt gibt es Bereiche mit aufeinanderfol-
genden leer stehenden Geschaften. Die Rochlitzer Strafde ist derzeit in einem
langeren Bereich noch unsaniert und bietet kaum Aufenthaltsqualitaten.

Mit dem neuen Motto soll an die erfolgreiche Aktion ,,Du hast wohl nicht mehr
alle Tassen im Schrank?“ angekniipft werden. Der Gewerbering Mittweida e.V.
hatte im Rahmen der Shoppingtage 2016 die Mittweidaer aufgerufen, ausran-
gierte Kaffeetopfe abzugeben. Zu einem sonntagsmorgens stattgefundenen
,Landfrauenfrithstiick“ auf dem Markt wurden diese ca. 500 eingesammelten
Kaffeetopfe mit gefiillten Friihstiickstellern aus regionalen Produkten wieder
ausgeteilt.

Nun sollen die Mittweidaer aufgerufen werden, lhren ausrangierten oder selbst
gebastelten Christbaumschmuck abzugeben. Dieser soll an Weihnachtsbaumen
die Rochlitzer Strafde in der Advents- und Weihnachtszeit schmiicken. Ver-
schiedene Akteure wie Vereine, Hochschule, Firmen, Handler, Schulen, Kin-
dertageseinrichtungen etc. sollen sich beteiligen und jeweils einen Baum mit
dem Christbaumschmuck der Biirger dekorieren. Zudem werden leerstehende
Geschafte zu Themenschaufenstern, die z.B. (iber Weihnachtsbrauche anderer
Lander informieren.

Die Kinder kénnen bei einem Bilderratsel (ggf. Adventskalender) auf die Suche
nach ausgewahlten Einzelstiicken gehen und die Standorte herausfinden. Eine
Jury aus Vertretern der Akteure wahlt den ,schonsten Baum*“ dieser Weih-
nachtsaktion. Zum Abschluss gibt es ein gemeinsames , Abputzen” der Baume,
bei dem sich Biirger Christbaumschmuck mitnehmen diirfen oder gegenseitig
tauschen. Eine Tasse Glihwein, Bratwurst, gedéffnete Geschafte und Weihnachts-
baumweitwurf kdnnen diese Aktion abrunden.



MITTWEIDA

Die beleuchteten Baume schmiicken Geschafte und leerstehende Schaufenster.
Die Biirger begeben sich auf die Suche nach ihren gespendeten ,Baumbehang,
beteiligen sich am Bilderratsel, informieren sich tiber Weihnachtsbrauche aus
anderen Landern und geniefRen die Beleuchtung - Zentrales Ziel ist eine attrak-
tive ,Rochlitzer StrafRe” - gerade in der eher tristen Jahreszeit.

In Zusammenarbeit mit Studenten des Agenturlabors der Hochschule Mittwei-
da ist bereits fiir Weihnachten 2016 eine Ratseltour fiir Kinder ausgearbeitet
worden. Das Rentier Ricky braucht die Hilfe der Kinder, die in der Innenstadt
verschiedenen Ratsel [6sen und einen ,,Code” entschliisseln miissen, um dem
Weihnachtsmann zu sagen, dass am Heiligen Abend die Geschenke noch recht-
zeitig ausgeliefert werden. Zu Belohnung gab es Preise, die im Rahmen des am
4. Advent vom Gewerbering Mittweida e.V. organisierten , Lichterglanz” gezogen
wurden.

Mit der Sanierung und Umgestaltung der Rochlitzer Strafde sollen zukiinftig

Aufenthaltsqualitaten geschaffen werden. Rickv's Ratseltour
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Jurybewertung

Die Jury hat sich fir Stolpen als Anerkennungspreis entschieden, weil die
identifikationsstiftende Wirkung des Wettbewerbsbeitrages besonders preis-
wiirdig ist. Denn die Geschichte des Burggeistes Basaltus, der seine Basalt-
mause in die Stadt schickt, um fiir Ruhe, Eintracht und Ordnung zu sorgen,
wird im Rahmen des Wettbewerbsbeitrages zu neuem Leben erweckt und in
die Moderne transformiert.

So erfolgt durch den Wettbewerbsbeitrag ein spielerischer Anreiz zum Besuch
der Innenstadt, wodurch gleichzeitig die Verweildauer und Erlebnisqualitat er-
hoht wird. Das Wettbewerbsmotto wird durch die Basaltmause, die dazugeho-
rigen Geschichten der Mauspaten und die damit verbundene Vermarktungs-
plattform fiir regionale Basalt-Produkte sehr gut in ein ,WIR fiir ein attraktives
Stolpen” umgesetzt. Gleiches gilt fiir das geplante Mausesuchspiel fir die
ganze Familie nach dem Geocachingprinzip verbunden mit einem naturkund-
lich-historischen Lehrpfad, einer jahrlichen Veranstaltung ,Weckt die Mause“
sowie einem Reaktionsspiel mitten auf dem Marktplatz, mit denen das Wett-
bewerbsmotto in spielerischer Art und Weise umgesetzt wird.

Anerkennungs-

preis
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Mit Geist und Maus Stolpen entdecken! Die Stolpener Burg ist mit 90.000 Be-
suchern pro Jahr der wichtigste Anziehungspunkt der Stadt. Allerdings finden
noch immer zu wenige der zahlreichen Gaste den Weg in die nahe Innenstadt.
Das wollen wir andern, indem wir mit einem Mausesuchspiel auf kreative Wei-
se einen Anreiz fiir einen Zentrumsbesuch schaffen.

Mit dem geplanten Mausesuchspiel wirden die Neugier, die Entdeckerlust und
der Spieltrieb der Besucher geweckt. Die Gaste kénnen dabei kleine individuell
geschmiedete Mauschen aufspiiren und sich unterhaltsam durch die Stadt fiih-
ren lassen. Ob an Dachrinnen, Fenstersimsen, Gelindern, Treppenstufen oder
Pflanzkiibeln: Gberall im Stadtkern kdnnen sie versteckt sein. Wer genug Mause
findet, bekommt als Belohnung eine kleine Aufmerksamkeit.

Die Idee zur Maus stammt von einem Stolpener Kunstschmiedemeister, der
sein Markenzeichen - die Maus - bereits an einigen Objekten in der Stadt
versteckt hat. Erganzt mit einem individuellen Aussehen sowie einer eigenen
Geschichte wird die Ursprungsidee zu einem unterhaltsamen Suchspiel fiir die
ganze Familie ausgebaut. Die Geschichten stammen von Stolpener Mauspaten,
die viele Anekdoten zu den Bewohnern, Hausern oder der Historie zu erzahlen
haben. Einige ortskundige Mauschen preisen gern auch regionale Produkte wie
Basaltschmuck, Basaltseife oder Basaltbier an und animieren die Besucher zum
Kauf. Andere berichten lieber von ihren Erlebnissen auf dem Naturkundlich-his-
torischen Lehrpfad, der durch neue Tafeln und Mit-Mach-Stationen ein frisches
Gewand erhalten soll.

Das Spiel funktioniert per Faltplan, iber Smartphone-App sowie GPS-Daten.
Uber einen QR-Code per Smartphone / Tablet wirden die Mausegeschichten und
die Informationen des Naturkundlich-historischen Lehrpfades aufgerufen und
mit Text / Bild, Ton und Bewegtbildern erzahlt. Dazu wird eine mehrsprachi-

ge App entwickelt. W-Lan Hotspots sorgen fiir guten Empfang. Kurzversionen
werden auf Flyer gedruckt und mit weiteren Informationsmaterialien auf der
Burg, an den Hauptparkplatzen sowie in der Touristinformation den Gasten zur
Verfligung gestellt.



STOLPEN

Jeweils im Friihjahr findet die Veranstaltung »Weckt die Mause!« statt. Die
Stolpener Kinder ziehen als Mause verkleidet von der Burg durch das Stadtzent-
rum zum Kasemarkt. Sie wecken mit viel Lirm (Pfeifen, Schellen, Ratschen) die
Mause aus ihrem Winterschlaf. »Weckt die Mausel« soll ein jahrliches Friih-
lingsfest fiir Stolpener und Besucher werden und den symbolischen Auftakt fiir
die neue Mausesuchsaison bilden.

Die Magie des Basalts Seit hunderten von Jahren wacht der Burggeist Basaltus
iiber die Burg Stolpen. Zu ihren Fiiten liegt das romantische Stadtchen glei-
chen Namens. Basaltus bewahrt die magische Kraft des Basalts, die seit jeher
den Ort beschiitzt und fiir Friede und Gliick sorgt. Doch das besondere Gestein
verliert seine Magie, wenn die Birger der Stadt uneinig sind oder die Harmonie
im Ort gestort wird. Dann schickt Basaltus seine Basaltmduse aus, im Stadtchen
fur Ruhe, Eintracht und Ordnung zu sorgen.

Die Mause missen wachsam sein. Denn wenn der Basalt seine magischen Kraf-
te verliert, gerat Stolpen wie einst in Schieflage. Seither hat Stolpen bekanntlich
den steilsten Markplatz der Welt. Im Winterschlaf nehmen die Mause die Ener-
gie des Basalts in sich auf. Das verleiht ihnen eine enorme Kraft und sorgt fir
geistreiche Ideen, aber auch allerlei Schabernack. So haben sie im Laufe der
Jahrhunderte schon viele Geschichten gesammelt, die sie euch gerne erzahlen,
wenn ihr sie im Stadtzentrum von Stolpen aufspiirt.







Jurybewertung

Die Stadt Riesa stellt mit ihrem Beitrag ,Unsere Elbe. Mitten in Riesa” wieder-
um einen originaren und phantasievollen Beitrag zum Wettbewerb ,,Ab in die
Mitte!” 2016 . Mit der Platzierung einer Elb-Wasserinstallation am Ost-Ende
der fast einen Kilometer langen Hauptstrafse wird die zentrale Einkaufsmeile
der Stadt in den Fokus genommen und um eine Attraktion bereichert und
zugleich der Rathausplatz aufgewertet.

Die Hauptstrafse stellt nicht nur das gréfdte stadtraumliche Potential im
Hinblick auf den innerstadtischen Einzelhandel dar, sondern auch die grofste
Herausforderung im Hinblick zum Beispiel auf die Verteilung der Angebote,
den strukturellen Leerstand oder die Frequentierung.

Die Jury wiirdigt das besondere Engagement der Stadt Riesa um diesen zent-
ralen Stadtraum mit dem Sonderpreis der HTWK Leipzig.

Dieser Preis bedeutet fiir die Stadt Riesa die fachliche Unterstiitzung des Lehr-
gebietes Regionalplanung und Stadtebau mit seinen Studierenden fiir ein Jahr.
Die Unterstiitzung kann in Form von Fachberatung, Projektentwiirfen, Veran-
staltungsmoderation und Begleitung oder auch in direkter Aktion vor Ort, wie
z. B. im Bereich des Leerstandsmanagements in der Hauptstrafde erfolgen. Die
Inhalte werden in direkter Absprache mit der Stadt Riesa bestimmt.

Sonderpreis

,Wissenschaft-

liche
Begleitung”
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Leben in der Elbe,
Ein Elbweg
Wegpunkt

Problematik

Die Innenstadt von Riesa hat zwei Besonderheiten - einen der langsten Einkaufs-
boulevard sowie ihre Lage direkt an der Elbe.

Diese ,Besonderheiten” sind jedoch nicht nur sehr schén und vorteilhaft, son-
dern auch eine gewaltige Herausforderung im Hinblick auf die Lange des Ein-
kaufsboulevards, eine nicht gleichmafiige Verteilung der Einkaufsmoglichkeiten
und den bestehenden Leerstand.

Die Ansiedlung lokaler Geschafte um die Elbgalerie im vorderen Teil der Haupt-

strafRe spielt dabei eine wesentliche Rolle. Dadurch ,diinnt“ die Besiedlung der
Geschafte - je weiter es auf den hinteren Teil der Hauptstrafde zugeht - immer

mehr aus.

Lésungsansatz

Riesas unmittelbare Lage an der Elbe und den damit verbundenen positiven
Impulsen fiir Tourismus, Wirtschaft, Verkehr sollen dabei eine zentrale Rolle spie-
len. Der Fluss als zentraler Bestandteil soll wieder mehr in das Bewusstsein der
Einwohner, Besucher und Touristen zu riicken.

Dazu soll auf unserem Rathausplatz der Verlauf der Elbe als Wasserinstallation
nachgebildet werden. Banke sollen zum Verweilen einladen. Durch Erlauterungs-
tafeln erfahren Besucher und Einheimische Wissenswertes (iber die Elbe, die
Stadte, welche die Elbe Schmiicken, zur Flora und Fauna und deren Bedeutung
fir uns alle. Erganzt durch Mitmach-Aktionen, Spieleméglichkeiten fir Grofs und
Klein, durch Wasserinstallationen und -spielen entwickelt sich unser Rathausplatz
zu einem Treffpunkt nicht nur fiir Familien, sondern fiir alle Einwohner, Gaste
und Touristen. Durch die damit verbundene Belebung des , hinteren” Teiles der
HauptstrafRe soll diese fiir Einzelhdndler wieder attraktiver werden.

Gleichzeitig ist der Platz wiederum Ausgangspunkt zum Besuch des Rathauses
bzw. der alten Klosteranlage und dem Tierpark mit dem groften Elbeaquarium
entlang der Elbe.



Um eine Verbindung vom Rathausplatz tber den Stadtpark und dann direkt zur
Elbe zu schaffen - wird durch die Neugestaltung der Mittelachse des Stadtparkes
das Gesamtprojekt abgerundet. Der sogenannte ,Mittelweg”, welcher {iber eine
Treppe direkt zur Elbe fiihrt, wird hier neu gestaltet und soll zum Gang auf den
Rathausplatz bzw. an die Elbe einladen. AufRerdem wird ein neuer ,,Point de
Vue“ installiert, welcher an die Menschen erinnern soll, die vor mehr als hundert
Jahren den Stadtpark zu dem machten, der er heute ist.

Auferdem konnte das Projekt zukiinftig um viele Ideen erweitert werden. Bei-
spielsweise konnte eine Verbindung von der ,Elbquelle”, die grofste Eisenskulp-
tur Europas, bis zum Rathausplatz geschaffen werden, indem wir auf dem langen
Einkaufsboulevard mit symbolischen ,,Anlegestellen” (z.B. in der RIESA INFORMA-
TION) zum Einkaufen, Bummeln, Probieren und Schauen einladen. Dies kénnte

in Zusammenarbeit mit den Handlern ins Leben gerufen werden. AuRerdem
kénnen Papierboot-Wettrennen stattfinden bei denen auch Kinder auf Ihre Kosten
kommen. Oder eine Installation, bei welcher Gewichte aus dem Elbe-Nachbau
gezogen werden kénnen um zu zeigen welch schwere Arbeit die friiheren Flofser
verrichtet haben. Unser altes Kaffee Starke konnte wieder zum Leben erweckt
werden um Verweil-Moglichkeiten fir Eltern und Touristen zu schaffen.

Wir bringen ,,unsere Elbe” mitten in unsere Stadt - auf den Rathausplatz!

Mit der Schaffung des zentralen Treffpunktes auf dem Rathaus wird dieser Platz
zu einem Kommunikationsraum fiir ALLE - ,,Die Stadt sind wir - gemeinsam
aktiv!“,

RIESA







Sonderpreis
,Digitale Stadt”

Jurybewertung

Mit seinem Konzept mochte Rochlitz eine digitale Plattform schaffen, um
die Stadt lebendiger flr Einwohner und Gaste zu gestalten. Es soll so dem
Handel und den Gewerbetreibenden die Méglichkeit gegeben werden, sich
zu prasentieren. Dariiber hinaus kann eine Fiille von Informationen fiir alle
bereitgestellt werden, so z. B. Hinweise auf Veranstaltungen oder Aktivitaten
der Vereine.

Ein digitales Informations- und Kommunikationsmedium soll zum Mitmachen
anregen. Zum einen wirkt das Projekt ,RochlitzApp geht ab in die Mitte!”
identitatsstiftend, zugleich fordert es das Miteinander seiner Einwohner und
hilft, beispielsweise durch das Platzieren von Fahrgemeinschaften aus dem
Umland, die Stadt mit Leben zu erfiillen. Eine direkte Ansprache der Nutzer
an konkreten Punkten in der Innenstadt rundet das Konzept ab.

Der breite Ansatz dieses Informations- und Kommunikationsmediums wird
mit der Vergabe eines Sonderpreises ,,Digitale Stadt” gewdirdigt.
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Die Stadt Rochlitz war bereits 2015 Veranstaltungsort des ersten Praxistags
,Digitale Stadt - umgesetzt” und beschaftigt sich daher bereits langer mit dem
Thema Digitalisierung. In diesem Zusammenhang wurde in Kooperation mit der
Wwirtschaft bereits eine RochlitzApp ins Leben gerufen.

Neues Projektziel ist es nun, diese technischen Méglichkeiten auch mit vielen Ak-
teuren zur Innenstadtbelebung und zur Kommunikation untereinander zu nutzen
und wirklich interaktiv zu betreiben. Hierzu sollen Veranstaltungen stattfinden,
um Unternehmen, Vereine und engagierte Privatpersonen zu befahigen, Infor-
mationen aus allen Lebensbereichen online zu teilen - so soll ein vollstandiger
Veranstaltungskalender entstehen, alle Neuigkeiten der Stadt sollen zentral abruf-
bar sein, Firmen kénnen Produkte direkt online verkaufen und so nicht nur den
eigenen Umsatz steigern, sondern z.B. alteren Menschen das Einkaufen erleich-
tern. Durch spezielle Vorteile vor Ort ist das eigentliche Ziel jedoch, den Kauf im
Stadtzentrum anzuregen, gleichzeitig aber den Service zu bieten, dass der Kunde
sich bereits vom Sofa aus (ber sein Produkt informieren kann.

Zusatzlich soll die App um Module erweitert werden, die es auch Privatpersonen
ermoglichen, Informationen bereit zu stellen und zu kommunizieren. So kénn-

te schnell auf Unfalle, Mill oder andere Probleme hingewiesen werden. Auch
Wiinsche an Unternehmen kénnten so kommuniziert werden, die sich dann an
potenzielle Kundenbediirfnisse angepasst werden. Denkbar ist ein Forum ist hier-
fir. Méglich ware auch ein Kleinanzeigenbereich, wenn sich dies in den Diskussi-
onsrunden als gewiinscht herausstellt.

Wichtig ist vor allem, die App in den Alltag zu integrieren.

Wahrend andere StadtApps haufig inhaltslos bleiben und die Region damit nicht
wirklich geférdert wird, ist Ziel unseres Projektes, diese Plattform mit Leben zu
fillen und so ein neues Informations- und Kommunikationsmedium zu schaffen.
Dadurch wird das Zusammenleben in der Stadt extrem positiv beeinflusst. Viele
tolle Besonderheiten unserer Stadt, wie Sport- oder Kulturveranstaltungen, touris-
tische Einrichtungen, Einkaufsmoglichkeiten oder auch Diskussionsabende zum



Beispiel zu unserem Leitbild werden nicht wahrgenommen, weil sowohl Gaste als
auch Einwohner keine Méglichkeit haben, sich zentral Giber alles zu informieren -
die Besonderheiten sind einfach nicht bekannt. So sollen diese Einrichtungen und
Aktivitaten und damit unsere Stadt bzw. das Stadtzentrum wieder belebt werden.

Es wird nicht nur eine statische Informationsplattform geschaffen, auf der sich
jeder Akteur einmal eintragt, sondern alle am Projekt Beteiligte kdnnen jederzeit
wieder Kontakt zu anderen aufnehmen. So kénnen zum Beispiel Fahrgemein-
schaften zu Veranstaltungen oder Wochenmarkten organisiert werden, Baustellen
oder Unfalle konnen kurzfristig kommuniziert werden. Unternehmen kénnen
Stellenangebote einstellen - die Einsatzmdglichkeiten sind so vielféltig! Ziel des
Projektes ist es, diese Moglichkeiten nun an die Akteure heranzutragen, sie zu
befahigen, diese zu nutzen, und die ersten Schritte auch gemeinsam mit ihnen
zu gehen sowie gleich dem gravierenden Problem der Mobilitat auf dem Land
entgegenzuwirken.

ROCHLITZ
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Fabulix - 1. Internationales Mdrchenfilmfestival

In Annaberg-Buchholz soll in Zu-
sammenarbeit mit Schulen, Kitas,
Vereinen, Museen, Theater, Kul-
turzentren, Einzelhandlern, Gas-

tronomen, Gewerbetreibenden
lll-nlﬂt-_m

und Birgern eine Vorfiihrung von s e ST e
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internationalen Marchenfilmen im

Rahmen einer besonderen Stadtku- R e et
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lisse verwirklicht werden. Die gan- i e ot e o i
Hevrrrak i i Prelit, for iy S, ey

ze Innenstadt soll sich dazu in eine
Marchenwelt verwandeln. Um den
Marktplatz als Festivalzentrum um-
fassend und witterungsunabhangig
nutzen zu kénnen, wird dieser mit
einem ,schwebenden Dach” grofs-
flachig (berspannt. Dieses kann
auch fiir spatere Veranstaltungen
noch zum Einsatz kommen.
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Kleinstadtmenschen - Eine Stadt entdeckt ihre Geschichte(n)

= hoemy

MENSCHEN - DIE ERZAHLENDE STADT .. - i

*

Das ,historische Streetview” in Augustusburg soll die Suche Das ,historische Streetview” kann ebenfalls fiir innerstadtische
nach speziellen Inhalten erlauben, Touristen und Biirger navi-  Schnitzeljagden genutzt werden.

gieren und zudem die Moglichkeit bieten, sich zu dem Gebau-

de, vor dem man gerade steht, kleine Filme anzusehen, die

Geschichten von Menschen zeigen, die diese dort erlebt haben.
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Dresden// Dresden macht sich stark

Dresden mochte eine Applikation
fiir Smartphones anbieten, in der
sich die Nutzer Aktivitatsziele set-
zen und aneinander messen kon-
nen. Erreichte Ziele gehen dabei
mit Spenden des Nutzers oder ei-
ner dritten Person einher, mithilfe
derer Bauvorhaben finanziert wer-
den sollen. Parallel kénnen die Biir-
ger Ideen fiir stadtebauliche Projek-
te einbringen.
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Dresden macht sich stark

Gesunde Innenstadt - Beteiligungskultur investiert in das Gemeinwohl
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Wir sind Vier - Stadt statt Stddte - Vier sind WIR

gME . m |
STA DT STATT STADTE =

WIR SIND VIER - VIER SIND WIR
Mittelzentraler Stidteverbund

Goltzschtal

Der aus den Stadten Auerbach, Ellefeld, Falkenstein und mdchte man die Menschen dazu bewegen, gemeinsam aktiv
Rodewisch bestehende Verbund verfolgt das Projekt, in zu werden. Zudem soll die Géltzsch symbolisch entgegen
den Griinanlagen der vier verschiedenen Orte Klang- und ihres natiirlichen Laufs flief3en, indem eine Menschenkette
Bewegungselemente zu installieren und die gute An- und geschopftes Wasser von Rodewisch nach Falkenstein durch-
Verbindung der verschiedenen Parks und Innenstadte zu reicht.

nutzen. Unter anderem durch Wissenstafeln und Geocaches
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Gorlitz // Wir sind Briicke

Gorlitz und die Partnerstadt Zgorzelec wollen in Kooperation
einen Briickenpark inklusive einer schwimmenden Briicke
errichten, die beide Ufer der Europastadt miteinander ver-
bindet. Geplant ist zudem eine Nachnutzung der Pontons
als dauerhafte Badeinseln. Die Stadt verspricht sich von dem
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Projekt eine bessere infrastrukturelle Erschlieiung sowie
eine Verbesserung des stadtischen Zusammenlebens zwi-
schen unterschiedlichen Nationalitditen, Mentalitaten und
sozialen Gruppen.



,Rein ins Netz“

Es werden drei Midlleimer im Bereich des Markt-
platzes Hoyerswerda aufgestellt, die gegen Benutzung
fiir eine bestimmte Dauer einen WLAN-HotSpot

frei schalten.
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Durch intensive Schilerbeteili
gung und Zusammenarbeit mit
regionalen Unternehmen werden
attraktive Netzwerke geschaffen,
die eine langfristige Bindung an
die Stadt férdern.
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Die Stadt Hoyerswerda méchte im Bereich des Marktes drei
,digitale Miilleimer” aufstellen, die fiir einige Minuten zu
WLAN-Hotspots werden, sobald jemand seinen Mdll in ihnen
entsorgt hat. Das Projekt wird unter anderem mit Hilfe von
Schiilern umgesetzt. Die Miilleimer dienen auch als Werbe-

flache und sollen das Stadtbild verschénern. Der Betrieb der
Abfalleimer soll mit Photovoltaik umgesetzt werden.



Gemeinsam im Rhythmus - Kamenz auf dem Kiez-Tandem

i Gmeion i Rigtis KAMENZ s susovnc s
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Die Stadt Kamenz hat zum Ziel, die durch Ladenleerstand ge- von Wohnprojekten, Digitalisierung und Kooperationen mit
kennzeichnete Bautzner Strade zu einer zentralen Einkaufs- ansassigem Gewerbe sowie Start-ups soll dies gelingen.
strafse wiederzubeleben. Diese Geschaftsstrafse soll zukiinf-

tig ,Kiez-Charakter” erhalten. Durch Begriinung, Integration
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Leipzig // Weihnachtsmarkt 3D

Mithilfe der vorhandenen Geodaten
soll der Leipziger Weihnachtsmarkt
zu einem 3D-Modell visualisiert
werden. Aufbauend auf dem letzt-

b hnach Ktk Leipziger
jahrigen 2D-Weihnachtsmarkt kann Welhnaohtsmarkt 3D
der 3D-Weihnachtsmarkt als Weg-
weiser fir Leipziger und Touristen A e o
e e T e
oder als Prasentationsfliche fiir e e e M o e S a1 e anpecewe cire o o
. . . . . mmnmmwmwmmh c‘.ll;mu 'Y
Handler dienen. Zukinftig soll die- L
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WIR GEBEN NICHT(S) AUF!

Die Stadt Lugau mochte keine neu-
en Projekte entwickeln, sondern
ausdricklich  bisher Entwickeltes
verstarkt unterstiitzen und in Zu-
sammenarbeit mit der Bevdlkerung
gegen Fremdenhass, Gewalt, Uber-
alterung, Geldmangel, Egoismus
und Gleichgltigkeit antreten.

DIE STADTSIND WIR!

GEMEINSAM AKTIV!

MITTRL
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Markkleeberq // Atelier M ,,Am Kunstwinkel MarkRleeberg*“

In der Stadt Markkleeberg wird eine von Biirgern, Vereinen
und Institutionen gestaltete Mosaikwand geplant, die jahr-
lich in Verbindung mit einem Kunstmarkt gefeiert werden
soll. Das Projekt soll die Innenstadt optisch verschénern und
Besucher anziehen.

77



Meissen.online Einkaufen - Entdecken - Erleben

MeiRen mochte durch die Inter-
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Du hast wohl nicht mehr alle Kugeln am Baum?

In Mittweida sollen die Blrgerin-
nen und Birger ihren alten Christ-
baumschmuck  zusammentragen
und damit - als Einzelperson oder
organisiert in Vereinen, Schulen,
Kindergarten, Unternehmen - die
Rochlitzer Strafse schmiicken. Da-
durch sollen Ladenleerstande tem-
pordr wiederbelebt werden. Zum
Abschluss gibt es ein gemeinsames
,Abputzen“, bei dem sich jede Biir-
gerin und jeder Biirger etwas von
dem Schmuck mit nach Hause neh-
men kann. So sollen das Gemein-
schaftsgefiihl in der Stadt und die
Kommunikation gestarkt werden.

“ Mittweida &

DU HAST WOHL NICHT MEHR ALLE KUGELN AM BAUM?

MITTWEIDAER TAUSCHEN IHREN CHRISTBAUMSCHMUCK!

Chie Szadt sied WIR - Gem




Alt & Jung - Wir alle sind NeuRirchen

ALT & JUNG — WIR ALLE SIND NEUKIRCHEN.
TRADITIGN TRIFFT MODERNE

Pianungsionzapt zur Varbindung van =i voriandanan Fiktzsn
Zur ridn urbanen kitbs mit diglkaler Infrestruldur

[ O O e Bl

Neukirchen mochte das Ortszentrum dber drei markante

Punkte wieder aufleben lassen.

1. Das Aufstellen eines breiten Schwibbogens auf dem
Platz ,Am Stern“ und die Verkniipfung mit kostenlosem
WiFi (bereits realisiert)

2.  Fortsetzen der Tradition des Maibaumsetzens

MEURIRCHEN —
DAS TOR ZUM ERZGEBIRGE

3. Errichten eines Mehrzweckplatzes hinter dem Rathaus
mit Griinflache, Spielplatz, Sitzmdglichkeiten und einer
E-Tankstelle

Schlieilich soll eine Verkniipfung dieser drei Punkte dber

ein einheitliches Pflasterbild entstehen, das sich optisch

vom Rest unterscheiden wird.
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Oederan // Regiomarkt Oederan

Regiomarkt Oederan

D ot Daechi vt PHBITE (TVE Fesmn 1T s oMy MR i n gt vl eraLigair il
il L wren Marse Diicektwerman bisng Lecsam e 4 umaes der Lesder flegian Fita-
ued Techapauial ein eénee) e tiges Projoine: Bnan LsbemimmelvoFoortimemer fle
megincal s e te Frodubte isnechal s denkmaigeachotrsen Indystrishmn. Neben
Rargicria Pt wird Fasibusfrnundlicibai o Laitink dis Prajshes

In Oederan soll ein Regiomarkt entstehen, der ausschliefilich
regionale Produkte verkauft und so den in der Innenstadt
wegfallenden Supermarkt durch einen ersetzt, der die regio-
nalen Handler in den Fokus stellt. Neben einem grofden Ver-
kaufsgelande mit Moglichkeiten der Freizeitbeschaftigung
soll es machbar sein, Produkte in Form von sogenannten

Oesderan / Xachmite

»Regiokisten” zu bestellen - um auf diese Weise auch im-
mobile Kundschaft und solche von auferhalb zu bedienen.
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Spielpark ohne Grenzen

Pirna mochte einen Spielplatz im Stadtteilzentrum Sonnen-  weise auch Foérderschiler und Migranten, besser einzubin-
stein modernisieren und so aufwerten, dass dieser altersun-  den.

abhangig genutzt werden kann. Ziel ist es, verschiedene

Bevdlkerungsgruppen und soziale Schichten, wie beispiels-
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,Schrag ist spitze” Fufsgdngerzone einmal anders - in Plauen
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Auf der Bahnhofstrafse in Plauen wird die Belebung der Ein-  Platz zum Spielen, Sitzen oder fiir Kunst bieten. Damit soll
kaufsstrafse durch eine enorme Steigung von 8% auf 500 die FuRRgdngerzone reaktiviert werden.

Metern erschwert. Deshalb méchte man dort verschiedene

»Etappen” gestalten, die fir Abwechslung sorgen und so
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Riesa // , Unsere Elbe. Mitten in Riesa.”
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Der Elbe als wichtigem Tourismusfaktor soll Rechnung ge-
tragen werden, indem in der Stadt Riesa auf dem inner-
stadtischen Rathausplatz ihr Lauf nachgestellt wird. Die
Wasserinstallation in Verbindung mit Spielméglichkeiten und
Mitmachaktionen soll Touristen und Birger in die Innenstadt
ziehen, so dass von der Attraktion auch der Handel profi-
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tiert. Auferdem soll die Mittelachse des Weges vom Stadt-
park hin zur Elbe erneuert werden.



RochlitzApp geht in die Mitte

Die Stadt Rochlitz mdchte das An-
gebot der ,,RochlitzApp“ als umfas-
sende  Kommunikationsplattform
ausweiten. So sollen sich Birger
untereinander austauschen oder
Wiinsche an Unternehmen richten
koénnen, wahrend diese in Form
eines Online-Shops ihr Angebot
bewerben kdonnen. Ein Veranstal-
tungskalender und die Mdéglichkeit,
Waren bei Handlern vorzubestellen
bzw. die Verfligbarkeit abzufragen,
sollen zudem zur Belebung des
Zentrums beitragen.

| Rochlitz geht ab in die Mitte!

Die Unternehmen
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Lebendiges Ortszentrum: Integrative Sport- und Freizeitanlage
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Um das Ortszentrum aufzuwerten, baut Schonerstadt eine  Zentrum soll die Gesundheit der Biirger sowie ihren Zusam-
Sport- und Freizeitanlage mitsamt mobiler Bogenschiefian- menhalt starken.

lage, die auch nicht mobile Menschen erreicht und neue

Lebensqualitat in alle Teile des Orts bringt. Neue Parkplat-

ze an der Anlage werden von den Bewohnern der Stadt in

Eigenregie gebaut. Das Projekt im ,traditionellen sozialen”



Schlossgarten Schwarzenberg - Wir begegnen KUNST

Der zentrumsnahe Schlossgarten von Schwarzenberg soll
wiederbelebt werden, indem man neben der Ausstellung
von Kunst auch Auffiihrungen auf einer neu erbauten Klein-
kunstblihne prasentiert. Zudem soll Grinpflege betrieben
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werden. Das Projekt wird von unterschiedlichsten Akteuren
gemeinsam umgesetzt.
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Stollberg spinnt den griinen Faden weiter

In Stollberg mdchte man die Stra-
RBenlaternen auf der Herrenstrafde
in der Innenstadt begriinen und so
zur Attraktivitat der Einkaufsstrafse
beitragen. Somit soll die Verweil-
dauer der Besucher erhéht werden.
Die Idee entstand durch eigens
gegriindete Birgerforen und wird
ebenfalls gemeinsam mit den Ein-
wohnern der Stadt umgesetzt. Die
Pflege soll durch ansassige Handler
tibernommen werden. Durch die
Begriinung schliefdt sich eine Li-
cke; das ,griine Band“ wird weiter
vervollstandigt.
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Findet mit Geist & Maus Stolpener Geschichten heraus

Findet mit
Geist & Maus
Stolpener -&—— i, |
Geschichten °
heraus! 4 N,

Um mehr Menschen in die Innenstadt von Stolpen zu zie-
hen, soll eine Applikation fiir Smartphones entwickelt
werden, welche Besucher und Bewohner zu einem gene-
rationenibergreifenden ,Mausesuchspiel“ nach dem Geo-
caching-Prinzip einladt. Hierbei konnen die Gaste individuell
geschmiedete Mause in der Stadt suchen. Die Tiere kénnen

e Magie alirs
Rosalts

beispielsweise an Dachrinnen, Treppenstufen oder Pflan-
zenkibeln entdeckt werden. WLAN-Hotspots sorgen dabei
fir guten Empfang. Dieses Spiel wird erganzend mit einem
erlebnis- und wissensorientierten Lehrpfad Uber regionale
Produkte, Kultur und Geschichte ausgestattet, sodass auch
Erwachsene Freude an den Mausen finden sollen.
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Strehla ,,96“ aktiv, mobil & interaktiv

Ein altes Gebaude, das als Identi-
fikationspunkt vieler Blrger von
Strehla gilt, soll wiederbelebt wer-
den und einerseits mit Sozialwoh-
nungen, andererseits mit einem
Ladenlokal fiir Vereine und einer
Touristeninformation gefiillt wer-
den. Ein WLAN-Hotspot und eine
E-Tankstelle tragen dazu bei, dass :
das Haus ein zentraler Anlaufpunkt %hSoiHﬁaMklﬁvl e [grf:fw’lfkﬁ” P
fur alle Birger und Touristen wer- Jeibe Iie auch i sl agenrinen 2 & Fezitnsel Bosa o)

den kann. Das denkmalgeschiitzte :"::'ma:?;mwmw“

@, Schraisherwerlestatt” im hinteran Teil des Gebdidensembles
@ Boulding-Klettererlebnic (zuszmmen mit JH-Strehla)
Haus am Markt direkt neben dem © Renoierung Nebengebude (Shetelume,
Wischmaschinenraurm)

[T —

im
ﬁrﬂwmogrmmmmlmut'lm der Richtiinie

@, Krlimedcafé” - Wisderstablierung der
weggefzllenen regeimaigen
¥rabbelgruppe

Rathaus soll so einen entscheiden- ® Sanierung dr fentichen Toetien / ;
den Beitrag zur Wiederbelebung = N S r | i m, J
. i N :
der Innenstadt leisten. MobilAktiv NachtAktiv
Emichéiing eirer ETankstetle flir Gemeirsamer Eventort mit
Kfz Uind E-Bikes direkt vor der mebiler Bihne
34" und dem Rathaus auf dem i
Markiplstz @l{lamml{umrh@,im
I ch an Markt- .
aiﬁmewm EWLPH aiwmw mit
@ Erdffnungsevent: E-MabileTour ® Fasthingsxafé
mit dem Bilpermeister, den Part: L
S nl Eraffnungsevent: Strahl
WWmmhmnmd Sl(ellumid!hindasl:':a":u;
Institistionen rmq:'ihdwfmhhsals
= L
£ . N -
InterAktiv GemeinsamAktiv

Anbindung des Gebaudeensembles zn das Brethandinternet ind WLAN.

1. Im Zuge der Sanisnung der S 31 {Oschatzer Strafe) wom Markt bés zur
Kreisgrenze (092014 - 1112018)

2. Anbindung an Breithandinternst und WLAN (09/2017 - 1112017)

3. Aufbau des Blrgerportals (03/2013 - 04/2078)

@ Glasfaseranbindung und WLAN-Ancchiuss

@ Infotafel Laufband mit aktuellen Veranstattungan und Versinstsrminen

@ Blirgerport=l” mit Dirskteingabe flir DrackWeg-Apg™; Vorschlage zum
Innovationzpreis des Blsgermeizters, Ideentafel, aktuelle Infos und Ubes-
nachtungportal

@ Nutzung der eh

Sanierung des leer stehenden Ladenbokzls in dar ersten Etage als zentraler
.nnla.rfpmlrtlrdie drtlichen Versine

8. Lestingen,
ter, Bﬂvgarshmvtnduhrlhldmg IrHahe Medien Lﬂ.ﬂllﬂenhmr]
| (z.B. fir Varsi
Imtzmat) undmmhqna.ermr\ Fasﬁmgsﬂfe]

@Verkauf von lakzlen Produkten und Andenken an Touristen (z.8. Topfes-
erzelgnizss, landwirtschaftiche Erzeugnisse)

Schaufenster als Mersinssc

WWW.STREHLA.DE
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Torgau // ,,raumFAIRteilung - vielfalt schafft kultur”
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schafftl =
kultur

Die Stadt Torgau plant die Errichtung eines ,Begegnungsca-
fés”, in dem Migranten, Einwohner und alle sonstigen Besu-
cher sich treffen und einen Platz des Austausches schaffen
sollen. Dazu helfen viele Akteure mit, das Gebaude zu sanie-

ren und Freirdume zu schaffen.
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Ring on Feier - Festival des Lichts
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Der griine Ring in Zittau, der an der Stelle der ehemaligen
Stadtmauer existiert, soll im Rahmen eines Events auf be-
sondere Art und Weise beleuchtet werden und den Men-
schen in der Stadt so einen Grund zum Zusammenkommen
und Verweilen geben. Dabei werden Gastronomie, Handel
und Vereine mit in die Festivitat einbezogen. Ziel ist es, den

Feslival, des Licli

Einwohnern das Gefiihl fiir ihre Innenstadt, die von dem
griinen Ring eingegrenzt wird, zurlickzugeben.



,Stadtbildaufwertung - Stadt gemeinsam gestalten”

Die Stadt Zwickau hat im Rahmen
eines Ideenwettbewerbs unter-
schiedlichste Entwicklungsanstofie
zur Belebung der Innenstadt erhal-
ten. Unter den zahlreichen Beitra-
gen muss nun noch die Realisier-
barkeit (berpriift werden. Die zur
Auswahl stehenden Projekte sind
die folgenden:

Mobiler Spati mit kulturellem
Anspruch

Belebung der nérdlichen Haupt-
strafde

Sommerliche  Belebung im
Schwanenteich mit Badestelle
Weiterentwicklung des Radver-
kehrs

Zwickauer Beachtage

Klaviere im Stadtzentrum
Telefonzellen als éffentliche B-
cherschranke
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STADT ZWICKAU

Stadtbildaufwertung -
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sachsen f
Digitale Stadt digital 7 ik

Das Sachsische Staatsministerium fiir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr hat im
Rahmen des Wettbewerbs ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachen“ 2016
einen Sonderpreis ,Digitale Stadt dotiert mit 10.000 EURO ausgelobt. Zu den
Herausforderungen, denen sich unsere Stadte stellen miissen, zahlt auch der
digitale Wandel. Diesen Wandel aktiv mitzugestalten und die Chancen fiir eine
positive Entwicklung der Stadte nutzbar zu machen, war Inhalt dieses Son-
derpreises. Es wurden Projekte gesucht, die den sich vollziehenden digitalen

Workshop Wandel aufgreifen, um die Stadt lebenswerter zu machen.
Digitale Stadt

Zentrale Elemente einer lebendigen Stadt sind Handel und Gewerbe. Es gibt
viele gute Beispiele, wie sich der Facheinzelhandel mit innovativen Konzepten
den Herausforderungen stellt. Die Nutzung digitaler Moglichkeiten ist wichtig, damit Handel und Gewerbe weiter von den
Kunden wahrgenommen und nachgefragt werden. Aber auch digitale Angebote mit Bezug zu kulturellen, sportlichen oder
touristischen Angeboten machen eine Stadt attraktiv, sowohl fiir deren Bewohner als auch fiir deren Gaste. In eine ge-
samtstadtischen Strategie eingebunden und unter Einbeziehung der Akteure in den Innenstadten ist es spannend, die reale
mit der digitalen Welt zu verkniipfen und die sich bietenden Moglichkeiten sinnvoll zu nutzen. Um die interessierten Stadte
bei der Ideenfindung und bei der Projektentwicklung zu unterstiitzen, lud das Sachsische Staatsministerium fiir Wirtschaft,
Arbeit und Verkehr im Mai 2016 zu einer Informationsveranstaltung ein. Uber 50 Teilnehmer hérten Vortrage, die einen Uber-
blick tber bereits existierende Elemente einer digitalen Stadt gaben und die Bandbreite von méglichen Ansatzen aufzeigten.
Vertreter aus Prenzlau und Schwerin stellten Projekte aus ihren Stadten vor.

Fiir den Sonderpreis ,Digitale Stadt“ wurden einige sehr interessante Projektideen eingereicht. Uber ein Drittel aller Bewer-
bungen im Rahmen der Auslobung von ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” enthielt digitale Elemente. Die Ideen
reichten beispielsweise vom , historische Streetview” und eine Verkniipfung mit den Angeboten des stadtischen Handels in
Augustusburg, , dem ,Weihnachtsmarkt 3D“, bei dem der Leipziger Weihnachtsmarkt zu einem 3D-Modell visualisiert werden
soll, einer digitalen Plattform lokaler Angebote und digitaler Funktionalitaten in Rochlitz oder eine Gesundheits-App, die die
gesunde Lebensweise und die Biirgerbeteiligung der Dresdner steigern soll.

In den Augen der Jury lagen zwei Bewerbungen gleich auf. Sie entschied sich deshalb, den Preis aufzuteilen und an zwei
Bewerber zu vergeben. Der Sonderpreis ,,Digitale Stadt” des Sachsischen Staatsministeriums fiir Wirtschaft, Arbeit und Ver-
kehr ging mit einem Preisgeld von je 5000 Euro an Augustusburg mit dem Projekt ,,Kleinstadtmenschen” und an Rochlitz mit
dem Projekt ,,RochlitzApp geht ab in die Mitte!”



DIE NEUE WEBSITE

Digitale Frische fiir ein bewdhrtes Projekt

Seit der Einfiihrung des Wettbewerbes ,Ab in
die Mitte! Die City-Offensive Sachsen“ im Jahr

2004 haben sich (ber 120 Stadte und Gemeinden
mit viel Engagement und Ideenreichtum an den
jahrlichen Ausschreibungen beteiligt. Das Ergebnis
sind mehr als 330 eingereichte Projekte, die alle
ein Ziel haben: mehr Leben und Besucher in die
Stadte und Gemeinden des Landes Sachsen zu
bringen.

Unter www.abindiemitte-sachsen.de besitzt die
Initiative einen durch die Agentur w3work kon-
zipierten und umgesetzten eigenen Internetauf-
tritt. Zur Vorstellung der diesjahrigen Preistrager
im Herbst 2017 wird die Seite die Benutzer im
Hinblick auf Anwenderfreundlichkeit, Bedien-
barkeit und Layout aufgefrischt und optimierter
begriifien.

Genau wie der Gedanke des Wettbewerbes, die
Stadte in Sachsen attraktiver zu gestalten und
Impulse fiir die Stadtentwicklung zu geben, wird
w3work auch die Internetseite des Projektes zu-
kiinftig noch erlebbarer gestalten. Anhand dieser
Zielsetzung orientiert sich die Prasentation an
aktuellen Trends und tberzeugt die Nutzer durch
eine moderne, dynamische und anwenderfreund-
liche Optik.

95



DIE NEUE WEBSITE
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Ein anspruchsvolles Design mit einem geordne-
ten, offenen Seitenlayout auf dominierendem
Weifs und akzentuiertem Orange, grof¥flachige
Bedienelementen sowie anschauliche Grafiken
und aussagekraftige Texte machen die Seite
attraktiv fir unterschiedliche Zielgruppen. Egal
ob Wettbewerbsteilnehmer, Interessenten, Biirger
oder Sponsoren - jeder Besucher findet in der
{ibersichtlich angeordneten Struktur den fiir ihn
wichtigen Inhalt.

Der neue Newsbereich der Prasentation infor-
miert die Besucher bereits auf der Startseite tiber
alle wichtigen Fakten rund um das Projekt ,,Ab in
die Mitte! Die City-Offensive Sachsen. Alle Neu-
igkeiten, Vorankiindigungen sowie Nachberichte
zum Wettbewerb kdnnen auflerdem komfortabel
lber ein Newsletter-Angebot abonniert werden.
Die Newsletter-Software mailingwork erméglicht
es, Abonnenten gezielt, individuell und in einer
visuell ansprechenden Art und Weise anzuspre-
chen.

In einem extra Bereich wird kurz und knapp Gber
den aktuellen Stand des diesjahrigen Wettbewer-
bes informiert. Die Besucher kénnen auf diese
Weise erfahren, in welcher Phase sich die City-
Offensive gegenwartig befindet. Weiterfiihrende
und detaillierte Projektdokumentationen sind auf
einer separaten Seite hinterlegt und Gber einen
entsprechend positionierten Button erreichbar.



Im Sinne einer gesteigerten Benutzerfreundlichkeit beinhaltet die durch die Agentur wawork (berarbeitete Website eine noch
lbersichtlichere Darstellung der Preistrager des vergangenen Jahres. Zusatzliche Abbildungen der Wettbewerbstafeln sowie
eine kompakte Vorstellung der kreativen Konzepte zum Thema Stadtentwicklung aller teilnehmenden Stadte runden die
Darstellung der sachsischen City-Offensive gelungen ab.

In Sachen Anwenderfreundlichkeit ist die Internetseite in einem so genannten ,,Responsive Webdesign“ gestaltet. Auf diese

Weise passt sich die Darstellung der Seite des Wettbewerbs automatisch den unterschiedlichsten Anforderungen der jeweili-
gen mobilen Endgerate an und gewahrleistet dem Benutzer ein entsprechendes positives Anwendererlebnis.

w3work

Agentur i Online Marketing



Berlin

Im nunmehr achten Wettbewerbsverfahren ,Mittendrin Berlin! 2016/17 Projekte in Berliner Zentren“ wurden in zwei Katego-
rien kreative und zukunftsfahige Projekte gesucht, die die Berliner Kieze und Zentren starken. Unter den Mottos , Aktionen
weiterdenken” und ,Impulse setzen” waren die Berliner Standortkooperationen aufgerufen, etablierte Konzepte fortzuentwi-
ckelnoder mit neuen Ideen auf ihren Standort aufmerksam zu machen. Zur Vorbereitung veranstaltete die Senatsverwaltung
fiir Stadtentwicklung und Wohnen in Kooperation mit der IHK Berlin zwischen Mai und Oktober 2016 neben einem Auftakt-
forum drei weitere Fachforen. Etwa 350 Personen folgten den Einladungen zu den Mittendrin-Veranstaltungen, auf denen
Expertinnen und Experten aus unterschiedlichen Fachdisziplinen fiir Inspirationen sorgten, Tipps und Erfahrungen teilten und
zum gegenseitigen Austausch sowie zur Zusammenarbeit anregten.

Eine Fachjury wahlte im Dezember 2017 drei Gewinner-Projekte aus, die zur Umsetzung ihrer Projekte zwischen April und
Oktober 2017 jeweils 35.000 Euro Preisgeld sowie ein individuelles Coaching erhalten.

Jochen Briickmann, Verena Selmert, Susanne Reumschiissel, Regine Wosnitza, Kerstin Lassnig,
Christiane Kiirschner, Anka Biichler, Julia Roth, Thorsten Tonndorf




Unter dem Titel ,,Boulevard Potsdamer - Eine StrafRe wird
GRUN“ hat sich die Interessengemeinschaft Potsdamer StraRe
vorgenommen, mit insgesamt drei ,,griinen“ Aktionen die Pots-
damer Strafde im 6kologischen Sinne aufzuwerten. So werden
sich die zahlreichen teilnehmenden Geschafte und Restaurants
im komplett griinen Outfit prasentieren, flankiert von gezielten
Bepflanzungen an den Gebauden sowie Terrassen und Balkons.

Mit dem Projekt ,,Griinderzeit 2.0“ soll im Quartier rund um die
Langhansstrafde in Weisensee die Mdglichkeit entstehen, den
Kiez und seine Angebote neu kennenzulernen. Die Kooperation
,Aber hallo, Weisensee” mdchte in einem Ladenlokal einen
Pop-up-Store einrichten, in dem Gewerbetreibende und Kiinst-
ler des Kiezes eigene Produkte verkaufen bzw. auf Dienstleis-
tungen hinweisen kénnen. Dariiber hinaus wird der Griinderla-
den fiir Workshops und Netzwerke genutzt werden.

Am 1. Oktober 1917 begann im Peter Behrens Bau in der Wilhel-
minenhofstrafde in Oberschdneweide die Automobilproduktion
der Nationalen Automobilgesellschaft. Dieses Jubilaum nimmt
das Projekt ,,Boxenstopp Wilhelminenhofstrae” zum Anlass,
die Wilhelminenhofstrafse unter das Motto der Mobilitat und
Industriekultur zu stellen. Am 1. Oktober 2017 prasentieren sich
die teilnehmenden Geschafte und Ateliers als ,,Boxenstopps*
im Strafdenraum. Zudem wird es einen Korso von historischen
und aktuellen (Elektro-) Autos geben. Das StraRenfest versteht
sich als Erganzung zu den parallel stattfindenden Feierlichkei-
ten zum 100-jahrigen Jubildum des Peter Behrens Baus, das mit
einer Ausstellung zum Industriedesign sowie einer Licht- und
Videoinstallation gefeiert wird.
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Gewinner-Initiative ,,Aber hallo, Weiensee!*
(v.l.n.r. Julia Roth, Anka Biichler, Christiane Kiirschner)



Hessen

Niddatal: Pop-up-Garten des
Gesangvereins BonCanto

Fiinf kommunale und zehn private Projekte hatten sich 2016 als hessische Landessieger ,,Ab in die Mitte!“ unter 31 Bewer-
bern durchgesetzt. Die Preistrager erhalten Fordersummen von insgesamt 160.000 Euro fiir Projekte, die zur Vitalisierung und
Attraktivitatssteigerung der hessischen Innenstadte beitragen und sich durch besonderes Blirgerschaftliches Engagement
auszeichnen.

Die Vielfalt der unter dem Motto ,,Lust auf Griin!“ eingereichten Antrage war weit (iber das hinausgegangen, was man sich
im Vorfeld erhofft habe: ,Krautergarten und Garten-Partys mitten in der Stadt, Pop-Up-Garten und Duftrosen in der Einkaufs-
strafRe, Schaubeete und BarfuRpfade in der Fufdgangerzone, Kletterwalder und Baumwipfelpfade in unmittelbarer Nahe zur
Innenstadt und Biodiversitat zum Anfassen!”



»Ab in die Mitte!” steht in Hessen von Anbeginn an fiir ein au-
RBergewdhnlich hohes Mafd an biirgerschaftlichem Engagement
und die erfolgreiche Zusammenarbeit zwischen verschiedenen
Partnern. Das sind auf kommunaler Ebene die Stadte und
Gemeinden in Kooperation mit privaten Initiativen, und auf Lan-
desebene die erfolgreiche Zusammenarbeit mit den Verbanden,
Kammern, Partnern aus der Wirtschaft und Medien.

Gefordert wurden:

Bad Camberg / Stadt Bad Camberg: ,,Gruen.de fiir Bad Camberg*
// Frankfurt Bornheim / Initiative fiir Lust auf Leben - Willkom-
men in Bornheim: ,,Lust auf Leben - mein Sommer in Bornheim
Fulda / IG LéherstraRe ,Was bliiht denn da? - ZusammenWach- : Frankfurt Bornheim: Bei ,Aus Grau wird griin & bunt“ machten
sen // Gernsheim / Kommission Schofferstadt Gernsheim ,R(h) it eimer ihrergRrStTId Zur KU gRtiei i

ein in die Stadt“ - NATURLICH Gernsheim! // Hessisch Lichtenau / - E— o o
TV 1894 Hessisch Lichtenau e. V.: ,Die Griine Vielfalt // Hofgeis-
mar / Gemeinschaft fiir Handel und Gewerbe Hofgeismar e.V.:
~Dornréschenstadt Hofgeismar - Aufgeweckt in Nordhessen“ //
Homberg / Efze / Stadtmarketingverein Homberg (Efze) e. V.:
LZuriick in die griine Mitte - Zuriick in die Zukunft // Kassel

/ Aktionsgemeinschaft Friedrich-Ebert-Straie e. V.: ,,Wir sind
uns GRUN“ // Marburg / Interessengemeinschaft Bildung fir
Nachhaltige Entwicklung: ,green city trail“ // Melsungen / Stadt
Melsungen: ,Der griine Kilometer“ // Mittleres Edertal / Verein
zur Forderung der Altstadt von Bad Wildungen e. V.: ,,Bad Wil-
dungen wachst, sprudelt und befliigelt“ // Niddatal / Stadt Nid-
datal: ,,Niddatal - Ab in die Garten“ // Rimbach / Demografie Rat
Rimbach: ,Mitten im Griinen - Lust auf Rimbach“ // Schliichtern
/ Stadt Schliichtern: ,5 griine Oasen fiir Schliichtern // Wiesba-
den / Kubis e.V.: ,Kulturgarten Westend*

Rimbach: Griine Stithle im ,Rimbacher Herbst*
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MEILENSTEINE 2016

Meilensteine fiir den ,,Ab in die Mitte!“-Wettbewerb 2017

«

Wettbewerbsthema 2017 ,,Unsere Stadt: Alte Rdume - neue Nutzung

31.03.2017 07.11.2017 Dezember 2017 - Februar 2018
Auftaktveranstaltung Jurysitzung Preisiibergaben vor Ort
Oberschule ,,Johann Wolfgang von Leipziger Volksbank eG Preistragerstadte
Goethe” Heidenau
29.11.2017 Die Angaben Ronnen sich ggfs. bei aktuellen
29.09.2017 Abschlussveranstaltung Anderungen noch verschieben.
Abgabe Wettbewerbsbeitrage Plauen
IHK zu Leipzig

Wettbewerbsmotiv 2017
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Initiativkreis ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen”

Plauen: Petra Schneider, Stadt Plauen, Geschaftsbereich Oberbiirgermeister

Oederan: Dr. Marco Metzler, Stadt Oederan, Stadtmarketing

Strehla: Frau Knichale, Stadt Strehla, Hauptamt

Torgau: Karin Aulrich, Stadt Torgau, Wirtschaftsforderung/Grundvermogen

Augustusburg: Dirk Neubauer, Birgermeister

Mittweida: Rico Ulbricht, Stadt Mittweida, Stadtplanung |
Fachbereich Bau und Ordnung

Annaberg-Buchholz: Alexandra Grunert, Stadt Annaberg-Buchholz,
Koordinatorin Stadtmarketing

Markkleeberg: Anne Schmidt, Stadt Markkleeberg,
Wirtschaftsférderung/Stadtmarketing

Stolpen: Simone Schone, Zentrumsmanagement Stolpen

Rochlitz: Alexander Schramm, Stadt Rochlitz, Bauamtsleiter

Riesa: Kai Eckert, Stadt Riesa, Offentlichkeitsarbeit

Dr. Eddy Donat | Daniel Schertel, raumscript Berlin
Rolf Gussmann, IMORDE Projekt- & Kulturberatung GmbH

Plauen: unico - Agentur fiir Gestaltung, Plauen
Oederan: Rolf Bittner, Volkskunstschule Oederan
Strehla: Fotostudio Ullrich, Strehla

Torgau: Stadt Torgau

Augustusburg: Stadt Augustusburg

Mittweida: Stadt Mittweida

Michael Fischer-Art

Dr. Eddy Donat
Dipl.-Geogr. Andrea Schétter

Stefanie Bamberg,
Katz & Tinte Kommunikation,
Leipzig

FISCHER druck & medien GmbH

500 Stiick

Marz 2017. Der Initiativkreis
,Ab in die Mitte! Die City-Offensi-
ve Sachsen“ und die Autoren.

Annaberg-Buchholz: Dieter Knoblauch; Dirk Riickschloss und Stadt Annaberg-Buchholz
Markkleeberg: Anke Meyerle, Stadt Markkleeberg und Lisa Breyer, ARICUS Systemwerbung & Marketing

Stolpen: Mario Hocher, ikonum ohg Kommunikationsagentur, Dresden

Rochlitz: Stadt Rochlitz, NrEins.de AG: © Monkey Business / Fotolia (Bus-59147356),

© M.studio / Fotolia (Arbeitskacheln-83223773)
Riesa: Stadt Riesa

Dr. Eddy Donat, Gemeinde Rimbach, Frank Uwe Pfuhl, Marlene Haas, raumscript Berlin



Teilnahme-Urkunde von Michael Fischer-Art fiir den Wettbewerb 2016

ORGANISATIONSBURO DES INITIATIVKREISES

¢/o IHK zu Leipzig | Goerdelerring 5 | 04109 Leipzig
Telefon 0341 1267-1236 | Fax 0341 1267-1422
E-Mail: abindiemitte@leipzig.ihk.de

www.abindiemitte-sachsen.de




