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GRUSSWORT DES STAATSMINISTERS

Martin Dulig
Staatsminister fiir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr




Geleitwort von Martin Dulig
zum Wettbewerb ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” 2014

Der Wettbewerb ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” hat auch in seinem elften Jahr gezeigt, wie Innen-
stadte mit vereintem Engagement fiir die Bewohner, Handler Gewerbetreibende und Gaste noch attraktiver wer-
den konnen. Es geht darum, unsere Innenstadte als Orte des Lebens, Wohnens und Arbeitens starker wahrzu-
nehmen. Wenn Menschen sich hier treffen, gern verweilen und wobhl fithlen sind Stadte lebendig und anziehend.
,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” ruft dazu auf, Reserven aufzudecken und Neues zu versuchen. Der
Wettbewerb férdert den Gemeinschaftssinn und setzt positive Prozesse in Gang. Darin liegen die Starke und der
Wert der Initiative.

Das Jahr 2014 stand unter dem Motto , EinkaufsErlebnis InnenStadt”, das offensichtlich den Nerv und die aktu-
ellen Herausforderungen der sachsischen Stadte getroffen hat. Die eingereichten Projekte haben wieder gezeigt,
wie kreativ die Akteure in unseren Stadten und Gemeinden mit dem Motto umgegangen sind. Mir ist besonders
wichtig, dass die Projekte nicht nur einen Beitrag zur Attraktivitat der Innenstadte leisten, sondern auch zu
deren wirtschaftlicher Stabilitat. Das Preisgeld als Anschub fiir die Umsetzung der Projekte sehe ich damit gut
investiert.

Allen Sponsoren, die dies ermoglichen, gebihrt Dank.
Die Broschiire dokumentiert das Engagement der Projektpartner in den sachsischen Stadten und Gemeinden. Die

spannenden und ungewdhnlichen Konzepte der Preistrager machen sicher auch andern Mut, sich selbst fiir ihre
Stadt zu engagieren.

Martin Dulig



Sdchsische Volksbanken Raiffeisenbanken [EYd Volksbanken

Andreas Woda

== == Raiffeisenbanken

Das diesjdhrige Jahresmotto lautete , EinkaufsErlebnis InnenStadt” - was verbinden Sie bzw. Ihr Unternehmen
mit diesem Thema/Motto?

Die sachsischen Innenstadte liegen uns sehr am Herzen, schlielich haben die Volksbanken Raiffeisenban-
ken dort einen GroRteil lhrer Filialen. Daher kommt auch unser Antrieb, an der Attraktivitat der Stadtzen-
tren mitzuwirken. ,EinkaufsErlebnisse“ der Menschen in ihrer Stadt gewéhrleisten uns gute Kontakte mit
unseren Mitgliedern und Kunden, so kann das Angenehme mit dem Nitzlichen verbunden werden. Deshalb
ist es nur konsequent, wenn wir als regional aufgestellte Genossenschaftsbanken ein starkes Interesse an
einer guten stadtischen Infrastruktur, an erlebnisorientierten Einkaufsméglichkeiten sowie an kulturellen
und gesellschaftlichen Hohepunkten haben. Dies gilt nicht nur fiir Leipzig und die beiden anderen grofen
sachsischen Zentren, sondern beispielsweise auch fiir Schwarzenberg, Meiften und Annaberg-Buchholz, die
in diesem Jahr sehr erfolgreich an der City-Offensive teilgenommen haben.

Wurden Ihre Erwartungen durch die eingereichten Wettbewerbsbeitrdge erfiillt?

Meine Erwartungen wurden von vielen Bewerbungen iibertroffen: Es ist immer wieder bewundernswert,
mit welchem persdonlichem und oftmals auch ehrenamtlichen Einsatz in den Stidten und Gemeinden an
der positiven Entwicklung der Innenstadte gearbeitet wird. Die finanziellen und gesellschaftlichen Rahmen-
bedingungen sind nicht immer ganz einfach, doch gelingt es mit dem eingereichten Projekten auch dieses
Jahr wieder, neue Akzente zu setzen.

Viele Bewerbungen zielen darauf ab, sich von den Einkaufszentren ,auf der griinen Wiese” abzugrenzen.
Nicht zuletzt wird mit diesen geplanten Mafsnahmen den Menschen aus der Stadt und deren Umland das
Zentrum als ein Stiick der Heimat noch naher gebracht. Das ist der richtige Weg, um Lebendigkeit in der
Stadt zu garantieren und den Handlern auch Umsatz zu sichern. All das tut den Stadten und den Men-
schen, die dort leben, arbeiten und wohnen sehr gut.

Landesarbeitsgemeinschaft = m
der Sdchsischen Industrie- und Handelskammern -

Thomas Ott

Das diesjéhrige Jahresmotto lautete , EinkaufsErlebnis InnenStadt” - was verbinden Sie bzw. Ihr Unternehmen
mit diesem Thema/Motto?

Unsere Innenstadte werden durch einen attraktiven Einzelhandel, erganzt durch Dienstleister und Gast-
gewerbe, gepragt. Das Einkaufserlebnis steht gleichauf mit den Sehenswiirdigkeiten und dem kulturellen
Angebot einer Stadt. Zusammen ergeben sie die typische, Mitteleuropa pragende, lebendige Innenstadt, um
die uns viele, auch und gerade auRereuropaische Lander beneiden. Neue Vertriebsformen und verandertes
Kaufverhalten missen die Akteure der Innenstadt veranlassen, den Einkaufsstandort stets fortzuentwi-
ckeln.



Wurden Ihre Erwartungen durch die eingereichten Wettbewerbsbeitrdge erfiillt?

Mit dem diesjahrigen Jahresmotto ,EinkaufsErlebnis InnenStadt” sollten sich die Wettbewerbsteilnehmer an
diese Aufgabe erinnern. Die Wettbewerbsbeitrage zeigen, welch grofdes kreatives Potenzial bei den Innen-
stadtakteuren vorhanden ist. Kommunen, die dieses Potenzial nutzen, werden auch kiinftig wettbewerbsfa-
hige Einkaufsstrafsen in ihren Innenstadten haben.

EDEKA Grundstiicksgesellschaft Nordbayern-Sachsen-Thiiringen mbH

EDEKA

Das diesjdhrige Jahresmotto lautete , EinkaufsErlebnis InnenStadt” - was verbinden Sie bzw. Ihr Unternehmen
mit diesem Thema/Motto?

Gepragt durch unsere Geschichte und den Beginn der EDEKA mit ,Tante-Emma-Laden ist das Motto auch
bis zum heutigen Tage in unserem Unternehmen ein wichtiger Bestandteil unserer Standortentwicklungen
sowohl vertrieblich als auch optisch immer mit einer groRen und jahrzehntelangen Verbundenheit zu den
Kommunen.

Christoph Grundmann . . o .
P Wurden Ihre Erwartungen durch die eingereichten Wettbewerbsbeitrdge erfiillt?

Immer wieder neue und spannende Beitrage, welche in dieser Form nicht unter dem Motto erwartet
wurden, bestatigen die Attraktivitat und Kreativitdt des Wettbewerbs. Die Erwartungen wurden mehr als
lbertroffen.

Fleischerei Richter GmbH

Fleischerei Richter

Das diesjéhrige Jahresmotto lautete , EinkaufsErlebnis InnenStadt“ - was verbinden Sie bzw. Ihr Unternehmen
mit diesem Thema/Motto?

Das Motto ,Einkaufserlebnis InnenStadt” spricht uns aus tiefstem Herzen an. Zum einen ist eine funktio-
nierende , belebte und lebenswerte Innenstadt eine tragende Saule unseres unternehmerischen Tuns. Als
Hersteller von Fleisch- und Wurstwaren mit Filialen in Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thiiringen finden wir

in den Stadten verschiedene Situationen vor. Fiir uns ist es spiirbar, wo stadtebauliches Engagement und
zukunftsorientiertes Stadtmarketing betrieben wird. Das Thema begleitet uns quasi schon viele Jahre und ist
Dieter Richter aktueller denn je.




Wurden Ihre Erwartungen durch die eingereichten Wettbewerbsbeitrdge erfiillt?

Wiedermal hat der Wettbewerb ,,Ab in die Mitte“ genau dort angesetzt und das komplexe Zusammenspiel
des innerstadtischen Einzelhandels mit allen anderen urbanen Faktoren beleuchtet. Wir tragen gern ein Stiick
der regionalen Verantwortung mit der Niederlassung unserer Filialen in Stadten und Gemeinden mit und sind
daher dem Wettbewerb und dem diesjahrigen Motto sehr verbunden.

Leipziger Messe GmbH LEIPZIGER MESSE

Ulrike Lange

Das diesjdhrige Jahresmotto lautete , EinkaufsErlebnis InnenStadt” - was verbinden Sie bzw. Ihr Unternehmen
mit diesem Thema/Motto?

Nur attraktive (Innen-)Stadte kénnen Magneten fiir Einwohner und Besucher sein. Der Erlebnischarakter spielt
dabei eine entscheidende Rolle. Daher verbinden wir mit dem Jahresmotto ,EinkaufsErlebnisinnenStadt” eine
gelungene Symbiose aus abwechslungsreichen Angeboten der Einzelhandler, eine innovative und gute Vielfalt
an Gastronomie, Kultur und Unterhaltung. Aber auch die entsprechende Architektur sowie die Gestaltung von
Geschaften, StrafRen und Platzen sind wichtige Faktoren zum Wohlfiihlen und zum Wiederkommen in eine
Stadt.

Wurden Ihre Erwartungen durch die eingereichten Wettbewerbsbeitrdge erfiillt?

Die diesjahrigen Wettbewerbsbeitrage boten wieder ein sehr interessantes Spektrum an kreativen Ideen zur
Steigerung der Attraktivitat der Innenstadte. Spannend sind dabei die unterschiedlichen Herangehensweisen
der Wettbewerbsteilnehmer. Interessante Stadtentwicklungsmafdnahmen, der verstarkte Einsatz neuer Medien,
die Etablierung von Events, die Umsetzung neuer Lichtkonzepte aber das Angebot an Kunst und Kultur, um
nur einige Ideen aufzugreifen, folgten dem Ziel der weiteren Aufwertung der Stadte. Die Gestaltung von Stad-
ten und Regionen ist auch Inhalt der von der Leipziger Messe organisierten euregia - Fachmesse und Kongress
fiir Regional- und Kommunalentwicklung. Die auf der Messe vorgestellten Wettbewerbsergebnisse sind somit
auch wichtige Impulse fiir die Teilnehmer der euregia.



Griindungsjahr:

Mitarbeiteranzahl:

Jahresumsatz:

Standorte:

Standorte Sachsen:

Karl-Heinz K6nig

MK Illumination Handels GmbH

1996

Ganzjahrig insgesamt (ber 220 Mitarbeiter (in der Saison {iber 400) am Hauptsitz in
Innsbruck, in den Manufakturen in Danemark, England Italien, Rumanien, der Slowakei,
Siidafrika und den USA sowie in den weltweiten Tochterunternehmen

60 Millionen Euro
Hauptsitz Innsbruck, Osterreich sowie 28 Niederlassungen weltweit

Vertriebspartner NEL Neontechnik Elektroanlagen Leipzig GmbH

Wir betrachten ,Ab in die Mitte” in Sachsen als ein herausragendes und elementares Ins-
trument zum Erhalt, Weiterentwicklung und Positionierung urbaner Raume in Sachsen. Als
Unternehmen, welches im o6ffentlichen Raum agiert, haben wir natiirlich ein besonderes
Interesse an lebendigen und attraktiven Stadten und Quartieren. Aber dies nicht nur in der
Weihnachtszeit, sondern ganzjahrig. Darum engagieren und positionieren wir uns von MK
[llumination als Partner von Ab in die Mitte.

Wie in den letzten Jahren sollte auch weiterhin immer eine konstant gute Beteiligung von
Kommunen aller Gr6fsen und aus allen Landesteilen erreicht werden. Denn eine solch gro-
3e Bereitschaft zur Mitwirkung an der Gestaltung, Weiterentenwicklung und Revitalisierung
der Innenstadte Sachsens starkt die Akzeptanz und Identitat unserer urbanen Raume. Die
Projekte sollten natiirlich auf die jeweiligen Bedingungen der Stadt eingehen, Alleinstel-
lungsmerkmale aufgreifen und hervorheben, aber auch aus der Tradition heraus mit Neu-
em verbinden, moderne und kreative Konzepte entwickeln. Dafiir steht unser Unterneh-
men und so kédnnen wir uns am besten mit guten Projekten flr die Zentren identifizieren.



w3work

Agentur fir Online Marketing

w3worR - Gesellschaft fiir KommuniRation und Medien

Griindungsjahr:
Mitarbeiteranzahl:
Jahresumsatz:

Standorte:

Standorte Sachsen:

Torsten Gneuf3

Gneufs & Arnold GbR

1998

45 (Agenturgruppe aus w3work Gneu & Arnold GbR + mailingwork GmbH)
2,5 Millionen EUR (Agenturgruppe)

bundesweit drei

drei

Der Wettbewerb ,,Ab in die Mitte!“ bereichert Staddte und Kommunen mit neuen Ideen.
Infrastruktur wird neu entdeckt, kreative Nutzungskonzepte entstehen, vorhandenes
Potential wird wieder erweckt und zuganglich gemacht. Als Agentur fiir Online-Marketing
sind wir langjahriger Begleiter vieler sachsischer Gemeinden. Uns begeistern sowohl der
Grundgedanke des Wettbewerbs, als auch die vielfaltigen Kreativ- und Marketingideen der
Teilnehmer. Deshalb engagieren wir uns gern fiir ,,Ab in die Mitte!“.

Unsere Erwartungen an den Wettbewerb ergeben sich bereits aus dem Namen ,,Ab in die
Mittel”.

Die Ortsmitte erhalten und attraktiver gestalten sind unserer Ansicht nach ganz wichtige
Aspekte fiir positives Zusammenleben, Begegnung und ein faires Miteinander. Als Unter-
nehmen tragen wir Verantwortung flr unsere (iberwiegend junge Belegschaft. Wir brauchen
intakte Orte mit einem guten infrastrukturellen Angebot als Entfaltungsraum fiir Familien.
Beim Suchen nach Fachkraften spiiren wir den demografischen Wandel. Mehr als Zersie-
delung und Leerstand benétigen wir Konzentration des Lebens in lebenswerter Ortsmitte.
Dafiir erwarten wir wichtige Beitrage von ,,Ab in die Mitte!”.



,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” geht weiter

Auch im elften Jahr des sachsischen Wettbewerbs suchten wieder (iber 20 Stadte und Gemeinden nach interessanten
Ideen und Projekten unter dem Jahresmotto , Einkaufserlebnis InnenStadt”. Immer wieder und unter diesem Motto ganz
besonders wurde von vielen Kommunen gedufiert, wie wichtig ein solcher Aufruf in Form des Wettbewerbs auf Landes-
ebene ist. Es bedarf manchmal eines Anschubes, manchmal einer ersten Idee, einer Aussicht auf Erfolg, aber oft auch nur
einer Erinnerung, sich gemeinsam Gber neue Ziele, Projekte und moglicher Wege dazu Gedanken zu machen.

e

Der Wettbewerbsablauf ist bekannt. In der Auftaktveranstaltung verkiindet der Schirmherr des Wettbewerbs das jeweilige
Jahres-Motto. Neben einem Riickblick auf das vergangene Wettbewerbsjahr in Form eine ,Ab in die Mitte!“-Filmes gibt es
Inputs, Tipps und Beispiele zur Beteiligung am neuen Wettbewerb. Die Jury tagt im Herbst. Grofser Wert wird auf die Aus-
wahl der Jurymitglieder und eine fachgerechte Priifung sowie Diskussion aller Wettbewerbsprojekte gelegt. In der letzten
Dokumentation wurde die Verfahrensweise zur Entscheidungsfindung ausfiihrlich erlautert. Dies hat sich lber viele Jahre
nunmehr bewdhrt. Natiirlich bleibt auch bei einer relativ breit geficherten Zusammensetzung der Jury (bis zu 14 Mitglie-
der) es letztlich immer eine Entscheidung, die aus der ,Papierlage” getroffen wird. Sichtweisen und Einschatzungen von
Jurymitgliedern sind in dieser Dokumentation unter ,Erfahrungen von Jurymitgliedern“ nachzulesen.



Nicht jede (auch jede ausgezeichnete) Projektidee l4sst sich wie konzipiert realisieren. Die kontinuierlichen Befragungen
wie auch die Begleitung der Projektumsetzungen durch die Stadtebetreuung aus dem Initiativkreis heraus zeigen jedoch,
dass ein grofser Teil der Projekte tatsachlich umgesetzt werden. Wie schwierig und langwierig der Prozess der Umsetzung
von Idee zum Wettbewerb oft ist, wurde in fiinf Kommunen einmal nachgefragt. Unter diesem Titel lesen Sie zu Projekten
der Stadte Bad Brambach, Eilenburg, Gérlitz, Miigeln und Oederan, wo sie stehen mit der Realisierung und was die nachs-
ten Schritte sind.

0ft sind die Ideen direkt (iber den Wettbewerb erst entstanden und entwickelt worden. So kann man durchaus daraus
ableiten, dass mit einem auch finanziellen Anschub in Form der Preisgelder ein Vielfaches an Geldern fiir die Stadtent-
wicklung in Bewegung gesetzt wird. Die Betrachtung der letzten drei Jahre seit 2010 zeigt, dass mit Preisgeldern zwischen
insgesamt 85 und 110 Tausend Euro jahrlich Investitionen von 240 bis 700 Tausend Euro jahrlich generiert werden. Dabei
sind in diese Betrachtung nur die Mittel einbezogen worden, die die jeweiligen Kommunen aus Eigenmitteln (ohne Forder-
mittel und ohne nur indirekt dem Projekt zurechenbare Investitionsmittel) bereitstellen.

UNIVERSITAT LEIPZIG n LEIPZIGER MESSE V"M.E\e‘-&cn
Tse—tmmtms
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Auch im Jahr 2014 konnten Preisgelder in Héhe von 30.000, 20.000, 12.000 Euro sowie Anerkennungspreise und ein Son-
derpreis lbergeben werden. Die ausfiihrlichen Projektbeschreibungen zu den Preistragern finden sich nachfolgend. Wie
gewohnt wollen wir aber auch alle anderen Projekte entsprechend vorstellen. Die Wettbewerbstafeln und Projektbeschrei-
bungen finden sich zudem auch iiber unsere Homepage www.abindiemittesachsen.de.

Nun wiinschen wir aber zuerst wieder viel Erleuchtung, Inspiration und Ansporn zum Wettbewerb ,,Ab in die Mitte! Die
City-Offensive Sachsen” - und Motivation zur Beteiligung auch kiinftig!



TEILNEHMERSTADTE

[° Annaberg-Buchholz / Glaserne Markise und Traumhimmel

Auerbach/Vogtland / Kommunikation im Wandel der Zeit

Delitzsch / ,,Unter den Tirmen der Stadt“ - Erlebnisse kaufen in der Delitzscher Innenstadt

Dresden / ,Wir sind die City“

[9 Freiberg / Einkaufserlebnis InnenStadt - App in die Mitte

Gorlitz / Der Himmel Gber Gorlitz - Das Kaufhaus hat Zukunft

Hainichen / MARKTTERRASSEN®HAINICHEN

@ Kamenz / Spielzone Marktplatz-Schaufenster ins Umland

[@ Leipzig / Weihnachtslichtkonzept Innenstadt

Lugau/Erzgebirge / Der Salman-Schocken-Platz | Ankommen - Verweilen - Erinnern

Marienberg / Marienberg - ein Weihnachtsmarchen

@ MeiRen / Hahnemannsplatz - Meiken macht blau
Oederan / Drei Schwane fiir die Innenstadt
Riesa / Riesaer ,Erlebniswelten“

Rodewisch / Sterne beleuchten die Innenstadt

Schwarzenberg / Schwarzenberg - einzigARTig einkaufen

Stollberg/Erzgebirge / InnenStadt mit Tradition und Weitblick

Torgau / PLUS3 - Pluspunkte fiir die Torgauer Innenstadt

e Werdau / DER ROTE (EINKAUFS-) FADENDURCH WERDAU
Wurzen / ,SchauFensterLeben*

e Zittau / Zittauer Fleischbianke mit allen Sinnen erleben
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Annaberg-Buchholz



In Annaberg-Buchholz soll die Buchholzer Strafe als eine der Haupteinkaufs-
strafsen mit einer individuell angepassten, teilweise temporaren, innovativen
Uberdeckung bzw. Uberdachung versehen werden.

Die Idee, dabei sehr behutsam und flexibel angepasst auf die stadtebau-
lichen, gebaudetechnischen Belange einzugehen, zeichnet dieses Projekt
besonders aus. Die Stadt wird nicht ,verkiinstelt, sondern lasst weiter den
Blick auf die historischen Fassaden zu.

Der regionale Bezug in Verbindung mit dem saisonalen Traumhimmel aus
textilen Abspannungen zeugt von Kreativitat bei gleichzeitiger Authentizitat.
Mit dem Projekt wird die Buchholzer Einkaufsstrafse als ganzjahriger Veran-
staltungs-, Einkaufs- und Lebensort aufgewertet werden und kann so den oft
schwierigen Witterungsbedingungen trotzen. Zudem soll ein Veranstaltungszy-
klus mit den Handlern, Gastronomen und regional Kulturschaffenden entwi-
ckelt werden.

Damit wird der Weg fiir eine schon lang in vielen Stadten {iberlegte Aufgabe
geebnet, zumindest in einigen Punkten der Einkaufsatmosphare bzw. den
Vorzigen uberdachter Einkaufszentren naher zu kommen. Diese neue Qualitat
eines ,EinkaufsErlebnis - InnenStadt” zeichnet dieses Projekt in besonderer
Weise aus.



Buchholzer Strafse

Auf der Buchholzer Strafse, mitten in der Altstadt Annabergs gelegen, soll eine
transparente, glaserne Markise vor schlechter Witterung schiitzen und der Fufs-
gangerzone eine neue Qualitat verleihen. Dies wird erreicht durch eine ganzjah-
rige, stationire Uberdachung der HaupteinkaufstraRe mit Markisen aus einer
transparenten, leichten Stahl-Spezialsicherheitsglas-Konstruktion, einer leichten
Abhangung, wenn mdglich stiitzenlos, und einer Intervalliberdachung tber die
gesamte Lange der Einkaufstrafde. Es gilt, Hohenverspriinge zu beachten, die
vorhandene Fassadengliederung zu beriicksichtigen, und so bei einer indivi-
duellen Gestaltung mit dezent farbigen Transparentfolien in Anlehnung an die
Farbgebung der Fassade die Natlrlichkeit der Umgebung zu wahren.

Auch ein saisonaler Traumhimmel soll auf der Buchholzer Strafse entstehen.
Dazu sollen textile Abspannungen zwischen den Gebauden angebracht werden,
die den Vorteil haben, dass sie flexibel, leicht und transportabel sind. Unter-
stiitzt wird diese Inszenierung mittels Licht und Filmsequenzen. Eine weitere
Ausgestaltung ist mit Bannern, Licht- und Kunstobjekten sowie einheimischen
Kunsthandwerksprodukten geplant. Damit wird versucht kurzfristige, wetterun-
abhangige Veranstaltungs-und Gastronomiepunkte zu schaffen und gleichzeitig
die ansassigen Gewerbetreibenden, die stadtischen und regionalen Kulturein-
richtungen und Kiinstler mit einzubeziehen.

Mit der Umsetzung dieser beiden Projektideen soll eine ganzjahrige, wetterun-
abhangige Nutzung der Haupteinkaufszone ,Buchholzer StraRe” ermdéglicht
werden. Mit der Etablierung als Einkaufs- und Veranstaltungsort sollen die
Besucherfrequenzen langfristig erhéht werden. Ausgehend vom neu erdffneten
Parkhaus ,Scheibner Strafde, kénnen Besucher trockenen Fufdes, ebenerdig
und barrierefrei in die Haupteinkaufszone gelangen. Das Parkhaus ist unmit-
telbar am Beginn der Einkaufszone gelegen, womit auf kiirzestem Weg alle an
dieser Strafde gelegenen Handels-, Dienstleistungs- und Kultureinrichtungen er-
reicht werden koénnen. Mit der Projektumsetzung erfahrt die mitten im Herzen



der Altstadt gelegene Stra’e eine wesentliche Aufwer-
tung. Die multifunktionale Vielfalt an Handels-, Gastro-
nomie-, Kultur-, , Dienstleistungs- und Tourismusein-
richtungen wird gestarkt und kann erhalten werden.
Gleichzeitig erhdhen sich die Chancen fiir die weitere
Vermarktung derzeit noch leer stehender Gebaude und
die Generierung von Zuzug sowohl im Bereich Wohnen
als auch Gewerbe. Denn die Buchholzer Strafse, bietet
als Fufsgangerzone einen breiten Kommunikationsraum
fiir alle Besucher und Anwohner

Mit dem Projekt werden Stadtverwaltung, Hand-

ler, Gastronomen und Eigentiimer naher zusammen
gebracht. Bei der Umsetzungkommt es auf eine starke
Zusammenarbeit an, sodass mit der wetterunabhan-
gigen Begehbarkeit der Buchholzer Strafse nicht nur
deren Aufenthaltsqualitat ,sondern auch die Nutzungs-
moglichkeiten verbessert werden. Die Qualitat von
Veranstaltungen kann z.B. durch die Ausgestaltung von
Licht, Installationen und Projektionen erhéht werden.
Weiterhin soll versucht werden, die Kommunikation
zwischen den Besuchern und Kunstschaffenden zu
verstarken. Dazu sollen mit einer modernen Gestaltung
und unter Einbeziehung neuer Medien, vor allem auch
junge Besucher in die Altstadt gelockt werden.

Das Projekt kniipft an die vorangegangenen Wettbe-
werbsbeitrage von 2009 - In Annaberg geht's rund -
Stadtmauerrundgang -, von 2010 - Auf Erz gewachsen

- Erweiterung und Gestaltung der Fufdgangerzone- und
2013 - STa(d)TT BAD KUNST -Zentrum fiir zeitgendss.
Handwerk und Design im historischen Stadtbad - an
und fiihrt die damit verbundene Aufwertung der Innen-
stadt Annabergs fort.

Traumhimmel

ANNABERG-BUCHHOLZ




Werdau



Jurybewertung

Ein wahrer Roter Faden - sichtbar fithlbar. so muss Handel sein!

Die grofie Kreisstadt Werdau bietet zukiinftig seinen Besuchern in Anlehnung
an die historischen Produktionsstatten der Textilindustrie in der Stadt einen
»Roten Faden” zur Orientierung.

Der Rote Faden beginnt an mehreren Stellen in der Stadt und verkniipft
verschiedene Punkte und Stellen in der Innenstadt. Die August-Bebel Strafte
wird als zukiinftiger ,Share Space” zur Einkaufs- und Erlebnismeile mit vielen
Spiel- und Verweilméglichkeiten. Ein neuer urbaner Handels- und Lebensraum
ist Mittelpunkt des roten Einkaufsfadens, der durch Kundenbindungsinstru-
mente wie Einkaufsfiihrer und Werdau-Gutscheine sinnvoll erganzt wird.

Ein rundum stimmiges und durchdachtes Konzept mit vielseitigen, aber auf-
einander abgestimmten Stationen, welche an einem sichtbaren Roten Faden
hangen. Anerkennenswert ist die komplexe Erfassung und ganzheitliche
Umsetzung von Einzelmainahmen in einer breiten Allianz aktiver Krafte in
der Stadt.

21



Das Wettbewerbsprojekt 2014 ,,Der Rote (Einkaufs-) Faden durch Werdau“ enthalt
ein Manahmenbiindel aus gezielten Verkaufs- und Marketingmaftnahmen, so-
wie investiven Mafsnahmen, zur nachhaltigen Belebung des Einzelhandels in der
Innenstadt Werdaus als multifunktionaler Stadt-Erlebnis-Raum.

Die Einkaufsinnenstadt Werdaus ist charakterisiert durch eine Langsausdeh-
nung der Geschaftslagen von Werdau-Nord iiber den zentralen Marktplatz, die
traditionelle GeschiftsstraRe August-Bebel-StraRRe bis zum OPNV/SPNV - Verbin-
dungspunkt Werdauer Bahnhof. Zur Erhéhung der Attraktivitat und Belebung

des Werdauer Einzelhandels soll eine Verbindung der Einzelhandelsbereiche und
Stadtteilzentren entstehen. Um die Geschaftslagen zu starken, wird mit dem dies-
jahrigen Wettbewerbsmotto diese , Verkniipfungsstrategie“ ,,Der Rote (Einkaufs-)
Faden durch Werdau“aufgegriffen.

Das Wettbewerbsprojekt ist in kreativer Zusammenarbeit mit dem Werdauer Ge-
werbeverbund, denlokalen Handlern, Gastronomen und verschiedenen privaten
Partnern und Blrgern entstanden. Die Realisierung soll daher auch in Teilprojek-
ten gemeinsam stattfinden - durch die Stadt Werdau und die privaten Initiativen.

Entwurfsstudie

Mit der Aufforderung ,,Folge dem Roten Faden durch Werdau und entdecke
interessante Geschafte” geht es auf Einkaufs- und Erlebnisreise in die Innenstadt.
Der Rote Faden fiihrt (iber viele rote Knoten- und Erlebnispunkte vorbei an den
Geschaften bis zum Werdauer Markt als zentralen Treff- und Knotenpunkt. Der
Rote Faden taucht im Stadtgebiet als verbindendes Element iiberall auf und das
in unterschiedlichen Formen. Als rote Blumendekoration im Schaufenster, als rote

tc/u»«)kﬁ’;;m ] Fufsabdriicke in den Ladengeschaften, an der Hauswand, am Schaufenster - alles
. ist moglich. Wir verbinden Stadtteile und Innenstadt, Einkaufen und Spafs am
Entdecken.

- als Gbersichtliche Broschiire mit den Adressen der
teilnehmenden Handler mochte allen Birgern zeigen, was Werdau zu bieten hat.
Vom Feinkostladchen mit besonderen Angeboten aus eigener Herstellung, (iber
gemiitliche Cafés, Fachgeschiften mit Veranstaltungen, Vernissagen etc. und dem
,grofditen Puppenkaufhaus der Welt“ mit einer Dampfmaschinen und Puppenstu-
benausstellung hat die Stadt Werdau viele interessante Geschafte mit Erlebnis-
wert- eine bunte Mischung aus Freizeit, Kunst und Kultur.

Markt



WERDAU

- durch die Umgestaltung der August-Bebel-Strafse in einen ,Share Space“-Bereich mit einer gro-
RBen gemeinsamen barrierefreien Flache fiir Autos, Fusganger und Radfahrer. Mit viel Griin, kommunikationsférdernder
Méblierung und Platz fiir neue Spielgerate wird der 6ffentliche Raum aufgewertet. Die Biirger werden animiert, bei vielen
Stationen zur Geschichte Werdaus mitzumachen und sich an vielen kleinen Lehr-Spiel-Stationen entlang der Einkaufsstra-
e auszuprobieren.

- und zeigt sich von seiner schonsten Seite. Alle kdnnen mitmachen beim Wettbewerb: ,,Schonster
Laden Werdau“ mit kreativen und witzigen Dekorationen im Innen- und Aufenbereich, professionellen Schaufensterge-
staltungen oder neuen Ideen bei Plakaten und Aufstellern. Der schonste Laden des Jahres wird gekiirt und der Gewinner
bekommt fiir ein Jahr die Bepflanzung seines Geschaftes von der Stadt Werdau gesponsert. Die Eigentlimer leerer La-
dengeschafte sollen auch mit einbezogen und animiert werden an der Aktion ,,Stadtkunstschaufenster” teilzunehmen.
So kann durch Zwischendekoration und Verschénerung der Schaufenster die Strafsenansicht und damit das Gesamtbild
aufgewertet werden.

- mit der neuen ,Einkaufs-Erlebnis-Karte“ und dem ,Werdau-Gutschein“. Punktesammler kdnnen an ei-
ner jahrlichen Verlosung teilnehmen. Gewinnen kann man einen , Werdau-Gutschein“ fiir einen Einkauf in einem Geschaft
der Partnerhandler. Der ,Werdau-Gutschein“ kann im Rathaus gekauft und zu verschiedenen Anlassen verschenkt werden.
Durch diese gemeinsame interessante Marketing- und Verkaufsaktion unterstlitzen sich die Handler der Stadt untereinan-
der, sie ,,punkten” auch gegeniiber den Kunden und regen den lokalen Einzelhandel an.

Jedes Quartal veranstalten die Stadt Werdau , die Handler und Gewerbetreibenden gemeinsam einen -
passend zur Jahreszeit und zu bestimmten Anlassen. Besonders interessant ist der ,,Hobbygartnermarkt” mit leckerem
Obst, Gemiise und Blumen aus den Garten der Werdauer Biirger. Aufserdem sollen ein ,Spatmarkt” fiir alle, die auch nach
der Arbeit noch gemiitlich frische Lebensmittel einkaufen wollen und ein ,Direkterzeugermarkt” mit Verkauf und Verkos-
tung von lokalen und regionalen Produkten stattfinden. Geplant ist auch ein Valentinstag. Hier findet man alles zum Tag
der Liebenden und das im Herzen von Werdau. Gartner und Landschaftsbaubetriebe aus Werdau erhalten die Gelegenheit,
den Werdauer Marktplatz zu gestalten und somit lhre Angebote zu prasentieren.

Der ,,Rote Faden” im Verlauf durch die gesamte Innenstadt als Verknlipfungs- und Verbindungselement ist ein Symbol fir

klassische Handelswege und das lokale Handelsnetz der Stadt Werdau. Der ,,Rote Faden“ als Motto des Projektes symboli-
siert nicht nur die beabsichtigte Verbindungsfunktion, sondern nimmt auch historischen Bezug auf die Industriegeschichte
der Stadt Werdau, die bis 1990 durch die Textilindustrie sehr stark gepragt war. Die geplanten Installationen und der Lehr-

Spiel-Erlebnispfad durch die Innenstadt nehmen dieses geschichtliche Thema auf.






Jurybewertung

Stadte leben von ihrer Innenstadt. Der Marktplatz ist der Mittelpunkt je-

der Stadt. In unmittelbarer Nahe des Rathauses in Zittau befinden sich die
~Fleischbanke”. Sie sind ganz offensichtlich ein brachliegendes Juwel in der
Innenstadt. Ein Aufleben dieses Juwels, durch Finden einer neuen Nutzung,
ist das Ziel des Projektes. Kleinteiligkeit des Handels, ein breit genutztes Wa-
renangebot kénnen in diesem aufergewohnlichen Stiick Handelsarchitektur
des 19.Jahrhunderts verwirklicht werden. Die Wiederentdeckung und -bele-
bung verloren geglaubter besonderer Gebaude und damit die Chance, durch
kreative Nachnutzungsideen neue Besucher in das Zentrum zu locken, sind
pramierungswirdig.
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Die Wiederbelebung der Fleischbanke, eines seit (iber 20 Jahren ungenutzten Han-
delsplatzes aus dem Jahr 1838, steht im Fokus dieses Projektes. 2013 griindete
sich eine Initiative aus Birgern, Gastronomen und Handlern, um dieses Kleinod
wieder in das Bewusstsein der Zittauer und ihrer Gaste zu riicken. Das europa-
weit einzigartige Ensemble an Gebaudenentlang einer schmalen Gasse aufge-
reihten hélzernen Verkaufsstiande muss erhalten bleiben und wieder ein Ort der
Begegnung werden. Die Beteiligten der Initiative haben seit dieser Zeit viele wei-
tere Partner hinzu gewinnen kénnen. Dabei konnten seither sowohl kommunale
als auch wissenschaftliche Unterstiitzung genutzt werden. So entstand schnell
ein sehr aktives Netzwerk in der Stadt und im Umland Zittaus. Sozial orientier-
te und kultuerelle Vereine, das ansassige Theater, die kommunale Verwaltung,
wissenschaftliche Einrichtungen und regionale Produzenten leisteten und leisten
einen aktiven Betrag fiir die Lebendigkeit, welche seit jeher den altehrwiirdigen
Handelsplatz ausmachten und bestimmten.

Die Revitalisierung der Fleischbanke dient im besonderen Mafse der Aufwertung
der gesamten Innenstadt von Zittau. Viele kleine, aber auch groe Aktionen
braucht es in der Zukunft, um die Fleischbanke als Anziehungspunkt zu etab-
lieren. Die Zittauer Fleischbanke sollen wieder ein Magnet fiir die Besucher der
Innenstadt werden, die traditionellen Verkaufsraume sollen zu einem modernen
Einkaufserlebnis entwickelt werden. Dazu haben sich engagierte Biirger gefun-
den, um den Leerstand temporar zu beleben. Frei von kommerziellen Zwangen,
mit Lust auf Verdnderung und ehrenamtlichem Engagement, wird die Energie
aufgebracht, Veranstaltungen zu organisieren und so eine neue Aufmerksamkeit
fiir diesen Raum zu bewirken.

Durch die Vielschichtigkeit und Vernetzung der Menschen in der Initiative wurden
schnell weitere Partner akquiriert. Eine MIT-MACH-Mentalitat entstand. Jeder wur-
de ein Multiplikator. Eine wissenschaftliche Erhebung und kreative Ideensuche
zu einer moglichen Nutzung machten einen weiteren Schritt in eine realistische
Revitalisierung der Zittauer Fleischbanke. Um nun ein wirkliches ,Einkaufser-
lebnis Innenstadt” zu schaffen, bedarf es neben der Belebung des historischen
Handelsortes auch weiterer Akzente im gesamten Innenstadtbereich.



Als eine erste Aktion bereits kurz nach Wettbewerbs-
schluswurde gemeinsam mit der Herrnhuter Sterne
Manufaktur ein Beitrag zur weihnachtlichen Ausschmii-
ckung der Innenstadt geleistet. Unter anderem wird der
stdliche Johannisplatz - seit jeher eine eher unbeliebte,
dunkle Ecke im Stadtbild - mit einem Herrnhuter Ster-
nenhimmel aufgewertet.

Das durch die Handlergemeinschaft in Kooperation

mit der Stadtverwaltung durchgefiihrte Lichterfest am
zweiten Advent wie auch das Adventsmarktwochenende
am vierten Advent wird durch die ,Fleischbanke-Aktions-
tage” unterstltzt. Die Zittauer Innenstadt hat also mit
neuen Aufwertungen rund um die Fleischbanke schon in
der Vorweihnachtszeit 2014 ein ganz besonderes Erlebnis
fiir Gaste von nah und fern geboten.

ZITTAU




Freiberg



Die Stadt Freiberg hat in den letzten Jahren zielstrebig die Achse , Erbisches
Tor - Schloss Freudenstein“ zu einer Erlebnis- und Einkaufsmagistrale ausge-
baut. Ein neuartiges, touristisch-gewerbliches Leitsystem soll diesen Stadt-
bereich flr Touristen, aber auch fiir Einwohner, noch attraktiver machen.
Besonders lobenswert ist die intensive Auseinandersetzung mit den Zielen
und Wiinschen an ein modernes Leitsystem durch Gewerbeverein, Firmen
und Biirger der Stadt sowie der Stadtverwaltung selbst. So wird ein System an
Infostelen mit 37 Standorten in der Altstadt entstehen, welches mit mehr-
sprachigen Informationen zu touristischen und Einkaufsstatten leitet. Das
Einkaufserlebnis Innenstadt soll mit umfassenden Informationen mittels Apps
auch Giber Smartphones aktiviert werden.

Interessant ist ebenfalls die sogenannte Parkhaustombola, mit welcher eine
aktive Verbindung zwischen den Handlern und den Parkmdglichkeiten der
Innenstadt hergestellt werden soll.

Pramierungswiirdig ist insgesamt die Idee und nachvollziehbare Realisierung,
traditionelle Informationsvermittlung und Wegefiihrung mit den Medien der
modernen Technik ,handhabbar” zu verkniipfen und so gleichermafien fir
Gaste und Einwohner der Stadt aller Alters- und Zielgruppen den Innenstadt-
bereich weiter attraktiver und erlebbar zu gestalten.



Erbische Strafse

Zufahrt Prakhaus Altstadt

Die Innenstadt von Freiberg soll fiir Besucher und Einwohner durch eine zusatz-
liche Erlebnisdimension noch attraktiver gemacht werden. Es sollen die bereits
vorhandenen vielfaltigen Angebote in der Freiberger Innenstadt miteinander
verkniipft werden. Dazu gehort neben der Aufwertung des 6ffentlichen Rau-
mes auch das Leitsystem. DieErbische Strafse ist das Eingangstor zur Freiberger
Altstadt, welche (iber die Burgstrafse bis zum Schlofd Freudenstein eine Einkaufs-
meile von fast 1 km Lange darstellt. Mit der geplanten Sanierung dieser Strafse
soll ein neues touristisches / gewerbliches Leitsystem errichtet werden Touristen
und Einheimische kénnen die Einkaufs- und Erlebnisangebote der Stadt sowie
Informationen zur Unterhaltung und zur Stadtgeschichte mit einem Blick auf ihr
Mobiltelefon erhalten, indem (iber Stelen an 34 Standorten, iiberwiegend inner-
halb der Altstadt, mit einer ,,App“ gekoppelt werden...

Zur starkeren Wahrnehmung von Parkhdusern wird eine Parkhaustombola, als
neues Erlebnisangebot eingefiihrt. Stattfinden soll dies in den Parkhausern
LAltstadt”, in der Fischerstra®e, und ,Tivoli“, in der Ndhe des Schlof3platzes, Als
Gewinn winken Preise, die von den Gewerbetreibenden der Innenstadt gestellt
werden. Mit der Tombola soll damit sowohl besser auf die Parkmdglichkeiten
in der Innenstadt als auch auf das Angebot der Gewerbetreibenden und Handler
hingewiesen werden.

Die Universitatsstadt Freiberg prasentiert sich fiir ihre Besucher und Bewohner
(darunter fast 6000 Studenten) als zukunftsorientierte, mit zeitgemafsen Kommu-
nikationsmitteln ausgestattete Stadt. Die Mdéglichkeit, (iber das , App-System” In-
halte zu platzieren, zu informieren und zu werben, gibt sowohl den touristischen
Einrichtungen der Stadt als auch den Einzelhandlern, Kultur- und Freizeiteinrich-
tungen die Chance, den Einwohnern und Besuchern der Stadt ihre Angebote neu
zu prasentieren. Die Informationen sollen zusatzlich auch mehrsprachig angebo-
ten werden.

Das Leitsystem mit der ergdnzenden App-Lésung soll im gesamten Altstadtbe-
reich und am Bahnhof und Busbahnhof eingesetzt werden.

Die Wechselwirkungen zwischen den Angeboten aus dem ,App-System“ sowie
den Anreizwirkungen durch die Parkhaus-Tombola fiihren zu einer neuen Vernet-
zung zwischen Handlern, Gewerbetreibenden, den Anbietern von Kultur- und Er-



holungsangeboten sowie den Besuchern und Einwohnern
der Stadt. Das Gesamtprojekt eignet sich die Identifikati-
on sowohl von Einwohnern als auch Besuchern mit der
Stadt zu verbessern.

Das Projekt ist Bestandteil des Mafsnahmenkataloges des
aktuell iberarbeiteten Rahmenplanes Freiberger Altstadt
(Sanierungsgebiet). Insbesondere folgt das Projekt dem
Leitbild der Stadt Freiberg, dessen wichtiger Bestandteil
die Entwicklung einer weltoffenen und modernen Touris-
ten- und Einkaufsstadt ist.

Visualisierung der Planung zur Umgestaltung

FREIBERG




Spielzone MarRtplatz -

Schaufenster ins Umland



Einen Anerkennungspreis erhalt die Stadt Kamenz fiir das Projekt ,Spielzone
Marktplatz- Schaufenster ins Umland“. Kern des Projektes ist die Herstel-
lung bzw. Anschaffung eines mobilen und wandlungsfahigen Marktmoduls,
welches als Kiosk oder Info-Point in der Innenstadt genutzt werden soll. Das
Modul hat die Form eines Tangrams, dessen Einzelstiicke bedarfsweise im
offentlichen Raum angeordnet werden kdnnen.

Die Idee wird dem Motto des diesjahrigen Wettbewerbs -, EinkaufsErlebnis
Innenstadt“- insbesondere dadurch gerecht, dass das Modul flexibel einsetz-
bar in neuartiger Weise auf Nutzungsdefizite hinweist bzw. diese zumindest
temporar mildert und méglicherweise zur schrittweisen langfristig angeleg-
ten Wiederbelebung des Stadtzentrums fiihrt. Indem das Tangram zeitweise
potenziellen Anbietern aus dem Kamenzer Umland zur Verfiigung gestellt
werden kann, bringt man die Aufmerksamkeit fiir das Zentrum nach auf3en.

Auf diese Weise kdnnen Handler der Anmietung eines stationaren Ladenlokals
eine Testphase vorschalten, was die Hemmschwelle vor der Eréffnung einer
Filiale senken kann. Dariiber hinaus sollen mit dem Tangram punktuelle Ak-
zente gesetzt werden, wenn stadtische Aktionen beworben werden sollen. So
wird insbesondere die kreative Umsetzung der Grundidee gewdrdigt.
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Trotz der giinstigen Wirtschaftsfaktoren der Stadt Kamenz ist gerade der Innen-
stadtbereich von der SchlieRung kleinerer Gewerbeeinheiten betroffen, was
besonders in der innerstadtischen Kernzone um den historischen Marktplatz zu
spiiren ist. Wahrend sich der Kamenzer Marktplatz bei organisierten Events und
Veranstaltungen (wir z.B. Markttagen, Einkaufsnachten, Jahreszeitenfesten, Klos-
tertorfest und Forstfest) reger Besucherstréme erfreut, verliert er im Alltagsge-
schehen an Belebtheit und so auch an Attraktivitat. Mit der Wettbewerbsidee soll
ein kreativer Impuls gesetzt werden, wie das Einkaufen in der Marktzone, unter
dem Aspekt des zeitsparenden Konsumierens hinaus zu einem Erlebnis wird und
so neue Anreize fiir die Ansiedlung von Gewerbetreibenden und Dienstleistern
schaffen kann.

. Die ,,Spielzone Marktplatz - Schaufenster ins Umland“ soll den Bewohnern
und den Besuchern des Marktes Produkt- und Leistungsangebote gewerb-
licher und nichtgewerblicher Anbieter aus Kamenz und dem regionalen
Umfeld der Stadt spielerisch naher bringen.

. Die ,,Spielzone Marktplatz - Schaufenster ins Umland“ soll das Alltagsge-
schehen mittels Belebungs-, Erlebnis- und Aktivierungselementen auf dem
Markt bereichern und dadurch zur Verlangerung der Verweildauer beitra-
gen.

. Die ,,Spielzone Marktplatz - Schaufenster ins Umland“ soll iiber ihre Schau-
fenster-, Erlebnis- und interaktive Kommunikationsfunktion herausfiltern,
welche mobil und wechselnd vorgestellten Produkt- und Leistungsangebote
sich in leer stehenden Erdgeschossraumen etablieren lassen

Die Belebung einer Innenstadt und die Erhéhung der Einkaufsattraktivitat bei
gleichzeitiger Pflege gewachsener Stadtstrukturen erfordern von allen Akteuren
ein hohes Mafs an Geduld, Geschicklichkeit, Phantasie und Kreativitat. Eben diese
Fahigkeiten vermittelt das chinesische Legespiel TANGRAM. Ausgehend von einem
in 7 Teile zerlegten Quadrat, besitzt der Spieler verschiedene Optionen, um die
einzelnen Elemente in eine neue Form zu {berfiihren, wobei das Prinzip der



Ausgewogenheit, das innerhalb des Quadrates herrscht in den unterschiedlichen
Varianten erhalten bleibt. Auch das stadtische Leben ist von der Aktivitat vieler
Einzelakteure gepragt. Doch erst im Zusammenspiel kdnnen daraus neue Potenzi-
ale erwachsen und sich zu einem sinn- und wirkungsvollen Ganzen verbinden.
Auf dem Prinzip des Tangram beruhend sollen ein mobiles Marktmodul aus
Sitzelementen und einem Kiosk entstehen. Die Besonderheit des Moduls besteht
darin, dass es sich den Erfordernissen des innerstadtischen Lebens anpassen
kann, indem es in verschiedenen Varianten montiert und multifunktional genutzt
werden kann. So dient es als Ruhezone wahrend des Einkaufs, als Bithne fiir
StraRenmusiker und Schausteller, als Spielzone fiir Kinder sowie als Prasentati-
onsflache fiir Handler. Das Modul ist stapelbar und kann durch seine Flexibilitat
und Variabilitat ins Umland transportiert werden.

Der mobile Charakter des Moduls schafft dariiber hinaus die Moglichkeit, das
Ensemble an einem anderen Ort aufzustellen, um gezielt fiir die Einkaufsméglich-
keiten in der Innenstadt zu werben, bzw. leere Ladeneinheiten zu bewerben.
Parallel zum Marktmodul wird die Belebung der Ladenzonen im gesamten Markt-
bereich und den anliegenden Ladenstrafse angestrebt. Ideen fiir Zwischennutzun-
gen sind bspw. ein Bistro oder Kochstudio fiir Kamenzer, Kunst im Laden, Wohnen
im Laden, Schaufenster fiir neue Geschiftsideen, Sammlungen und Hobbys.

Das fiir den Wettbewerb entworfene Testmodul bietet ideale Voraussetzungen,
gewohnte Strukturen und Sichtweisen experimentell zu verandern und den
Marktplatz wieder eine sichtbare und fithlbare Bedeutung im Alltagsgeschehen zu
geben.
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Annerkennungs-

preis

Jurybewertung

Das Projekt verbindet traditionelle und moderne Einkaufsbereiche in Meifsen
und schafft so eine Briicke zwischen Historie und Gegenwart. Mit seinem
guten OPNV-Anschluss hat das Projekt so das Potential fiir den Bereich in und
um den Hahnemannsplatz sowie den traditionellen Meifener Weihnachts-
markt zusatzlich Gaste und Besucher anzuziehen.

Bestehende Stadtstrukturen werden so unterstrichen und neue eingebun-
den. Der realisierte Hahnemannsplatz wird dabei mit seiner lllumination und
seinen Marchenlesungen zum Verweilen einladen und bei den vom Parkhaus
oder der S-Bahn kommenden Besuchern Lust auf ,,mehr Weihnacht” in Mei-
en machen.

Besonders anerkennend ist die Bereitschaft der Handlerschaft in der Strafe,
gemeinsam unter einem einheitlichen Thema fiir eine besondere weihnachtli-
che Atmosphare und damit fiir eine neue Qualitat in der bisher eher unbe-
kannten Strafde zu sorgen.
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Symbolische Scheckiibergabe

Lebhafte

Nach der Sanierung und aufwendigen Neugestaltung hat sich der Hahnemanns-
platz zum attraktiven Verbindungsweg zwischen dem neuen S-Bahn Haltepunkt
und dem Marktplatz entwickelt. Als Tor in die historische Altstadt werden nun
auch die Bahnreisenden und Touristen (ber den Hahnemannsplatz in die Altstadt
und in die Porzellanmanufaktur geleitet. Durch die fast abgeschlossene Sanierung
aller Gebaude und die starke Handlergemeinschaft gibt es in diesem Strafsenzug
kaum Leerstand. Dennoch fehlt bislang die Anbindung an die Altstadt. Der Hahne-
mannsplatz wirkt trotz der hervorragenden Lage wie abgekoppelt. Der richtige
LHingucker”, um die Kunden und Besucher auf dem Hahnemannsplatz zum
Verweilen und Shoppen zu verfiihren, fehlte bislang.

Durch das neue Beleuchtungskonzept in der Weihnachtszeit soll die Anbindung
an die historische Altstadt sowie an die Neumarktarkaden gelingen. Gleichzeitig
wird der Hahnemannsplatz auch als eigenstandiger und besonderer Strafken-
zug hervorgehoben. Umgesetzt wird dieses Vorhaben mittels einer besonders
eindrucksvollen Weihnachtsbeleuchtung. Eine Kombination mit verschiedenen
liebevollen Weihnachtsaktionen in den Geschaften soll das Konzept zusatzlich
unterstitzen.

Der Besucher, kommend aus den Neumarktarkaden, wird magisch von dem
blauem Licht férmlich in den Hahnemannsplatz gezogen. Die Gebaudefassaden
werden in einem einheitlichem blauen Scheinwerferlicht erstrahlen und kleine
Weihnachtsbaume, geschmiickt mit blauen Lichterketten, werden vor den Ge-
schaften aufgestellt. Bei der Farbwahl fiel die Entscheidung auf blau - die Farbe
der Treue und der blauen Schwerter des Meifsner Porzellans. Treue weist schlief-
lich auch darauf hindass die Handler trotz wiederkehrendem Hochwasser zum
Hahnemannsplatz stehen nach wie vor stehen.

Um eine Anbindung an die Altstadt zu realisieren, werden Passanten und Be-
sucher am Ende des Strafdenzuges (iber die Triebischbriicke mit blauem Licht
zum Marktplatz geleitet. Auch die vorhandenen Baume am Strafdenrand sind mit
blauen Lichterketten ausgestattet.

Als ,blauer Faden” zieht sich die marchenhafte Gestaltung der Schaufenster
durch die Einzelhandelsgeschafte. In jedem Schaufenster gibt es ein anderes



MEISSEN

Marchen zu entdecken. Passend zur Offnung der Tiiren am Adventskalender im Rathaus wird von der Bithne auf dem
Markt quasi eine ,Briicke“ zum Hahnemannsplatz geschlagen -die Meifsner konnen das passende marchenhafte Angebot
auch im Laden wahrnehmen. Am verkaufsoffenen Wochenende locken marchenhafte Angebote die Kunden in die Laden.
Diese sind verkniipft mit herzlichen Aktionen, wie beispielsweise einer eingerichteten Marchenvorlesestube fiir jJung und
Alt mit Spielzimmer in einem bislang leerstehenden Laden, einer Poststelle des Weihnachtsmanns in der Volks- und Raiff-
eisenbank und z. T. sogar lebensgrofden Marchenfiguren in den Laden.

Hahnemannsplatz




Schwarzenberg



Annerkennungs-
preis

Die Akteure der Erzgebirgsstadt Schwarzenberg wollen mit ihrem Wett-
bewerbsbeitrag 2014 kreative Krafte im Sinne des Ganzen freisetzen. Mit
LEINKAUF trifft KUNST“ werden traditionsreiche und moderne Ausdrucks- und
Stilmittel einheimischer Freischaffender- und Laien genutzt um gemeinsam
mit dem Handel der Stadt die Mitte noch interessanter, besuchens- und le-
benswerter zu machen.

Die ganzheitliche Auseinandersetzung mit den vorhandenen und einigen
neuen Merkmalen sowie Veranstaltungskonzepten zur Einbindung in einen
,Jahreskalender” sind besonders beispielhaft. Trotz einer schwierigen stadte-
baulichen Struktur in Schwarzenberg wird so eine Verknlpfung zwischen den
Teilen der Stadt erreicht. Die Idee und schrittweise Umsetzung eines virtuellen
Stadtrundganges verkniipft in lobenswerter Weise ,alte und neue Medien“ im
Interesse der (lokalen) Stadtentwicklung.
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Schwarzenberg steht fiir eine ausgepragte Kunstszene - hier ist Kunst beheimatet
und wird ausgelibt. Viele bekannte Schnitzer und moderne Holzgestalter wirkten
und wirken in Schwarzenberg. Aber auch andere kreative Képfe wie Karikaturist
Ralf Alex Fichtner, Fotografin Lydia Schonberg oder Schneiderin Gudrun Beier,
gestalten aktiv das kinstlerische Leben. Dieses Alleinstellungsmerkmal ist dber
viele Jahre hin gewachsen und zeichnet die Stadt in seiner Vielfalt und Einmalig-
keit aus. Diese ungemeine Zugkraft soll in dem Projekt genutzt werden, um die
Einkaufsmoglichkeiten im Herzen Schwarzenbergs auszubauen und zum Erlebnis
zu machen.

Schwarzenberg, die Perle des Erzgebirges, ist stolz auf die etablierte Kunst- und
Kulturszene - ein Alleinstellungsmerkmal, dessen Einbindung sich hervorragend
eignet, um klassischen Einkauf mit bleibenden Eindriicken zu verbinden.

So sollen monatliche Gemeinschaftsaktionen rund um das Thema Kunst den
Bummel in der Stadtmitte ganztagig zu einem neuen Erlebnis machen.

Dabei werden bestehende und beliebte Veranstaltungen einbezogen und durch
neue erganzt. Familienfreundliche Angebote und Kinderbetreuung stehen im Fo-
kus und ermoglichen so einen entspannten Einkauf. Unter dem Slogan ,,Einkaufs-
erlebnis hoch 12 fiihrt ein Informationsflyer mit Stempelfeldern durch zwélf
verschiedene Veranstaltungen des Jahres 2015.

Hier sollen Kunden, auch in Form von Schulen und Kindergarten, eine Patenschaft
flir Gewerbetreibende (ibernehmen. Diese soll fiir einen gewissen Zeitraum be-
stehen. Dabei kann der Pate z.B. ein neues Produkt testen. Das ist zunachst ein
Vorteil fiir den Paten, bei einer positiven Bewertung und Weiterempfehlung aber
auch fiir den Gewerbetreibenden. Eine Patenschaft kann auch (ber das ,Ein-
kaufserlebnis hoch 12“ stattfinden, indem die Paten ihren ,Schiitzling” bei den
einzelnen Veranstaltungen unterstiitzen. Patenschaften zwischen Kunden und
Gewerbetreibenden férdern sowohl die Bindung zu einem Geschaft als auch die
personliche Verbundenheit und das Engagement zum Handel vor Ort - frei nach
dem Motto: ,Ein Herz flir meine Stadt”.



Ein virtueller Stadtrundgang unter www.altstadt-schwar-
zenberg.de informiert iber Ereignisse, lasst die Nutzer
Vergangenes nachlesen, durch Bildergalerien blattern
und Neuigkeiten erfahren.

Die aktuellen Angebote der (iberwiegend spezialisier-
ten, besonderen Geschafte der Innenstadt sollen durch
die Einbindung der Kunst noch interessanter gestaltet
werden. Es sollen Anreize geschaffen werden das Herz
der Stadt zu besuchen und Geschafte neu zu entde-
cken. Durch die Patenschaften wird die Kommunikation
zwischen Handlern und Kunden verbessert, es werden
Ansichten ausgetauscht und neue Blickwinkel erdffnet.
Am Markt soll zudem ein WLAN-Hotspot installiert wer-
den, der mehrere Generationen ansprechen soll und die
Mdéglichkeit, bei einer gemiitlichen Tasse Kaffee auf dem
Marktplatz das virtuelle Netz nutzen zu kénnen. Mit dem
Projekt soll die Wahrnehmung der Geschafte der City
verbessert werden.

SCHWARZENBERG




° SO T T
e & 3

W
’
S




Sonderpreis

Jurybewertung

Das Konzept zur Beleuchtung der Leipziger Innenstadt mittels eines ,Ster-
nenhimmels” zur Weihnachtszeit zeichnet sich durch eine hohe asthetische
Qualitat aus. Unter Nutzung neuer innovativer technischer Méglichkeiten sieht
die Jury die Chance, eine individualisierte Atmosphéare zu schaffen und durch
eine lichtbasierte attraktive Wegfiihrung die weihnachtliche Leipziger Innen-
stadt aufzuwerten. Diese zukunftsweisende Gestaltung kann und sollte zur
Nachahmung anregen.
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Der Leipziger Weihnachtsmarkt ist eines der wichtigsten touristischen Ereignisse
fiir Leipzig. Die vorhandene Illumination kann den heutigen Anforderungen an
eine wirdige Lichtatmosphare nicht mehr gerecht werden und ist (iberarbeitungs-
bedirftig. Um einen deutlichen Qualitatsschub zu erreichen und eine bewusste
Szenografie fiir das weihnachtliche Erlebnis des Leipziger Stadtzentrums zu schaf-
fen, ist eine strategische Konzeption fiir die gesamte Innenstadt einschliefslich
des Promenadenringes notwendig. Ein einheitliches und stimmungsvolles Weih-
nachtslichtkonzept, welches die bestehenden Elemente aufnimmt, diese subtil
weiterentwickelt und Raum fiir Individualitit der einzelnen Akteure lasst, scharft
das Profil der Leipziger Innenstadt wahrend der Weihnachts- und Winterzeit.

Die vorhandenen StraReniiberspanner werden zum Ausgangspunkt fiir ein neues
und umfassenderes System von Uberspannern im gesamten Innenstadtbereich.
Diese sollen nicht mehr nur quer, sondern diagonal in mehrere Ebenen im
Strafsenraum oberhalb der Schaufenster installiert werden. Dadurch gewinnen
die Fassaden an Bedeutung, die mit ihrer architektonischen Qualitat die Leipziger
Innenstadt ganz wesentlich pragen. Der Gestaltungsansatz verfolgt eine abstrakte
Formensprache: Ein System aus gold- und silberfarbenen spiegelnden Kugeln in
verschiedenen Gréfen und LED-Leuchtpunkten kann in unterschiedlicher Dichte
und Zusammensetzung an diesen Uberspannern montiert werden. So entsteht
ein modulares System, welches verschiedene Leuchtdichten und -starken erlaubt.
Ziel ist es, (ber den Strafen einen ,Sternenhimmel” zu erzeugen. Der Herrnhuter
Stern als Markenzeichen des Leipziger Weihnachtsmarktes taucht als singulares
Objekt immer wieder in den , Lichtwolken“ auf. Die , Lichtwolken“ kénnen je nach
stadtebaulicher Situation verdichtet werden. Auch die Lichtfarben variieren; in
Richtung Markt wird die Lichtfarbe des ,Sternhimmels“ warmer und leitet somit
indirekt den Weg zum Weihnachtsmarkt.

Die Idee verspricht eine besondere weihnachtliche Lichtstimmung und einmalige
Atmosphare zu schaffen. Die technische Umsetzung erscheint machbar und wirt-
schaftlich. Die dafiir notwendigen Mittel sollen mit einem Anteil von bis zu 50%
bei privaten Akteuren in der Innenstadt eingeworben werden.



Die Projektidee soll nunmehr schrittweise umgesetzt
werden. Zunachst soll das Konzept zur Fertigungsreife
gebracht werden und zum Weihnachtsmarkt 2015 in
einem noch zu bestimmenden Straenabschnitt als ein
Prototyp installiert und auf seine Lichtstimmung und
Lichtatmosphare hin erprobt und evaluiert werden. Ab
2016 bilden dieser Prototyp und das ausgearbeitete Kon-
zept die Grundlage fiir die Einwerbung von finanziellen
Mitteln und der schrittweisen Umsetzung.

LEIPZIG




Traumhimmel und gldserne MarRise

DIE BUCHHOLZER STRASS!

ZIFLE DER IDEE ,UBERDACHUNG"

In Annaberg-Buchholz soll die Buchholzer Strafle als
Haupteinkaufsbereich mit einer Uberdachung versehen wer-
den. Diese sichert durch ihre ganzjahrige Anbringung vor
allem die wetterunabhangige Begehbarkeit der Zone. Als as-
thetische Mafsnahme dient sie jedoch auch der Schaffung
einer angenehmen Atmosphare; sie unterstiitzt die Identi-

,,GLASERNE MARKISE*

DER BUCHHOLZER STRASSE IN ANNABERG-BUCHHOLZ

AB IN DIE MITTE 2014 - ,,EinkaufsErlebnis InnenStadt*

tatsbildung der Lokalitat. In Form von Ausstrahlungseffek-
ten ist das ibergeordnete Ziel die Starkung der gesamten
Altstadt als zentraler Ort fiir Kommunikation, Handel und
Veranstaltungen.



Kommunikation im Wandel der Zeit

@ EinkaufsErlebnis InnenStadt

Das Projekt in Auerbach/Vogtland widmet sich dem Span-
nungsfeld zwischen traditioneller und moderner Kommu-
nikation. An einer historischen Handelskreuzung wird dies
mit dem Nachbau einer identitatsstiftenden Postmeilensau-
le symbolisiert. Als zeitgendssischer Gegenpol dieses Pro-
jektteils, soll an der wichtigsten Hauptverkehrsstrafie eine

AUERBACH /vogt

Bergparade

Weihnachtsmarkt Kunsthandwerkermarkt

LED-Wand installiert werden. Werbespots von Innenstadt-
handlern und stadtischen Events werden publikumswirk-
sam prasentiert. Die Marketingmafinahme tragt zu einer
verbesserten Innen- und Aufdenwirkung bei. Einen weiteren
Hohepunkt soll die regelmafig geplante ,,Einkaufsnacht” als
Event der Innenstadt darstellen.



Unter den Tiirmen der Stadt

Im Bereich des Stadtmarketing ent-
wickelte die Stadt Delitzsch das
Corporate Design ,Stadt der Tir-
me”. Ziel ist es, die markante phy-
siognomische Silhouette der Stadt
als Marke zu etablieren. Diese
identitatsstiftende Mafdnahme wird
einerseits (iber Hinweisschilder auf
der A14 erreicht. Andererseits sieht
die Stadt vor, eine jahrlich stattfin-
dende ,Nacht der Tiirme“ zu orga-
nisieren. Im Zeichen des Corporate
Designs wird im mittelalterlichen
Ambiente das Event als Einkaufs-
und Erlebnisnacht in Szene gesetzt.
Lichtinszenierungen,  historische
Darbietungen und die Partizipation
der Handler am Corporate Design
runden das Konzept ab.

DELITZSCH

Erlebnisse kaufen in

der Delitzscher Innenstadt
b

ENTDECKEN
& ERLEBEN

TOURISTISCHE
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Wir sind die City

Vor dem Hintergrund steigender in-
ternationaler Besucherzahlen setzt
Dresden mit gezielten, moderierten
Innenstadtgesprachen auf eine ver-
besserte Kommunikation zwischen
Handlern und Kunden in der Innen-
stadt. So will man insbesondere mit
Konzernverantwortliche Magnetbe-
trieben ins direkte Gesprach kom-
men. Eckpunkte des Projektes sind
die Einbindung der Handler selbst,
der Einkauf von Fachexpertise und
eine Konzentration auf die Service-
qualitat. Als konkrete Mafnahmen
sind die Aufstellung von mehrspra-
chigen Info-Anlagen geplant, sowie
Investitionen in die Sprachkompe-
tenz von Akteuren. Ubergeordnetes
Ziel ist die Attraktivitatssteigerung
der Innenstadt als das Zentrum der
Stadt.

Dresden - Wir sind die City!

+ 2,5 km Innenstadt (Alt- und Neustadt)
- Sieben unterschiedliche Einkaufsquartiere

« Etwa 800 Einzelhandler

« Viele Filialisten, wenig inhabergefiihrte Léden
+ Schwache Kommunikation untereinander

- Kaum Ressourcen fiir gemeinsame Aktionen

Innenstadt-
gesprache

« Hochrangige Vertreter des
Handels, Stadtplanung, City
Management und exter-
ne Experten an einem Tisch
zum Thema Standortquali-
tat und Engagement fiir die

Innenstadt

Investition in
digitale Info-Anlagen

-Zwei digitale Info-
Anlagen mit mehrspra-
chigen Shopping-Stadt-
plénen fur die Dresdner
Alt- und Neustadt
«Kommunikation der
Wettbewerbe Service-
Oskar und Schau-
fenster-Gestaltung
«Moderne Stadtnachrich-
ten fur die City
«Pilotprojekt fuir die
Zusammenarbeit von
Stadtwerbung und ot
Stadtmarketing r

2 5 WIgse Uy ‘
4 %
Lanarﬂ 4’%, ¢
7 “platz % & Botanischer
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. Wettbewerbsbeitrag

: Dresden 2014 [ iy

e . Sachsen
»Wir sind die City”
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Wettbewerb
Dresdner Service-Oskar

+Der Handel lebt Servicequali-
tat. Saisonaler Wettbewerb fir
den besten Dienst am Kunden
«Investition in Sprachkompe-
tenz und interkulturelles
Training imHandel

T o

afe
Ziegelst stragy

Wettbewerb
Schaufenstergestaltung

-Saisonaler Wettbewerb fiir die
beste Schaufenstergestaltung

-Gestaltungsanreize fiir den
Handel und Neuentdeckung
der Einkaufsquartiere durch
die Kunden

Eingereicht von:
City Management Dresdenee. V. Stadtplan-Layout: Shopping-Staditplan
L

des City v.
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Einkaufserlebnis InnenStadt - App in die Mitte

Die Stadt Freiberg hat das Ziel, die
bereits bestehende Angebotsviel-
falt ihrer Innenstadt durch Kommu- it
nikation besser darzustellen. Der e GiyOffenste

geplante Instrumentenmix umfasst L Umbay der Erbischen Strafe
die Aufwertung des offentlichen '

Raumes (Erbische Strae) und ein
neues touristisches Leitsystem. Be-
sonderes Highlight ist die Etablie-
rung einer App, welche dem Besu-
cher in einfacher und mobiler Form
Einkaufs- und Erlebnisangebote
vermittelt. Uber eine Parkhaustom-
bola soll zudem auf Parkmdglich-
keiten in Parkhausern aufmerksam
gemacht werden. Ziel ist daruber "o

hinaus auch eine verbesserte Ver- o b T 2 & W

mehrsprachig angebolen erden.

netzung zwischen den Handlern.

APP - Einkaufserlebnis InnenStadt

Parkhaustombola_

Sicher Parken direkt imStodizeni

e @ ?,E‘gi;i phcse‘1o




»Himmel (iber Gorlitz“ - Ein Kaufhaus hat ZuRunft

EIN ORIGINAL DI

In Gérlitz kann die Wiederbelebung eines historischen Kauf-
hauses durch einen privaten Investor gefeiert werden. Das
Wettbewerbsprojekt thematisiert folglich, die Rahmenbedin-
gungen fir diesen Neuanfang zu optimieren. Auf dem Ma-
rien-Basar werden flir ca. 5 Tage unter einem asthetischen
glasernen Himmel die Produkte des Kaufhauses prasentiert.

— -
A » o YT & o ;
DAS KAUFHAUS HAT ZUKUNFT!

EINs TCR ALLE. DIE STADT ALS KaurHaus

RAARIEN BASAR
— HANDIFR ALS DFM HALSCIHEN

Mit der Aktion soll insgesamt die Sehnsucht fur das Schone
& Reale gestillt werden und ein Gegenpol zur zunehmenden
Virtualisierung von Leben und Einkauf generiert werden.



Marktterrassen® Hainichen

e
1

Gellertstadt Hainichen Ot eyt < Gellertstadt Hainichen s

Sachsen

gelegen im Sachsendreieck Dresden - Chemniz - Leipzig gelegen im Sachsendreieck Dresden - Chemniz - Leipziq

»Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen" Wettbewerb 2014 unter dem Motto: --EinkaufsErlebnis InnenStadt--

+Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen“ Wettbewerb 2014 unter dem Motto: --EinkaufsErlebnis InnenStadt--

Marktterrassen in Bildern:

vorher nachher

MARKTTERRASSEN”

Die Idee:
Entwicklung eines anspruchsvollen Projektes in zentraler Lage
am Markt in Hainichen durch die Initiatoren Scholz & Zimmer.

Das Ziel:
Der vollstandig von Gebauden umschlossene Markt im
Stadtkern von Hainichen soll mit dem Projekt zukiinftig neue . MARKTTERRASSEN"
Akzente setzen sowie Anziehungspunkt fiir Menschen aus
der gesamten Region und dartiber hinaus werden.

vorher nachher

Die Vision:
Konzipierung eines Geschaftshauses unter Einbeziehung der
Geschichte aus den verschiedenen Epochen, mit Sicht auf
das Gellert-Denkmal und das eindrucksvolle Rathaus der
Stadt. Es soll durch neu entstehende Gewerbeeinheiten und
Terrassenbereiche insbesondere zu einer Belebung des
Stadtkernes beitragen.

Der Marktplatz in Hainichen wird durch den Neubau der Gewerbeeinheiten und steigert folglich die Attraktivitat des
Marktterrassen® wieder vollstandig umschlossen werden. Gesamtstandortes der Innenstadt.

Auf diesen neu entstehenden Flachen sollen in Zukunft
Themenmarkte, Ausstellungen, sowie offentliche und pri-
vate Veranstaltungen stattfinden. Das Projekt schafft neue



DIE WETTBEWERBSBEITRAGE DER TEILNEHMER 2014

Kamenz: Spielzone Marktplatz - Schaufenster ins Umland
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Buntes Treiben
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Das Wettbewerbsprojekt der Stadt Kamenz richtet sich ge-
gen den wachsenden Leerstand am Markt. Im Mittelpunkt
des Projekts stehen Gestaltung und Betrieb eines Tangrams.
Leer stehende Raume am Markt kénnen somit als Informa-
tions- und Kommunikationsort zwischengenutzt werden. Ein
standig wechselndes Angebot soll die Anziehungskraft des

Marktes fiir den Kunden erhéhen. Die Mobilitat des Moduls
ermoglicht auch die Werbung fiir das Zentrum in anderen
Stadtteilen. Das Projekt bringt unterschiedliche Akteure zu-
sammen (Biirger, Vereine, etc.).
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Weihnachtslichtkonzept Innenstadt

Weihnachtslichtkonzept Innenstadt

In Leipzig sieht das Projekt die Uberarbeitung des Lichtkon-
zeptes fiir den Weihnachtsmarkt vor. Im Zentrum steht die
Schaffung eines Sternenhimmels (ber den Strafsen. Dieser
soll dabei sowohl in horizontaler, als auch vertikaler Aus-
richtung mittels eines modularen Systems erzeugt werden.
Die Installation greift die bestehende stadtebauliche Struk-

Lichtwolke

Module/Gebinde

Stadt Leipzig

Weihnachtslichtkonzept Innenstaat —

tur auf und betont sie. Der Besucher soll mittels gerichtetes
Licht durch den Weihnachtsmarkt gefiihrt werden. Das Pro-
jekt zielt auf die Asthetisierung der Innenstadt ab. Die Schaf-
fung einer einmaligen Atmosphare soll Wiedererkennbarkeit
beim Besucher hervorrufen.



DIE WETTBEWERBSBEITRAGE DER TEILNEHMER 2014

Lugau/Erzgebirge: Der Salman-Schocken-Platz

DER SALMAN-SCHOCKEN-PLATZ
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EinkaufsErlebnis InnenStadt

www.stadt-lugau.de

Die Stadt Mlgeln plant den Abriss des leerstehenden Gebau-
des Markt 10. Dadurch wird zum einen der schéne histori-
sche Markt vervollkommnet und zum anderen der Blick auf
die Johanniskirche sowie deren Integration in den Marktbe-
reich erméglicht. Die Grundmauern des Gebdudes bleiben
erhalten. Sie bilden den Rahmen eines neu entstehenden

ANKOMMEN — VERWEILEN — ERINNERN

_wm.ﬂmwwu__.. 0.4

meuw-mmuw
oo weesen

+AB IN DIE MITTE! DIE CITY-OFFENSIVE SACHSEN*

A 7] STADT LUGAU

Aufenthaltsbereiches fiir Birger und Touristen. Ein Veran-
staltungsatrium wird Ort fiir vielfaltige kulturelle Veranstal-
tungen werden. Eine Landkarte auf dem Giebel ladt zum
Besuch der Miigelner Ortsteile ein. Die entstehende ,Volks-
bank” erweitert auferdem den Wettbewerbsbeitrag 2010.

57



Bergstadt Marienberg - ein Weihnachtsmdrchen

Der Weihnachtsmarkt mit seinen
vielfaltigen Angeboten steht in Ma-
rienberg im Zentrum des Projektes.
Konkret wird die Errichtung der
Weihnachtsmarktbude ,Wichtel-
werkstatt” fokussiert. Diese ent-
spricht einem Nachbau des Denk-
mals ,Zschopauer Tor“. Uber die
Mafsnahme wird der Weihnachts-
markt inhaltlich erweitert und sich
von anderen Markten abheben.
Die Werkstatt lebt dabei vom Mit-
machen seiner Gaste. Generations-
ubergreifend soll erzgebirgische
Tradition erlebbar gemacht werden.
Die Steigerung der Attraktivitat fir
Einwohner und Besucher ist das
tbergeordnete Ziel dieser Mafnah-
me.

Mo 5ERGSTADT MARIENBERG
‘ Im Erzgebirge ankommen.

MARIENBERG ***

Weihnachtsmarkt

Bergparade

Ev. Luth. St. Marienkirche

LEinkaufsErlebnis InnenStadt”

Museum

Neue Vereinsbude
ichtelwerkstatt”

Ab in die
Mitte!




Hahnemannsplatz - Meifien macht blau

Als ,Tor in die Altstadt” - so bezeichnet die aktive und rege Handler-
gemeinschaft ihren Hahnemannsplatz. Als Verbindungsweg zwischen
Altstadt und S-Bahn Station wird der Hahnemannsplatz bereits rege
genutzt. Nun soll auch klar werden, dass sich hier Verweilen, Bummeln,
Spazieren, Entdecken und das Einkaufen lohnen.

Durch das neue, blaue Beleuchtungskonzept in der Weihnachtszeit
wird die Anbindung an die Mei3ner Altstadt sowie an die Neumarkt-
arkaden gelingen und gleichzeitig wird der Hahnemannsplatz als eigen-
standiger und besonderer StraBenzug hervorgehoben.

¥ maérchenhaftes Licht
* liebevolle Dekoration
¥ ungewdshnliche Aktionen

s o B |-|

I

Magisch angezogen soll sich der Besucher von einer auRergewdhnlichen Fassaden-
anstrahlung fihlen.

Umgesetzt werden soll das Vorhaben mit einer besonders effektvollen Weihnachtsbeleuchtung,

kombiniert mit verschiedenen liebevollen weihnachtlichen Aktionen.

Am verkaufsoffenen Wochenende locken méarchenhafte Angebote die Kunden in die Laden,

Stadt
MeilRen

Der Hahnemannsplatz in Meifsen ist zentraler Ort des einge-
reichten Wettbewerbsprojektes. Zwar ist dieser vollstandig
saniert und hoch frequentiert. Es mangelt jedoch an einem
Zugang zur Altstadt. Die Losung soll ein Beleuchtungskon-
zept in der Weihnachtszeit liefern, die den Besucher durch
blaues Licht lenkt. Dabei werden bestehende Stadtstruktu-

verknipft mit herzlichen Aktionen, wie beispielsweise einer eingerichteten Marchenvorlesestube
fiir Jung und Alt mit Spielzimmer in einem bislang leerstehenden Laden, einer Poststelle des
Weihnachtsmannes in der Volks- und Raiffeisenbank und lebenden Méarchenfiguren in den L&den.

Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen

ren unterstrichen. Neben diesem ,blauen Faden” werden
Besucher von Schaufenster zu Schaufenster durch Marchen-
lesungen gelenkt. Ziel ist insgesamt die bessere Integrati-
on des Hahnemannsplatzes in die Gesamtstadt. Der Ort soll
seine Moglichkeiten zum Einkaufen und Verweilen besser
entfalten.
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Mittweida: Die Rochlitzer wird bunt

Die Rochlitzer StraRe in Mittwei-
da ist zunehmend vom Leerstand Mittweida
betroffen. Das geplante Projekt
fasst verschiedene Mafinahmen
zusammen, welche die Strafse als
Standort starken soll. Dies umfasst FBE R@CHU’F&R W’FRF B“
beispielsweise die temporare Um- Sirshandsl in Mol

wandlung der Strafse in eine bunte
Spielmeile.  Schaufensteraktionen
sollen die Aufmerksamkeit auf
Handler der Strafse lenken. Es soll
ein Gewerbemanager fiir die Strafse
eingestellt werden. Auch die Ein-
bindung von Studenten und kreati-
ven Ideen ist geplant. Diese offent-
lichkeitswirksamen  Mafsnahmen
sollen langfristig eine Aufwertung
der Strafse als Lebens- und Wirt-
schaftsraum erhohen.

St e ol s, o 45, o St pra 4

L EinkaufsErlebnis | dt” - Wettbewerbsbei 2014

&)
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Drei Schwane fiir die Innenstadt

1227 anno dominiz
Einstesschlogen Rauber hier
ischen Kaufmann

Ein Diener des Ranius bereiot
sither das Witshaus “Drel Schwanen.
Zahlreiche Kaufleute kehven bel ihm

4 . Meist sind ie aufdem
Bohmischen Steg unterwess.

Jetztgehort das Steste Hous Oederans der tadt,
Was wolen die nur mit dieser Ruine?

Ich habe aehrt, s Havs st Mittlpurikt
cites dreieligen Projets 2ue Aufwertung
des Handelsstandortes lanenstad.

Folgendes it geplant:
1. Das Gebude bekomt gewissermaten
seine aveclieferte Bestimmung zurick
Gemeinsam it den angrenzenden
Grndsticken wid eseine Herbeige,

J ¢in moderner Hotelkamplex.

2,Vereine und nteressensgruppen gestalen
den Komplex gemeinsam mit pofessionellen
Kunsthandwerkern, Damit entteftcin
plastisches Schaufenster der Sehensuirdigke
und Attaktionen Dederans.

3. Die innerstitschen Handler machen sich
it Expertearat i i die ukinftigen
Gbernacntungsgaste,

Wit bauen ¢in 4-Sterne-Hotel mit 40 Doppelzimmern.
Bauhert st die Stadthau- und Wohnungsveraaltungs-
gesellschaft Ocderan mbH.

Als Betreiber wurde ein ecfahrener Hotelier gefunden.
Die Gste, die bald hier Gbernachten; soen kinftig
die Strafen und Geschifte der Innenstadt filen.

osoeRAN

In Oederan wird am Markt eine ehemals historische Her-
berge in ein 4-Sterne Hotel ,,Drei Schwanen” umgewandelt.
Ziel ist, den Fremdenverkehr anzukurbeln und somit die
Innenstadt insgesamt zu starken. Die Einbindung lokaler
Kunsthandwerker in die Gestaltung des Hotels ist beson-
deres Highlight. Zusatzlich werden Handler der Innenstadt

i

und Gemde werden innerhalb des. Objekts etwa auf da
KleinsEragebirge,die Wasserwelten, das Erlebnisbad, ie Famil
und Eriebniswelt und dss Ocderaner Museum DIE WEBERE) i

Mit Hilfe von Fachleuten bearbeiten sie Themen wie Selbst-und
Mitarbeitermotivation, Sehaufenstergestaitung und die Formulierung
Zielgruppenspezifischer Angebote.

Danit wollen sie o ihre Oedecaner Kunden attraktver werden und
sich zugleich auf die Gste des neuen Hotelkomplexcs einstelen,

Grundlage des Projekts Orei Schwane fir die Innenstadt” sind folgende Gedanken:

1. Die Kaufkraft in einer Flachengemeinde mit rund 8.300 Einwohnern ist eng begrenzt.

Um den Handel zu starken, muss sich Oederan Zugang zu Kunden verschaffen, die den Weg von auBerhal
in die Kieinstadt finden.

2. Die zusatalichen potentiellen Kéufer missen s attraktiv empfinden, entlang der Geschift die Innenstadt
2u durchqueren,

3. Die Handler missen fachlich fahig und motiviertsein, zusatalich 2u den ansdssigen auch den auswartigen
Kunden attraktive Angebote 2u unterbreiten.

aus Hotelkamples, dessen Gestaltung und

Mit dem it

Handlerschulungen wallen wir diese Problemfelder nicht nur aktv bearbeiten.

Wir mchten sie angehen mit einer Birgerbeteiligung, die durch den Einbezug von Handlern,
der VOLKSKUNSTSCHULE und zahlreichen Vereinen in einer Kieinstadt breiter kaum mglich st

Hotel ,Zu den drei Schwanen”
@ Stadtzentrum

professionell geschult, um den angebotenen Service zu
verbessern. Davon profitieren nicht nur Besucher, sondern
auch Einwohner. Somit kann langfristig die Stadt gestarkt
und Leerstand bekampft werden.
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Riesa: Riesaer , ErlebnisWelten”

Riesaer i

Nach unserem Aufrf zur Pressekonferenz zum diesjéigen Thema des Stidte-
wetibewerbs "Ab in die Mite", Einkaufseriobris Innenstad, fand unser Ideen-
weltbewerb zur 19, Riesaer Automelie bel den Riesaem grofes Inferosse und
Beteiligung, Uber 350 Biirgerinnen und Biirger tibergaben uns ihre ldoen zum
Thema in unserc Ideenschubkarre od n e Vorschidge in unsere 6
(deanboxen ein. Nach Auswertung di i und Machbarkeitsanalyse durch
die Strategiegruppe Stadimarksing, zeigte sich dis Vielfall der Vorschidge, Lind

entesnsweurer. [0

‘gerade diese Vielfalt an Erlebnissen, Gefiiblen und Eindriicken, aber auch die
Breite an Mitstreitern prégt nun unseren Wettbewerbsbeitrag

JRIESAER ERLEBNISWELTEN"

Dazy haben wir  wenn nicht sogar lings
Sachsens, in fiinf Abschnitte territorial unterteil, Hier entstehen nun funf
Erlebniswelten zum Mitmachen, Verweilen, Einkaufen und Bestaunen.

Riesa plant, seinen Einkaufsboulevard durch zahlreiche Ak-
tivitaten fiir seine Besucher attraktiver zu gestalten. Konkret
wurden 5 Erlebniswelten zusammengestellt, welche auf den
einzelnen Abschnitten der Strafde realisiert werden. Gemein
ist dabei allen Aktionen, dass sie von Biirgerbeteiligung leben.
Es geht um kreative Inszenierungen des Boulevards. Leer ste-
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hende Laden werden zwischengenutzt. Lokale Historien und
Legenden um Riesa werden aufgegriffen. Das Gesamtprojekt
bettet sich somit als ein Instrument des Stadtmarketings ein.
Der Boulevard soll als Ort fiir Erlebnisse etabliert werden. Die
Starkung der gesamten Innenstadt ist dabei das angestrebte

Ziel.



Sterne beleuchten die Innenstadt

Stadt Rodewisch

Wie soll das geschehen?

K St. Petri Kirche, Einkaufsstrafic und der zentrale ,Postplatz*
liegen riumlich sehr nah beicinander. Durch den Bau einer
o ﬁ.‘zwej gmﬂen Krankenhiiusern und indung, einer . Freitreppe®, hin zur Kirche,

ich nFncharzlprnxun die Stadt der Medi: entsteht cine stidtebauliche Einheit, ¢in Zentrum, das den
zentralen Erlebnisbereich der Innenstadt bilden wird.

Hier soll ein Ort Kultur und kieine Sondermiirkte

Gy 4 entstehen. In Schaukiisten entlang des neuen Weges kann
‘und Musikschule die Stadt der Bildung durch sowohl die Geschichy
des Ortes, als auch dic Entwicklung des Einzelhandels
_ » veranschaulicht werden. Fortsetzung findet die
© mit Museum, Bibliothek, Kultursaal . Ausstellung jeweils in den f und Vi
) der Hiindler. Ander utzen die Hiindler diese Fliichen
2u Priisentationen des cigenen Sortiments und kinnen somit die
Neugier der Besucher wecken. Als Stadt der Sternwarte
und des Planetariums sollen sich natiirlich dic 12 Sternzeichen
sowohl im Weg der als auch sy durch 3
Einzelaktionen in der Stadt wiederfinden. Hohepunkt dabei bildet cine schon zur guten Tradition gewordene lange
kaufsnacht am lingsten Tag/der kiirzesten Nacht des Jahres mit Musik, Unterhaltung und ganz individuellen
Highlights* in jedem Geschiift entlang unserer Einkaufsstrafic.

Kleine Konzerte, Trodel- und Adventsmiirkte, Fotowetthewerbe, Zuckertiitenfest, Sternsingen, Kirmeskuchen- und
Biicherbasare sind nur cinc kleine Auswahl der geplanten Aktionen auf unserer neuen Treppe.

Fiir die Werbung wird cin eigener Link auf derstidtischen Homepage eingerichtet, Facehook (eigener Auftritt und
natiirlich der, der Akteure) sowie der monatlich erscheinende drtliche Anzeiger genutzt.

Und natiirlich gibt es bei Vorlage von Kassenbelegen unserer innerstidtischen Hindler ab einem Einkaufswert von
50 € cinen Nachlass auf den Eintritt fiir Beobachtungen und Yortrige in unserer Sternwarte!

Wer macht mit?

Gemeinsam mit den Biirgerinnen und Biirgern, den Einzelhi allen, die
Anteilan der Entwicklung der Stadt Rodewisch haben, wird aus drei versehiedenen
Entwiirfen filr taltung der Freitreppe der geeignetste ausgewiihlt. Dazu
liegen in den G en Fragebogen aus, jeder kann seine Meinung einbringen
und natiirlich wird unter den Teilnehmern ein Einkaufsgutschein verlost!

Um den Ort fiir Kultur und Sondermirkte® mit Leben zu erfiillen. gibt es in

Rodewisch zahlreiche Mitstreiter:
- Gewerbe- Musikschul- und Heimatverein, Sport- und Handwerksvereine
Was 5 - Kirchgemeinde
- wollen wir tun? - Schulen und Kulturcinrichtungen wie Sternwarte, Museuns und Bibliothek
Gemeinsam woll it
en wir Rodewisch noch inter: L aktueller Zustand Und natiirlich beteiligt sich auch die § g, die als

von Kirmes und Weinfest geiibt ist!

Entstanden aus drei Rittergiitern fehlt ein hist
Die K:il:mng'zweler Bundesstrafien hbcmuhm diese Funktion bis S i ?
i i . \ Wann soll das alles umgesetzt werden?
Nun, nach erfulgrenchem Absch S ]
kann mit der Gestaltung und i

Sofort und immer wieder!
Dic Entwiirfe der Zuwegung zur Kirche liegen vor und warter

ren Belebung des Zentrums
stadt beginnen. 1 stadt mit den verschiedensten, auch Kieinen und individuellen Aktionen der Hindler sowic die Einbezichung

Auswahl. Die Belebung rer Innen-

der Ver der K gen ist ein laufender Abstimmungsprozess.
Dafir ist jiihrlich bis zum Ende Oktober ein Veranstaltungsplan filr das Folgejahr zu erstellen. Ziel sind in
Anlehnung an den Sternenkalender 12 Events von verschicdenen Akteuren.

Das Planetensystem wird (iber das Wettbewerbsprojekt der diesen Planetenweg soll gleichzeitig auch der 6ffentliche
Stadt Rodewisch in der stadtebaulichen Struktur symboli- Raum aufgewertet werden. Informationsstander zur Ge-
siert. Aufbauend auf der bereits bestehenden Infrastruktur  schichte des Ortes werden aufgebaut. In ihrer Summe sollen
von Sternwarte & Planetarium, soll ein integriertes Wege- diese Mafsnahmen die touristischen Potenziale erhéhen und
und Leitkonzept entwickelt werden, welches die Stadt fiir somit die gesamte Stadt starken.

touristische Aktivititen besser nutzbar machen soll. Uber



Schwarzenberg - einzigARTig einkaufen

Eink_df trif ft Kunst

dessen Einbit sich

Einkauf
zu verbinden. Dies diente der Projektgruppe, bestehend aus Gewerbe-
treibenden der Alt- & Vorstadt, Kiinstiem, Vertretern des Stadtmarketings,
Lehrern und ing als Basis fiir die itung never Ideen
unter des Vorhandenen. So sollen i

aktionen rund um das Thema Kunst den Bummel in der

Stadtmitte ganztégig zu einem neuen Erlebnis machen.
Dabei wer beliebte

Angebote und Kinderbetreuung stehenim Fokus und
ermdglichen. so-einen entspannten Einkauf, Als
Leitfaden fihrt ein Informationsflyer mit Stempel-
feldern durch die zwdlf verschiedenen
Veranstaltungen des.

Jahres.

Die Stadt Schwarzenberg unterstreicht durch ihren Beitrag
ihr herausstechendes kiinstlerisches Potenzial. ,Einkauf
trifft Kunst!“ Nach dieser Maxime werden fiir alle 12 Monate
thematische Aktionen umgesetzt. Basis sind dabei Paten-
schaften zwischen Handlern, Schiilern und Kunden. In dieser
Allianz konnen bspw. Angebote getestet und Schaufenster

WWW trifft Realitat

Von der Idee auf's Papier, vom Kiinstler gezeichnet, vom Programmierer
umgesetzt - der virtuelle Stadtrundgang unter www.altstadt-schwar-
zenberg.de informiert tiber kommende Ereignisse, lasst die Nutzer
Vergangenes nachlesen, durch Bildgalerien bléttem und umfassende
Details zu den Geschaften und Einrichtungen erfahren. Mittels Social
Media, Presse, LitfaBsaule und Verlinkungen werden diese Beitrage
noch weiter gestreut und tragen so zur wirksamen Offentlichkeitsarbeit
bei. Beim reellen Stadtrundgang leitet dann der Stadtplan in Papier-
form vorbei an igkeiten und die
durch angebrachte QR-Codes und dem kostenfreien WLAN-Hotspot
schnell zuriick ionen ins Internet fithren. WWW.
wird Realitét wird WWW.

7 Hcmc!eL trifft |"erj2

, Schulen,

9
2 zu einem Geschaft als auch die personliche
" Verbundenhet und das Engagementzum Handel
vor Ot  rei nach dem Moto: ,Ein Herz fir meine Stadt”
Kunden werden zu Tester und bestrken den Inhaber durch intensive
Kommunikation in seinem Wirken und kénnen so das Geschéiftsimage
tber Erfahrungsberichte, z B. perssnlich, auf der Webseite des
Geschéftes oder in Social Media, positv unterstiizen. Bei
komplett ausgefiiten Stempelfeldern des jahrlichen
i wird dis natirich
gem mit einem Bonus durch die teflnehmenden
Gewerbetreibenden belohnt, 4

kinstlerisch gestaltet werden. Unterstiitzung findet das Ge-
samtkonzept durch seine reale und virtuelle Ebene: W-LAN
Hotspots, QR-Codes und aktuelle Informationen im Internet
befriedigen die neuen Konsumbedrfnisse der Kunden.
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Stollberg: InnenStadt mit Tradition und Weitblick

Das Wettbewerbsprojekt Stollbergs
steht im Zeichen des modernen
Konsumenten. Die Installation von
Terminals in der Stadt soll dem
Kunden mit einem virtuellen Stadt-
plan leiten. Dabei werden ihm 24/7

aktuelle Informationen, wie bspw. Dt Tsgangopionks

uber Angebote, Parkmdglichkeiten e e G b
und Gastronomie/Hotellerie vermit- B
telt. AuRerdem werden Fotos und = :::mm*;m“
Kurzfilme prasentiert, welche den e s

desletaten e

Herstellungsprozess angebotener
Produkte in der Stadt darstellen.
Besonders familiengefiihrte Tradi-
tionsunternehmen erfahren somit ot e
eine mediale Aufwertung ihrer An-

gebote. e etk e i,

Empfehiungen und Baratungen vor Ot werden dadurch nicht ersetzt.

Wi eichlean s diiabe ade nd blesen e als it den

NIt und trots HonSwts/ WUAN/App . walien wir-den. Augen-
antalt* um iunden e Brges benaiten, pflegen und werte aus:
‘Bauen, well wir dieso perséniichen Bindungen sis eine unsecor
grofen Srarken ventenen:

eranstaltangen in Fleibst 2017 Petspekiiven

Auch bedienbare Bidschirme hinter (Schaufenster-) Glas sind tech-
isch by jich.

Auch be der

Mit Kleinkins, besonderen Aktianen, Tanz und Musik laden Ge.

Plausch ein.
3.am ston nformationsterminai onnen dis Besucher die
Einkautsnacht such nteralci begleten

Bindet man weitere Informationsebenen auf den
(echolungsfachen, Kulturstatten, Spielplatze, Sportst

derter und erweiterter Form i zenteal gelegenen yonBach-Haus.
rasentiaren:

Backform bis ur topmodernen rll... >>von. Meilenstein vu Meilenstein

Stollberg

In Jeder akwellen Praseotanon gibe es mmer ein
Piatzchen au entdocken, an dem der Kunde mit siner istarischen

- 2 .
durch die Chefin / den Chef gersanlich. Die Plauderet ous. dem

angenehmen Dilog — erginzt Ua. durch Kostproben vo Kost-
ehkeiten nach Gbertiferten Earmilientezeptér,
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PLUS? - Pluspunkte fiir die Torgauer Innenstadt

3 Ao
PLUS iT=

ERLEBNIS KUCHEN
KARTHEUSER
Kiiche

Torgauer Talente

Plus®, mit dem ,Torgauer Talent” als verbindendes Element,|fiihrt zu Kommunikation zwischen
Vereinen, Unternehmen und Biirger_innen. Insgesamt konnen so Stadtverbundenheit und
regionale Identitdt, sowie die Lebensqualitat in Torgau nachhaltig gestarkt werden. Als Ziel
entsteht ein lebendiges Netzwerk in dem die Birger_innen erkennen, dass ihr eigenes Handeln
bedeutungsvollist und selbst jene Wahl, wo man seinen Einkauf erledigt, sich positiv auf die soziale

und wirtschaftliche Lage der Stadt Torgau auswirkt.

Plus® - mit jedem Einkauf eine gute Tat

uer Impuls aus der Mitte der Burgerschaft. Die Idee von Plus” s, Be

Inehmendien Untemehmen die Plus’ Card vorgelegt
rbei werden Bonuspunkte vom Bonuskonto. des

Hnhaber.

e Unternehmen bei jedem Einkauf eingelost werden. All

. Cards oder p

Plus®>-Genossenschaft

und -bindung, Kundenservice, Verwaltung der Mitglieder, Webservice,
Anpassung des Systems.

RegionalAtlas Torgau

Fir Plus’ welche das online abbilden kann.
Eine Soft

Die Entwicklung
RegionalAtas.

iner clgenen Software ist somit micht erforderlich. Plus® it eine Erwelterung fur den

spflege und zur Existenzgrinderhiffe

usterbil

splatform (Marktplatz).

o

In Torgau steht anlasslich des Wettbewerbsprojektes die
Griindung einer Plus3-Betreiber-Genossenschaft an. Auf die-
ser finanziellen Grundlage wird ein Bonussystem in Betrieb
genommen. Kunden erhalten beim Einkauf Bonuspunkte, die
sie regionalen Vereinen zugutekommen lassen. Das System
fordert die Bindung zwischen Biirgern, Handlern und Verei-
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nen. Die Starkung der stadtischen Identitat und die Gene-
rierung von Synergien ist das deklarierte Ziel dieser Aktion.



Der rote (Einkaufs-) Faden durch Werdau

Werbung+Druck

WEBALU DAHMEN

Folye dews e Faden Eunkaui- (" fpw@é}aﬂ

durch Werdau und entdecke unsere
fte. Der rote F:
a

boutiquen und dem .
“ hat un

e Blumendek jttage und mehr -
biiicke in den Ladengeschéften, st und Kultur.
jauswand, am enster...alle d L

jon Stadtteile und Innenstadt, Einkaufen 2 a

m Entdecken, Freude fr Jung und Alt. h H: Verdaus und pre

t mit bei vielen Statior

Wir v
und SpaB a

Mach wit wd, folge dew Fade!

Verfilhrer* direkt nach

Laus dick vfien!

Entspannung auf

b i dio Eiskau- (Spiel) Stiale

Ein symbolischer roter Faden soll in Werdau alle Stadtteile mit
dem Zentrum verkniipfen. Ein Mix aus vielseitigen Projekten
soll Innenstadt und ihre Handler starken und simultan di

A.ufenthaltsqualit'at steigern. Dies erfolgt bspw. durch M kIe
t!ngaktionen fiir regionale Produkte, Abbau von‘ gebautena;ae-
rieren in der Stadt, einem Sammelkartensystem und Themenr:

ad Alt in der August-Bebel-StraBe

ich
i, jed

! kann mitmachen:
beim Wettbewerb

. Schonster Laden Werdaus'”

sah
ein Jahr die Bej
Stadt Werdau g¢

Jitzt aben ram an, die Deko!

Werdau Gitschein

Wrdauw puuscktel

mit der neuen Einkaufs-Erlebr
dir unsere Sammelkarte und auf
punktent
ren teilnehmenden

Handlern erhiltst du einen Punkt auf

e im Ratha
mit an unsere |
innen kannst Du einen
ir einen Einkauf in

Bt du auck o Swalon?

Do Thewen) Mokt

t mehr fir deinen Einkaufskorb.

keiten. B
mit leckerem Obst und
Gem s den Garte
der Werdauer Bi
d einen Stand mieten

die auc
Lebensmittel einkaufen wollen

Valentinsmarkt"! Hier findest du

Jer Liebenden - und das im Herzen von Werdau.

Girtner und Land
sollen di

mit Blumen und Pflan
die Wohlfiihlqualitat in Werda

Aok do Plitze, fotg, GRUN!

sheit bekommen den Ma
talten und

M3 . ) .
arkte. Diese Vielzahl an Aktionen soll ein méglichst grofdes

Publikum erreichen.




SchauFensterLeben

Die Stadt Wurzen ruft zum Leerstandsboykott auf. Insbeson-
dere in der Wenceslaigasse sollen die Schaufensterflachen
fiir andere Handler, Unternehmen, Vereine, Aktionen, Kiinst-
ler etc. aus Wurzen, der Region und ggf. auch iberregional
zur Verfiigung gestellt werden. Uber drei interessante Bau-
steine und der Verknlpfung mit digitalen Medien via Schau-

68

fenstershopping soll das Projekt einen nachhaltigen Ansatz
entwickeln, wie Vermieter und die Stadt Wurzen mit dem
zunehmenden Leerstand umgehen kann, ohne dass extreme
Investitionen notwendig sind.



Zittauer Fleischbdnke mit allen Sinnen erleben

Cenuss Denkmal Kuns
Treffpunkt Architektur Unterhaltung

Einkauf Licht Erlebnis Athmosphare
Kulinarisches Kultur Begegnunc
Handwerk Familie Gastronomie

Attraktionen Handel Geschichte
Mitgestalten Spielen

Die Zittauer Fleischbanke

Die Zittauer Fleischbanke sind ein markanter Punkt in der
barocken Altstadt und waren einst ein traditioneller
Handelsplatz der Fleischerzunft. Ein einmaliger, neo-
Klassizistischer Laubengang verbindet das Kleinod mit
den umliegenden Strafien und dem Markt- und Rathaus-
platz.

Seit vielen Jahren ist der traditionelle Handelsort dem
Verfall preisgegeben. Eine starke Initiative aus Einzel-
handlern, Gastronomen und engagierten Biirgern rickt
mit neugierlg machenden verschiedenen Aktionen den
Platzwiederin das Bewusstsein der Menschen

DieFleischbanke bieten ein b werlebnis mit
einmaligem Flair und stellen eine direkte Wegebeziehung

2wischen drei EinkaufsstraRenher

Darin liegt das besondere Entwicklungspotenzial
desEnsembles.

Die Verbindung zwischen drei EinkaufsstraBen
>
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Mit Licht, Musik, Diften und zauberhaftem
Ambiente wird das architektonische Kleinod
2u einem beliebten Treffpunkt der Zittauer, zu
einem kreativen, innerstadtischen Handels-
platzundzu einem Ort der Begegnung und des
Genusses entwickelt, der auf das ganze Stadt-
zentrumausstrahlt.

Mit frischen Produkten, trinationaler Kunst,
traditionellem Handwerk, kurzweiliger Unter-
haltung und Uberraschenden Aktionen wird
der Einkaufsbummel im Stadtzentrum zu
einem Erlebnis, dassin Erinnerung bieibt

Zittau

Die Reaktivierung des historischen Handelsplatzes ,Fleisch-
banke“ ist das Anliegen der Stadt Zittau. Basierend auf Biir-
gerbeteiligung soll der Ort temporar wiederbelebt werden.
Im Sinne eines frei zuganglichen Denkmals werden diverse
Veranstaltungen in der Lokalitat organisiert. Dabei wird der
Ort als fiihlbares Erlebnis inszeniert. Eine derartige Belebung

dieser ungenutzten Bausubstanz soll vor Verfall schiitzen
und mogliche Perspektiven fiir eine sinnvolle Nachnutzung
entwickeln.



Nachgefragt: Was ist aus Preistrigerprojekten 2013 geworden?

»Ab in die Mitte!“ hat einmal nachgefragt in Stadten, die sich an dem Wettbewerb zum Teil sogar schon mehrfach
beteiligt haben. Wir wollten wissen, was aus den Ideen geworden ist. Wie ist der Stand der Umsetzung? Was sind die
Griinde dafiir, wenn Projekte noch nicht umgesetzt wurden? Hat sich die Finanzierung vielleicht ganz anders gestaltet
als urspriinglich geplant? Kam es durch das ,Ab in die Mittel“-Projekt zu weiteren Initiativen (Netzwerkbildung, priva-
tes Engagement, etc.) innerhalb der Stadt/Gemeinde?

So sollte man einmal ein besseres , Gefiihl“ dafiir bekommen, was auf die Teilnehmer des Wettbewerbs nach Projekt-
entwicklung und -einreichung zukommt - wenn man es ernst meint mit der Realisierung. Nicht jedes Projekt lasst sich
sofort und ohne Probleme umsetzen. Manche miissen iiberdacht, in ihren Kosten (berpriift und verschoben werden.
Es wird jedoch deutlich, dass es nahezu alle Stadte und Gemeinden mit ihren Ideen ernst meinen und diese als Chan-
ce fir Fortschritte in der Aufwertung der Zentren sehen - sei es, dass es manchmal auch etwas langer dauert...

Folgende Stadte berichten jeweils (iber eines ihrer eingereichten Wettbewerbsprojekte:

e Bad Brambach

e Eilenburg
e Migeln
e  (orlitz
e QOederan.

Uber die Inhalte der eingereichten Wettbewerbsprojekte kénnen Sie sich ausfihrlich in der letzten Dokumentation aus
dem Wettbewerbsjahr 2013 oder aber {iber unsere Homepage www.abindiemittesachsen.de informieren.

Aus dem Gesamtprojekt ,Generationenpark” ist der Teil A Spielplatz bis auf kleine Restleistungen fertig gestellt. Die
bisherigen Eigenleistungen und Kosten hierfiir liegen bei rd. 25.000 EUR.

Die Einrichtung wird sehr gut angenommen und bereichert die Angebote fiir Familien mit Kindern bereits auch als Fa-
milientreffpunkt mit vorhandenen und in Arbeit befindlichen Sitzelementen neben den errichteten attraktiven Spielge-
raten.

Der Teil B Kommunikation/Kultur fiir weitere Zielgruppen soll als nachster Schritt in Angriff ggnommen werden. Wesent-
liche Voraussetzung hierfiir ist die ausreichende Sicherung finanzieller Grundlagen, die derzeit noch nicht gegeben ist.
Somit wird voraussichtlich nur eine Erweiterung in mehreren Abschnitten Gber einen langeren Zeitraum moglich.



Der Teil A Spielplatz war mit ca. 40.000 EUR kalkuliert, davon 20.000 EUR Férde-

Kleine Que”en rungen. Durch ,,Ab in die Mitte!”“ und das Deutsche Kinderhilfswerk konnten
@ fiir unsere Férderungen nur bis 9.500 EUR generiert werden. Durch wirtschaftliche Ange-
Peli= PVl bote fiir die Spielgerate, Spenden aus dem Ort und Eigenleistungen von Eltern

usw. konnten die gesetzten Ziele erreicht werden.

Durch die Elterninitiative zum Projekt konnte ein erhebliches und unerwar-
tetes Spendenaufkommen aus dem Ort erzielt werden, mit dem finanzielle
Defizite ausgeglichen werden konnten. Damit diirfen wir uns bei allen Betei-
ligten nochmals herzlich fir die Unterstiitzung bedanken, die zu einem tollen
gemeinschaftlichen Ergebnis beigetragen hat.

Das Projekt befindet sich in der Umsetzung. Es sind jedoch auch weiterfiihrende Planungen notwendig. Eine Projekt-
Arbeitsgruppe diskutierte in mehreren Sitzungen zusammen mit

einem Designbiiro zur Umsetzung sowie zu vorhanden Entwiirfen 7 Die Gggiief;gurg
’ yon LA

fur Kunstobjekte. Finale Entscheidungen zu konkreten Standorten
sind noch zu treffen. Weiterhin hat sich aus dem Projekt heraus eine
neue Idee entwickelt, die auch das biirgerschaftliche Engagement in
Bezug auf die Sage der Stadt einbindet und dieses durch einen be-
sonderen Preis - sogenannter , Heinzelmannchen-Preis“ - honoriert
wird. Die Mafsnahmen sollen so wie geplant in vollem Umfang noch
umgesetzt werden.

Verschiedene Vereine und Institutionen setzen sich verstarkt mit der
Geschichte der ,Heinzelmannchen” in der Stadt auseinander und
binden in selbst in ihre Vereinstatigkeiten die Sage mit ein. So entstehen zunehmend Angebote und Produkte, die spe-
ziell auf die Eilenburger Heinzelmannchen-Sage abgestimmt sind und somit einen einzigartigen Mehrwert mit lokalem
Charakter vermitteln. Beispielsweise entstehen Malbiicher, Kalender oder abgestimmte Gastronomie-Angebote durch
privates Engagement.




Die Neue Marktwirtschaft als Idee fiir ein neues Event in
Gorlitz fand fiinfmal im Jahr 2015 statt (von Mai bis Oktober).
Inzwischen wird eine Fortfiihrung 2015 ins Auge gefasst, was
sicher einer dauerhaften Etablierung dieses Sondermarkts
gleich kdme. Die nachhaltige Aufwertung (Neugestaltung der
Elisabethstr.) wird fiir 2018-2021 vorbereitet. Die Platzgestaltung
rangiert hinter der Erneuerung des Postplatzes und kann aus
verkehrlichen und wirtschaftlichen Griinden nicht gleichzeitig
geschehen.

Die Vorbereitung und Durchfiihrung der ,,Neuen Marktwirt-
schaft” kostete jeweils 4.000 Euro. Die Dokumentation zu

den Planungsideen wurde mit 1.000 Euro realisiert. Die ,,Neue
Marktwirtschaft ,,wurde von etwa 15 Handlern regelmafig, von
weiteren 10 Handlern sporadisch genutzt. Die (ibergrofse Mehr-
heit wiirde eine Fortfiihrung begriiten und aktiv mitwirken.
Momentan laufen Gesprache mit dem privaten Marktbetreiber,
inwieweit die Sondermarkte integriert oder parallel in Koopera-
tion laufen kdnnen.

Die Planung wurde erstellt. Eine Umsetzung scheiterte bisher an den Eigentumsverhaltnissen am Objekt. Einen Tag vor
Unterschriftsleistung verstarb ein Mitglied der Erbengemelnschaft Die Suche nach den Erben gestaltete sich schwie-
rig und langwierig. Ende 2014 wurde vom Gericht
ein Nachlasspfleger eingesetzt. Nun kann endlich
der Kaufvertrag zum Abschluss gebracht werden.
Die Mittel fir Abbruch und Flachengestaltung
werden in den Haushaltsplan 2015 eingestellt.
Mit der Realisierung des Projektes wird im Jahr
2015 gerechnet. Dies wird die letzte Mafdnahme
im Rahmen der Stadtsanierung ,,Stadtmitte” von
Migeln sein.




Voraussichtlich kénnen im Jahr 2015 die Wandbemalung und der Theaterrahmen aus Kostengriinden nicht umgesetzt
werden. Der Marketingverein verbindet das Projekt 2013 mit dem Projekt aus dem Jahr 2010 (,Miigeln, das Banken-

zentrum an der D6lInitz*). So wurde ein privater Sponsor fiir die Finanzierung der Volksbank“ gefunden, die auf der
Freiflache errichtet werden soll. Voraussichtlich wird auch die Méblierung von einem privaten Investor (ibernommen,
der die Freiflache, wie geplant, auch fiir gastronomische Zwecke nutzen méchte. Ein Sponsor fiir die Wandbemalung
wird noch gesucht.

Das Projekt KREATIVE DORFER ist nahezu komplett umgesetzt. Die VOLKSKUNSTSCHULE, mehrere Kunsthandwerker,
Vereine aus der Stadt und den Ortsteilen sowie einige privatwirtschaftliche Unternehmen bereiteten es ber mehrere
Monate hinweg vor. Vom 2. bis zum 15. Juni 2014 absolvierten sie das Kernstiick, die KREATIVEN MARKTTAGE. Gemein-
sam und fiir jeden offentlich zuganglich wurde gesagt, geschraubt, gebohrt, geflochten, Bronze und Beton gegossen.
Dabei entstanden qualitativ hochwertige Modelle, Plastiken oder Gebrauchsgegenstande.

Die zu den KREATIVEN MARKTTAGEN angegangenen Modelle und
Plastiken sind allesamt fertiggestellt. Teilweise wurden sie be-
reits an stark frequentierten Orten innerhalb des Stadtgebietes
aufgestellt. Einige Objekte haben allerdings ihren endgiiltigen
Standort noch nicht gefunden. Hier missen noch unterschiedli-
che Vorstellungen zu den Platzierungen abgestimmt werden.

Im Jahr 2015 fallen Kosten fiir die Platzierung der restlichen
Objekte im Stadtgebiet an. Sind diese realisiert, wurde das Pro-
jekt etwas kostenglinstiger als veranschlagt umgesetzt. Bereits
an den KREATIVEN DORFERN beteiligten sich mehr Akteure als
urspriinglich geplant. So stiefden der Klein-Erzgebirge e.V. und
die Fleischerei Richter mit eigenen Teilprojekten zu den Kunst-
schaffenden. Unter den Teilnehmern des ,,Ab in die Mitte!“-Pro-
jektes ist seither die gegenseitige Unterstiitzung gewachsen.
Nicht selten diskutieren sie eine Wiederholung der Aktion.




Erfahrungsaustausch zum ,,EinkaufsErlebnis InnenStadt“

Im Rahmen der Abschlussveranstaltung zum Wettbewerb 2014 wurden drei Workshops unter verschiedenen Blickwinkeln
durchgefiihrt. Hieran haben sich die Teilnehmer der Veranstaltung aktiv beteiligt. Den fachlichen Input zu diesen Work-
shops hat Frau Prof. Silke Weidner gegeben. Sie wirkt am Lehrstuhl Stadtmanagement an der Brandenburgischen Techni-
schen Universitat Cottbus (BTU Cottbus, Fakultit 2 fiir Architektur, Bauingenieurwesen und Stadtplanung. Sie wies darauf
hin, dass ,wir mafsgeblich und augenscheinlich besonders stark beeinflusst sind in dieser aktuellen Umbruchsituation
von neuen Technologien, der Wissens- und Informationswelt mit dem informierten Menschen und seinem Mitwirkungs-
bediirfnis, aber auch der ,(stadt)technischen’ Méglichkeiten und Zwénge. Allgemein bekannt sind die Basisinnovationen
wie Elektrizitat, Automobilitat, Telekommunikation etc. Als Ergebnis der jeweiligen Innovationszyklen haben sie immer
einen gravierenden Schub Richtung veranderte Siedlungs- und Verkehrsentwicklung im Allgemeinen mit sich gebracht -
und damit auch fiir Innenstadte und Einzelhandel.”

Als (ibergeordnete Grundtendenz treibt uns eine schnell und dynamisch fortschreitende Urbanisierung. Seit ca. fiinf Jahren
leben mehr Menschen in Stadten als auf dem Land - mit zunehmender Tendenz. Insbesondere ist das fir Mega-Cities,

die international bedeutsamen Metropolen, eine sehr grofse Herausforderung. Unsere deutschen Verhaltnisse sind da
vergleichsweise sehr {iberschaubar. Auch wenn daraus zunachst nicht viel bzw. gar nichts fiir unsere sachsischen Stadten
ableitbar erscheint, gilt es, diese Trends zu beachten. Auch in unseren grofieren Stadten héren wir mittlerweile schon
Begriffe wie ,Dichtestress”. Das bedeutet fiir die grofden Stadte, auf solche Signale zu reagieren. Mdglicherweise ist dies
auch fiir die Kleinen bedeutsam: Sie kénnten ,Entlastungsfunktionen” (ibernehmen, sofern sie attraktiv genug dafiir sind
und sich gut angebunden in der Ndhe einer solchen ,,Grofsstadt“ befinden. Dies ist jedoch nur ein kleiner Faktor, viele
weitere sind in Anbetracht der absehbaren und noch nicht einschatzbaren Entwicklungen mit ihrer Dynamik und Schnel-
ligkeit zu erfassen, aktuell zu bewerten und daraus entsprechende Schlussfolgerungen bzw. Aufgaben abzuleiten: ,Wir
missen die Anpassungs- und Wandlungsfahigkeit unserer Stadte immer gleich mitdenken, unsere Planung so ausrichten,”
so Frau Prof. Weidner in ihrem Eréffnungspladoyer fir die Workshops.
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Die Teilnehmer waren nun eingeladen, in folgenden Themenkreisen mitzudiskutieren:

,Sofa statt Stadt: Online vs. Offline” (Moderation: Dr. Tanja Korzer, geschaftsfiihrende wissenschaftliche
Mitarbeiterin am Institut fiir Stadtentwicklung und Bauwirtschaft der Universitit Leipzig)

,Nachhaltige Stadtentwicklung vs. wirtschaftliche Interessen (Moderation: Prof. Dr.-Ing. Silke Weidner,
Lehrstuhl Stadtmanagement an der Brandenburgischen Technischen Universitit Cottbus)

Innenstadtinitiativen und Innenstadtakteure” (Moderation: Katrin Erb, Leiterin Standortpolitik, Verkehr
und Handel, IHK Cottbus)

Ohne die gesamte Diskussion vollstandig wiedergeben zu wollen, soll lediglich anhand der durch die Moderatoren mit
notierten Stichpunkte die Bandbreite an Aspekten und zu beachtenden Faktoren aufgezeigt werden. Diese gilt es weiter zu
vertiefen und zu verarbeiten in der eigenen Stadtentwicklung.

Rahmenbedin-

Aktuelle Situation { Chancen © Akteure g
: : : gungen
- Online-Handel spielt in der Kleinstadt eine immer groRere Rolle, da die  : spezifisches Handelsspektrum  Stadt : Mietzuschiisse
i Kundenbediirfnisse kaum andere sind als in GroRstddten, die Handler : Innenstadt i - Moderation :

© vor Ort mit ihren kleinen Sortimenten diese Bediirfnisse aber oft nicht ~ : - Tourismus
: bedienen konnen. : :

- keine Wahrnehmung der lokalen Potenziale : Wohnaccessoires, Gourmet -> . Immobilienei- : Stadt als :

] : Zielgruppe! : gentiimer : Immobilienbe- :
3 3 : standshalter :

keine Vernetzung zwischen Handel mit anderen lokalen gemeinsamer attraktive

¢ - Online- und Oflline-Handel : Potenzialen : Marktplatz - @ Parkraumaus-

: - EZH-Strukturen : : ganzheitliches : stattung

: - Einkaufsfahrt in die GroRstadt, aufer taglichen Bedarf : : agieren :

(fiir Mittelzentren)

© Innenstadtthemen: : Gesamterlebnis Innenstadt : - investieren : attraktiver
i - schlechte Parksituation : - Software : offentlicher
: - Kundenbindungsinstrumente ; ; : Raum

: - Abwanderung des Geldes aus der Region
stoppen (Regiogeld)



Aktuelle Situation

Ausgangslage: Historische Innestadt/ Kleinstadt
. Aktuell:

sinkendes Angebot an Handelswaren

verstarkt Ansiedlung von Dienstleistern
LadenschlieBungen/Leerstand

kleine Investitionen in Ladenraumsanierung
vereinzelt betreiben Handler kleine Onlineshops

nachhaltige Mieten -»
: Branchenmix
: Zivilgesellschaft

Einzelhidndler kimpfen um Kunden bzw. gegen Online-Handel, wollen Touristen/Biirger/
: Kunden in die Innenstadt zum ,,Bummeln” animieren

{ Wenn sich der stationre EZH der Online-Konkurrenz
: stellt, hat er Chancen

: Voraussetzungen:

Lange Tagesoffnungszeiten / “Erlebnisshopping“
,Showrooms*“ zum Anfassen der Produkte
Verfiigbarkeit von Produkten {ber Online zeigen
persdnliches Abholen von Produkten bringt Chan-
cen

Mittweida:

1a-Lagen am ,Markt“ keine Probleme

angrenzende StraRen -> Leerstand zu verzeichnen

EZH ist stationdr -> ob Handler online verkaufen ist unbekannt?
Hochschulstadt -> ca. 5000 Studenten (kaum Studenten in Innenstadt)

Demografiewandel

geringer Leerstand aktuell > aber Unternehmensnachfolge nicht gesichert. Ziel: Leer-
stand voraus entgegen wirken

Online-Prasenz der Handler teilweise vorhanden

Online-Shops fehlen -> fraglich ob Bedarf da ist bei kurzfristigen und mittelfristigen
Sortimenten

Prasentation / Verkauf (iber
: gemischten Online Marktplatz

,Uberalterung der Bevélkerung” > iltere Handler geben ihre Liden auf und finden
keine Nachfolger (setzen sich nicht mit Thema E-Commerce auseinander)

Bei jiingeren Konsumenten ist Online-Einkauf an der Tagesordnung, da das Warenan-
gebot in der Stad auf dltere Menschen ausgelegt ist.



Kritisch/Handlungsbedarf Herausforderung/wichtige Aspekte

: Anonym vs. Verantwortung . finanzielle Entlastungen (Gebiihren...) + eigene Reflexion :

Lebensmittel-EZH gréfier > Konkurrenz EH als Unternehmertum wichtig fiir Stadt insgesamt

 attraktive Gestaltung vs. Erreichbarkeit/Verkehr

: Bedarfe mehr in den Vordergrund riicken

Immobilienfonds > nicht ,,ansprechbar? ,Akteur” Hauseigentiimer

¢ schrumpfen + Online ( © Holen, Bringen, Liefern..

i - wenig Akteure, viele Profiteure
: - Innenstadtinitiativen brauchen eine breite Basis und Leader aus Politik,Wirtschaft und Verwaltung

: klare Aufgabenverteilung

: Burgerforum -> regelmaRige Treffen der Akteure

: wechselnde Akteure auf ,privater” Seite

inbeziehung von Kindern/Jugendlichen ins Stadtmarketing (Schulen, Kindergarten, Berufsschulen)




- Kompensationsgeschifte (Leistung fiir Leistung)
: - Ehrenamt

- wenig Spielraum im kommunalen Haushalt
‘- Sponsoring-,,Uberforderung“ der Unternehmen

Trend
: - online informieren, offline kaufen
: - Chance fiir Handel und Stadt

Schiedsstelle fiir beratungsresistente Stadtverwaltung

: Offentlichkeitsarbeit fiir Private




Nachgehakt: Erfahrungsbericht der Jurymitglieder

Was zeichnet den ,,Ab in die Mitte!“-Wettbewerb und die eingereichten Projekte iiber die Jahre aus?

LAb in die Mitte!“ hat sich in den elf Jahren seines Bestehens als wirkungsvolles Instrument zur Férderung von Mafsnah-
men zur Belebung der sdchsischen Innenstddte etabliert. Die Ausschreibung regt Jahr fiir Jahr Kommunen, Wirtschaft,
Biirger und private Initiativen an, Projekte zu entwickeln und weiter voranzutreiben. Dabei sind viele Ideen und Konzepte
entstanden, die inzwischen realisiert wurden und sich bewdhrt haben - oft unabhdngig davon, ob sie im Rahmen des
Wettbewerbes prdmiert werden konnten oder nicht. Die City-Offensive in Sachsen setzt immer wieder neue Anreize, un-
sere Innenstddte aktiv zu gestalten. Nirgendwo sonst ist die Hiirde so niedrig, neue Ideen auszuprobieren, ausgetretene
Pfade zu verlassen und daraus zu lernen: Was funktioniert, was kann man anders machen? Mit den Dokumentationen
entstehen im Anschluss an jeden Wettbewerb wertvolle Ideenspeicher, die allen sdchsischen Kommunen zur Inspiration
und dem Austausch dieser Erfahrungen dienen, selbst, wenn sie keine aktiven Teilnehmer sind.

Traf die diesjdhrige Preistrdgerwahl Ihrer Meinung nach ,,ins Schwarze*?

Die Bewerbungen des Wettbewerbs 2014 zeichneten sich durch ein hohes Mafs an Kreativitdt aus und man sah den Be-
werbungen an, dass eine Menge Ronzeptioneller Arbeit darin steckt. Fiir meinen Geschmack hat die Jury mit der Wahl
der Preistrdiger erneut ins Schwarze getroffen, denn es ist gelungen, aus dem Guten das Besondere herauszuarbeiten. Mit
,Traumhimmel und gldserner Markise* haben beispielsweise die Annaberg-Buchholzer (1. Platz) ein visiondres Konzept
zur Uberdachung der HaupteinkaufsstrafSe eingereicht, welche sicher nicht einfach umzusetzen aber nicht unméglich
ist. Hier hat sich nicht nur die Idee, sondern insbesondere auch der Mut der Initiatoren ausgezahlt. Das Konzept der
Stadt Werdau (2. Platz) besteht aus einem Fiillhorn anziehender ARtivitédten, welche allesamt einem , Roten Faden“
folgen, doch jeweils auch einzeln umsetzbar sind und auf viele Schultern verteilt werden. Beziiglich Zittau (2. Platz) hat
sich die Jury davon leiten lassen, welche Chancen die Reaktivierung des architeRtonischen Kleinods ,,Fleischbdnke* zur
Nachnutzung als Veranstaltungsort und Biirgertreffounkt hat, wéhrend die Freiberger (3. Platz) auf eine verbesserte
Vernetzung zwischen den Hdndlern setzen und gemeinsame Angebote wie eine Info-App oder eine Parkschein-Tombola
anbieten wollen, was die Jurymitglieder ebenfalls liberzeugte.



Was zeichnet den ,Ab in die Mitte!“-Wettbewerb und die eingereichten Projekte iiber die Jahre aus?

Der Stddte-Wettstreit ist offen fiir alle. Er wird unter einem jdhrlich wechselnden Motto ausgetragen - Das macht ihn
spannend und aktiviert verschiedenste ARteure vor Ort. Anhand der Ausschreibungsunterlagen wird transparent, wie
die Messlatte aussieht, die an jeden der eingereichten Beitrdge gelegt wird. Und als mehrfaches Mitglied der jury kann
ich bezeugen, welch breites fachliches Spektrum an Experten hier Zeit und gute Gedanken investiert, um zu einer
ausgewogenen und gerechten Entscheidung zu gelangen. Die hohe Umsetzungsquote und Nachhaltigkeit der Projekte
verdeutlichen sehr anschaulich den Nutzen fiir Stddte und Gemeinden und unser schones Sachsen.

Traf die diesjdhrige Preistrigerwahl Ihrer Meinung nach ,,ins Schwarze“?

Die Teilnehmer 2014 haben durch die Bank wertvolle Ideen entwickelt. Die Jury-Entscheidung fiel nach, wie immer, in-
tensiver Befassung jedes Mitglieds mit den eingereichten Projekt-Unterlagen und ausgiebiger Diskussion in ziemlicher
Eindeutigkeit. Insofern haben die Besten gewonnen. Erst mit der Realisierung der preisgekronten Vorhaben in der Praxis
erweist sich nach meiner Meinung, ob unsere Wahl das Ziel exakt traf.

Was zeichnet den ,,Ab in die Mitte!” Wettbewerb und die eingereichten Projekte iiber die Jahre aus?

Kreativitdt, Vielfalt und eine stete Resonanz bei Kommunen sowie immer wieder neue Teilnehmer. Wichtig ist uns aber
die Aussicht einer Umsetzungschance fiir das jeweilige Projekt. Erfreulicherweise wird ein hoher Anteil, der nicht nur
prdmierten Beitrdge, zum Wohle der Bevélkerung und Kommunen, umgesetzt.

Traf die diesjdhrige Preistrigerwahl Ihrer Meinung nach ,,ins Schwarze“?
Es widire eine wiinschenswerte, leider unrealistische Vorstellung alle Beitriige bei der Preisvergabe gleich zu beriicksichti-

gen. Auch wenn der diesjdhrige Hauptpreistrdger auch im letzten Jahr gewann ist die Wahl mehrheitlich und transparent
abgelaufen und zeigt allen, dass sich eine Kontinuitdt an Teilnehmern und Beitrdgen lohnt.



Was zeichnet den ,,Ab in die Mitte!“-Wettbewerb und die eingereichten Projekte iiber die Jahre aus?

Der ,,Ab in die Mitte!”- Wettbewerb hat sich liber die vergangenen Jahre als erfolgreiches Instrument der Innenstadt-
entwicklung sowie einer damit einhergehenden nachhaltigen ARtivierung von lokalen ARteuren erwiesen. Besonders die
Umsetzung investiver (gekoppelt an die Stddtebauférderung) und nichtinvestiver MafSnahmen zeigt, dass eine Vielzahl
von Projekten entsteht, die sowohl Rurzfristige als auch langfristige positive Verdnderungen in den sdchsischen Innen-
stddten anstofden. Dabei agieren Rleinere Stddte und Gemeinden genauso erfolgreich wie gréfsere Stddte. Die Vielfalt der
Ideen ist beeindruckend und macht neugierig auf kommende Wettbewerbsbeitrdge.

Traf die diesjdhrige Preistrdgerwahl ihrer Meinung nach ins ,, Schwarze*?

Die diesjdhrige Auswahl der Preistrdger spiegelt die StdrRen des sdchsischen ,Ab in die Mitte“ - Wettbewerbsverfah-
rens wider. Es zdihlten ganz unterschiedliche Wettbewerbsbeitrdge zu den Preistrdgern, die aber alle eines gemeinsam
haben. Ihnen gelang es jeweils in liberzeugender Art und Weise einerseits die Identitdt des Ortes aufzugreifen, dessen
stddtebaulichen sowie bausubstanziellen Stdrken weiterzuentwickeln und andererseits diese mit einer lebendigen Idee
zu ,fiillen. Im Ergebnis stehen individuelle Losungen, die bereits durch die Akteure vor Ort getragen werden und somit
eine realistische Umsetzungschance mit nachhaltiger Perspektive haben.




Beate Werner, Moderatorin des MDR, u.a. bekannt mit der Sendung ,,Unterwegs in Sachsen“, beantwortet uns die Frage:

Exakt diese Frage stellen wir uns vor jeder einzelnen Sendung. Nur im Singular!

Was macht unser nachstes Ziel, den nachsten Ort, den wir mit ,,Unterwegs“ besuchen wollen, attraktiv fiir unsere Zu-
schauer? Denn natirlich wollen wir niemanden langweilen oder einschlafern. Die Quittung bekamen wir ohnehin prompt.
Die Leute wiirden abschalten. In einer Stadt wiirden die Touristen ausbleiben.

Aber, was reizt und lockt, was zieht an, was macht uns neugierig?

Generell reizt das Neue, das Interessante, das Bunte, das Schéne und... das BESONDERE. Es gibt kein fiir alle allgemein-
gliltiges Rezept. Touristiker in einer Stadt sollten ihre Alleinstellungsmerkmale herausfinden. Geschichten, die nur sie
erzahlen kdnnen, Produkte, die man nur in diesem Ort findet, Ansichten, die es nur an diesem einen Punkt auf der Welt
gibt. Sicher, das ist nicht neu. Gern aber wird vergessen, dass man diese Besonderheiten listig und gekonnt an den Mann
bringen muss.

Ganz oben steht die Optik. Fir Fernsehleute liegt es in der Natur ihrer Arbeit, dass sie sich a priori fiir das Bild interessie-
ren. Und mehr noch. In einer Sendung geht es oft schon um das erste Bild, den ersten Eindruck. Zuschauer entscheiden
meist in den allerersten Sekunden, ob sie dranbleiben oder nicht. Fiir Stadte gilt das analog. Wenn wir die Recherche (iber
eine Stadt beginnen, schauen wir uns in der Regel priméar die Stadtansichten an. Zumeist im Internet. (Ich muss auf die
Bedeutung dieses Mediums gewiss nicht hinweisen.) Touristen verfahren dhnlich. Das heit, Projekte, welcher Art auch
immer, sollten Hingucker und schnell erfassbar sein. Wer lange suchen, fragen, oder erst darauf hingewiesen werden
muss, steigt aus. Die optische Prasentation ist spielentscheidend. Insofern ist es nicht (iberraschend, dass Projekte wie
die Glaserne Markise von Annaberg-Buchholz oder der Hahnemannsplatz in Meifsen im letzten Wettbewerbsjahr die Aner-
kennung der Jury fanden.

Zwingend gehort zu einer optischen Prasentation eine inhaltliche Untersetzung. Die Zuschauer/Besucher an die Hand zu
nehmen, ist gesetzt. Wer das auf witzige oder spannende, in jedem Fall unterhaltsame Weise schafft, ist deutlich im Vor-
teil. Wir nutzen dazu moglichst pfiffige Kommentartexte oder Typen, d.h. regionale bzw. lokale Originale, die das Projekt
offerieren. Stadte, die Apps installieren, sind, in Zeiten, da das Smartphone fast Standard ist, nicht nur bei jungen Leuten
angesagt. Freiberg liegt mit seiner ,,App in die Mitte” absolut auf der Héhe der Zeit.



Damit sind aus meiner Sicht, bei aller
Variabilitat in den Zutaten, die wich-
tigsten Rezepte genannt. Inhalt und
Form! Gute Inhalte sind professionell zu
prasentieren. So einfach wie genial!

Aber ein Geheimnis gibt es schon noch.
Zuschauer wie auch Besucher spiiren
sehr genau, wenn ein Projekt mit Herz-
blut gelebt wird. Eine unserer letzten
Sendungen fihrte uns in die Zillestadt
Radeburg. Ausléser war eine neue Info-
tafel an der Autobahn, die uns neugierig
machte. Zuerst verschaffen sich Redak-
teure gewdhnlich selbst einen Eindruck.
In diesem Fall waren wir Gberwaltigt. In
kurzer Zeit vermittelte Klaus-Dieter Kroemke, Herausgeber des Radeburger Anzeigers und ein Tourismus-Fachmann, von
dem jeder Birgermeister traumt, Zille-Kutsche, Leierkastenmann, Kulturbahnhof, Zille-Geschichten und, und, und. Wir
erfuhren ad hoc ein Dutzend Themen, Stories, Angebote, wie sie Besucher auch erleben kénnen. Aber das Entscheidende
kommt noch: Es war die Atmosphare in Radeburg. Offenheit, Herzlichkeit, Gastfreundschaft. Engagement und Herzblut fiir
die eigene Stadt!

Besucher haben ein sehr feines Gespiir dafiir.

Zusammenfassend gilt: Projekte, Ideen, Installationen, kulturelle Hohepunkte, alles, was unsere Innenstadte belebt, ist
wichtig. Sie missen wirkungsvoll prasentiert sein und auf Interessen und Bediirfnisse eingehen.

Der Reiz unserer Innenstadte resultiert daraus, inwieweit sie sich als Orte der Begegnung, der Arbeit und des Konsums
erweisen und prasentieren. Reduziert man sie auf die Attribute Wohnen und Erholen, verlieren sie ihren Glanz. Mittel-
punkt fir Kommunikation und Begegnung, Ort fiir Erlebnis und Inspiration, Zentrum fiir Handel und Wandel im weitesten
Sinne zu sein, das ist die Bestimmung der Stadte. Als solche sind sie historisch entstanden. Wer zuldsst, daran etwas zu
andern, der hat den Film (liber die Stadte) nicht verstanden.



Meilensteine fiir den ,,Ab in die Mitte!“-Wettbewerb 2015

09.03.2015
Débeln
Auftaktveranstaltung

28.08.2015
Leipzig
Abgabe Wettbewerbsbeitrage

05.10.2015
Novotel Leipzig City
Jurysitzung

28.10.2015

Schloss Hartenfels Torgau
Abschlussveranstaltung

mit Bekanntgabe der Preistrager

Nov.-Dez. 2015
Preistragerstadte
Preisiibergaben vor Ort

Die Angaben Rénnen sich ggfs. bei aktuellen
Anderungen noch verschieben.
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Wettbewerbsmotiv



Initiativkreis ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen”
Michael Fischer-Art

Annaberg-Buchholz: Dagmar Kénig, Sachgebietsleiterin Stadtplanung/Stadtsanierung

Werdau: Petra Jehring, Fachgebietsleiterin Stadtplanung/ Bauverwaltung Dr. Eddy Donat
Zittau: Kai Grebasch, Verantwortlicher Stadtmarketing, Pressesprecher Dipl.-Geogr. Andrea Schétter
Freiberg: Anita Torchala, Stadtentwicklungsamt B.Sc. Inga Weitemeyer

Kamenz: Studio Anne Hasselbach
Meifsen: Kati Meinig-Greiffenberg, Amt fur Wirtschaftsforderung

Schwarzenberg: Gerd Rosam, Sachgebietsleiter Kultur und Tourismus Stefanie Bamberg, Liebe & Detail,
Leipzig: Heike Scheller, Sachgebietsleiterin Stadtplanungsamt Leipzig
Dr. Eddy Donat FISCHER druck & medien GmbH

Imorde Projekt- und Kulturberatung GmbH

400 Stlick
Annaberg-Buchholz: Anett Spindler, Froschperspektive Dresden
Werdau: Werbung & Druck Dahmen, Werdau
Zittau: Stadtverwaltung Zittau Februar 2015. Der Initiativkreis
Freiberg: Stadtverwaltung Freiberg »Ab in die Mitte! Die City-Offensi-
Kamenz: Studio Anne Hasselbach ve Sachsen” und die Autoren.

Meifen: Stadtverwaltung Meifen
Schwarzenberg: Stadtverwaltung Schwarzenberg
Leipzig: PUNKT UM GmbH & Co. KG, Leipzig

Dr. Eddy Donat




Teilnahme-Urkunde von Michael Fischer-Art fiir den Wettbewerb 2014
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