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GRUSSWORT DES STAATSMINISTERS

Markus Ulbig
Sdichsischer Staatsminister des Innern

Nachhaltige, kreative Konzepte zur Aufwertung und Verbesserung
der Zentren und Ortskerne zu entwickeln und diese gleichzeitig
offentlichkeitswirksam - mit Beteiligung der Biirger - umzuset-

zen, ist das Ziel des sachsischen ,Ab in die Mitte!"-Wettbewerbes.

Seit nun acht Jahren verfolgt dieser Wettbewerb, der im Jahr 2011
unter dem Motto ,Kreatives Stadt(Er)Leben” stand, diese Anstren-

gungen zur Belebung unserer Innenstédte.

Das Grundanliegen der gesamten Initiative, konzentrierte, neue
Losungswege durch Partnerschaft zu finden, spiegelt sich in der
Zusammenarbeit von Stadtentwicklung und Wirtschaftsférderung
bereits auf Landesebene wider, ebenso in der engen Kooperation
bei allen anderen Initiatoren und Sponsoren von ,Ab in die Mitte!".
Ohne privates - nicht nur finanzielles, sondern auch ideelles -
Engagement vieler Unternehmen und Biirger ware diese Initia-
tive nicht denkbar. Gemeinsame Anstrengungen von Wirtschaft,
Biirgern und Gemeinde fiihren so im Ergebnis zu beachtenswer-
ten Projekten, welche die kulturelle und wirtschaftliche Belebung
der Zentren in unseren Stddten und Gemeinden férdern und

entwickeln.

Auch in diesem Jahr haben die eingereichten Projekte gezeigt,
wie kreativ die Losungsansatze sein konnen. Ob Eckhéuser in der
Stadtsanierung, die Verkniipfung von Altstadt und Schloss durch
kreative Nutzung der Stadt, das kulturelle und kiinstlerische Erleb-
nis als roter Faden fiir bauliche MaBnahmen, die Revitalisierung
des Teiches im ,Alten Dorfkern" oder die thematische Verbindung
von Wasser und Stadt - die eingereichten Vorschldge waren viel-
seitig und standen (liberzeugend fiir das Jahresmotto ,Kreatives
Stadt(Er)Leben"

Diese Dokumentation steht fiir das Engagement der Projektpart-
ner in den sichsischen Stadten und Gemeinden. Lassen Sie sich von
den zu Recht ausgezeichneten und auBergewdhnlichen Projekten
tiberraschen und vielleicht auch ermutigen, sich beim néchsten

Wettbewerb fiir Ihre Stadt oder Gemeinde zu engagieren.

Markus Ulbig
Sédchsischer Staatsminister des Innern



INTERVIEW MIT DEN HAUPTSPONSOREN

= Die Séchsischen
 \g— Industrie- und Handelskammern
A v
-
EDEKA
1907 1862
ca. 25.300 168 (Chemnitz)
ca. 4,8 Mrd. Euro 163 (Dresden)
ca. 1.200 130 (Leipzig)
198 80
Chemnitz
2010 Dresden
Leipzig
Von Anfang an!
Christoph Grundmann Thomas Ott
Prokurist Stellvertretender Hauptgeschdftsfiihrer
Geschdftsbereichsleiter Inmobilien der IHK Dresden
und Expansion
Handel(n) fir den Handel Die City ist und bleibt das Herz jeder Stadt. Trotz Internet, Einkaufspaldste auf der griinen Wiese und hoher Mobilitat
Wir stehen genauso wie der Wettbewerb ,Ab in die Mitte!" fiir die Starkung der Kommunen. Mit dem stationdren Ein- der Biirger sind wir an einem Punkt angekommen, wo die Innenstadt wieder attraktiv geworden ist: Zum Arbeiten, zum
zelhandel von Edeka dienen wir der Bevdlkerung, in einem lebenswerten Umfeld qualitatsvolle Lebensmittel anbieten zu Einkaufen und vor allem zum Wohnen! Wir beteiligen uns an ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen”, um die Innen-

kdnnen. stadte als Lebensmittelpunkt zu stérken, um die City rund um die Uhr lebendig zu halten.



INTERVIEW MIT DEN HAUPTSPONSOREN

GALERIA

1879
rund 24.500
3,6 Mrd. € netto
109 Warenhauser
(GALERIA Kaufhof und Kaufhof)
16 Sporthéuser (Sportarena und Wanderzeit)
15 GALERIA Inno (Belgien)
Chemnitz, Leipzig

Von Anfang an!

+Ab in die Mitte!" in Nordrhein-Westfalen,

Niedersachen, Hessen und Berlin

Lovro Mandac
Vorsitzender der Geschdftsfiihrung
der GALRERIA Kaufhof GmbH

Lebendige Stadte brauchen innovative und kreative Zentren. Dies gilt umso mehr in Zeiten, in denen viele gewachsene
Zentren unter einem drohenden Funktionsverlust leiden. Will man aber auch der zunehmenden Uniformierung und Ver-
0dung der Innenstadte begegnen, muss man ihre Attraktivitat steigern. Die Innenstadt als Mittelpunkt des stadtischen Le-
bens muss gestarkt werden - als Ort vielgestaltiger Austauschbeziehungen und als alltdglicher Handels- und Lebensraum.
Hierfiir bietet ,Ab in die Mitte!" eine einzigartige Plattform.

STROER |

1990

1.700

531,3 Millionen €
41 Standorte
Dresden und

Chemnitz
2007

+Ab in die Mitte" in Nordrhein-Westfalen

Steffen Jantz
Niederlassungsleiter, Niederlassung Mit-
teldeutschland, Stréer Deutsche Stddte
Medien GmbH

Stroer Out-of-home Media AG unterstiitzt ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” seit 2007, da wir wissen, wie wichtig die In-
nenstadte fiir eine Stadt sind: Sie sind der Mittelpunkt und geben ihr ein Gesicht. Hier treffen Menschen auf ihren unterschiedlichen
Wegen zusammen. Auf dem Weg zur Arbeit oder in ihrer Freizeit, zu FuB, mit der Bahn, dem Bus oder dem Auto - die Menschen in
Deutschland werden mobiler und bewegen sich immer mehr im 6ffentlichen Raum. Strder ist spezialisiert auf alle Werbeformen, die
auBer Haus zum Einsatz kommen - von klassischen Plakatmedien (iber die Werbung auf Wartehallen und Transportmitteln bis zum
digitalen Out-of-Home Channel, dem weltweit groBten Bewegtbildnetz mit nationaler Reichweite an deutschen Bahnhéfen und
in Einkaufszentren. Hinweis- und Kulturmedien ergdnzen das Stadtbild und beantworten die Anspriiche der Menschen. Auf diese
Weise belebt Stroer die Innenstddte und gibt den Menschen Anreize fiir ihren Konsum und ihre Kaufentscheidungen.
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INTERVIEW MIT DEN HAUPTSPONSOREN

Volksbanken m

Raiffeisenbanken == ' ==

1850

2.400 in Sachsen
7.7 Mrd. Euro
20

Von Anfang an!

Gunnar Bertram
Vorstand der Volksbank Chemnitz eG

Die Volksbanken Raiffeisenbanken sind mit mehr als 330 Hauptstellen, Filialen und SB-Stellen sowie iiber 400 Geldauto-
maten in den groBen und kleinen séchsischen Innenstadten prasent wie kaum eine andere Bankengruppe. Somit sind wir
mitten drin in der ,Mitte" Es ist im Sinne unserer Kunden und Mitglieder, Stidte und Gemeinden bei ihren Bemiihungen
zur Stirkung ihrer Zentren zu unterstiitzen, schlieBlich mdchten sie natiirlich auch in den Innenstidten ihre Bankgeschaf-
te erledigen. Aktuelle Umfragen zeigen, dass der Filialbesuch und das persdnliche Gesprach mit dem Berater noch immer
wichtiger sind als Online-Banking. Eine attraktive, gut frequentierte und lebenswerte Innenstadt ist also auch fiir unsere
Banken in Sachsen erklartes Ziel. An den vergangenen Wettbewerben beeindruckt uns immer wieder die Kreativitat, mit
der die Kommunen ihre Wettbewerbsbeitrage erstellen und einreichen. Wir bewundern das groBe Engagement, mit dem
viele dieser Ideen, wie zahlreiche Beispiele aus den vergangenen Jahren beweisen, auch in die Tat umgesetzt werden. Der
Wettbewerb belebt nachweislich die Innenstadtentwicklungskonzepte, auch wenn die Ausgangssituation mitunter nicht
immer einfach ist. Das ist es, was uns antreibt, bei der City-Offensive in Sachsen als Partner dabei zu sein.

PROLOG

Auch wenn man meint, nach acht Jahren wird alles schon zur Routine, miisste ,alles klar" sein, sollte man nur noch ansto-
Ben miissen, dann lauft ein Projekt schon von allein - dies ware der Anfang vom Ende!

Also bleiben wir beim A - damit lasst sich ,Ab in die Mitte!" einmal sehr einprdgsam, zwar alt-
modisch nach Begriffen, aber hoffentlich auch als Ansporn zum Mitmachen beschreiben. Und so
gestaltete sich im Jahr 2011 der

Wie in jedem Jahr ist ein offizielles Jahresmotto zu finden. Intensive Diskussionen im Initiativkreis,
Vorschldge einzelner Initiatoren sowie ein Ideenpool des Ausschusses Bau, Umwelt und Verkehr
des sichsischen Stadte- und Gemeindetages flihrten zu einem sehr interessanten Motto, zunachst
als Arbeitstitel, dann aber schnell bestatigt von allen relevanten Kraften, die lhre Zustimmung
geben sollten. Mit ,Kreatives Stadt(Er-)Leben” sollten viele Bereiche der Stadtentwicklung ange-
sprochen und viele Interessensgruppen motiviert werden, sich zu beteiligen.

Formal nicht immer neu, sondern mdéglichst ahnlich den Ausschreibungen der Vorjahre werden die

Bedingungen zur Teilnahme vorgegeben. Dies sind zunichst die Ziele des Wettbewerbs, die Vorgabe zur Einreichung von
investiven und nicht investiven Projektteilen als Besonderheit in Sachsen, die Terminstellung zur Abgabe der Wettbewerbs-
unterlagen (Fragebogen, Projekttafel(n), Teilnahmeerklirung) sowie einige damit verbundene logistische Aufgaben. Immer
wieder neu ist hingegen die Erlduterung zum Jahresmotto. Was ist kreativ in der Stadtentwicklung? Wie kann man Stadt
kreativ gestalten, um sie zum Erlebnis werden zu lassen? Welche Bereiche sind damit angesprochen? Mit der Beschreibung
des Jahresmottos werden nicht alle Fragen beantwortet. Es sollen vielmehr Anregungen gegeben werden, selbst dariiber
nachzudenken, Antworten zu finden.

Noch frihzeitig im jeweiligen Jahr, dieses Mal am 2. Februar 2011, waren alle sichsischen Stadte und groBeren Ge-
meinden zur Auftaktveranstaltung geladen. Hier ist die beste Gelegenheit, dass sich auch am Wettbewerb interessierte
Kommunen inspirieren lassen, sich tatsachlich daran zu beteiligen. Neben der Bekanntgabe des Wettbewerbsmottos, der
Verteilung dieser Dokumentation, der Ergebnisse des vorangegangenen Wettbewerbs sowie auch der Ausgabe der aktu-
ellen Ausschreibungsunterlagen gehoren zur Auftaktveranstaltung ebenso Fachvortriage, Diskussionsrunden und die Ein-
flihrung in den Wettbewerb durch den Schirmherrn der Initiative - dieses Mal dem sachsischen Staatsminister des Innern,
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Markus Ulbig. Die Wirkung der Auftaktveranstaltung im Jahr 2011 verdeut-
lichen Kommentare aus Kommunen, die selbst in Wettbewerbsbeitrdgen so
dokumentiert wurden: ,Die Auftaktveranstaltung 2011 hatte uns bereits auf
dem Heimweg inspiriert, Gedanken zum Wettbewerbsmotto auszutauschen.”

Wie in Sachsen flihren seit Jahren noch vier weitere Bundeslinder ,Ab in die Mitte!" durch: Nordrhein-Westfalen (seit
1999), Niedersachsen und Hessen (seit 2002) sowie Berlin (seit 2005). Jedes Bundesland hat neben dem Hauptsponsor
GALERIA Kaufhof GmbH in Partnerschaft mit den Ministerien fiir Stadtentwicklung oder Wirtschaftsférderung (in Sachsen
beide) einige weitere Sponsoren und Initiatoren des Wettbewerbs. Bei einer Ubereinstimmung der allgemeinen Ziele zur
Erhaltung und Stérkung der Multifunktionalitit der Innenstidte, zur besseren Vernetzung von lokalen und Gberregiona-
len Interessen sowie der Erhdhung der Biirgerbeteiligung gibt es doch zahlreiche Unterschiede in der Ausgestaltung und
Durchfiihrung des Wettbewerbes. Ein Erfahrungsaustausch zwischen den Projektleitern auf Landesebene am 22. Marz
2011 sollte best-practise-Beispiele aufzeigen und gemeinsam zu verfolgende Aufgaben zur weiteren Qualifizierung und
Starkung des Wettbewerbs abstecken. Auch hier gilt vor allem: Vernetzung und gemeinsames Handeln erh6ht die Chancen
zur Realisierung von Zielen.

LAb in die Mitte!" als interessantes Projekt fiir engagierte, kreative Stadtentwicklung - dies kann auch international An-
erkennung finden. So wurde die Mdglichkeit genutzt, die gesamte Initiative am 14. April 2011 zur XI. Deutsch-Russischen
Stadtepartnerkonferenz in Rothenburg ob der Tauber vorzustellen. Fiir die Vertreter zahlreicher russischer Stadte noch et-
was ,Neuland”, hat man der Initiative groBen Respekt gezollt, wie solche Partnerschaften tiberhaupt méglich sind. Als eine
Chance und Notwendigkeit zugleich zum Erhalt des europdischen Stadtmodells wurde es tiber die Beispiele und schlieBlich
die Gastgeberstadt Rothenburg selbst sehr eindrucksvoll verstanden.

Von der Idee bis zur Umsetzung sind es oft lange Wege. Dies ist gerade in solch komplexen Aufgaben wie der Stadtent-
wicklung und der damit verbundenen Nutzung von Mitteln der Stadtebaufdrderung zu sehen. Oft entstehen Fragen, die
nur von Fachbereichen zu beantworten und zu bearbeiten sind. Aus diesem Grunde wurde erstmals mit dem Referat fiir
Stadtebau und EU-Forderung die Méglichkeit zur direkten Riicksprache am 16. Juni 2011 angeboten, um gemeinsam mit
der Stadtebaufdrderung die mit den Projekten von ,Ab in die Mitte!" zusammenhingenden Problemstellungen zu erértern.
Einige Stidte haben diese Chance genutzt und offensichtlich die richtigen Antworten gefunden, denn gerade diese haben
fast alle erfolgreich am Wettbewerb teilgenommen. Natiirlich bleiben Anfragen nicht nur auf diesen Termin beschrankt.
Die Auskunftsbereitschaft bzw. das Angebot zur Unterstlitzung in Forderfragen steht seitens des Innenministeriums das
ganze Jahr lber.

PROLOG

Zur ldeenfindung, Projekterarbeitung und -fertigstellung fiir eine Wettbewerbsteilnahme bleibt den Stidten und Ge-
meinden relativ viel Zeit - ca. ein halbes Jahr. Aber die Zeit vergeht schnell. Und so ist immer wieder anzuraten, schnell
zu beginnen, Aktiv-Gruppen zu bilden, Interessen und ldeen zusammenzubringen. Denn gerade dies ist meist der schwie-
rigste, langwierigste und sensibelste Teil. Welche Ideen hat jeder im Kopf?
Ist daraus eine gemeinsame Idee, ein interessantes, kreatives Projekt zu
entwickeln? Sind dies auch die tatsachlich aktuellen Probleme der jewei-
ligen Stadt/Gemeinde? Wurde ein breites Meinungsbild eingeholt? Halten
diese ldeen notwendigen Entscheidungen fiir die zu planende Umsetzung
stand? Sind diese Projekte tiberhaupt bei aller Kreativitat realistisch bzw.
realisierbar? Nicht zuletzt der Jury ist stets bewusst, wie viel Aufwand, wie
viel Personen, Engagement und oft freiwillige Zeit hinter jedem einzelnen
Wettbewerbsbeitrag stehen.

Der entscheidende Moment kommt im Sinne des Wortes Wettbewerb im-
mer mit der Beurteilung der eingereichten Beitrdge durch eine Jury. Nun
schon traditionsgemaB werden hierfiir an einem Tag alle Projekte aus-
gestellt, nochmals vorgestellt und es wird dariiber ausfiihrlich diskutiert.
Dank des Novotel Leipzig City steht dafiir ein hervorragender Rahmen zur
Verfligung. Die 13 Jurymitglieder trafen sich am 26. September 2011, um
ihre ,Abstimmung” herbeizufiihren. Wie jedes Jahr galt auch in 2011: ,Die
Jurymitglieder hatten es nicht leicht, eine Auswahl zu treffen" Alle 29
Beitrdge mit ihren Antrdgen zu studieren, zu verstehen und einzuordnen,
dann schlieBlich das ,Bild im Kopf" um die lllustrationen anhand der Pro-
jekttafeln zu ergdnzen und im intensiven Gesprach mit den anderen Kollegen nochmals zu bewerten - das erfordert viel
Vorstellungskraft, Einflinlungsvermégen, Systematik, Vergleichbarkeit und schlieBlich Urteilsvermdgen. Alle Teilnehmer
sollten wissen, dass trotz aller Gruppendynamik in solchen Diskussionen die Meinung jedes einzelnen Jurymitgliedes in die
Punktebewertungen eingeht und somit ein stets alle Giberzeugendes Ergebnis ermittelt wird.

Hohepunkt jedes Wettbewerbsjahres ist die Abschlussveranstaltung mit Bekanntgabe der Preistrager, aber auch ersten
Prasentationen ausgewahlter Projekte. Wenn hier durch dhnliche Interessenslagen und gute Bedingungen in den ,geraden
Jahren" die Euregia in Leipzig gute Voraussetzungen bietet, so war es 2011 die ,via regia” - als Thema der 3. Sachsischen
Landesausstellung in Gorlitz. Fiir den Veranstaltungsort Goérlitz sprachen jedoch weitere Argumente. Die Stadt hatte bisher
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an allen Wettbewerben teilgenommen und ist mehrmals auch
mit Preisen geehrt worden. Die Beitrdage zeichneten sich jeweils
durch Kreativitat aus. Wie kreativ Gorlitz in 2011 war, sollte so-
gar ein Argument mehr fiir die Gastgeberrolle (im Nachhinein)
sein, denn die Stadt erhielt fiir ihnren Wettbewerbsbeitrag den 1. Preis! Und schlieBlich sprach noch eine Besonderheit fiir
Gorlitz: Mitten in der Stadt befindet sich das wohl schonste Warenhaus Europas - seit 2009 jedoch nahezu leer stehend
und ungenutzt. Die Teilnehmer an der Abschlussveranstaltung am 10. Oktober 2011 konnten neben der Ausstellung der
Wvia regia” im Kaisertrutz, neben den Vortragen und dem Diskussionsforum in der alten Synagoge, neben einem aufwar-
menden Empfang im Hotel ,Am Goldenen StrauB" schlieBlich die Atmosphére eines solchen Warenhausbaus noch einmal
spuiren. Die Preisverleihung fand mitten in der Stadt, mitten im Handel und somit mitten im Warenhaus statt. Sicher wird
auch dieses Haus bald wieder richtig mit Leben gefiillt.

Die Wettbewerbstafeln, als illustrierte Beitrage in Ergdnzung der zu beant-
wortenden Fragen, helfen nicht nur der Jury, sich das Projekt besser vorzu-
stellen. Sie sollen auch der breiteren Bekanntmachung der Ideen dienen - ob
in der 6ffentlichen Wahrnehmung oder fiir Konferenzen, Fachdiskussionen
und in einzelnen Stadten bzw. Rathdusern. Es ist bekannt, das Visualisierungen oft der Scharfung der Vorstellungskraft,
aber auch der gezielteren Ubermittlung, Wahrung und Umsetzung der Ideen dient. In diesem Sinne erfiillen die Wettbe-
werbstafeln auch einen anderen ganz praktischen Zweck: ohne lange, detaillierte Projektbeschreibungen aufzuzeigen, was
die Stadt wirklich vor hat. Ubrigens: die Tafeln kénnen auch fiir kleinere Ausstellungen, fiir Konferenzen oder Foren selbst
.gebucht” werden. Rechtzeitiges Anmelden lber das Organisationsbiiro sichert noch freie Termine.

Nicht jeder kann Preistrdger werden, sonst wére es keine Auszeich-
nung. Wenn auch alle Beitrdge schon des Engagements wegen es
verdient hatten, sicher auch hohe Qualititen aufweisen und ent-
sprechend den Erfahrungen viele auch unabhéngig von einem oder
keinem Preis tatsachlich umgesetzt werden, sind die Preisgelder
in Héhe von 30.000, 20.000, 10.000 oder 6.000 Euro nicht nur An-
reiz, sondern meist die erste wichtige Unterstiitzung zur Projektre-
alisierung. Natiirlich sollte man sich deshalb auch dariiber freuen
kdnnen - in der Preistragerstadt, mit den Akteuren, Biirgern und
Projektbeteiligten. Deshalb wird die Preisiibergabe stets in der be-
treffenden Stadt bzw. Gemeinde selbst durchgefiihrt. Es ist der erste
Schritt zur Umsetzung.

PROLOG

Auch die schonste Zeit geht einmal zu Ende. Damit ist nicht ,Ab in die Mitte!" gemeint, son-
dern das Schaffen eines der Mitbegriinder dieser Initiative: Eberhard Gebauer, Leiter Ver-
bandsarbeit der GALERIA Kaufhof GmbH verldsst das Unternehmen mit seinem 65. Lebensjahr
und geht in den Ruhestand. Seine Verdienste bei ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen"
wurde mit der Aufnahme als Ehrenmitglied des Initiativkreises nochmals unterstrichen. Der
Dank gilt nicht nur seinem Eintreten fiir diese Initiative, sondern fiir die Entwicklung der
Innenstadte weit lber ein Bundesland und sogar tiber die Bundesrepublik hinaus. Seinem gro-
Ben Interesse fiir Kunst kam einmal mehr ein personlich fiir ihn gestaltetes Bild vom Kiinstler
Michael-Fischer Art entgegen.

.Nach dem Spiel ist vor dem Spiel”. Wenn auch jedes Jahr neu der Wettbewerb von der Unterstiitzung und Finanzierung
Uber die Sponsoren und Initiatoren lebt, so hat das Engagement eine breite Basis Uber viele Institutionen, Unterneh-
men, Kommunen und Interessensgruppen angenommen, dass es jedes Jahr eigentlich mehr um die Frage geht: Wie geht
es weiter? Was soll das Motto sein? Wann beginnen wir? In diesem Sinne wird der Auftakt zum Wettbewerb 2012 am
27. Februar 2012 erfolgen. Die Stadt Reichenbach im Vogtland hat sich beworben, Gastgeber der Auftaktveranstaltung zu
sein. Die Initiatoren stimmten dem gern zu, zumal Reichenbach hervorragende Wettbewerbsprojekte bereits entwickelt
und umgesetzt hat.

Und weil es so schon war... Jedes Jahr wird der Wettbewerb von einem Film-Team MOB
Taucha begleitet. Eindriicke von Veranstaltungen, Statements der Verantwortlichen
und Akteure vor Ort, Beispiele aus Wettbewerbsbeitrdgen - mittlerweile kénnte aus
den 12- bis 15 Minuten-Filmen schon eine Serie zusammengestellt werden. Der aktu-
elle Film des Vorjahres ist der Auftakt fiirs neue Wettbewerbsjahr. Genauso ist auch mit
der Auftaktveranstaltung eine Dokumentation zum gesamten Wettbewerb des Vor-
jahres erhéltlich, kostenfrei fiir alle Interessenten. SchlieBlich begleiten uns weitere
Informationsmaterialen, Plakate, die Homepage und direkte News das ganze Jahr.

Wenn Sie nun trotzdem noch Fragen zum Wettbewerb haben, nicht wissen, ob Sie mitmachen diirfen, kénnen, sollten,
dann fragen Sie uns! Oder lesen Sie erst einmal weiter. Ein Anruf oder Mail an das Organisationsbiiro geniigt. Nun aber erst
einmal viel SpaB3 beim Lesen, neue Erkenntnisse und Motivation zum Mitgestalten fiir unsere Zentren wiinscht

Ihr Organisationsbiiro
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GroBe Kreisstadt Annaberg-Buchholz
GroBe Kreisstadt Auerbach/Vogtl.

GroBe Kreisstadt Borna
Stadt Colditz
Landeshauptstadt Dresden
Stadt Freiberg

Stadt Gorlitz

Stadt Grimma

Stadt Hohnstein

Stadt Leipzig

Stadt Leisnig

Stadt Lugau

Stadt Meerane

GroBe Kreisstadt MeiBen
Stadt Mittweida
Gemeinde Mulda

Stadt Miigeln

Stadt Neustadt in Sachsen
Stadt Oederan

GroBe Kreisstadt Pirna
Stadt Plauen

GroBe Kreisstadt Radeberg
Stadt Riesa

GroBe Kreisstadt Schwarzenberg
GroBe Kreisstadt Stollberg
Stadt Strehla

GroBe Kreisstadt Werdau
Gemeinde Zeithain

Stadt Zittau

Pulsschlag und H(erz)téne - die Stadt lebt!

Theatergenuss am laufenden Band

Borna offnet sich ...

Bliihende City

Innere Neustadt - Auf den Weg!

Vom Parkplatz zum Marktplatz

Entdecke die Ecke!

Kultur erleben

Hohnsteiner Kasper - einfallsreich - clever - kreativ
Nachbarschaftsbiihne Alte Salzstrale 64

Was(s)erleben

Hort-Detektive

Zauberhafte Augenblicke

MeiBens singende klingende Gassen

Museumsberg Mittweida

Wir flachsen" Kreatives Dorf(er)leben

.GANS" MUGELN FEIERT FESTE DER MITTE - die lingste Kaffeetafel Sachsens
Wenn ich Konig von Neustadt war" ...

Oederan hoch drei

Pirna Wasserleben!

Erleben - Verbinden - Begeistern ,Die Plauener Schlossterrassen”
MachBar: temporare Zwischennutzung in Radeberg

Riesa - eine interaktive Stadt

Kreativ in einer Tour! Kreativ in einer Spur!

Schlachthof - Band House and more

Strehla natiirlich sinnvoll

Werdau schmeckt - Ideen tragen Friichte - Regional statt Global
Magnet aus Stahl und Stein

Zittau von Sinnen
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GORLITZ

Entdecke die Ecke

Gorlitz thematisiert mit ,Entdecke die Ecke" ein gra-
vierendes Problemfeld im Rahmen seiner Stadtsa-
nierung. Treffsicher in der Analyse der Nach-, aber
auch der Vorteile von Eckhdusern werden Aktivita-
ten abgeleitet, die bestens geeignet erscheinen, die
gesamtstadtische Entwicklung entscheidend voran
zu bringen. Die Jury von ,Ab in die Mitte!" liberzeugt
der kreative Ansatz und der Dreiklang von baulichen
MaBnahmen, fachlichem Austausch und 6ffentlich-
keitswirksamen Veranstaltungen auf hohem Niveau.
Der sachsische Wettbewerb hat damit einen Gberaus
wirdigen Sieger 2011 gefunden. Herzlichen Glick-
wunsch gilt der Stadt Gorlitz, die fir ihr Vorhaben
einen Betrag von 30.000 Euro Preisgeld erhalt. Wir
gratulieren dem Oberblirgermeister und allen Ak-
teuren, die mit ihrem Engagement die Umsetzung
und den Erfolg des ambitionierten Vorhabens ver-
antworten.

Alles Gute dafir!

.Das Besondere an diesem Projekt ist,
dass wir den Fokus auf die Ecken bzw.
die Eckhduser der Quartiere legen wol-
len. Diese Eckhduser sind wichtig, weil
sie die Quartiere zusammenschlieBen.
Sie sind natiirlich auch problematisch
fiir Hauseigentiimer, weil sie schwie-
rige Zuschnitte in den Wohnungen
haben und schwer zu bewirtschaften
sind. Hier sind neue kreative Ideen
gefragt und wir hoffen, dass wir mit
dem Wettbewerb und der Beteiligung
von Biirgern und Unternehmen und
der Stadtverwaltung einige neue Ideen
gewinnen kénnen. Nutzungsméglich-
keiten und -varianten, an die vielleicht
keiner denkt, sollen vorgeschlagen
und durchgespielt und beim Ecken-
fest letztendlich vielleicht auch mal
ausprobiert werden."”

Joachim Paulick
Oberbiirgermeister der Stadt Gérlitz
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Entdecke die Ecke!
oder was Gorlitz 2012
auf die Spitze treibt

Sie ist Stolz und Schreck, Prunk und Problem vieler Stadte und nun auch
Siegerin in Sachsen: die Ecke. Eckgebdude sind Problem und Chance. Griin-
derzeitliche Stadtquartiere aber auch einige Eckgebdude der Altstadt fallen
ins Auge - und schlimmstenfalls ein. Rund 60 unsanierte, zum Teil bauféllige
Eckhduser zahlt die Stadt Gorlitz, obwohl die StraBenziige Giberwiegend glan-
zend saniert wurden. Man muss nicht lange nach Ursachen forschen. Ecken
haben schwierige Grundrisse, sind durch zwei StraBen verldarmt und oft
schlecht belichtet. Ihre Hofe sind Schichte, ohne Sonne, ohne Griin.

Untermarkt 1

Macht die Ecke Musik, tanzt das Quartier

Mit Ideenreichtum und neuen Partnerschaften will Gorlitz die Erfolgserleb- "
nisse an Eckgebduden steigern und das auf drei Ebenen:

o In einer Eck-Akademie entwickeln Planer, Architekten, Immobilienwirt-
schaftler, Denkmalschitzer und Ingenieure neue Eck-Losungen - einen
+Runden Tisch fiir starke Ecken”.

o Ein Eck-Bonus, der Investitionen in Eckgebdude besser stellt, soll im Rah-
men der Stadtebauférderung in Gorlitz auf den Weg gebracht werden.

o Beim spatsommerlichen Eckenfest verwandeln unternehmungslustige
Bewohner, Besitzer, Vereine aus Gorlitz aber auch auswartige Interessierte
ein Dutzend leerstehender Eckgebdude und laden ein zur Eck-Expedition.

Der Gorlitzer Wettbewerbsbeitrag von ,Ab in die Mitte!" wurde in einem Team
unterschiedlicher kreativer Kopfe ersonnen. Federfiihrend war das Stadtpla-
nungsamt. Zu den kritischen Ideengebern gehdrten aber auch Selbsténdige,

Gorlitz neu

RLITZ

Angestellte, Studenten, die Citymanagerin, Kiinstler. Das Layout wurde von der jungen Grafikerin Jérdis Heizmann erar-
beitet. Die Zeichnungen stammen aus der Feder von Andreas Neumann-Nochten, der mit lockerem Stift bereits zu jedem
Erfolg beisteuerte. Der Preis beweist, dass weder Einwohnerzahlen noch Altersdurchschnitt, oder Kaufkraft einer Stadt
Uber die Phantasie fiir gute Losungen entscheiden.

Bereits im zeitigen Friihjahr soll die ,Eck-Akademie” tagen. Etwa zeitgleich vermittelt die Ecken-B&rse Hauser bereitwilliger
Eigentlimer an die richtigen Partner. Konzept und bauliche Bedingungen werden abgestimmt, Zuschiisse ermdéglicht. Im
Friihsommer starten die Vorbereitungen, schweiBen Eigner und Nutzer zusammen und steigern die 6ffentliche Neugier.
Was hEcken die hier aus? Vereine und Einzelpersonen, Kiinstler und Kultur-Stifter sind hier ebenso gefragt wie Unterneh-
mer mit ungewdhnlichen Geschaftsideen.

Das Eckenfest steigt Ende September 2012. Mehr als ein Dutzend Eckgebdude sollen durch ein auBergewdhnliches
Angebot fiir 3 bis 23 Tage aus dem Vergessen geholt werden: Im Hor-Eck entsteht ein Kammerkonzertraum, im Foto-
Eck eine improvisierte Galerie. Im
Nasch-Eck lasst sich' s schlemmen.
Eine interaktive Installation zur
FuBball EM heiBt ,Ecke. Kopfball.
Tor!". Im Jump-Corner kénnen Kids
per Trampolin (gefahrlos) durch die
fehlende Geschossdecke hipfen.
Blick-Winkel sind Eckgebdude mit
Panoramablick. Wohn-Ecken sind
Projekte junger ,Haus-Haltung"
In vier Geheimratsecken wurde je-
mand um die Ecke gebracht. Auf-
klarung in dieser Kriminalkomddie
erhalt, wer mitspielt...

Eigen-Art und Einfallsreichtum ent-
scheiden. Das Eckenfest hilft Stadt-
raume zu entdecken und Denk-
bares zu probieren. Das Eckenfest
treibt Dinge auf die Spitze und will
gleichzeitig ,stabile Verhaltnisse”
durch bleibende Belebung.
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PLAUEN

Erleben - Verbinden - Begeistern
.Die Plauener Schlossterrassen”

An alte Wegebeziehungen anknilipfend werden Alt-
stadt und Schloss - nun Campus - neu zusammenge-
fihrt. In der Mitte der Stadt treffen sich demnéachst
Bewohner, Touristen, Wissenschaftler und Studenten
in neuer stadtebaulicher Qualitat. Das Projekt flihrt
kreativ verschiedene Nutzungen der Stadt Plauen
zusammen. Besonders gelungen ist die Einbindung
vieler unterschiedlicher Akteure, ohne den Anspruch
an eine liberzeugende - nicht zu parzellierte - Ge-
samtgestaltung aufzugeben. Der Beitrag knlipft vor-
bildlich an die Vorhaben der vergangenen Jahre an.

.Die Schlossterrassen in Plauen sind
ein Griinglirtel. Das alte Schloss der
Vigte ist im Krieg zerstdrt wurden.

150 Jahre war auBerdem auf diesem
Geldnde ein Gefdngnis und jetzt soll es
hier einen stddtebaulichen Neuanfang
geben. Die Schlossterrassen sollen wie-
der zum Lebensraum gestaltet werden
- vom wilden Griin hin zu einer
Aufenthaltsqualitdt. Hier soll auch
Kultur und Gastronomie zu finden
sein.”

Ralf Oberdorfer
Oberbiirgermeister der Stadt Plauen
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Erleben — Verbinden - Begeistern:
Die Plauener Schlossterrassen

2016 wird der Campus der Staatlichen Studienakademie Plauen auf dem
Gelande des ehemaligen Schlosses der Vogte im Plauener Stadtzentrum
seiner Nutzung Ubergeben. Der unzugangliche Schlosshang mit sei-
nem wilden Griinbewuchs trennt derzeit noch das zukiinftige Campus-

. Plauen-Terassen
Gelande von der 1A-Lage des Stadtzentrums

Die Plauener Projektidee:

Der Plauener Schlosshang wird als lebendige Verbindungsachse zwischen dem Campus mit Schlossge-
biet und den 1A-Lagen des Stadtzentrums mit der Plauener Altstadt sowie zwischen den Talern von Syra
und WeiBer Elster gestaltet. Die vielfaltige Aufenthaltsqualitdt auf den zukiinftigen Plauener Schloss-
terrassen soll die Studenten, Einwohner und Gaste der Stadt begeistern und zur weiteren Belebung des
Plauener Stadtzentrums beitragen.

Dazu werden die historischen Wegebeziehungen wiederbelebt, die Nord-Siid-Verbindung dabei behindertengerecht. Die
historisch vorhandenen Terrassierungen werden baulich saniert und in Wert gesetzt. An der Stidwestseite des Hanges ran-
ken Rosen und Wein an den Terrassen. Drei Treppen verbinden das Campusgeldnde mit der SyrastraBe und fiihren zu den
1A-Lagen des Postplatzes und der Altstadt. Wege und Treppen werden mit Solarleuchten ausgeriistet.

Wasserldufe die von der historischen Schlosswasserleitung gespeist werden,
flihren neben den beiden AuBentreppen (ber Troge auf den Terrassen und wer-
den in eine attraktive Bepflanzung eingebettet. Die Wasserlaufe enden in einer
Plantschflache fiir Kinder, der eine Spielfliche zugeordnet ist. Zusitzlich werden
kleine Klettermdglichkeiten fiir Kinder geschaffen.

Die vorhandene Bastion wird ausgebaut und mit Sitzgelegenheiten ausgestattet.
Die Sichtachsen von dort aus auf die historische Altstadt werden freigelegt, ent-
stehende Sichtbeziehungen mit historischem Bezug erklart. Neben der Bastion
wird eine Eventflache mit gastronomischer Versorgung geschaffen.

Vielfaltige Sitzmdglichkeiten laden auf den Terrassen zum Ausruhen, zum Lesen,
zum Kommunizieren in gréBerer oder kleinerer Runde ein. Im norddstlichen Be-
reich werden eine Liegewiese und ein Grillplatz eingeordnet. Die im Schlosshang
vorhandenen Keller werden teilweise aktiviert. Der bereits der Offentlichkeit zu-
ganglich gemachte Luftschutzkeller (,Ab in die Mitte!"-Projekt 2005) erhilt einen
attraktiven Vorplatz mit ansprechendem Eingangsgebdude. Weitere Keller wer-
den fur Gastronomie, als Musikkeller und Erlebniskeller fiir Kinder und ,Sanitér-
keller" genutzt.

Die Plauener Schlossterrassen werden aufgrund ihrer vielfaltigen Erlebbarkeit ein
permanentes Event sein. Um die Plauener und ihre Gaste immer wieder neu auf
den Standort aufmerksam zu machen, ist geplant, vor der Projektumsetzung eine
10-tagige Ausstellung zum Thema ,Historie und Zukunft von Schlossareal und
Schlossterrassen” im Plauener Einkaufszentrum Stadt-Galerie durchzufiihren. Die
Einweihung des Campus der Studienakademie auf dem ehemaligen Schlossge-
lande soll mit einem ,Schlossfest” auch auf den Terrassen gefeiert werden, bevor
dann jahrlich fiir die Studenten ,Erst”-Fest und ,Berg“-Fest dort durchgefiihrt
werden. Musikveranstaltungen wie ,Keller-Contest” und ,Spitzennacht auf den
Terrassen”, das Kinderfest mit Freilicht-Puppentheater und die Nacht der Museen

Plauen-Keller

locken neben den Studenten alle Plauener und Géste der Stadt gezielt zu einem Besuch der Plauener Schlossterrassen ein.

Das Kreative des Plauener Projektes besteht darin, dass nicht einfach ,wildes Griin" durch ,strukturiertes Griin" ersetzt wird.
Im Zusammentreffen von ,alten Plauenern” mit viel Sensibilitat fiir die Historie und jungen Studentinnen mit den Ansprii-
chen eines modernen Studentenlebens entstanden viele liebenswerte Detail-ldeen und die differenzierten Nutzungsansprii-
che fiir die Plauener Schlossterrassen konnten kreativ zu einer Gesamtgestaltung miteinander ,verwoben" werden.
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HOHNSTEIN

3. PREIS

Hohnsteiner Kasper
einfallsreich - clever - kreativ

‘ g ,—'|. e
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Hohnstein

Bairgsbadd am Fels

.Das besondere an unserem Projekt
ist die Verbindung zwischen unserem
kiinstlerischem Erbe, unserer Tradition
des Handspielpuppenmachers

Max Jakob und dem neuen Stadter-
leben, was wir gern in unserer Stadt
initialisieren wollen. Das Kreative ist
der Geist von Max Jacob und unserem
Wahrzeichen, den Hohnsteiner Kasper
in der Stadt neu zu erleben und mit
neuen kreativen Dingen wieder der
Beviélkerung, aber auch unseren
Gdisten zugdnglich zu machen.”

Daniel Brade
Biirgermeister der Stadt Hohnstein
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PREISTRAGER

Der Kasper ist eine lustige, schlaue Gestalt, die in allen Lebenslagen eine Ant-
wort parat hat. Der Hohnsteiner Kasper ist einer der altesten Kasperkopfe
Deutschlands und wurde von 1928 bis cirka 1960 durch seinen Puppenspiel-
vater Max Jacob auf der Biihne, im Fernsehen und auch durch das Horspiel
Teufelsclan weltberiihmt. In seinem Heimatort Hohnstein, seiner ersten Wirkungsstatte,
soll deshalb dieser kreative Geist erlebbar werden, denn gerade in der heutigen
Zeit sind pfiffige ldeen gefragt - besonders auch um das alte Burgstaddtchen
Hohnstein zu bereichern.

Kuchen- und Miitzenverkauf

Bereits in den Jahren 2004 bis 2006 fand in der Stadt Hohnstein
ein sehr umfangreicher Leitbildprozess statt. Unter professionel-
ler Anleitung wurde mit Hilfe von vielen engagierten Biirgern
aus allen 11 Ortsteilen das Leitbild Hohnstein 2015 entwickelt.
Dieses befindet sich jetzt in der Umsetzung und bewirkte u. a. die
Griindung des Traditionsvereins Hohnsteiner Kasper e.V..

geschmiickte Traditionsstdtte

Im Leitbild fest verankert ist das Ziel, das beriihmte ,Hohnstei-
ner Handpuppenspiel” mit dem ,Hohnsteiner Kasper" als Leitfi-
gur, seinen Begriinder Max Jacob, die Spielstdtte ,Puppenspiel-
haus" und die Tradition in Hohnstein lebendig und spiirbar zu
bewahren.

In diesem Sinne wurde schon eine kleine, kinderfreundliche
Ausstellung aufgebaut und ein Kasperpfad mit dem spieleri-
schen Suchauftrag ,findet die versteckten Kasper entlang des
Weges" umgesetzt.

Mit der Teilnahme am Wettbewerb 2011 unter dem Motto ,Kreatives Stadt-
erleben” wurde die Umsetzung des Leitziels neu aktiviert. Um eine Strategie
fir die Realisierung der noch fehlenden Bestandteile zu erarbeiten, trafen
sich erneut der Traditionsverein Hohnsteiner Kasper e.V., private und wirt-
schaftliche Forderer und die Stadtverwaltung Hohnstein.

So entstand ein MaBnahmekatalog, welcher nicht investive und investive
MaBnahmen zusammen fiihrt:

R

[ ey i
Puppenspielhaus Il'ni .

1.) Mit der Neuer6ffnung des Puppenspielhauses 2012/13 wird die Erweiterung des kulturellen Karl mit Kasper
Veranstaltungsangebots mit Auffiihrungen fiir jede Generation, Handspielpuppenworkshops, Vor-
tragen, Kinovorstellungen, Musik- und Tanzveranstaltungen geplant.

2.) Das bis jetzt nur auf der Burg Hohnstein stattfindende Puppenspielfestival wird in Zukunft fir
das gesamte Stadtgebiet organisiert.

3.) Zur Stirkung der Wiedererkennung des Hohnsteiner Kaspers werden Produkte/ Souvenirs mit ei-
nem ,Kaspertypischen Design” entworfen und Partnerschaften fiir den Vertrieb aufgebaut. T-Shirts,
Taschen oder Tassen mit Kasperaufdruck wird es dann geben.

4.) Ein regionaler Kasperschmaus wird erfunden und ladt zu Gaumenfreuden ein.

5.) Das alte Puppenspielhaus wird mit Hilfe von Sponsoren, Férderern und EU- Férderprogrammen saniert und neu eroffnet.

6.) Die Stadt macht an den Ortseingingen und auf dem zentral gelegenen Spielplatz auf den Hohnsteiner Kasper und die
Tradition spielerisch bspw. mit tGiberdimensionierten Schnitzarbeiten oder Spielgegenstinden aufmerksam und weckt so
die Neugierde der Besucher.

7.) Die brachliegenden Hauser im denkmalgeschiitzten Ortskern ent-
lang der vielbefahrenen StaatsstraBe S165 werden von der Stadt er-
worben, duBerlich in Stand gesetzt und mit Mosaikbildern zum Hohn-
steiner Kasper versehen. So werden die durchstromenden Besucher auf
die Besonderheit, den ,national und international” beriihmten Hohn-
steiner Kasper, aufmerksam gemacht und zum kreativen Miteinander
bspw. entlang des Kasperpfades, wahrend einer Veranstaltung im Pup-
penspielhaus, in der Ausstellung oder spielerisch auf dem Spielplatz
eingeladen.
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ZEITHAIN

Magnet aus Stahl und Stein

Die eingereichte Projektidee, den Teich im ,Alten
Dorfkern" zu revitalisieren und den Uferbereich zu
gestalten, fand eine breite positive Resonanz bei
den diesjahrigen Jurymitgliedern. Die historische
Lage von Zeithain am dkumenischen Jakobsweg ist
Grundlage flir eine Skulptur, die die Verschmelzung
von Stahl und Stein verkorpern soll: Der stahlerne
Jakob. Kreativitat und die Perspektive eines neuen
Dorfmittelpunktes begeistert die Jury, gerade auch
in Anbetracht einer Einwohnerzahl von knapp lber
6.000. Das Gesamtprojekt verbindet Stadtisches mit
Privatem in auBerst positiver Weise und findet bei
den umliegenden Industrieansiedlungen groBen Zu-
spruch.

JZeithain ist typisch fiir das, was wir
an Bodenschdtzen haben, nimlich
Sand und Stein. Deshalb sind in
Zeithain Baustoffwerke angesiedelt
auf der einen Seite und natiirlich Stahl
auf der anderen. Damit tragen wir
Rechnung, was traditionell seit den
1960er Jahren im Ort besteht: das
Rohrenwerk in Zeithain, heute
Salzgitter Mannesmann Sachsen.”

Hannes Berger
Biirgermeister der
Gemeinde Zeithain
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PREISTRAGER

Zeithain ist durch die Baustoff- und stahlverarbeitende
Industrie stark gepragt. Die historische Kulturlandschaft
trifft auf die ausgedehnten Industrieansiedlungen. Die
Verbundenheit des Dorfes zu den Industriebetrieben
soll mittels der Materialien gezeigt
werden. Das Areal um den Oberen Teich im alten Dorf-
kern Zeithain zwischen der St. Michaeliskirche und dem
leerstehenden Feuerwehrgeratehaus bildet den Schwer-
punkt des diesjahrigen Wettbewerbsbeitrages der Ge-
meinde Zeithain. Die FlichengrdBe des Gebietes umfasst
ca. einen Hektar. Die dazugehdrigen Grundstiicke befin-
den sich im Gemeindebesitz.

Im Ergebnis eines kreativen Entwicklungsprozesses wurde durch viele Zeithainer Bilirger in Arbeitsgruppen das Konzept
mit groBem Enthusiasmus erarbeitet. Zum 6. Teichfest im Jahr 2011 wurde das Konzept
und die Modelle bereits vorgestellt.

Der Promenadenbogen fasst das gesamte Areal am Oberen Teich zwi-
schen der St. Michaeliskirche und dem Haus am Teich zusammen. Der liberalterte Baum- und Vegetationsbestand wird
stark reduziert. Die Wasserfliche des Teiches und die Teichinsel werden vergroBert. Entlang der Promenade entstehen
Nischen, die sich auf das Thema Stahl und Stein beziehen. Sitzmdglichkeiten und Verweilpunkte laden Menschen jeder
Altersklasse ein. Begleitend bilden ortstypische Baum- und Strauchpflanzungen den griinen Rahmen.

Auf der Suche nach einer signifikanten Skulptur im Teich entstand die Idee des

. Der Turm versinnbildlicht die Verschmelzung der Elemente

Stahl und Stein. Der Standort des Turmes wurde bewusst in Ndhe der Pilgerraststatte

- ] im Pfarrhof der St. Michaeliskirche gewé&hlt. Der Stihlerne Jakob, eine

- soll fiir Jedermann offen und ein Ort im Prozess
der Selbstfindung sein. Der Turm ist eine 10 m hohe Stahlkonstruktion mit einem

mittleren Turmdurchmesser von 1,80 m und einer um den Turm verlaufenden Rund-
gangplattform mit Sprachtrichter, die liber Briicken zu erreichen ist. Die umliegenden

ansassigen Sichsischen Unternehmen entlang der , haben die Entwicklung

des Wettbewerbsbeitrages mit groBem Interesse aufgenommen und ihre fachliche

Stéihlener Jakob und materielle Unterstlitzung fiir die Realisierung des Stahlernen Jakob erklart.

Die Besonderheit entlang des Promenadenbogens ist das . Der aktive Spielbereich mit den Stahlobjekten
Kugellager und Stahlbogen, die mit regionaltypischem Originalgestein ausgestatteten Sand- und Steinfelder und die Fl6Be
in der Flachwasserzone lassen jeden Besucher die Elemente Stahl und Stein zu jeder Jahreszeit hautnah erfahren. Auf der
Teichinsel wird das Landschaftsfenster Stahlring installiert. Durch das Landschaftsfenster fiihrt der Blick von den Teichter-
rassen zum kiinftigen Zeithainer Wahrzeichen Stihlerner Jakob und zur St. Michaeliskirche.

Die leerstehende Immobilie des ehemaligen Feuerwehrgeratehauses bildet die Eingangspforte zum Promenadenbogen. Die
detaillierte fachliche Untersuchung ergab, dass das Geb3ude fiir die geplante zukiinftige breit gefacherte Nutzung geeig-
net ist. Hier entsteht das Domizil des neu gegriindeten Geschichts- und Traditionsvereins Zeithain-Sachsen e. V. sowie ein
Ort fiir Festivitaten, Ausstellungen, kiinstlerische Tatigkeiten. Grundlage fiir den Architektenentwurf waren gestalterische
und historische Vorgaben, die zum Projekt fihrten.

_dleichfest Ze F Am Stand
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PIRNA

Pirna Wasserleben!

Pirna mochte durch sein Projekt ,Pirna Wasserle-
ben!" mit seiner historischen Innenstadt eine bessere
Wahrnehmung als Stadt am Wasser bewirken. Die
thematische Verbindung der historischen Altstadt
mit dem Elbufer durch einen Leitungsbau von zum
Teil offenen Wasserlaufen und historischen Brunnen
schafft ein besonderes Flair im Erleben der Innen-
stadt. Gleichzeitig werden die Elbufer als Bereich
flr Sport und Spiel wie auch als naturbelassener
Raum in das Projekt einbezogen. Bemerkenswert ist
die breite Einbeziehung einer Vielzahl von ortlichen
Akteuren (Vereine, Gewerbetreibende, Schulklassen,
Kirchgemeinde u. a.), wodurch in der langfristigen
Umsetzung des Projektes bis 2021 Gewahr dafiir ge-
geben ist, dass die Ergebnisse auch von der Blirger-
schaft getragen werden.

Die Stadt

B zur Sachsischen Schweiz

.Wir haben in Pirna ein historisches
Brunnensystem, dessen Urspriinge im
17. Jahrhundert liegen, welches immer
weiter ausgebaut worden ist. Es nimmt
den Anfang an unserem Schlossberg-
hang, wo Quellfassungen von Wasser
aus dem Erzgebirge liegen, die dann
liber ein historisches Filtersystem
laufen und in einem historischen
Wasserbehdlter gesammelt werden.
Die Elbe ist der Endpunkt der his-
torischen Wasserfiihrung durch die
Altstadt. Hier soll ein Wasser- und
Matschspielplatz fiir unsere Kinder
und Jugendlichen entstehen.”

Christian Flérke
Biirgermeister der Stadt Pirna
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Pirna Wasserleben!

Das Wasser der Elbe formte in Jahrtausenden
die einzigartige Landschaft der Sichsischen
Schweiz. Breite Auenwiesen werden umrahmt
von schroffen Sandsteinfelsen. Inmitten dieser
Landschaft liegt beidseits der Elbe die Stadt
Pirna. Das Wasser und der Sandstein waren und
sind die gestaltenden Elemente im Stadtbild.

Der Fluss ist das eigentliche Zentrum der Stadt. Daran schlieBt sich getrennt vom Bahndamm die historische Altstadt an.
Das groBte Defizit ist die fehlende Wahrnehmung der Elbe als stadtischer Raum im Altstadtzentrum. Des Weiteren wird
Pirna von einem alten, leider teilweise nicht mehr funktionierenden Wasserleitungssystem durchzogen. Quellen in den
Elbhdngen am Schloss Sonnenstein wurden gefasst und das Wasser im so genannten ,Pienitzbehalter" aufgearbeitet, bevor
man es als Trinkwasser an die &ffentlichen Brunnen und Biirgerhduser der Altstadt verteilte. Dieses historische Erbe und
Potential will sich die Stadt Pirna zunutze machen um ihr Zentrum aufzuwerten, das Stadtklima zu verbessern und die

36

Innenstadt, insbesondere die weniger belebten Bereiche, zu revitalisieren.

Unter dem Motto ,.Pirna — Wasserleben!" soll das alte Wasser-
versorgungssystem wieder hergestellt, die Quellen neu gefasst, der Pie-
nitzbehélter reaktiviert und zugédnglich gemacht, das Wasser ins Stadtbild
integriert und die historischen Brunnenanlagen neu angeschlossen wer-
den. Das Wasser wird genutzt und teilweise offen in den Gassen der Stadt
geflihrt und zwar so, dass ein Leitsystem entsteht, welches in die weniger
belebten StraBenziige und letztendlich zur Elbe fiihrt. Dadurch entwickelt
sich eine neue sichtbare thematische Verbindung von der historischen Alt-
stadt zur Elbe.

Die offenen Wasserldufe orientieren sich an den vorhandenen Brunnen
und integrieren neue Orte zum Thema Wasser. Diese Bereiche werden von
verschieden Akteuren der Stadt (Schulklassen, Vereine, Kirchengruppen,
Gewerbeverbinde, Feuerwehr) gemeinsam oder einzeln gestaltet. Dabei
sind der Kreativitat keine Grenzen gesetzt. [deen wie das flutbare Stadt-
modell, ein Wasserspielplatz oder ein Fontdnenbrunnen auf dem Pirnaer
Marktplatz, erweitern das Konzept.

So entstehen Initialorte, Punkte in der Stadt,
an denen die Menschen verweilen und damit
unbelebte Bereiche der Innenstadt auch wirt-
schaftlich beleben. Der Umgang mit dem Was-
ser als Grundlage des Lebens, als Lebensraum,
Transportweg, Wirtschaftsfaktor oder Freizeit-
element werden ebenso thematisiert, wie die
Gefahren durch Hochwasser und Diirren. Die
Bedeutung des Wassers als klimatisch giinsti-
ger Faktor nimmt im stadtischen Kontext zu.
Wasser kiihlt die sich immer starker erhitzen-
den Innenstadtbereiche und bindet insbeson-
dere feine Staubpartikel aus der Luft.

Um den Zusammenhang des Zentrums von

PIRNA

Pirna und der Elbe hervorzuheben, werden die offenen Wasserldufe durch den Bahndamm in die Elbe gefiihrt. An den
Miindungsbereichen entstehen besondere Orte und Raume fiir Aktionen/Events. Der neue Wasserspielplatz am Elbufer
wird eine besondere Attraktion fiir groBe und kleine Kinder. Hier kdnnen die Kinder mit ihren Eltern direkt mit dem Ele-
ment Wasser kreativ umgehen und beim patschen, matschen, plantschen, spritzen, pumpen das Stadtzentrum Elbe ganz

flir sich gestalten.

Pirna-Elbqueren

Der alljahrliche Hohepunkt zum Thema ,Pir-
na Wasserleben" wird das Elbqueren. Alle
mutigen Pirnaer und Gaste sind zum Stadt-
fest 2012 dazu eingeladen, ihre sieben Sa-
chen in einen wasserdichten Elbeschwimm-
sack zu verstauen und damit schwimmend
vom Pirnaer Stadtteil Copitz direkt liber die
Elbe zu gelangen, um sich dort dem bunten
Treiben des Stadtfestes anzuschlieBen oder
die versteckten Winkel und Gassen der Stadt
immer dem Wasser folgend zu entdecken.
Ein Netz aus kreativ gestalteten Wasser-
orten, verbunden durch ein Leitsystem aus
offenen Wasserlaufen, belebt die Innen-
stadt und akkumuliert sich am eigentlichen
Zentrum der Stadt Pirna - der Elbe.
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MITTWEIDA

Museumsberg Mittweida

Die Stadt Mittweida vereinigt drei Themen zum
kreativen Innenstadterlebnis:

® Ausbildung starken

® Museumsberg verbinden

® Planungsfehler korrigieren.

In der kreativen Verbindung dieser drei Aspekte zu-
gunsten einer lebendigen Innenstadt werden groB3e
Chancen gesehen. Mit der Realisierung des Radiomu-
seums wird die ansdssige Hochschule in den Stadt-
entwicklungsprozess integriert. Mit der Verbindung
von ,Johann-Schilling-Haus", Stadtkirche, ,Alte
Pfarrhduser” und ,Erich-Loest-Ausstellung” gelingt
eine ldentitatsbildung zugunsten der Innenstadt.
Die Korrektur verkehrsplanerischer Fehler setzt ein
Zeichen, das Stadtbild und den Stadteingang neu zu
gestalten. Insgesamt gelingt auf relativ einfache Art
und Weise ein kreativer Prozess der Stadtentwick-
lung zur Identitatsbildung.
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Museumsberg Mittweida

Einen taglich stark frequentierten und wichtigen Stadteingang in die Alt-
stadt aufzuwerten, die Zusammenarbeit und die AuBenwirkung der Museen
bzw. kulturellen Einrichtungen zu stérken, ist vorrangiges Ziel beim Projekt
LAb in die Mitte" der Stadt Mittweida im Jahr 2011. In Mittweida gibt es un-
mittelbar nebeneinander liegend drei museale Einrichtungen: das Museum
JAlte Pfarrhduser”, das Johannes-Schilling-Haus und die Erich-Loest-Aus-
stellung. Gemeinsam mit der Ev.-Luth. Stadtkirche bilden diese Einrichtun-
gen einen kulturellen Mittelpunkt in der Stadt. Mit dem Johannes-Schilling-
Haus und der Erich-Loest-Ausstellung hat die Stadt Mittweida gleich zwei
Alleinstellungsmerkmale. Ein brachliegendes Grundstiick mit gestalterisch
unbefriedigender Einziunung am Eingang zur Altstadt kann von der Stadt
Mittweida erworben werden. Es besteht somit die Moglichkeit, die Flache neu
zu gestalten und einen reprasentativen Eingang in die Altstadt zu schaffen.
Die Platzgestaltung soll eine inhaltliche Verbindung zu den im nérdlichen
Bereich befindlichen kulturellen Einrichtungen schaffen und diese starker
ins dffentliche Bewusstsein der Biirger und Giste riicken. Eine bestehende
Lagerhalle wird umgenutzt und durch einen eingeschossigen Anbau, der bis
zur StraBe reicht, erweitert. Dieser Gebdudekomplex ist das Bindeglied und
der Auftakt zum ,Museumsberg Mittweida”, in dem auch fiir die anderen,
etwas abseits gelegenen Einrichtungen intensiver geworben werden kann.

Radiomuseum

Die Stadt Mittweida und die Hochschule Mittweida kénnen sich in diesem
Eingangsbereich in die Altstadt gemeinsam présentieren. Der Standort ist
ideal - er liegt am Eingang der zum Markt fiihrenden WeberstraBe (Einkaufs-
straBe) und am Abzweig zu den vorhandenen Museen.

Die Stadt Mittweida und die Hochschule suchen fiir ca. 120 Radios aus den
alten und 45 Geréte aus den neuen Bundesléandern eine Ausstellungsmog-
lichkeit. Erstere wurden der Hochschule mit der Auflage einer Ausstellung
geschenkt.

Mit dem Radiomuseum wird Rundfunk in seinem historischen Umfeld erleb-
bar. Informationen zu den Herstellern der Gerdte ermdglichen den Einstieg
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Blick von der Chemnitzer StraBe - Nachher

WeberstralBle 25

Mit der Radioausstellung und der Ausstellung von bekannten Mittweidaer Absolven-
ten hat die Hochschule Mittweida die Moglichkeit, sich in der Innenstadt starker zu
prasentieren. Die geplante Einrichtung als ,Radiomuseum" ist ein idealer Wegweiser/
Einstieg fiir die musealen Einrichtungen. Die Museumslandschaft von Mittweida wird
weiter erganzt, erweitert und noch attraktiver.

Haus fiir ,Kleine Architekten”

Mittweidaer Kinder bauen ein temporires Haus (Erdgeschoss) in der Bauliicke Weber-
straBe 38/40. Im Vorgriff wird mit den Kindern gemeinsam ein Grundriss entwickelt -
nach dem Thema ,Wie wollen wir leben". Wiahrend eines Wochenendes (z.B. Altstadt-
oder WeberstraBenfest) werden die Rdume ,gebaut” und eingerichtet. Ein aus Seilen
vorher definiertes Raster wird aufgespannt und an diesem Papier oder Stoffwénde
aufgehangen. Die Rdume werden tempordr mit Stiihlen und Tischen mobliert. Die
Kinder prasentieren ihre Wohnung und bewirten die Gaste mit selbst gebackenen
Kuchen.

~vVom Rohmaterial zur fertigen Skulptur*

Beim regelméBigen Bildhauersymposium kann die Entstehung einer Skulptur live er-
lebt werden. Mdglich sind Objekte, die verdndert werden kénnen oder wieder neue
Objekte ergeben. Die Skulpturen stellen den Auftakt und die inhaltliche Verbindung
zum Schilling Haus her und ergénzen den bereits vorhandenen ,Skulpturenweg".

Informationsobjekt ,20 Jahre Stadtsanierung”

.20 Jahre Stadtsanierung” in Mittweida sollen in Form einer Informationsstele ent-
deckt werden. Auf Wiirfeln mit einer GroBe von ca. 15x15 cm sind auf den vier Seiten
eines Wiirfels Informationen enthalten.

EIDA

in die Technikgeschichte. Ebenfalls kdnnen Horspiel-
produktionen der Offentlichkeit vorgefiihrt werden.
Ein Teil der Rdumlichkeiten kann fiir die Stadt mul-
tifunktional fiir wechselnde Sonderausstellungen,
Vortrage und das regelméaBig stattfindende Bildhau-
ersymposium genutzt werden.

Museum

whlte Fl'anhiluwr" L EyvoLuth.

5 Stadtkirche

Erlch-Loest
1 Augsiellung  ~0 \
" S Johannes-Schilling %
= Han »

i Ty 13

| Radiomuseum
(geplant}

i o, fertung
| R S = teingang
T

41



ANERKENNUNGSPREIS

~Wir flachsen”
Kreatives Dorf(er)leben
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Mulda ist eine Gemeinde mit drei Ortsteilen im landschaftlich reizvollen Erzgebirge.
Bereits vor zwei Jahren nahm die Gemeinde mit dem Projekt ,Begegnungshaus der
Generationen (BHG)" erfolgreich an "Ab in die Mitte!" teil und belegte einen 2. Platz.
Heute dient das Haus der breiten Offentlichkeit als deutsch-tschechisches Begeg-
nungszentrum und Veranstaltungszentrum.

Das Wettbewerbsprojekt 2011 befasste sich mit dem Thema ,Wir flachsen" Kreatives

Durch technologischen Fortschritt und die Verwendung neuer
Materialien wie Baumwolle, Hanf und Sisal gerieten das Wis-
sen und die Technologie des Flachsanbaus und dessen Verar-
beitung immer mehr in Vergessenheit. Wir mochten den Men-
schen die Mdglichkeit geben, in das friihere Leben, in welchem
der Flachs sowohl als Faser- als auch Olpflanze eine wichtige
Rolle spielte, einzutauchen. Sie sollen lernen, was es bedeutet
zu ,Flachsen”, wie schwer diese Arbeit war und was es heif3t,
Kleidung aus diesem Material herzustellen. Die Projektgrup-

pe .Flachsmuseum” hat ihre Arbeit bereits aufgenommen und
wird zum Erhalt der alten Handwerkskunst beitragen.

Dorf(er)leben. Es wird von der Idee ,Traditionen des Flachsanbaus" und des Hand- .;r'--"
werks Flachsverarbeitung getragen. Das Projekt entstand und lauft unter Mitwir- Kinder L'l'bt‘ﬂ;
kung ehrenamtlicher Helfer aus dem Dorf und unter Einbeziehung von Zeitzeugen, :
welche den Anbau oder die Verarbeitung von Flachs noch aus einer Zeit kennen, als
dieser ein wichtiger Wirtschaftszweig war.

Mit viel ehrenamtlichem Engagement des Griine Schule gren-
zenlos e.V. soll dieses Projekt in bereits bestehende Projekte in-
tegriert und eingebunden werden, um das kreative Dorfleben
weiter auszubauen und zu gestalten. Das Interesse am kreativen
.Flachsen" ist groB. Viele jungen Menschen haben heute keinen
Bezug mehr zum Thema ,Flachs"

Viele ,Hausler" im Erz-
gebirge lebten von der a
Leineweberei. Als Aus-
gangsmaterial diente
der gesponnene Flachs.

Im Erzgebirge erlangte e \
der Flachs eine hohe wirtschaftliche Bedeutung. Im sdchsi- = ; i
schen Erzgebirge haben der Flachsanbau und die Verarbei- W 3
tung eine lange Tradition. Die Flachsverarbeitung war die — -
Existenzgrundlage ganzer Landstriche. Schon nach der An- Tl B G L=
siedlung der Bauern im 12. Jahrhundert wurde es notwendig, [ 1
fir Kleidung Flachs zu spinnen und zu weben. ® % 8 | riars
| S - RARRE 111177 v o -
Im Mittelpunkt dieses Projektes steht ein tiber 200 Jahre altes g hal i) | ! !;1 oy " ) Sie wissen wenig liber den Anbau, das Handwerk,
Hauslerhaus im Ortsteil Zethau. Dieses denkmalgeschiitzte P e oo ,.fLr die Verarbeitung und Leben in dieser Zeit. Hier

kdnnen Sie lernen wie Flachs angebaut und ver-
arbeitet wird, bis hin zur Leineweberei. Deshalb ist
ein Besuch des Projektes im Ortsteil Zethau auch
touristisch ein Magnet. Es gibt authentisch Einbli-
cke in das damalige und heutige Dorfleben.

Gebaude soll Zentrum eines erlebbaren Flachsmuseums sein,
ein Museum zum Anfassen. Hier sollen die Besucher expe-
rimentieren und selber aktiv werden. Von hier aus werden
die alten Traditionen des Flachsanbaus und der Verarbeitung
wieder in das bestehende Dorfleben eingebunden.

Flachsen 3
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SCHWARZENBERG

ANERKENNUNGSPREISI

Kreativ in einer Tour!
Kreativ in einer Spur!
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“Kreativ in einer Tour! Kreativ in einer Spur"

Kreativrunde April 2011

Kreative Képfe 2011

Um das Motto des Jahres 2011 mit Leben zu erfiillen, setzte die Stadt-
verwaltung Schwarzenberg ganz gezielt auf eine Zusammensetzung von
kreativen, interessierten Schwarzenbergern, die gemeinsam Ideen und Vi-
sionen und so auch neue Formen des Stadtlebens entwickeln sollten. Zu
mehreren groBen und kleinen Runden trafen sich Vertreter des Stadtmar-
ketings, der Wirtschaft, aus Schulen und anderen Einrichtungen, um die
.kreativen Kopfe" zusammenzustecken.

Gleich in der ersten Runde entstand eine tolle Idee. Josephine Voigt als
Vertreterin der Jugend schlug eine Schiilerbefragung vor. Mit viel Eigen-
initiative und Unterstiitzung der Stadtschule und des Bertolt-Brecht-
Gymnasiums organisierte Josephine die Befragung von 279 Schiilern der
Klassen 8 bis 11. ,Wie gefallt es dir in Schwarzenberg?*, ,Welche Freizeit-

moglichkeiten vermisst du?” und ,Wie sehen deine Zukunftsplane aus?" - diese und weitere Fragen wurden gestellt. Das
Ergebnis liberraschte viele und wies den Weg fiir eine gezielte Weiterarbeit am Wettbewerbsprojekt. SchlieBlich sollten die
Wiinsche und Ideen der Jugendlichen einen Platz darin finden.

Ich mach mir die Welt,
wie sie mir gefallt

Es kristallisierten  sich
drei Projektschwerpunkte
heraus: das alte Bahn-
hofsgebdude in Schwar-
zenberg, der ehemalige
Wochenmarkt in Bahn-
hofsndhe und die Fliche
am Bahnhofsberg, auf der
bis vor kurzem noch das
Gebiude BahnhofstraBe
9 stand. Es entwickelten
sich Ideen fiir ein Haus
als Anlaufstelle fiir kunst-

Kreativrunde April 2011

und musikbegeisterte Jugendliche, aber auch mit Bezug zu Schwarzenbergs Ge-
schichte. Das alte Bahnhofsgebdude wird perspektivisch ein Treff-, Arbeits- und
Kreativplatz - ein Haus, in dem erfahrene und junge Kiinstler ihre Werke aus-
stellen, Schiiler- & Jungendbands eine ZugBUHNE finden und Firmen der Region
Biirordume nutzen. Wie wére zusatzlich noch ein Stadtstrand mit Flachen fiir eine
Skateranlage und Beachvolleyballplatz? Eine gute Idee, die sich hervorragend im
Bereich des alten Wochenmarktes ansiedeln ldsst und die Ansdtze der Schiilerbe-
fragung direkt aufgreift.

Der dritte Projektteil umfasst die Nachnutzung der Flache am Bahnhofsberg mit
einem kindgerechten Erlebnisbereich. GroBe Uberschriften waren schnell gefun-
den. Auch hier spielt die Geschichte Schwarzenbergs eine Rolle: Der Drache, der
einst sein Unwesen trieb - seine Spuren werden bald wieder an der einen oder an-
deren Stelle zu finden sein! Verbunden werden die Teilprojekte mit Drachenspuren

auf dem neuen Drachenweg. Extra

maBstabsgetreue(!) DrachenfiiBe

DrachenfuB3 wurden angefertigt und als Basis
sindbiilr = fiir MaBe und Aussehen mdglicher
E = < FuBspuren verwendet. Der Weg,

TTYRANNASAURDS REF
e ——————1

oder besser die Spur von Drachen-
fiBen sowie knapp 2 Meter groBe
Holzdrachen, laden zukinftig zum
Bummeln und Entdecken ein und
fiihren Besucher und Einheimische
vom Bahnhof in das Herz Schwar-
zenbergs - die Altstadt.

= A=

Piccolo 2007

Eine zweite Schiilerbefragung im Rahmen der Projekterarbeitung fiihrte
dazu, dass ein konkreter Namen fiir den Gesamtkomplex des Stadtstran-
des gefunden wurde. Unter dem Namen SKATE2BEACH, vereinen sich
perspektivisch Skater-Park und Stadt-Strand. Besondere jahrliche Events
mit thematischem Bezug ergdnzen die investiven MaBnahmen und machen
das Projekt einer breiten Offentlichkeit zuganglich. Der Schwarzenberger
Kinstler Ralf Alex Fichtner visualisierte und konkretisiert mit seiner Hand-
schrift alle kreativen Ideen und erfiillt sie damit heute schon mit Leben.
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STOLLBERG

Schlachthof -
Band House and more

Das Konzept zielt auf den Erhalt industrieller Bau-
substanz, die anderenorts eventuell dem Abriss zum
Opfer fallen wiirde. Die vorwiegend jungen Akteure
werden von Anfang an in den Entwicklungsprozess
einbezogen und lber zeitgemaBe Medien akquiriert.
Der Stadt Stollberg gelingt dadurch ein nachhaltiger
Ansatz, der die behutsame Sanierung eines stadt-
bildpragenden Denkmals zum Ziel hat. Gleichzeitig
wird die Anbindung zweier bereits aufgewerteter
Stadtteile an das Stadtzentrum realisiert. Der Fokus
auf jugendliche Akteure zeugt von dem Bestreben,
besonders die jliingeren Stadtbewohner langfristig
an den Standort zu binden.
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Mit ,Band House an more" wird die alte Industriearchitektur unseres ehemaligen Schlachthofes fiir neue, zeitgemaBe,
jugendliche Bediirfnisse gedffnet. Hier besteht die Chance, einen teilweise brachliegenden, jedoch denkmalgeschiitzten
Komplex, der Industriegeschichte und -kultur gleichermaBen reprasentiert, durch Umnutzung inhaltlich wiederzubeleben.
Historische Bausubstanz wird erhalten und schlieBt gleichzeitig eine Liicke in der aktuellen Bediirfnissituation unserer
Jugendlichen.

Obwohl die Gesamtanlage hofartig angelegt ist, unterscheiden sich die einzelnen Baukdrper stark. Dadurch tberrascht
das Innenleben hinter den roten Ziegelmauern dann auch mit sehr unterschiedlichen Raumhéhen und -gréBen. Vom
Industriehallen-Gefihl bis hin zur Turm-Bar oder gemiitlicher Lounge ist dort Vieles vorstellbar... und all das passt perfekt
zu den Planen Jungendlicher, dort eine Musikwerkstatt mit Proben- und Konzertraumen, verschiedenen Treffpunkten
und weiterflihrend auch Shop’s bzw. Werkstatten entstehen zu lassen. Durch die Gliederung des Gesamtkomplexes ist es
moglich, die Umsetzung ,step by step” anzugehen. Die zukiinftigen Nutzer entwickelten das Projekt von Anfang an mit,
denn eigenverantwortliches Engagement der Jugendlichen und ihre kreativen Losungsansitze soll unterstiitzt werden.
So entsteht ein tragfahiges Netzwerk fiir ,Band House and more". Junge Menschen sollen ermutigt werden, selbst auch
organisatorisch-unternehmerisch tétig zu sein, sich in planerische Prozesse hineinzudenken, sie mitzugestalten und damit
in der Umsetzung des Projektes komplett integriert zu sein.

Weil der Innenhof der Anlage auch jetzt schon nutzbar ist, konnte mit tiberschaubarem Mitteleinsatz schon im Sommer
2011 die erste Veranstaltung platziert werden. Durch den gut besuchten und gelobten Band-Contest gab es bereits erste
Werbeeffekte - auch in Hinsicht auf den zukiinftigen Bedarf an Mit-Organisatoren und vor allem Mit-Tatern.

Band-Contest

Das zahlte sich bei der Vorbereitung der
nachsten Aktion unmittelbar aus: 40 junge
Leute engagierten sich mit ,Muskelhypothek”
bei der Schaffung der wichtigsten baulichen
und organisatorischen Voraussetzungen fiir
eine Silvester-Party. 400 Besucher machten
sich ein Bild vom Gedeihen des Projektes.
Uber bereits vorhandene Kooperationen z.B.
mit ortsansissigen Vereinen, Stadtvertretern,
Jugendlichen und anderen Beteiligten haben
wir die Basis fiir das Projekt gesichert.

Schlachthof-Logo

Das ,Band House and more" - Projekt férdert die Entstehung von Netzwerken (z.B. second-hand-Shop, Biete-Suche-Borse
fiir Musik- und Kiinstlerbedarf), bietet Plattformen fiir Kleinkunst oder groBere Events (Kiinstlerateliers, Band-Probenriu-
me, Konzertsaal, Bar, Turm) und berufliche start-up-Projekte (Gemeinschaftsbiiro, Shop fiir Musiker- und Kiinstlerbedarf).
Das Projekt entwickelt sich nach den Bedirfnissen der Jugendlichen weiter und bleibt so flexibel gestaltbar.

Neues dazu unter: www.facebook.com/schlachthof-stollberg

Geplante Projekte
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STREHLA

Strehla: Strehla natiirlich sinnvoll

.Natur als Geschenk fir die Stadt”

Die Jury hat Strehla aus zwei Griinden eine Anerken-
nung ausgesprochen. Zum Einen ist Strehla ein Pro-
jekt der Partizipation der Bilirgerinnen und Blrger
flr ihre Stadt. Die Initiative eines Naturrundweges
durch den Schlosspark und angrenzende Naturge-
biete zu flihren, ruht auf einer breiten Basis. Dies
allein spricht bereits dafir, dass das Projekt Erfolg
haben sollte. Die weitreichende Identifikation, die
in der breiten Beteiligung sichtbar wird, ist von der
Jury sehr positiv bewertet worden. Zum anderen
zahlt, dass eine Naturparkanlage in aller Regel als
positiver Bestandteil fiir eine Stadt von nicht zu un-
terschatzender Bedeutung ist. Natur in Verbindung
mit stddtischen Raumen zu bringen, ist ein zentraler
Aspekt, um die Lebensqualitat in unserer Stadten zu
erhalten oder auch wieder zu gewinnen.
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In der schnelllebigen Zeit soll dem Strehlaer und den Géste der Stadt die
Mdoglichkeit geboten werden, einen Ausgleich zum hektischen, lauten und
schnellen Leben zu finden. Der Ort, welcher fiir das diesjdhrige Projekt
ausgewahlt wurde, bietet Ruhe und die Beschaftigung mit urspriinglichen
Dingen wie der Natur selbst. Im Park hat man die Mdglichkeit die Stille zu
genieBen, dem Gezwitscher der Vogel oder dem Wasserrauschen zuzuho-
ren. Dabei kann man seinen Gedanken freien Lauf lassen und Phantasie
und Kreativitdt wie bspw. flir Spiele im Park entwickeln. Das Projekt baut

Strehla, natiirlich sinnvoll

Das griine Herz von Strehla mit allen Sinnen
erleben — Der Naturerlebnisweg
Das Ziel ist die Idee!

Den Einwohnern sowie Gasten der Stadt soll ermdglicht werden, die vorhandenen
Ressourcen der Stadt zur Freizeitgestaltung zu nutzen. Gleichzeitig sollen sie dabei auf vorhandene Konzepte auf, insbesondere die Entwicklung der Stadt
die Mdglichkeit haben, Natur, Umwelt und das eigene Korperbefinden zu erleben Lag.eplanskizze Strehla und die Interessen ihrer Biirger zu stiitzen und orientiert sich am
und sich wohl zu fiihlen. zukiinftigen Leitlinienkonzept der Stadt. Das Projekt wird mit Hilfe des ho-
hen Biirgerengagements durchgefiihrt. Die Weiterentwicklung der Stadt
Strehla zielt auf wirtschaftliche Verbesserungen in den Bereichen Gewerbe,
Handel, Gastronomie, Freizeit und Tourismus ab. Zudem ist die Férderung

Ein Rundweg, bei dem die Schulung und Einsatz aller Sinne mdglich ist, soll das Bewegungsempfinden sowie den Natur-
und Umweltschutz fordern. Ebenso vermittelt wird Wissen und Interessantes liber die Stadtgeschichte und die Natur. Der
Rundweg ist ideal gelegen, um die fantastische Parkanlage sowie das Strehlaer SchloB mit seinem Renaissancegarten ken-
nen zu lernen und zu nutzen. Da der Park mehrere Zugangsmdglichkeiten hat, lassen sich von diesem die schonsten Platze
von Strehla wie das SchloB, der Kleintiergarten, das Erlebnisbad oder auch die Nordséchsische Elbaue (Vogelschutzgebiet
Europa) erreichen.

des Wohlfiihlens und die Férderung der Lebensqualitit in der Stadt Haupt- Sitzung ,Ab in die Mitte!"
anliegen, um einen Wegzug junger Leute zu verhindern und den Zuzug von
Auswartigen zu fordern.

‘If;ﬂamfrm T THTa - ¢ .' Der Park wird bislang als Spazier- und

Wanderweg oder auch als Abkiirzung
zwischen Elbweg und Stadtmitte ge-
nutzt. Mit seinem historischen Bezug
zur Stadt- und Schlossgeschichte
bietet er daher vielfdltige Ansatz-
moglichkeiten, um den Besucher zum
ldngeren Aufenthalt im Park zu be-
wegen, in dem man interessante An-
satzpunkte schafft und Gelegenheit
bietet, vorhandene Erlebniselemente
selbst auszuprobieren. Im Park bietet
sich die Maoglichkeit zur Wahrneh-
mung der Sinneseindriicke und Be-
wegungsempfindungen zu schulen,
die Umwelt und Natur intensiver zu
erleben und zu beobachten.

Die historische Parkanlage in Strehla wurde bereits zum
Teil mit der Erschaffung von Sichtachsen aufgewertet,
welche durch das Netzwerk ,Sachsische Parktrdume" ent-
stand. Der Rundweg ist auf einigen Teiltstrecken einge-
bunden in die Entdeckertour ,Roter Faden", welche mit
seinen zwei Routen quer durch die Stadt fiihrt. Mit dem
Projekt ,Roter Faden” nahm die Stadt Strehla im Jahr 2007
bei ,Ab in die Mitte!" teil.

Das Projekt wird die Stadt weiter fiir die Einheimischen
und den Tourismus attraktiver machen. Den Einwohnern
von Strehla und dessen Ortsteilen sowie den Gésten soll
die Moglichkeit gegeben werden, die Stadt und ihre Um-
gebung besser kennen zu lernen.
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PULSSCHLAG UND H(ERZ)TONE - DIE STADT LEBT!
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PULSSCHLAG und H(ERZ)-TONE
Die Stqflt lebt!
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Die Hauptziele der Stadt sind die Innenstadt zu vitalisieren durch die Ver-
besserung des Branchenmix im innerstddtischen Einzelhandel, die Optimierung des duBeren
Erscheinungsbildes der Innenstadt sowie die Belebung des Zentrums durch einen Angebotsmix
aus Handel, Gastronomie und Kultur. Geplant ist die Umsetzung von Aktivitdten wie: Ansiedlung
attraktiver Ldden durch Wettbewerb, Zwischennutzungen in Leerstdnden und Veranstaltungskon-
zepte um gemeinsam die Stadt zu erleben.

THEATERGENUSS AM LAUFENDEN BAND

REATIVES STADT (ER)LEBEN

M | Theatergenuss am laufenden Band ! / ’
. ) Mit dem Untertitel
Auerboch/Vogtl 2011 *\'/ .Theatergenuss am laufenden Band !
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Die Stadt plant einen ,fahrenden Gehweq" Dieses Forderband dient der Neugestaltung
der FuBgdngerzone, zur Aufwertung der HaupteinkaufsstraBBe und zur Steigerung der Einkaufs-
attraktivitdt. Die Beférderung verlduft Gber einen Anstieg und der Kunde gelangt mobil zu den
einzelnen Geschaften. Diese Art der Gehwegaufwertung soll vor allem das Einkaufen fiir benach-
teiligte Personengruppen erleichtern und den Tourismus der Stadt beleben. Gleichzeitig wird eine
Sanierung des Schlossareals erfolgen, sodass dieser als neuer Standort fiir das zukiinftige Kultur-
angebot fungiert.
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BORNA OFFNET SICH ...

it
Die aktive Burgerschi

Bornaffnet Herzen

Borna éffnet Objektiye

Bornasfinet Biicher
"

Crofie Keeirstast Sovma STED

Die Revitalisierung einer Magistrale setzt die Stadt Borna durch Eréffnung neuer 6ffentlicher
Pldtze und Vermietung des stddtischen Kaufhauses um. Dabei ist die Ansiedlung verschiedener
Einzelhdndler in dem ehemaligen Mdobelhaus eine erste MaBnahme zur Angebotserweiterung der
EinkaufsstraBe. Des Weiteren ist die Gestaltung dffentlicher Plitze in der Ndhe zum Kaufhaus als
Kommunikations- und Veranstaltungsort zusammen mit einer Biirgerbeteiligung in Planung.

COLDITZ

BLUHENDE CITY
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Die Stadt Colditz aktiviert alle 26 Ortsteile zur gemeinsamen Bepflanzung des Marktplatzes. Mit-
tels einer neuen Altstadtbeleuchtung soll der Markt auch fir die Abendstunden attraktiver wirken
und die Bepflanzungen hervorheben. Die Stadt mdéchte dadurch das Wohn- und Geschdftsumfeld
verbessern.
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INNERE NEUSTADT - AUF DEN WEG!
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Innere Neustadt — Auf den Weg! w é%
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Die Stadt Dresden verfolgt die Attraktivitdtssteigerung des Barockviertels als einen Bestandteil der
Dresdener Innenstadt. Besucher und Einwohner sollen anhand diverser Stadtgestaltungsmerkma-
le in die Neustddter Innenstadt geleitet werden. Stadtteil-Homepage und Leitsysteme auf Kultur-
angeboten werden ebenfalls eingesetzt, um die Kundenfrequenz in den HauptstraBen zu erhbéhen
und mittels dieses Projektes werden Schnittstellen fiir Tourismus, Stadtteilkultur, Wohnen und
Gewerbe geschaffen.

VOM PARKPLATZ ZUM MARKTPLATZ

REIBERG

Die Stadt Freiberg plant
den Bau eines Parkhau-
ses in Angrenzung an den
in der Altstadt liegenden
Obermarkt. Dadurch soll
die zentrale Erreichbar-
keit mit dem Automobil
und die damit verbundene
Attraktivitdt der Altstadt
erhoht werden. Die anlie-
genden Gewerbetreiben-
den und Blirger erhalten
die Mdglichkeit, die bishe-
rigen Parkfldchen als neu-
en Marktplatz zu nutzen
und zu gestalten.
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ENTDECKE DIE ECKE!

MACHT DIE ECHE MUSIR,
;?’ TRNZT DAS QUARTIER

B5 LERE DIE ECHE!

AUP DIE SPITZE TREIREN

ECHEN. PEST!

En
chmuddel
wird zum Superstarl

Die Stadt

widmet sich den denkmalgeschiitzten Eckgebduden seiner Stadt. Die unsanierten
Griinderzeithduser sollen anhand von verschiedenen zu entwickelten Konzepten und Veranstal-
tungen neu genutzt und saniert werden. Die Stadt legt groBen Wert auf die Umnutzung der groB-
tenteils leerstehenden Geschdftsrdume und die Neugestaltung der Eckhduser zur Aufwertung des
historischen Innenstadtbilds.

KULTUR ERLEBEN

Seit 2010 setzt sich die Stadt zunehmend mit dem Thema StraBBenkunst auseinander. Nun
mdochte die Stadt die entwickelten Kunstelemente als Anlass und Programmpunkt verschiedener
Kulturangebote nutzen. In diesem Prozess erhalten Kiinstler jeweiliger Art die Mdglichkeit sich zu
beteiligen. Dadurch wird die Attraktivitdt der Stadt gesteigert und der Tourismus belebt.
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HOHNSTEIN OHNSTEINER KASPER - EINFALLSREICH - CLEVER - KREATIV

= kaspermomaik am leerstehenden
Bapdenkmal Chrismitie

'

AT

Honnstein

Hohnsteiner Kasper

einfallsreich - clever - kreativ

Die  Stadt  Hohnstein
maochte lhre traditionsrei-
chen Handspielpuppen in
das Stadtbild integrieren
und ihr Alleinstellungs-
merkmal vermarkten. Die
Stadt plant die Sanierung
und Eréffnung eines Pup-
penspielhauses und meh-
rere Puppenspielfestivals.
Ebenfalls soll der Hohn-
steiner  Kasper hervor-
gehoben werden, indem
Biicher, Kalender, Souve-
nirs, Schnitzarbeiten am
Stadteingang und Gerich-
te speziell auf den Kasper
abgestimmt werden. Des
Weiteren werden Hduser-
fassaden mit bunter Fas-
sadengestaltung versehen
und eine Stelle zum neuen
Puppenspieler von Hohn-
stein ausgeschrieben.

NACHBARSCHAFTSBUHNE ALTE SALZSTRASSE 64

Wettbewerbsbeitrag Stadt Leipzig Wettbewerbsbeitrag Stadt Leipzig
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) Die Projektidee @) scle @ sportrale @) Tearim 1) Skate-Parcourskate-Hall

Die Stadt eipzig beabsichtigt in dem Stadtteil Griinau die Umgestaltung einer Abrissfliche zu
einem offentlichen Raum fiir die angrenzenden Bewohner. Der neu entstehende Kommunikations-
ort dient der gemeinschaftlichen Nutzung aller Generationen und soll das Gemeinschaftsgefiihl in
dem Wohngebiet fordern. Jedoch wird die Flache fir unterschiedliche Nutzergruppen geplant, so
erhalten Schulklassen Kreativpldtze, Senioren Ruhebereiche und Vereine Aktionsfldchen.
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WAS(S)ERLEBEN

#& WAS(S)ELEBEN

‘asser : : ‘asser macht aktiv

bringt Ruhe */ BEWEGEN
ERHOLEN / ey

eﬁm Weg

des Wassers folgen

ERKUNDEN

At » Brweihung der Wasearmpesie auf dem Markt
Was(s)erleben - Woche R e R
Fer ‘ o
LZLIm -Jﬂhr":""tﬂg GE' Flut von 2002 = Sport urd Sgiel mit Wissor (Schwirmimibsad, Kanusonsin)
» Thematscha Stadtiuhrungen ung Wanckerungon

Die Stadt | cisnig verfolgt die Absicht, das Stadtbild in den kommenden Jahren unter die Thematik
Wasser zu stellen. Dabei sollen Wasserspiele und traditionsbedingte Obstelemente die Innenstadt
aufwerten. Weiterhin plant die Stadt verschiedene Aktionen und Veranstaltungen beziiglich des
Wassercharakters ihrer Stadt und als Erinnerung an die Jahrhundertflut 2002.

HORT-DETEKTIVE

JETZT KOMMEN DIE HORT-DETEKTIVE
ZUM EINSATZ:

DIE ORTE FUR DIE STUHLGRUPPEN SIND
ERMITTELT:

"""""

Y - -le
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F :;m, l!—*ﬂ e
www.stadt-lugau.de

,AB IN DIE MITTE! DIE CITY-OFFENSIVE SACHSEN* 5{* 71 STADT LUGAU

Die Stadt | ugou setzt das Thema Kreativitét in Form von verschiedenen Mitmachaktionen um. Die
Biirger, vor allem die jiingere Generation, werden aufgefordert, Stiihle, Tische oder kleine Litfass-
sdulen nach ihren Vorstellungen zu gestalten, die dann an éffentlichen Pldtzen aufgestellt und
genutzt werden. Diese Elemente und Aktionen werden in die Programmpunkte der kommenden
Stadtveranstaltungen eingebunden und sollen die Biirgerbeteiligung stdrken und somit das Stadt-
bild aufwerten.



ZAUBERHAFTE AUGENBLICKE
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Die Stadt Veerane bietet Graffiti-Kiinstlern die Mdglichkeit, deren Kreativitdt in vorgesehenen
Abrisshdusern und leerstehenden Industrieflichen zu verwirklichen. Die Gebdude werden gemein-
schaftlich umgestaltet und durch verschiedene Kiinstler aufgewertet. Jahrlich werden diese Fld-
chen im Rahmen einer Ausstellung gezeigt, bevor der Abriss erfolgt. Fiir manche Industrieflachen
fiihrte diese Aktion wieder zur Revitalisierung der Objekte gefiihrt.

MEISSENS SINGENDE KLINGENDE GASSEN

whe und
Touristen amimiert, in der Stadt
I vErwe e

nimal Tdngpar, Gaukser. Marren und Comsdians
Y unisrhasen pu Yeston Teiisn Cinheesschs
[ Thliche Programss

Die Stadt MeiBen plant eine kulturelle Veranstaltung, die dazu dienen soll, einzelne StraBenlagen
Beachtung zu schenken. Dabei werden StraBBenkiinstler als Leitsysteme an diversen Standpunk-
ten positioniert. Die Einwohner und Touristen werden vom Marktplatz in die betreffenden La-
gen gefiihrt und auf dem Weg durch Musikkinstler, Kabarettisten und Vortrdgen zur Geschichte
von MeiBBen beeindruckt. In den angrenzenden gastronomischen Lokalen finden am Abend Events
statt, sodass die Innenstadt belebt wird.




MITTWEIL MUSEUMSBERG MITTWEIDA +GANS" MUGELN FEIERT FESTE DER MITTE - DIE LANGSTE KAFFEETAFEL SACHSENS /(! 1= |

ENTDECKE
FORMENSPRACHE

»Gans” Miigeln feiert
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Die Stadt Vittweida zeichnet sich durch drei Museen aus, die im Rahmen dieses Projektes mitein- Die Stadt Viigeln richtet in der Innenstadt einen verkehrsberuhigten Bereich ein, um die Einkaufs-
ander verbunden und gemeinsam vermarktet werden. Die Umnutzung einer Lagerhalle dient dazu, attraktivitdt zu steigern. Dabei werden nicht mehr tragfdhige Gebdude zuriickgebaut damit Még-
die inhaltliche Verbindung zwischen den Museen attraktiv fir die Bevdlkerung und Besucher der lichkeiten fiir éffentliche Flichen entstehen, die durch natiirliche Fassadengestaltung, Begriinung
Stadt zu gestalten und auf alle kulturellen Einrichtungen aufmerksam zu machen. Diese Aktion und Stadtmobiliar attraktiv gestaltet werden. Die Planung der ldngsten Kaffeetafel Sachsens zum
wird durch diverse Veranstaltungen mobilisiert und aktiviert. Stadtfest 2012 soll die Stadtidentitdt der Blirger stdrken.
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«WIR FLACHSEN" KREATIVES DORF(ER)LEBEN

e
.Wir flachsen" - Kreatives Dorf(er)leben

Flachs- und Erlebnisdorf Zethau
it

Ol Ceyorensve

»Museum zum Anfassen”
Alte Handwerkstechniken iiben und
anwenden. Fasergewinnung aus
Flachs: Brechen, Hecheln, Spinnen,
Weben, Flechten, Besenbinden

bis hin zum Kochen alter
erzgebirgischer Gerichte werden
Aktivitaten im und um

das kleine Flachsmuseum,

ein 1780 erbautes Hauslerhaus,

in der Dorfmitte Zethaus sein.

¥ Steindig wechseinde Ausstellungen zu
Vergangenheit und Gegenwart des Dorfes,
Vortrage und Diskussionen finden in
diesem Haus einen wiirdigen

| Veranstaltungsort.

Erzgebirgstypische Speisen und Getrinke
nach alten Rezepten werden ausprobiert
und genossen.

Mausik als Valker verbindende Kreativitat
e b Stalemrt hben isische nd mederpicdogogiche et
Beides ist bestens geeignef, kreativ iber alle Sprachbarrieren hinwe, miteinander
2u kommunizieren und Ergebrisse 2u présentieren.

Kreativspielplatz
is € Grinen Schule
e d Muskelkraft, Arbeiten mit Axt, Sage und Schnitzmesser sind bestens =g
i e wie Ballwand, verschiedene Kiefterstrukturen, .
d enim e o
und ist zusatzliche n fir Gaste, insbesondere Kir amili J

Die Gemeinde |Vlulda plant eine Erlebniswelt fiir das Dorf Zethau als einen Dorfmittelpunkt. Da-
bei entstehen verschiedene Einrichtungen, die von Bewohnern aktiv genutzt werden kénnen und
internationale Besucher locken sollen. Im Vordergrund stehen dabei Tierhaltung und Handwerks-
techniken, die gemeinschaftlich auf dem Dorfplatz praktiziert und ausgelibt oder von Schulklas-
sen als Projektausfliige genutzt werden.

WENN ICH KONIG VON NEUSTADT WAR® ...

WENN ICH KONIG VON NEUSTADT WAR'...

AB IN DIE MITTE - KREATIVES STADT [ERILEBEN IN NEUSTADT IN SACHSEN

DAS ALLES UND NOCH VIEL MEHR - WORD ICH MACHEN
WENN ICH KONIG VON NEUSTADT WAR...

Die Aufwertung und Neu-
gestaltung des Marktplat-
zes steht fir die Stadt
Neustadt im Vordergrund.
Die offentlichen Pldtze sol-
len im Rahmen einer Blir-
gerbeteiligung und eines
Wettbewerbes neu gestal-
tet werden. In Planung ist
eine kreative Begriinung
und ansprechende Sitzge-
legenheit, sodass die Fld-
chen fiir alle Generationen
attraktiv wirken und ge-
nutzt werden.

NEUSTADT/ SACHSEN

.
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prasentieren.

LIVE IN CONCERT:

.Tyfoon Inc.*
A e

4 TRASH!
z Abin die Mitte-Tour 2012

Undergroundsound
(Ab-in-die-Mitte-Konzertreihen)

+ | Teamtower (Erlebnispadagogischer Kletterturm)

und nahe der Drei-Feld-Sporthalle. Dieser Boraich ist as Ocderaner Sportwell

rund 500 Meter.

Oederan wird freundlich unterstitzt von:

Die Stadt Ocderan méchte sich als Tourismus-, Einzelhandels- und Kulturstandort etablieren, in-
dem die Stadt die Errichtung einer neuen touristischen Attraktion (Teamtower) und die Entwick-
lung eines Gebdudekomplexes fir Einzelhandel und Parkmaglichkeiten plant. Des Weiteren finden
Veranstaltungen mit Nachwuchsbands statt, die das Kulturangebot der Stadt erweitern und die
Attraktivitdt der Stadt fiir Besucher steigern.

WASSERLEBEN!
\pirll'la
SN

o
ben! (e@®@O)

e OKOLOGIE e LEITSYSTEM

0 BRUNNEN
e

orische
Brunnenanlogen

Stadiffina Feuchibiotope Offene Wassergrben

Die Stadt Firna revitalisiert die Stadt durch die Verwendung und Wiederherstellung ihres Wasser-
versorgungssystems. Die verschiedenen Wasserelemente dienen als Leitsystem durch die weniger
belebten StraBenziige der Altstadt hin zur angrenzenden Elbe. Ein Wasserspielplatz und Brunnen
sollen in das Konzept eingebunden werden. Gemeinsam mit verschiedenen Akteuren der Stadt
werden die einzelnen Elemente kreativ gestaltet.
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ERLEBEN - VERBINDEN - BEGEISTERN ,,DIE PLAUENER SCHLOSSTERRASSEN"
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Die Stadt strebt den Aufbau von Verbindungswegen zwischen Altstadt, Schlossplatz mit
dem Campus, HauptstralBBen im Stadtzentrum und den Tdlern der Stadt an. Dazu erfolgt eine Auf-
wertung der Angebotsqualitit auf den Schlossterrassen hinsichtlich der Aufenthaltsattraktivitit
ftir die Bewohner und Touristen. Um das Stadtzentrum zu beleben, werden historische Wegebe-
ziehungen wiederbelebt und mittels Beleuchtung und Wasser hervorgehoben. Die Treppen und
Schlossterrassen werden behindertengerecht saniert und die 6ffentlichen Pldtze neu gestaltet.
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zﬁ'fsf i 2 in Kadeders

|
machbar ﬁ

maohbar

Miter % Alimesm.

Intermeat: hitpy‘machbar radeberg.com E-mail -'!'-.3£|'|-D:'II'(;5|'3L'.|E"|.'-ETI:_|.CLH'I

MachBar: TEMPORARE ZWISCHENNUTZUNG IN RADEBERG

Die Stadt rich-
tet im Stadtzentrum einen
Ort fir Birgerbeteiligun-
gen und Diskussionsrun-
den ein. Dabei entsteht
in einem leerstehenden
Geschdft in der Stadt eine
gastronomische  Einrich-
tung, die in erster Linie
dazu dient, einen Treff-
punkt fir interessierte
Birger und Vereine fir
einen gemeinsamen Mei-
nungsaustausch zu geben.
In dieser Bar sollen The-
men der aktuellen Stadt-
situation, wie die Beseiti-
gung des innerstdadtischen
Leerstandes oder die Pla-
nung von \eranstaltun-
gen erfolgen und Interes-
sierte animieren, aktiv.am
Stadtleben mitzuwirken.
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EINE INTERAKTIVE STADT

womeone. [0

muimimeoiae. [N RIESA.

Zielgruppen: Riesa global. Ziele: Riesa vernetzt.

jesaer, insbesondere Schiler, Auszubildende, ¥ Aktuelle und bislang ungewohnte An roc ebote oo
Familien und I

Die Umsetzung 2011-2013: e Die Vorteile: Riesa erkunden.
Fiir jeden das Richtige in Riesa. Mit der neuen kostenlosen App.

|'® | WIRTSCHAFT | £ | Tounismus. |2 veRwaLTung
[ s mness | O spomrsmaor = seavice

WIRTSCHAFT

LEBEN IN RIESA . .

TOURISMUS

SPORTSTADT
VERWALTUN
SERVICE . ..

Die Stadt Ficsa entwickelt einen interaktiven Stadtplan. Dieser ermdglicht eine Stadtfiihrung mit
kurzen Informationen zur jeweiligen Sehenswiirdigkeit und gibt zusdtzlich Berichte (ber aktuelle
News hinsichtlich Einzelhandel, Baustellen, Biirgermeinungen, Bereitschaftsdienste und Veran-
staltungen. Diese stadtimagefdrdernde Dienstleistung kann iber zwei Hotspots in der Stadt oder
liber eine Applikation fiir Smartphones abgerufen werden.

KREATIV IN EINER TOUR! KREATIV IN EINER SP SCHWARZENBERG
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Die Stadt Schwarzenberg konzipiert zusammen mit Jugendlichen und Aktiven der Stadt ein ge-
meinschaftlich nutzbares Gebdude am Bahnhof. Dieses bietet Biiro-, Ausstellungs- und Musikréu-
me, die verschiedene Nutzergruppen in einem Objekt verbinden. Die Aufwertung der Innenstadt
erfolgt durch die Entstehung eines Skaterparks und die Verbindung von Drachenelementen in
StraBenziigen und auf neu entstehenden Spielpldtzen.




SCHLACHTHOF - BAND HOUSE AND MORE STREHLA NATURLICH SINNVOLL

Sehlachdof

BAND HOUSE & MORE
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Situation Projektansatz

Der alte Schlachthof befindet sich in einem recht gut frequentier- Es gibtin unserer Stadt vile junge Leute, di Frei-Rsume fi fve
ten Teil unseres Stadtzentrums - zwischen Arztehaus, Einkaufs- Ideen suchen, sig ientie i 7 Platz
mart, Wohngebeten und einem Haltepunkt der ity m b fir saumgreifende" Hobbys suchen. Junge Menschen mit Kipfchen

A,mmw der Griinderzeit” wird seit mehreren Jahren ils M ﬂ:m i e G ﬁ‘mmﬁfk‘" Vumnmn— Die 5 ta dt b ea b -

tatt/Lager genutat bow. it zum Tel leestebend. n den bislang gestatbaren Rahmen. Die Jugendichen werden dabei i hnl!m
ungenutzten Riumen sind unter anderem eine alte Kihimaschine, MaRe selbst gefodert sein. Sie slln it Unfeld igenstindig

e o g et et ok ' o sichtigt die  Umnutzung

dein sein.
Gebiude sind hofarig an “"""‘ "'“""’ "'"‘P"’"" Im Mai 2011 trafen sich Jugendliche, Musihr, Arcitehten und

S immkmmm e Shdtl:‘(mzrvumnixMrbuimtigtvzndiz&ﬁde.snmvﬂlnn EII’}eS Ehema//gen /ndUS—
rume ““M ',‘;"‘I"'F‘" Sclachthofs, das Trnzimmer bis hin zu ru’:-u:n:imm i die verschiedenen inaltichen Vorstellngen. . .

Rl B g triekomplexes. Die beste-
nah erflgen hnnen. durch F her zu veranstalten. Pressegespriche, Fiye, facebooh-Fanseite, e ..

| e ‘ ey i henden Gebdude sollen
zukiinftig als Probe- und
Konzertrdume, Einzelhan-
delsflodchen und Werkstdt-
ten genutzt werden. Die

Jugendlichen werden von

e e T oo Beginn an in den Sanie-
rungsprozess eingebunden Die Stadt plant einen Rundweg durch die Stadt und die angrenzenden Naturgebiete. Auf
und kdnnen kreativ mit- diesem Rundweg werden den Besuchern Informationen zur Stadtgeschichte, zum Natur- und Um-
wirken den Industriecha- weltschutz und Madglichkeiten zur Sinneswahrnehmung geboten. Der Rundweg dient als Leitsys-
rakter der Immobilie zu tem zu den wichtigsten Einrichtungen und éffentlichen Pldtzen und wird mit Naturelementen, die

secownd-hand + Mws«lkﬁzsd\.éiﬂ Bandhaus + Konzertsaal

erhalten. Informationen Gberliefern, ausgestattet.
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Im Rahmen eines PPP-Projektes etabliert die Stadt Verdou das Permakulturprojekt, indem der

Stadtpark revitalisiert wird. Aktive Biirger und Vereine gestalten den Park zusammen mit der Stadt Die Gemeinde /cithain setzt sich fiir die Neugestaltung und Wiederherstellung einer attraktiven
neu, sodass dieser fiir Schulungszwecke und als Tourismusstandort attraktiver wirkt. Die Errich- Teichanlage im Dorf ein. Der Teich soll natiirlich revitalisiert und das angrenzende Gebdude fiir
tung eines Teiches und einer Streuobstwiese sollen die Bewohner und Besucher in den Stadtpark Vereine genutzt werden. Das Haus am Teich dient Ausstellungszwecken und erhdlt ein Ufer fiir
ziehen. Anhand von Informationsstdnden zum Stadtfest und Erntedankfest wird die Bevélkerung Erholungszwecke. Da das Dorf von einer stahlverarbeitenden Industrie geprdagt ist, entsteht ein
fir das Projekt motiviert. neuer Turm am Teich, um das Ausflugsziel anschaulich zu gestalten.
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Architekeur des Liehts
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Flawer mit Power

Die Stadt /ittou schafft einen interaktiven Denkmal- und Kulturpfad, der zur ldentitdtsférderung
der Bewohner dient. Die gestalterische Auseinandersetzung mit Geschichte und Baukultur bringt
eine Verbesserung des touristischen Angebotes, insbesondere auch fiir Touristen des nahegelege-
nen Grenzraumes. Das Projekt steht in Verbindung mit der Neugestaltung des historischen Stadt-
kerns (Marktplatzes) und verbessert das Erscheinungsbild eines kulturellen Angebotes der Stadlt.

Stoff der Gefithle
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JAHRE DANACH

Die Stadt Augustusburg erhielt im Jahr 2010 fiir ihr Projekt zur Wiederbelebung
des Marktbereiches den Sonderpreis der Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen
(TMGS). Er beinhaltet die Erarbeitung eines Marketingkonzeptes und eines Imageflyers
fiir die Stadt. Beides wurde am 19. Oktober 2011 bei einer 6ffentlichen Prasentation der
Biirgermeisterin tibergeben. Das Marketingkonzept enthalt konkrete, umsetzbare Emp-
fehlungen, die im Vorfeld gemeinsam mit der Stadtverwaltung, touristischen Leistungs-
tragern und engagierten Biirgern erarbeitet wurden.

Neben einer Situationsanalyse werden im Konzept Marketingziele und -strategien darge-
stellt. Ein wichtiger Aspekt hierbei war eine klare Festlegung der Zielgruppen, die kiinftig
starker und gezielt beworben werden sollen, um noch mehr Géste zu gewinnen bzw.
deren Aufenthaltsdauer zu verldngern.

Die Umsetzung des Projektes Wiederbelebung des Markbereiches hat bereits begonnen:
Stadthaus:

Der Ausbau wurde gestartet und wird entsprechend der zur Verfligung stehenden fi-
nanziellen Mittel in Jahresscheiben umgesetzt. Die Entkernung und Trockenlegung sind
abgeschlossen, der Rohbau fiir den Anbau (Fahrstuhl) ist erfolgt, die AuBenfassadenge-
staltung ist derzeit in Arbeit.

Marktbelebung:
1. Vier Geschidfte konnten einer neuen Nutzung zugefiihrt werden. Es etablierten sich:

2. In Zusammenarbeit mit Kiinstlern aus der Region und aus Tschechien wurden Objekte
fiir einen Skulpturenweg, der durch die Altstadt fiihrt, geschaffen.

3. Direkt am Markt wurden Pflanzkiibel mit Blutpflaumen aufgestellt.

4. An 30 Hiusern sind Tafeln mit der jeweiligen Hauschronik angebracht.

Anbringen der Huserchronik Fiinf Tafeln folgen in diesem Jahr noch.
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Barengartenweg:

Am Bérengartenweg stehen Hinweis-
tafeln mit Informationen zur Jagd
sowie zwei attraktiv gestaltete Banke,
passend zum Thema Bar.

Vb e i

i




88

JAHRE DANACH

Fliegende Biergdrten
Er flog von Platz zu Platz, in StraBen und Gassen, in verwilderte Stadtgarten, aufs Dach eines Parkhauses und zwischen
alte Wehrmauern. Er flog nur bei trockenem Wetter und das zwang zu Pausen im ,Sommer” 2011. Aber wann immer er
flog, kam er gut an: Der Fliegende Biergarten, Preistrager im ,Ab in die Mitte!-Wettbewerbs 2010" hat gezeigt: Wenn
Verwaltung kreativ und Wirte flexibel sind, gewinnt Gorlitz an Gastlichkeit. Biergirten sind da nur ein anderes Wort fiir
zwanglose, alltdgliche Kommunikation. In Biergdrten verschwinden ,Zdune" zwischen sozialen Schichten und Generatio-

Der Fliegende Biergarten war ersonnen als Starthilfe
flr zogerliche Betreiber und als freundlicher Rippen-
stoB fiir Sesselhocker. Mit Unterstiitzung der ortlichen
Landskron Brauerei standen Biergartenmobel und mo-
bile Schanktechnik gratis bereit. Auf Standgebiihren
im offentlichen Raum wurde verzichtet. Die Werbung
startete mit einem Filmspot, Laien und Schauspie-
ler erwarten das unbekannte Flugobjekt, am Ende die
Stimme Robert Redfords. Hunderte Autofdhnchen
flatterten an sonnigen Wochenenden. Selbst iiber der
Hauptpost wehte dann eine Flagge. ,Biergartenalarm!”
gab's via Email und per SMS aufs Handy. Auf eige-
ner Homepage und Facebook-

Seite wurden die Wochenenderlebnisse kommentiert. Nach 50 Flugtagen, 14 Landepldtzen und ’-ﬁi‘_"

mehr als 10.000 Gasten ist der Erfolg unstrittig. Biergarten ist heute Option jedes Sommerabends. l i’ o L "‘
Bankangestellte, Schlosser, Biologen und BWL-Studenten diskutieren {iber die Erfolgsaussichten :

von Orten, umgewidmet zu Biergdrten. Manche saisonale ,Biergartengriindung” erscheint 2012
denkbar. Der Fliegende Biergarten hat viele neue Freunde fiir offenes Stadtleben gewonnen. Uner-
wartete Platze wurden belebt, Partnerschaften getibt und fiir gute Gegebenheiten Augen gedffnet.

Biergarten

[

JAHRE DANACH

Baumelbank

Holzmichelbank

Migelner Bankenindex

Am Anfang dieser ldee, Themen-Bénke im Stadtzentrum aufzustellen, stand die
.Baumelbank". Solche Banke stehen in einem Hessischen Kurpark, um die Beine
vom miiden Wandern wieder zu beleben. Aufgestellt wurde eine solche vom Mii-
gelner Heimatverein Mogelin auf dem Anger, in der Nahe des Backhauses. Da sie
von den Spaziergdngern gut angenommen worden ist, lag es auf der Hand im
Rahmen des Wettbewerbes ,Ab in die Mitte!" weitere ungewdhnliche Banke auf-
zustellen. In erster Linie sollten es ,Finanz-Banken", wie die Volks-, Post- oder Pri-
vatbank sein. Aber auch Metaphern auf Binke sind gefragt. So die Blumenbank,
die Gartenbank oder die Spielbank. Das regte viele Miigelner zu Uberlegungen an,
sodass mittlerweile Giber 40 Vorschldge eingegangen sind. Handler, Gewerbetrei-
bende und Betriebe ergreifen die Gelegenheit, solche Binke zu Werbezwecken zu
nutzen. Die Orte, wo die Banke stehen, wurden sorgfaltig ausgesucht. Sie sollten
nicht nur als Rastplatz sondern auch als Blickfang dienen - manchmal etwas ab-
seits von bekannten Wegen, um einmal die Stadt aus einer anderen Perspektive
zu sehen. Anderseits sollen durch die gestalteten Bénke triste Orte aufgewertet
werden. 10 Banke konnten schon aufgestellt werden. Weitere folgen im Jahr 2012.
Zu den ersten, die im Frithjahr 2012 aufgestellt werden, gehdrt die ,Miigelner
Zentralbank" Der hier angebrachte Lageplan fiihrt {iber eine ,Bankenleitzahl”, zu
der gewiinschten Bank.

Gartenbank Massagebank
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JAHRE DANACH

[t o= Lichtkonzept

Mit dem Projektbeitrag ,Lichtblicke - Blickwinkel” - dem Wettbewerbsbeitrag der Stadt Schwarzenberg bei ,Ab in die Mit-
te - Die City-Offensive Sachsen” 2010 - setzt Schwarzenberg Teilprojekte zur weiteren Attraktivitatssteigerung, Aufwer-
tung der innerstadtischen Infrastruktur und zur Erh6hung der Aufenthaltsqualitat fiir das Altstadtzentrum um. Einwoh-
ner und Gaste konnen die Innenstadt aus einem anderen ,Blickwinkel” sehen, die Schdonheiten unserer Stadt immer wieder
neu entdecken, auch in den Abendstunden.

Schwarzenbergs Wahrzeichen, Schloss und St. Georgenkirche, erstrahlen Dank neuester Technik des Lichtdesigns. Perfekt in
Szene gesetzt und seit Juni 2011 in neuem Licht, erheben sich die Gebdude sozusagen nachts als Glanzpunkt aus dem Fels.
Grundlage dafiir bildet ein neues Lichtkonzept, welches ein renommiertes Leipziger Architekturbiiro fiir Schwarzenbergs
Wahrzeichen, Kirche und Schloss, erstellt hat. Dabei werden auch verschiedenste Blickbeziehungen im Stadtraum und
sogenannte Lichtachsen beachtet.

Schloss und St. Georgenkirche beleuchten nun 41 moderne Strahler, welche nicht nur liber eine wesentlich bessere Licht-
qualitat verfiigen, sondern auch zu einer Energieeinsparung gegeniiber der alten Beleuchtung beitragen. In einer nidchsten
Arbeitsstufe werden einige Gebdudebereiche wie zum Beispiel der Giebel durch zusitzliche Lichtelemente besonders in
Szene gesetzt.

Talstation in Schwarzenberg
Ein moderner Schragaufzug verbindet den neu gestalteten
Hammerparkplatz mit der historischen Altstadt und dem
Schloss.

Eréffnungsfeier des
Schrigaufzges

Damit ist das ,Ab in die Mitte-Projekt 2010" jedoch noch nicht abgeschlossen. Vorhandenes
noch schéner machen, Gaste zum Bleiben bewegen, neue Impulse setzen - das sind die Ziele
der nachsten Teilprojekte. Neue ,Blickwinkel” sind also auch in Zukunft in Schwarzenberg
garantiert.

JAHRE DANACH

Beleuchtungsprojekt Stadtkirche

Der Stadt Stolpen ist es gelungen, das Projekt zum tberwiegenden Teil in den letzten drei Jahren umzusetzen. Folgende
MaBnahmen wurden dabei realisiert:

Installation eines aktiven Besucherleitsystems Innenstadt - Basaltusstelen (2009)
Installation eines neuen einheitlichen Besucherleitsystems in Stolpen und den Ortsteilen (2010/2011)
Umsetzung Beleuchtungsprojekt Stadtkirche Stolpen - analog der energieeffizienten Beleuchtung Burg

Ebenfalls war im Projekt die Umsetzung eines einheitlichen Beleuchtungskonzeptes fiir die Stadt und Burg vorgesehen.
Fachplaner haben uns allerdings davon abgeraten. Dies wiirde dem allgemeinen Stadtklima eher schaden. Dabei muss
man anmerken, dass im innerstddtischen Bereich bereits eine energieeffiziente Beleuchtung vorhanden ist. Daher wird
die Umsetzung eines Beleuchtungskonzeptes fiir die Innenstadt sicher erst mit einer Sanierung der StraBenbeleuchtung
einhergehen.

Der Burggeist ,Basaltus” hat mittlerweile in vielen Bereichen Einzug gehalten hat.
Zum Beispiel gibt es jetzt
Eine ,Basaltus-Grundschule Stolpen”
Eine Kita ,Stolpner Burggeister”
Einen Basaltuspokal im Gerédteturnen des SV Blau-Gelb Stolpen
Den Slogan ,Stolpen - Burgstadt mit Geist"
Werbematerialien mit dem Basaltus als Motiv
(z. B. Anstecker, Ketten, Likdr, T-Shirts fiir Kita
und Grundschule)

OrtsbegriiBungstafel

Die Idee mit Basaltus aus dem Jahr 2008 hat einen besonderen Effekt ausgeldst,
der dem Wettbewerbscharakter der Nachhaltigkeit von ,Ab in die Mitte! Die City-
Offensive Sachsen" hier eindrucksvoll widerspiegelt.

Die IG Stadtmarketing arbeitet weiterhin aktiv an der Innenstadtbelebung mit.
Aus dem Wettbewerbsprojekt von 2010 - ,Gemeinsam Schritt fir Schritt in die
Mitte" - ist das Teilprojekt ,Historische Speisekarten und Hinweistafeln” teilweise
umgesetzt. Bei den anderen Teilprojekten ,Mobiler Burgspielplatz" und ,Wasser
marsch!" fehlt es noch an der Finanzierung. Sie bleiben aber weiter ,im Blick"
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STATEMENTS SPONSOREN/INITIATOREN

‘&.
1
.“

.29 kreative Beitrage - eigentlich sind alle
Mit dem Motto wird die Kreativitat
ganz besonders herausgefordert.

.Die Stidte sollten

wiirdig, Preistrager zu sein. Wir konnten nur in den jeweiligen Orten versuchen,

S einige auswahlen und trotzdem haben uns die Kreativsten herauszupicken
; - et Ab in die Mitte! Die Clty—.Offen— viele versichert, dass sie weiter und mit diesen zusammen Freirdiume
Die Stadte stehen in einem sive Sachsen" steuert dahin, dass AT
Wettbewerb. sich kreative Képfe zusammen-

Die Kreativitat der Biirgerinnern und
Biirger, der Gewerbevereine und an-
derer Vereine ist wichtig fur die
Identifikation mit der jeweiligen

Sdichsischer Staatsminister

zu erschlieBen."
setzen und in Form eines Wettbe-

werbs Ideen formulieren, die dann
am Ende auch an den Start gehen.
Uberhaupt finde ich ,Ab in die
Mitte!" einen sensationellen
Markus Ulbig Wettbewerb."

Dr. Eddy Donat

Claudia Muntschick
Projektleiter

Freie Architektin und Jurymitglied 2011
Stadt."

.Die Jury war angetan davon, dass
wieder so viele interessante und
kreative Beitrage geliefert worden ‘
sind. Man merkt das Herzblut, dass
viele Verantwortliche in die Projekte
hinein gelegt haben. Es hat viel Freude

bereitet, sich damit q*\
auseinanderzusetzen." ’

Michael Fischer-Art

des Innern Freier Kiinstler

.Es hat mich gefreut, wie von Jahr zu Jahr das
Engagement gestiegen ist und damit die
Kreativitdt und dieser Ideenreichtum. Wenn
man sieht, wie aus einer kleinen ldee eine ganz
groBe Sache wird, die immer weitere Kreise
zieht, wie ein Schneeballsystem dann praktisch
zum Selbstlaufer wird, dann erfillt dies einen
schon etwas mit Stolz und mit Zuversicht,
auch fiir die Zukunft von ,Ab in die Mitte!"

Gunnar Bertram
Vorstandsmitglied der Volksbank
Chemnitz eG und
Juryvorsitzender 2011

I !
.Das Thema Kreativitdt wurde von den Stadten sehr gut angenommen. Der Stadtwettbewerb
hat sich nach unserer Meinung etabliert. Der Initiativkreis nutzte in den letzten Jahren immer
wieder die Gelegenheit in die Stadte hineinzugehen, sich die umgesetzten Projekte
anzuschauen und wir kdnnen ganz stolz dariber sein, wie die Stadte sich in den
vergangenen acht Jahren verandert haben - im positiven Sinne."

Eberhard Gebauer
Leiter Verbandsarbeit der GALERIA Kaufhof
GmbH und Jurymitglied 2011

Rita Fleischer, Leiterin des Organisationsbiiros

aus dem ,Ab in die Mitte!"” Film 2011
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AUS DEN ANDEREN BUNDESLANDERN

Unter dem Motto

" verwandeln”

galt es Chancen zu nutzen und kreative Losungen zu finden

Zwolf nordrhein-westfilische Stadte wurden in diesem Jahr im Rahmen des Landeswettbewerbs ,Ab in die Mitte! Die City-
Offensive NRW" gefordert. Wirtschaftsminister Harry K. Voigtsberger gab am 20. Dezember 2010 die Entscheidung der Jury
bekannt, die aus insgesamt 36 Kommunen die besten Vorhaben zur Aufwertung der Innenstidte ausgewihlt hat. Uber eine
Voll- oder Teilférderung der eingereichten Projektantrdge konnten sich folgende Stidte freuen: Blomberg, Castrop-Rauxel,
Goch, Hamm, lbbenbiiren, Lippstadt, Liinen, Meschede, Paderborn, Rheine, Solingen und Witten.

.Die ausgezeichneten Kon-
zepte zur Stdrkung der
Citys haben die Jury be-
sonders beeindruckt. Aber
auch viele der abgelehnten
Wettbewerbsbeitrage  hat-
ten ein hohes Niveau”, be-
tonte Voigtsberger. Die Jury
hat auBerdem empfohlen,
vier weitere Wettbewerbs-
beitrage der Stiddte Ahlen,
Oberhausen, Ratingen und
Salzkotten im Rahmen der
bereits bestehenden integ-
rierten Handlungskonzepte
zu fordern.

er Eindriicke

g

Zum zwolften Mal waren
die Stadte und Gemein-
den in Nordrhein-Westfalen
aufgerufen, sich am Landes-
wettbewerb ,Ab in die Mitte!
- Die City-Offensive NRW"
zu beteiligen. Das landeswei-
te Motto in diesem Jahr lau-
tet ,INNENhandelnSTADTver-
wandeln”.
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Dampferfahrt, Drachenbootrennen,
Schatzkarte und eine festliche Tafel
anldsslich des 200. Geburtstags einer
Grand Dame waren die besonderen Ak-
tionen, mit denen der Mierendorffkiez
in Berlin-Charlottenburg auf sich auf-
merksam machte. Die Kaiserin Augus-
ta als Namensgeberin der wichtigsten
StraBe im Quartier stand im Mittel-
punkt des Konzepts. Ihre charakterli-
chen Ziige, Durchsetzungsstarke und
Mildtatigkeit, wurden vor Ort kreativ
interpretiert, um den Standort starker
ins Blickfeld zu riicken und das Netz-
werk zu starken.

Mittendrin Berlin! Die Zentren-Initiative"” mit kreativen Aktionen!

Unter dem Motto ,Vielfalt auf den Punkt gebracht” wurden drei Konzepte im zweistufigen Verfahren ausgewahlt:

Global denken, lokal handeln - darunter |3sst sich die Idee des Vereins Erfahre Halensee! fassen. Halensee liegt am west-
lichen Ende des weltbekannten Kurfiirstendamms, der in diesem Jahr sein 125. Jubildum feiert. Um das Einkaufsquartier
attraktiver zu machen, haben die lokalen Handler und Gewerbetreibenden ein professionelles Verleihsystem von Quartiers-
fahrrddern realisiert. Es sind tiber 40 Réder an elf Stationen zur Ausleihe verfligbar. Die Einflihrung wurde mit kreativen
Aktionen rund um das Fahrrad begleitet. Hohepunkte waren hierbei ein Fahrrad-Oper-Air-Kino, ein Poetry-Slam und
andere Veranstaltungen mit fahrradelnder Stromversorgung.

Fahrradelnde Stromversorgung fiir Aktion

¥ ¥

So sieht die Klangwelle aus:
Visualisierung fiir Passanten unter einem Lautsprecher

Der Mathematiker August Leopold Crelle war ausschlaggebend: Aus
den Buchstaben seines Namens ,Crelle” und den ersten 400 Kom-
mastellen der Zahl J] entwickelte der Berliner Klangkiinstler Heinz
Weber eine 15-miniitige Klanginstallation fiir Chorstimmen. Am
kleinen Einkaufsstandort CrellestraBe in Berlin-Schéneberg ist diese
nun jeden Abend fiir ein halbes Jahr als Klangwelle zu erleben. Dazu
wurden Lautsprecher an den umliegenden Hausern installiert. Mit
dem Museum der unerhoérten Dinge und den individuellen Angebo-
ten in Handel und Gastronomie gibt es nun eine weitere Attraktion.
www.mittendrin-berlin.de

Kaiserin Augusta
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AUS DEN ANDEREN BUNDESLANDERN

In diesem Jahr haben 17 Kommunen und 10 private Initiativen die Chance genutzt und Projektideen eingereicht. Hessens
Wirtschaftsminister Dieter Posch gab in Wetzlar die Entscheidung der Jury bekannt und nahm die Preisverleihung vor. Mit
Fordergeldern in Hohe von insgesamt 160.300 Euro wurden Projekte gefdrdert, die zur Vitalisierung der hessischen Innen-

stadte beitragen und sich durch besonderes biirgerschaftliches Engagement auszeichnen.

Hessen Biedenkopf knjtting.

Zum neunten Mal war der
Landeswettbewerb ,Ab in die
Mitte!" in Hessen an den Start
gegangen. Der Erfolg gibt der
Kampagne recht. Das Erfolgs-
rezept ist so einfach wie liber-
zeugend: Gemeinsam kann man
viel erreichen! Das Netzwerk aus
Staat und Wirtschaft, aus Kom-
munen und privaten Initiativen
hat sich in den vergangenen
neun Jahren zu einer starken
Mannschaft entwickelt. Mit
Teamgeist und auBergewdhnli-
chem Engagement setzen sich
die Initiatoren und die Men-
schen in den Kommunen fiir
ihre Innenstadte ein.

7 Kommunen und 6 private Initiativen
gehoren zu den Landessiegern von ,Ab
in die Mitte!" 2011. Die Fordergelder ge-
hen an folgende kommunale und private
Preistrager: Bad Camberg, Bad Sooden-
Allendorf, Friedberg, Niddatal, Offen-
bach, Solms, Spangenberg, Biedenkopf
| St. Elisabeth Verein eV. Marburg, Ge-
meindeniitzliche Genossenschaft Felsberg
(Ge Ge Fe e.G.), GieBen Marketing GmbH,
KiR Kunst in Rodermark e.V., AZ Roder-
mark e.V., KOMPASS-Umweltberatung e.
V. in Viernheim und an die Fremdenver-
kehrs-Marketing in Weilburg an der Lahn.

Preisverleihung in Wetzlar

Kinderapfeltag
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AUS DEN ANDEREN BUNDESLANDERN

Niedersachsens Wirtschaftsminister J6rg Bode konnte im Dezember 2010 in Bad Miinder neun Projekte im Rahmen des ,Ab
in die Mitte!"-Wettbewerbs 2011 auszeichnen. Ein Fordergeld zur Umsetzung ihrer Projekte erhielten Emden, Hildesheim,
Lichow, Liineburg, Osterholz-Scharmbeck, Peine und Seesen sowie die interkommunalen Zusammenschliisse von Norden-
ham und Brake bzw. Dannenberg, Hitzacker, Damnatz, Géhrde, Gusborn, Jameln, Karwitz, Langendorf, Neu Darchau und
Zernien.

Wir mdchten mit der City-Offensive die Unverwechselbarkeit und das urbane Leben in den Zentren mit der Vielfalt aus
Einzelhandel, Dienstleistungen, Wohnen, Gastronomie und Kultur starken”, betonte Bode bei der Preisverleihung.

="
2011 wurde der Wettbewerb ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Niedersachsen" zum neunten Mal durchgefiihrt. Wie in Osterholz Scharmbeck Kaffeeklatsch
den Vorjahren stellte das Land Niedersachsen 400.000 Euro Fordermittel zur Verfligung. Einer unabhdngigen Jury oblag
die - angesichts zahlreicher ambitionierter Antrage - schwierige Aufgabe der Preistrager-Auswahl.

Niedersachsen Liineburg

Zum zehnjahrigen Bestehen geht die City-Offensive in Niedersachsen erstmals mit einem Motto an den Start: ,Wege und
Platze des Handel(n)s" lautet das Leitthema fiir die Kommunen.

Niedersachsen Liineburg
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AUF DEM WEG ZUM ERFOLG

Der sdchsische Wettbewerb fordert nachhaltige Projekte. Keine Stadt baut sich aber eine Oper nur fiir ein Wettbewerbsthema ,Alles singt! Wir
drehen den SpieB3 oft um und priifen, welches mittelfristige Vorhaben unserer Stadt liegt nahe am Jahresthema. Dazu spielen wir auch mit
dem Thema. Bei ,Prima Stadt Klima' fiihrte das etwa zur Gedankenkette ,Klima - Wasser - Stadtbrunnen - Wasserspiel - Flussufer! Da war es
nur ein kleiner Schritt zum sanierungsbeddirftigen Kunstbrunnen und einem geplanten Spielplatz, der aus Kostengriinden nur einen eingebil-
deten Wasserlauf erhalten sollte... Der Blick in den stddtischen Investitionsplan vergréBert die Chance auf Realisierung.

Die beste Projektidee finden sie nicht per Umfrage. Im entscheidenden Moment entspringt die ziindende Idee einem einzelnen Kopf. Aber dies
ist ein Aufflammen, wie das beim Feuermachen der Ureinwohner. Zuvor quirlt der Indianer lange einen Hartholzstab auf weichem Grund. Rei-
bung erzeugt Wdrme. Eine ziindende Idee braucht die phantasievolle Gruppe, die ein ,aufgeheizte Atmosphdre' schafft, Assoziationen gibt und
Varianten durchspielt. Wichtig sind Regeln, jedoch nicht Harmonie im Team. Unter ,eingeschworenen Kumpels' kommen sie zu Schnapsideen.
Nur Verschiedenheit garantiert wirkliche neue Losungen. Neben den aktuellen Vorhaben und dem Thema belebt ein dritter Punkt die Phantasie:
der konkrete Ort. 2004 stand der Gérlitzer Bahnhof im Mittelpunkt. Wenn sie das stattliche Gebdude betreten inspiriert das: Die prunkvolle
Halle, die verblichene MITROPA, Koffer-Tunnel, Bahnsteige, die (iberzdhlig geworden sind...Lassen sie diese, ihre Orte auf sich wirken! Treffen
sie sich dort, nicht im Biro der Verwaltung!

Nattirlich gibt es einige Stammspieler. 2011 haben wir nach zwei Startrunden und ersten Ideenansétzen den Kreis erweitert. Jeder im Team
brachte zwei unbekannte, ihm phantasievoll erscheinende Leute mit. Dann waren wir zwélf. Kurze Treffs und Zwischenzeiten zum Nachden-
ken haben sich bewdhrt. In dieser Phase (Brainstorming) missen sie alle Bedenkentrdger, Sicherheits-Fetischisten und Skeptiker aussperren.
Auch die Verantwortlichen weihen sie erst ein, wenn das Projekt Profil gewinnt. Nicht friiher aber auch nicht spédter! Der Porzellanhdndler liest
ungern in der Zeitung, dass sie ein Elefanten-Shopping planen.

Indem sie den Skeptikern im ndchsten Schritt das Wort geben. Eine gute Projektidee (berlebt Kritik: Was passiert, wenn weniger Geld zur Ver-
fligung steht, die Genehmigung einer 6ffentlichen Veranstaltung an diesem Ort nicht gegeben wird. Was passiert bei schlechtem Wetter oder
wenn die Werbung nicht tausend sondern nur ein Dutzend Menschen anlockt? Dabei verdndert sich die Idee aber sie wird stabiler. Das skurrile
Gewdchs wird auf eine kompakte Krone zuriickgeschnitten, einer Wuchsform, die Stiirmen standhdlt.

Ein Luxusproblem, das erst in diesem Jahr wieder auftrat. Wir hatten zwischen zwei scheinbar gleich guten Entwdirfen zu wdhlen. Folgende
Fragen entschieden das Duell: Welche steckt der gréBeren Neuigkeitswert? Welche Idee lieBe sich auch ohne Preisgeld verwirklichen? Zieht
dieses Ereignis wirklich viele Mitwirkende / Schaulustige / Besucher an?

Jede Projektidee braucht eine markante Formulierung. Wer das, was er will, nicht in einem knappen Slo-
gan sagen kann oder als Schlagwort benennt, verschenkt viel. Ersinnen sie mindestens ein Dutzend mdg-
licher Titel ihres Wettbewerbsposters und ,stehlen’ sie bei Werbetextern (ohne unzuldssig zu kopieren)!
Sprechen sie die Headline ihres Posters, bis diese locker von den Lippen kommt. Lassen Sie Unbeteiligte
draufschauen und ihr Urteil treffen. Wenn ihr Kind den Slogan ,mitsingt’, ist er gelungen. Konzentrieren
sie sich inhaltlich auf eine zentrale Aktivitdt, die einmalige Attraktion, und stellen sie diese klar nach vorn! Der ,bunte StrauB3 von netten Din-
gen'zieht vielleicht noch beim Schulfest. Den Wettbewerbserfolg holt aber nicht das lange Rauschen, vielmehr der trockene Knall.

Die visuelle Botschaft verleiht der Idee Fliigel. Neben dem ,knackigen' Titel machen Bilder die Phantasie greifbar. Der Poster sollte wirken, als
wdre ihr Projekt bereits passiert. Stilistisch sind sie nahe der Produktwerbung. Bldtter im technisch trockenen Stil eines Stddtebau-Projekts
sind zwar allemal besser als kunterbunte Jahrmarkt-Poster, aber fiittern sie Emotionen! Bieten sie professionellen Grafikdesignern eine Chan-
ce! Oft sind sie auch mit einem erfolgsorientierten Honorar einverstanden. Denn jede qute Grafik hilft nicht nur beim Wettbewerb. Sie ist oft
die Basis des Marketings in der Umsetzung. Unsere Poster sind stets der Stoff, aus dem spdter Flyer, Plakate, eine Homepage oder Fahnen
entstehen. Die Motive prdgen sich in den Képfen vieler ein. So wird das Ende des Wettbewerbs bereits zum Start fiir die Bewerbung. Da ist das
Honorar eines Grafikers gut angelegtes Geld.

Gesetze, Haushaltsnot, Eigentumsrechte und die Schwerkraft kann keine Idee aushebeln. SchlieBen sie zundchst subjektive Befindlichkeiten
aus! Gehen sie auf die verantwortlichen Personen zu, die Gesetzeshiiter, den Kimmerer, den Feuerwehrhauptmann, die Kaufhauschefin oder
die Hauseigentiimerin! Begeistern sie diese Personen, wie toll es wdre wenn... Kontrolleure brauchen das Gefiihl, dass eine schéne Sache ge-
lingt dank ihrer Mithilfe, ihrer Macht, vielleicht sogar ihres GroBmuts. Beim Gérlitzer Draisinenrennen auf StraBenbahngleisen haben wir zwei
Jahre gebraucht. In dieser Zeit kam es zu einem Personalwechsel an der Spitze der Verkehrsgesellschaft. Plétzlich liefen wir offene Tiiren ein
und nach der Siegerehrung war die erste Frage: ,Wann machen wir das néchste Rennen?’

Der sdchsische Wettbewerb hat bewiesen, dass die drei groBen Metropolen eher selten gewinnen. Andererseits bleibt die Kombination von
Event-Ideen mit gréBeren Investitionen anspruchsvoll. Kleinere Orte miissen sich hier auf zwei oder drei jihrlich anstehende Baustellen kon-
zentrieren und genau fiir eins davon eine passende Idee kreieren.

Ja, eine deutschlandweite Kreativ-Werkstatt unter den Bundesidndern, die den Wettbewerb pflegen. Dies sollte kein Laufsteg der Eitelkeiten
sein und keinae verdeckte Eigenwerbung einzelner Stédte, sondern ein Treffen, bei dem Férderer von Innenstadtleben Erfahrungen tauschen.

Keineswegs. Ich habe von unseren Methoden berichtet. Jede Stadt wird so (oder ganz anders) eigene Projektideen finden. Bei ,Ab in die Mitte!’
ist es fast unmdéglich, ,abzukupfern! Die unterschiedlichen Situationen und Méglichkeiten jeder Stadt garantieren Vielfalt und das macht jeden
Beitrag so einzigartig und hdlt den Wettbewerb spannend.

Friedemann DreBler, SB Griinplanung, Stadtplanungs- und Bauordnungsamt Gorlitz
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Wettbewerbsthema
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27.02.2012
Auftaktveranstaltung

Rathaus der Stadt Reichenbach im
Vogtland

Mai 2012
Plakataktion ,Ab in die Mitte!"
Chemnitz, Dresden, Leipzig

31.08.2012
Abgabe Wettbewerbsbeitrige
Leipzig

08.10.2012

Jurysitzung
Novotel Leipzig City

24.10.2012
Abschlussveranstaltung
Congress Center Leipzig
(im Rahmen der euregia)

November 2012

Preisiibergaben vor Ort
Preistragerstadte

Anderungen und Aktualisierungen
der Veranstaltungstermine sind
Jeweils auf der Homepage ersichtlich.
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