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Das gewdhlte Jahresmotto »Prima-Stadt-Klima« beinhaltet
viele Ansdtze, mit dem Thema »zu spielen«. Ein prima Stadt-
klima zu erzeugen, dem Klimawandel Rechnung zu tragen,
die umweltbewusste (Aus-)Nutzung der Energieressourcen
oder einfach nur »gute Atmosphére« in den Zentren der
Stadte unter und mit den Beteiligten zu schaffen, lagen den
Uberlegungen zur Wettbewerbsteilnahme zu Grunde. Die
sdchsischen Kommunen haben es sich jedoch nicht leicht ge-
macht. Fundierte, realisierbare Planungen in hoher Qualitat
sollten es jeweils sein, denn der Wille zur Umsetzung ist meist
von vornherein das erkldrte Ziel. 20 Staddte und Gemeinden
haben sich diese Mal beworben. Schon vor der Entscheidung
Uber die Preistrager wurde versichert, dass fast alle Teilneh-
mer eine Realisierung ihrer Projektideen beabsichtigen.

Diese andere, vielleicht auch »ungewohnte« Verbindung von
Klima, Energie, Umwelt mit Stadt und stadtischem Leben hat
auch zu auBergewohnlichen Projektansatzen und Ideen ge-
fuhrt. Mit Biogas, Licht-, Wind-, Wasserenergie oder durch
die »Griine Lunge« wird das Stadt-Klima férmlich »aufgela-
den«. Natirliche Ressourcen nutzen und damit umweltscho-
nend auch fur und in der Stadt zu handeln stand im Vorder-
grund.

Die Broschiire soll wiederum den gesamten Wettbewerb im
Jahr 2008 dokumentieren. Alle Wettbewerbsbetrdge werden
anhand der eingereichten Projekttafeln mit kurzen Erlaute-
rungen vorgestellt. Die sieben Preistrager stellen ihre Kon-
zepte ausfihrlicher in Text und Bild vor. Da es auch (iber die




Preistrager hinaus viele interessante Projekte gab, erhielten
die anderen Teilnehmer ebenfalls die Moglichkeit, ihre Ideen
ausfuhrlicher zu erldutern. Die Inhalte der Beitrage lieRen sich
in drei Themengruppen gliedern: Energie, Klima und Stadt-
klima. Den eingereichten und entsprechend zugeordneten
Projektbeitrdgen geht jeweils eine Einfiihrung zum Thema
voraus — verfasst von »Professionellen« nicht nur auf ihrem
Gebiet im Sinne des Wortes: Jun.-Prof. Silke Weidner von der
Universitdt Leipzig zum »Stadtklima«, Prof. Jan-C. Bongaerts
und Prof. Jorg Matschullat von der TU Bergakademie Frei-
berg zu den Themen »Energie« bzw. »Klima«.

Mit den Statements der Hauptsponsoren und Initiatoren, der
Koordinatoren und Stadtebetreuer, dem Uberblick tiber den
gesamten Wettbewerbsverlauf und die finanziellen Mittel so-
wie wie jedes Jahr mit dem Blick »iber den Tellerrand« in die
anderen »Ab in die Mitte!l «-Bundesldander Nordrhein-West-
falen, Niedersachsen, Hessen und Berlin soll die Dokumenta-
tion der Wettbewerbsbeitrage nicht nur ergénzt, sondern so
wieder zu einem interessanten Wissens- und Ideenspeicher
fur alle werden, die an der Entwicklung unserer Innenstadte
und Zentren der Gemeinden interessiert sind.

Dass wiederum eine so vielseitige Dokumentation entstehen
konnte, ist den zahlreichen Akteuren aus den Stadten und
Gemeinden, der Sponsoren und Initiatoren sowie vieler, vieler
»Helfer« zu verdanken, die durch Beitrage und ihre Mitarbeit
an der Zusammenstellung und Gestaltung wesentlichen An-
teil daran haben! SchlieBlich ist die Broschire aber nur durch
den flnften Wettbewerb von »Ab in die Mitte! Die City-Of-
fensive Sachsen« selbst erst realisierbar. Insbesondere gilt der
Dank deshalb den Hauptsponsoren, der GALERIA Kaufhof
GmbH, der Karstadt Warenhaus GmbH, der Landesarbeits-
gemeinschaft der Sachsischen Industrie- und Handelskam-
mern, den Sichsischen Volksbanken Raiffeisenbanken, der
Fleischerei Richter GmbH Oederan sowie der Stréer Deut-
sche Stddte Medien GmbH, die sich auch 2008 gemeinsam
mit den Séchsischen Staatsministerien fur Wirtschaft und Ar-

beit sowie des Innern und vielen Institutionen und Verban-
den, engagierten. Sie alle unterstiitzen den Wettbewerb fi-
nanziell, fachlich personell und/oder mit Sachleistungen.

Ob als Nachschlagewerk oder Ideenbringer — wir wiinschen
Ihnen auch und gerade mit dem »fiinften Teil« der Wettbe-
werbsdokumentation zu »Ab in die Mitte! Die City-Offensi-
ve Sachsen« noch mehr »Energie« und »Erleuchtung« fiir ein
gutes Klima in unseren Stadten und Gemeinden.

lhr Organisationsbtiro




Thomas Jurk,
Sédchsischer Staatsminister
fiir Wirtschaft und Arbeit

Sachsens Stadte und Gemeinden beweisen ein
»Prima-Stadt-Klima«

Der Wettbewerb »Ab in die Mitte! Die City-Offensive in
Sachsen« zeigt: Entscheidender als finanzintensive Investiti-
onen ist der gemeinsame Wille, vor Ort etwas zu bewegen.
Mit vereintem Engagement wurden in den vergangenen Jah-
ren fast 200 interessante Ideen entwickelt, die die Stadtent-
wicklung nachhaltig voranbringen. In diesem Jahr sind wei-
tere 20 Projekte hinzugekommen. Besonders erfreulich finde
ich, dass viele Wettbewerbsbeitrage unabhangig vom Erhalt
eines Preises umgesetzt wurden und werden. Allein die Exi-
stenz des Wettbewerbs hat also den Gemeinschaftssinn ge-
férdert und einen Prozess in Gang gesetzt, der die Innenstad-
te attraktiver macht.

Alle Projekte haben dazu beigetragen, Gewerbe, Handel und
Gastronomie zu stdrken. Die Partnerschaft von Politik, Wirt-
schaft und andern gesellschaftlichen Kraften in einer gemein-
samen Initiative hat eine neue Sensibilitat fir innerstadtische
Entwicklungshemmnisse bewirkt. Mein besonderer Dank gilt
auch den Sponsoren, die diese Initiative erm&glicht haben.

Gemeinsam Ideen und kreative Konzepte zu entwickeln und
gemeinsam Projekte umzusetzen, das ist die erfolgreiche
Schliisselstrategie von »Ab in die Mitte! Die City-Offensive
in Sachsen«. Der Wettbewerb eréffnet neue Potentiale, wie
die Lebensraume fiir die Bewohner und ihre Géste verbessert
werden kénnen.



Das Motto des Jahres 2008 »Prima-Stadt-Klima« ist hoch-
aktuell. »Die eigentliche Lebensqualitdt entwickelt sich erst
durch das Zusammenspiel von Mensch und Umwelt«, hieB
es in der Ausschreibung. »Es geht also auch um Zwischen-
rdume und deren Ausgestaltung. So bildet sich oft ein un-
verwechselbares Flair durch die Bewohner und Besucher der
Stadte selbst. Es entwickelt sich eine besondere Atmosphare,
es entsteht ein >Prima-Stadt-Klima«.« Einige Projekte waren
auf die eine oder andere Weise mit dem Einsatz erneuerbarer
Energien verbunden. Aber ebenso viele Projekte entstanden
aus einer kreativen Deutung des diesjahrigen Mottos, so wie
ich es mir gewlinscht hatte.

Mit welcher Begeisterung und welchem Engagement die Pro-
jektpartner in den séchsischen Stadten und Gemeinden agie-
ren, dokumentiert diese Broschiire. Ich wiirde mich freuen,
wenn lhnen die Preistrager Freiberg, Dobeln, Gorlitz, Lugau,
Stolpen, Zeithain und Pfaffroda Mut machen, sich selbst fiir
Ihre Stadt zu engagieren.
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Thomas Jurk,
Sdchsischer Staatsminister flir Wirtschaft und Arbeit



Rudi Purps, Leiter Stand-
ortstrategie/Immobilien
Karstadt Warenhaus GmbH

KARSTADT

Unser Leitspruch »Schéner shoppen in der Stadt« erfillt sich nur, wenn sich der Besucher
wohlfiihlt, wenn er gern in die Stadt kommt. Dazu bedarf es eines guten »Klimas«. Im tber-
tragenen wie im wortlichen Sinn. Denn nicht nur fiir Einkaufserlebnis zu sorgen, sondern auch
aktiv den Klimaschutz voranzutreiben, ist Aufgabe verantwortungsbewusster Einzelhandels-
unternehmen. So ist die Karstadt Warenhaus GmbH seit Jahren aktiv dabei, den Energiebedarf
der Warenh&user zu reduzieren. Dies geschieht durch stromsparende Beleuchtung ebenso wie
durch eine optimierte Klimatisierung der Verkaufsrdume. Und nicht zuletzt profitieren auch
unsere Kunden von diesem Engagement. RegelmaRige Schulungen der Mitarbeiter, Informa-
tionsbroschiiren und vieles mehr helfen dabei, Energie zu sparen und damit dem Klimawandel
Einhalt zu gebieten.

Ein »Prima Stadt-Klima« zeigt sich aber auch im Ensemble interessanter Geschafte, Cafés,
Gaststdtten, Kinos, Bars, erganzt durch »Ruhe-Oasen«, Banke, Bdume, spielendes Wasser,
wo sich das Nutzliche (Einkaufen) mit dem Schénen (GenieRRen, Erholen) verbinden lasst.
Wenn hierflir auch die Stadt eine groBe Verantwortung tragt, vorausschauend zu planen und
zu entwickeln, kann dies jedoch in der zunehmenden Komplexitdt nicht ohne die Akteure
vor Ort selbst geschehen. Handel, Gastronomie, Wirtschaft, Kultur, Institutionen, Verbande
und viele Andere gestalten das Klima also mit. Die treibende Kraft des Klimas ist Energie. So
wie wir unsere Warenhduser mit Energie »aufladen«, um ein angenehmes Klima zu schaf-
fen, sollte dies auch fir die gesamte Stadt gesehen werden. Energie spendet Licht, Wéarme,
Mobilitdt, Stimmung. Sie sorgt fiir pulsierendes Leben in der Stadt. Sie ist jedoch nicht uner-
schopflich. Einer Innenstadt Energie zu geben bleibt damit zentraler Bestandteil hdndlerischer
Aktivitat. Hier ist jedes Unternehmen, aber auch jede andere Institution und letztlich die
Stadt als Ganzes gefordert. Es war sicher ein kihner Schritt, »Ab in die Mitte! Die City-Of-
fensive Sachsen« im Jahr 2008 unter das Motto »Prima-Stadt-Klima« zu stellen und damit
ein ganz anderes »Licht« auf Stadtentwicklung zu werfen. Aber ungewdhnliche Ereignisse
erfordern ungewdhnliche MaBnahmen. So, wie dies in Unternehmen tégliche Praxis ist, flexi-
bel und dem »Klima« entsprechend zu re-
agieren oder besser zu agieren, sollte und
muss dies eine Stadt auch tun. Mit einem
gemeinsamen Engagement vieler, »ener-
giegeladener« Kréfte wie bei »Ab in die
Mitte!l« ist hier viel erreichbar und auch
schon erreicht worden.




Handeln mit gutem Klima

Ein gutes Klima in der Stadt ist fur alle zum Leben und Uber-
leben wichtig. Es sollte in keinem Leitbild oder Masterplan
als wichtiges Thema fehlen. Dazu bedarf es auch keiner
groBen Klima-Gipfel. Ohne ein gutes Klima lassen sich ge-
meinsame Ziele kaum erreichen. Eine Klimaautomatik hier-
fur gibt es in der Stadt allerdings nicht. Alles muss Hand in
Hand und mit viel Uberzeugungsarbeit geschaffen werden.
Gutes Klima schafft eine Stimmung und eine Atmosphére,
die daftir sorgen, dass in der Stadt mehr Hochs als Tiefs das
Sagen haben. Vielféltig sind die Variationsméglichkeiten ei-
ner modernen Klimaanlage: Gute, zeitgemafRe und dezente
Ausstattung der Fugéngerzonen, die Pflege des Bahnhofs
als die erste und Eindruck hinterlassende Visitenkarte am
Platz, architektonisch ansprechende Mérkte und Platze fiir
eine hohe Verweilqualitdt, eindeutige und verstandliche In-
formationssysteme, gut erreichbare Parkmoglichkeiten zur
Vermeidung unnétigen Suchverkehrs, ein wunschlos gliick-
lich machender Branchen- und Geschéftsmix, ein blirgerna-
hes und erschwingliches Kulturangebot, all das sind wichtige
Stellschrauben eines guten Aufenthaltsklimas. Hinzu kom-
men Herzlichkeit und Helligkeit, um das Schone einer Stadt
und ihres Handels ins richtige Licht zu riicken.

Zum »prima Klima« in der Stadt zdhlt auch ein gutes Kli-
ma der Kommunikation. Der gegenseitige Kontakt von Stadt
und Handel und allen, die das Klima einer Stadt mitgestalten
und steuern kénnen, muss von einem Klima des Vertrau-
ens, Verstandnisses und Interesses getragen sein. Auch die
Medien kdénnen mit ihren wirkungsvollen Mitteln Riicken-
wind fir gutes Klima schaffen. Grenzen der Kommunikation
Uber Hierarchien und Fachbereiche, Branchen und Organi-
sationsformen hinweg zu Uberwinden, setzt Potenziale fur

GALERIA

KAUFhOF

neue Ildeen und Aktivitaten frei und sorgt fir guten Wind,
damit die Rader des Stadtlebens nicht stillstehen. Das starkt
die Kraft und auch das Selbstbewusstsein.

Einer der maBgeblichen Klimatrager einer Stadt ist der Han-
del. Der Beitrag zur Klimaverbesserung resultiert aus der Ser-
viceorientierung der Mitarbeiter, den modernen Sortimenten
und einem stimmungsvollen Ambiente nach innen und au-
Ben. Das Galeria-Warenhaus Kaufhof inmitten der Leipziger
Innenstadt ist ein wichtiger Ankerpunkt fiir ein gutes Ein-
kaufsklima. In Verbindung mit den kleineren Geschéften,
den Kneipen und Restaurants des Umfeldes und den ansehn-
lichen historischen Passagen wird das Warenhaus zur Dreh-
scheibe eines erlebnisreichen Stadt-Besuchs.

Das glaserne Galeria-Kaufhof Warenhaus am historischen
Rathaus und Marktplatz in Chemnitz, erdacht von dem Sta-
rarchitekten Helmut Jahn, sorgt nicht nur bei schénem Wet-
ter fur glasklare Einblicke und gute Einkaufsstimmung und
hat zusammen mit dem benachbarten Einkaufszentrum und
dem Rathaus ein neues Platzensemble gepragt. Dieser Platz
ist eine Dauerbiihne mit den vielféltigsten und unterschied-
lichsten Aktionen fir eine lebendige und birgernahe Stadt.

Die Transparenz der Fassade spiegelt auch die Offenheit des
Warenhauses zur Gesellschaft und ihren Menschen wider.
Auch damit trdgt Kaufhof zu
einem  »Prima-Stadt-Klima«
bei.

Eberhard Gebauer,

Leiter Verbandsarbeit
und Stadtmarketing der
GALERIA Kaufhof GmbH




Thomas Oftt,
Geschéftsfiihrer Handel /
Dienstleistungen / Ver-
kehr / Steuern und Recht
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Die sdchsischen Industrie- und Handelskammern sind die Interessensvertreter der gewerb-
lichen Wirtschaft im Freistaat. Die typische sachsische Innenstadt ist einem Kérper vergleich-
bar: Die Geschéfte, Institutionen, Gebaude und Infrastruktur sind die Organe, die Menschen
sind das Blut — alles zusammen bildet eine lebende Einheit, die leidet, wenn ein Organ nicht
funktioniert oder das Blut nicht richtig zirkuliert.

Einzelhandel, Dienstleister, Gastronomie und Hotellerie sehen sich bewusst als Teil dieses
Ganzen, sie ziehen ihre Vorteile aus der Innenstadt und tragen die Verantwortung fur das
Funktionieren. Deshalb haben sich auch im 5. Wettbewerbsjahr von »Ab in die Mitte! Die City
Offensive Sachsen« unzédhlige Unternehmerinnen und Unternehmer in den kommunalen Pro-
jektgruppen engagiert, ihre Ideen eingebracht und die Stadtverwaltungen bei der Umsetzung
aktiv und finanziell unterstutzt.

»Prima Stadt Klima« lautete das Thema im Wettbewerbsjahr 2008. Wir alle wissen, wie es uns
geht, wenn das Klima stimmt — es geht uns gut! In einer Innenstadt ist das nicht anders. Die
Bewohner und die Besucher der Innenstadt missen sich wohlftihlen, dann bleiben sie, dann
kommen sie immer wieder. Das Wohlfiihlklima in der Innenstadt setzt sich aus vielen Kom-
ponenten zusammen: Es beginnt mit einer intelligent geleiteten Mobilitat, die es Besuchern
bequem und effizient und dabei umweltfreundlich gestattet, in die Stadt zu kommen. Attrak-
tive Gebdude und Platze, die das fiir den Menschen notwendige Griin nicht vergessen, zahlen
ebenso dazu wie das Angebot an Kultur und Unterhaltung, Einzelhandel und Gastronomie.
Und wenngleich die Begriffe nicht sehr populdr sind, wollen wir in der Innenstadt dennoch
Sicherheit und Sauberkeit. Vor allem aber braucht die Innenstadt eines: aufgeschlossene Men-
schen, die die Stadt lieben, die ihre Arbeit lieben, die es lieben, unter anderen Menschen zu
sein, die freundlich und aufgeschlossen sind und eine Vielfalt in der Innenstadt zulassen. Erst
sie vollenden das prima Stadtklimal!

Weil sich die sdchsischen Unternehmen mit ihren Mitarbeitern des-
sen bewusst sind, werden sie auch kiinftig alles fir sie mégliche tun,
um die Innenstadt zum Wohlfiihlen zu erhalten und zu verbessern.
Die sédchsischen Industrie- und Handelskammern werden sie dabei

Die Sachsisch . .. . g . . .
|n'&;ﬁj'jﬁdeﬂanddskammem weiter unterstiitzen, denn jedes »Ab in die Mitte! «-Projekt, bei dem

sich die gewerbliche Wirtschaft beteiligt, hilft den Innenstédten, ein
»Prima Stadt Klima« zu schaffen.



Dieses Wettbewerbsthema hat fir uns verschiedene Facetten. Als ortsstandige Banken sind
wir sehr eng mit unseren Heimatregionen und ihren Menschen verbunden. Attraktivitat und
Funktionalitat der Orts- und Stadtzentren, die auch mit einem angenehmen »Klima« verbun-
den sind, liegen voll in unserem Interesse. Wir, die Genossenschaftsbanken sind in eben diesen
Zentren vertreten. Ein gutes »Stadt-Klima«, unter dem Aspekt der Beziehungen zueinander,
ist wichtig fur eine florierende Geschéftstatigkeit. Fur jedes unserer Kreditinstitute vor Ort di-
rekt, durch die Beziehung zu unseren Kunden (Anwohner und Besucher), sowie indirekt auch
Uber unsere Kunden. Von den ortsansdssigen Handwerkern, Gewerbetreibenden und Hand-
lern sind viele wiederum Kunden und Mitglieder unserer Bankengruppe. Geht es ihnen gut,
engagieren sie sich stdrker in ihrem Marktumfeld, sorgen fiir Attraktivitdt, wovon auch wir
partizipieren. So ist dieses Engagement Triebkraft fiir eine stetige Vorwdrtsentwicklung, des-
halb unterstiitzen wir den Wettbewerb.

Und das Wettbewerbsthema »Prima Stadt-Klima« hat fiir uns noch eine andere wichtige Sei-
te. Die Kreditgenossenschaften finanzieren Investitionen und Modernisierungen im geschaft-
lichen wie privaten Bereich. Gebdudesanierungen, Um- und Ausbau, moderne Heizungsan-
lagen u. v. a. m. schaffen Attraktivitdt und angenehmere Lebens- wie auch Luftverhiltnisse.
Das sind dann wiederum Faktoren, die fir ein Mehr an Menschen in den Zentren sorgen.

Gunnar Bertram, Vorstand
der Volksbank Chemnitz eG

Volksbanken m

Raiffeisenbanken ===



Dieter Richter,
Geschéftsfiihrer Fleischerei
Richter GmbH Oederan
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Erzgebirgisches
Spezialitétenhaus

Fleischerei Richter

Als Interessenvertreter aus dem Bereich Wirtschaft und Vorsitzender des Stadtmarketingver-
eins meiner Heimatstadt Oederan liegt mir die Entwicklung der Innenstadt nattrlich sehr am
Herzen.

Bei der Stddteaktion »Ab in die Mitte« wachsen Kommunen, Handel und Wirtschaft zusam-
men und stehen fiir ein gemeinsames Ziel. Das schonste ist, bei dieser Aktion gibt es nur Ge-
winner, denn es erfolgt eine Auseinandersetzung mit dem Thema Stadtmitte, es werden neue
Ideen eingebracht, die Motivation und Ansporn zur Verbesserung der Stadtmitte ist riesen-
grol.

Klima ist natdrlich ein absolut globales Thema, im Stadtewettbewerb Prima Stadt-Klima be-
deutet Klima far mich »sich wohlfiihlen«. Die Innenstadt soll leben und das Zentrum sollte
das pulsierende Herz sein.

Dies ist flir uns ein ganz wichtiger Aspekt. Wir verkaufen unsere Wurstwaren in tiber 130 Fi-
lialen in Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thiringen. Florierende Ortszentren, schéne und anzie-
hende Innenstddte und ein daraus resultierendes reges Geschéftsleben bilden hier eine wich-
tige Grundlage auch furr die Auswahl der jeweiligen Filialstandorte.

Viele unserer Filialen haben ein Bistro, indem unsere Kunden ihre Mahlzeiten genieBen kon-
nen. Hier spielt die Aufenthaltsqualitdt eine sehr groBBe Rolle, wenn der Blick beim Essen auch
auf eine schone Innenstadt schweifen kann, ist dies nattrlich auch fir uns von Vorteil.



Zusammen mit unserer Muttergesellschaft Stréer AG, KéIn, sind wir Medienpartner der ersten
Stunde bei den Landesinitiativen »Ab in die Mitte«, seit 2007 auch in Sachsen. Sind es doch
die jahrlichen Wettbewerbe, die immer wieder bewusst machen, wie wichtig die Riickbesin-
nung auf urbane Qualitdten ist und bleiben wird. Vor allem jedoch gibt es kein Zurticklehnen:
Stets aufs Neue missen Birger, Politik und Verwaltung ihr Gemeinwesen positionieren. Dazu
gehdrt neben Handwerklichem wie etwa Strom- und Wasserversorgung auch viel Kreatives.

Wie gestalten wir 6ffentliche Raume, wie gehen wir mit unserem Mitblirger um, was ist das
Besondere an unserer Stadt und wie finden wir zu einem Gleichklang und zu einem hamo-
nischen Miteinander? Wie verséhnen wir Interessen der Kultur und des Handels, Wohnen und
Arbeiten, Ruhe und Hektik? All dies wird nur dann gelingen, wenn es ein Wir-Geflhl, eine tie-
fe Verbundenheit mit der eigenen Stadt gibt, die die Kreativitat zur Bewdltigung der Zukunft
auslost. Das ist das »Prima Klima«, welches alle Biirger zum engagierten Mitmachen bringt
und ein reiches Vereinleben fordert. Die Ergebnisse sehen wir jedes Jahr, wenn immer neue
Ideen im Wettbewerb »Ab in die Mitte!« eingereicht und hernach realisiert werden.

Als groBes Medienunternehmen sehen wir es als selbstverstandlich an, gesellschaftliche Ver-
antwortung zu Gbernehmen und einen Beitrag fiir die Lebensqualitdt der Blirger und Besucher
zu leisten. Plakatkampagnen sind u. a. fiir Kommunen eine effiziente Méglichkeit, die breite
Offentlichkeit zu erreichen. Als Partner von {iber 550 Kommunen wollen wir diese Kommu-
nikationsplattform auf unseren Werbeflachen bieten. Die Stddte datrin zu unterstiitzen, sich
als attraktiv und lebenswert zu entwickeln und darzustellen, ist fir uns damit fast schon Teil
unseres Unternehmenszwecks.

Mit dieser Uberzeugung haben wir die Initiative des Jahres 2008 tatkraftig begleitet und wol-
len dies auch 2009 tun — in der Uberzeugung, daR — ob es nun Motto ist oder nicht — das Kli-
ma stimmt in den Stddten Sachsens.

Dr. Claus Theo Merkel,
Geschdftsfiihrer der DSM
Deutsche Stddte Medien
GmbH

STROER |



Annaberg-Buchholz Prima Stadtklima mit Biogas

Augustusburg Schréagster Markt in Sachsen — bei uns geht es aufwarts!

Dobeln STADT(T)RAUME DOBELN im Fluss
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F reiberg 1. PREIS

AD in die Mitte — Ab ins Licht -
Der Schlossplatz im Klimawandel




Ein prima 6kologisches und menschliches Klima wird mit dem Projekt der Stadt Freiberg »Ab
in die Mitte — Ab ins Licht. Der Schlossplatz im Klimawandel« umgesetzt. Der Schlossplatz ist
das Eingangstor zum Zentrum der Stadt und derzeit als oberirdischer Parkplatz genutzt. Mit der
Schaffung einer unterirdischen Parkierung soll nicht nur ein stérender Anblick beseitigt werden,
sondern auch ober- und unterirdischen Raum geschaffen werden, unter Nutzung regenerativer
Energien, natirlicher Quellen und 6kologischer Bedingungen fiir Begegnungen und Veranstal-
tungen am Tor zur Altstadt. Durch Tageslicht Gber Lichtbdndern soll natiirliches Licht in die Tief-
garage flieBen, die Wande und der Boden dienen dabei als Projektionsflichen. Mit Solarenergie
sollen Pumpen und andere elektrische Gerate versorgt werden. In der Tiefgarage stehen Strom-
anschlisse fur Elektroautos zur Verfligung. Die Speicherung der Erdwédrme soll im Winter wér-
men und im Sommer kiihlen und die Nutzung der friiheren Stadtschleusen soll das Wachstum der
Pflanzen begiinstigen. Uber und unter der Erde kénnen Veranstaltungen durchgefiihrt werden.




Die Entwicklung im Bereich Schlossplatz durch die Sanierung
des Schlosses Freudenstein, die Erweiterung des Museums-
angebotes im Gebdude Schlossplatz 3 und die Belebung des
Quartiers durch den Einzug von Studenten im neuen Horsaal-
komplex der TU Bergakademie Freiberg bedingt eine Ausei-
nandersetzung mit dem derzeitigen Zustand des Platzes.

Seiner Funktion als »Tor« zur Altstadt wird der Schlossplatz
weder gestalterisch noch funktionell gerecht. Die derzeitige
ebenerdige Nutzung als Parkplatz erfillt nicht die Anforde-
rungen einer zukunftsorientierten Platzgestaltung. Dies gilt
umso mehr bei einem zu
erwartenden Anstieg der
Frequentierung der um-
grenzenden Gebdude mit
Uberregionaler Bedeutung.
Dabei kann nicht auf die Un-
terbringung des ruhenden
Verkehrs verzichtet werden.
Es besteht das Erfordernis
den Bereich fir Autofahrer
als auch Besucher und Be-

wohner der Stadt attraktiver und nachhaltig zu gestalten.

Das Projekt bietet zwei Erlebniswelten entsprechend der Frei-
berger Bergbautradition unter und tiber Tage an. Getreu dem
Stadtslogan »Vom Silber zum Silizium« sollen mit umweltge-
rechter Technik sowohl Freiberger Geschichte (unterirdisch)
dokumentiert als auch heutige Lebensbediirfnisse befriedigt
werden (ober- und unterirdisch). Dabei spielt das Thema
Licht eine Projekt begleitende Rolle — Licht als Symbol fiir En-
ergie, Erkenntnis, neue Ideen und Zukunft.

Tageslicht in die Dunkelheit — Durch Ausbildung der »Son-
nenstrahlen« auf der Platzoberflache in Sicherheitsglas und
durch Offnung der Seitenwinde zum Schlossgraben wird die
Grundhelligkeit der Tiefgarage mit Tageslicht weitestgehend
abgedeckt.

Licht zur Erkenntnis und zum Informationstransfer - In den
»Erlebnisbereich Tiefgarage« (170 Stellpldtze) gelangt man
durch das vergegenstdndlichte ehemalige Stadttor. Mit Bea-
mer-Technik werden die Wénde als Stadtinformationssystem
und zur Darstellung der Freiberger Geschichte (wechselnde
Themen und mittelalterliche Stadtansichten) genutzt. Im Bo-
den der Tiefgarage werden historische Anziichte dokumen-
tiert, der in der Ebene Tiefgarage befindliche ehemalige Klo-
stergang wird mittels Lichtillumination vergegenstandlicht




und erhalt durch einen »bergmannisch« erschlossenen Aus-
gang zum Schlossgraben seinen Abschluss.

Lichtblick Komfortgarage durch alternative Energieversor-
gung - Durch Errichtung eines Erdwdrmesondenfeldes (Ge-
othermie) unterhalb der Tiefgarage wird die Wérmeversor-
gung im Winter auf 10°C und im Sommer auf 20°C reguliert.
Mittels Flachenheizungen im Rampenbereich der Zufahrt
und unter dem Schlossplatz ist eine Schneefreihaltung ohne
Tausalzeinsatz moglich. Zusatzlicher Strombedarf wird durch
die Installation von Photovoltaikmodulen auf Dachflachen
gewdhrleistet.

Angebote sind Lichtblicke — Der Verein Tanklust e. V. (Kraft-
stoff ist Pflanzenol) erhdlt zwei Carsharing-Parkpldtze und
die dazugehérige Tankmdglichkeit. 30% der Parkplatze wer-
den mit Steckdosen flr Elektrofahrzeuge ausgestattet.

Licht fur Griin — Der Einsatz einer aktiven Bewdsserungsan-
lage mit Brauchwasser aus der angrenzenden alten Stadtgra-
benschleuse ermoglicht trotz darunter liegender Tiefgarage
eine Platzgestaltung mit Begriinung. Die Erlebniswelt tber
Tage bleibt ausschlieRlich den Besuchern und Bewohnern
vorbehalten. Durch Verweil- und Spielbereiche, Reflexionen
durch Wasserspiele und griine Oasen soll ein Flair verbreitet
werden, was zur Behaglichkeit beitrdgt und zum Wiederkeh-
ren animiert.

Lichtpunkte im Eventprogramm — Neben drei Themenver-
anstaltungen (Auftaktveranstaltung zum Abschied vom al-
ten Platz mit Speakerscorner fiir Burgerwtinsche, Fest auf der
Erlebnisbaustelle, Fest zur Inbesitznahme der neuen Erleb-
nisebenen) sollen standige Veranstaltungen auf zwei Ebenen
(z. B. Bergstadtfest, Autokino mit vorhandener Beamertech-
nik in der Tiefgarage in den wenig frequentierten Nachtstun-




Dobeln 2. PREIS

STADT(T)RAUME DOBELN im Fluss




Débeln, als langjdhriger »Ab in die Mitte! «-Teilnehmer, widmet sich unter dem diesjahrigen Mot-
to »Prima-Stadt-Klima« seinen Stadtraumen an der Mulde. Die Flussarme, die die Innenstadt
umschlieRen, bergen auch groBe Gefahren, wie das Hochwasser 2002 — als Folge globaler Kli-
maverdanderungen — eindriicklich demonstrierte. Nun soll aus der Not eine Tugend gemacht wer-
den und die anstehenden HochwasserschutzmaBBnahmen so ausgefiihrt werden, dass der Fluss
fur alle Generationen erreich- und erlebbar wird. Das Potenzial von innerstadtischem Wasser zur
Verbesserung der Attraktivitdt und Lebensqualitdt wird qualifiziert. Geplant sind sichere Ingeni-
eurbauwerke, die zugleich durch ihre kreative Gestaltung neue Qualitdten in der Mitte schaffen.
Zahlreiche Ideen furr Veranstaltungen mit und fiir Biirger runden Idee und Konzept dieser 6ffent-
lich-privaten Gemeinschaftsaktion ab.

Die Mulde mit
Férberhdusern




Aktion am Flutgraben

Der Initiativkreis der City-Offensive » Ab in die Mitte« hat mit
dem Jahresmotto »Prima-Stadt-Klima« fiir den Wettbewerb
2008 ein aktuelles Thema ausgewahlt, das die Stadt Doébeln
sehr angesprochen und so fiir eine Teilnahme am Wettbe-
werb motiviert hat.

In Débeln geht es bei dem Projekt nicht nur um Klima im
eigentlichen Sinn sondern auch um das mentale Klima der
Menschen untereinander. Die Dobelner haben die katastro-
phalen Auswirkungen globaler Klimaverdnderungen bereits
schmerzhaft erleben missen.

Im Projektbeitrag, der den Titel »STADT(T)RAUME DOBELN
im Fluss« tragt, wird das Thema »Klima« in vielerlei Hinsicht
interpretiert. So z. B. STADTRAUME im Fluss: Enge und Wei-
te erlebbarer Stadtrdume wechseln sich standig ab und ver-
schaffen den Débelnern und ihren Gésten ein unverwech-
selbares Flair, das durch viel Griin und Wasserspiele in Form
des Stiefelbrunnens, des Schlegelbrunnens sowie des Trink-
wasserbrunnens auf dem Niedermarkt klimatisch aufgewer-
tet wird.

Die Dobelner Innenstadt liegt auf einer Flussinsel begrenzt
durch zwei Flussarme der Freiberger Mulde. Im Ergebnis der
Hochwasserereignisse vom 12./13.08.2002 sollen in Débeln
Hochwasserschutzanlagen errichtet werden, die die Stadt zu-
klnftig vor einem hundertjahrigen Hochwasser (statistischer
Planungswert) schiitzen sollen. Der stidliche Flutgraben soll
daftir in seinem Querschnitt erheblich erweitert werden.
Weil dieser Gewdsserteil im Jahreslauf tiberwiegend Niedrig-
wasser fuhrt, soll dieser »STADTRAUM« eine gestalterische
Aufwertung erfahren, damit er dann als stadtbildprédgendes
Element den Débelnern und ihren Gésten nicht nur Sicher-
heit sondern auch Lebensqualitat vermittelt. Durch leichten
Anstau der Flutrinne im Bereich Steigerhausplatz und land-
schaftsplanerisch gestaltete Terrassierungen der Uferzonen
der geplanten Hochwasserschutzanlagen kann die Zugéng-
lichkeit zum Fluss an geeigneten Standorten (wie z. B. Stei-
gerhausplatz, Niederwerder, Wappenhenschanlagen) er-
moglicht werden. Die begriinten Uferterrassen kénnen zum
Verweilen, Erholen, Lesen oder auch kleine Theaterauffiih-
rungen am Fluss genutzt werden. Hochwasserschutz zum Ei-
nen, aber auch Wassergenuss und Wasser erleben zum An-
deren. Wasser als Medizin fir Kérper und Seele. Der Fluss,
die Mulde, soll mit allen Sinnen erlebt werden.

Ein mobiles technisches Wasserrad, das einerseits an die vie-
len in Dobeln betriebenen Wassermuhlen erinnert anderer-

WASSER! Du hast weder Geschmack, noch Farbe,
noch Aroma.

Man kann Dich nicht beschreiben. Man schmeckt Dich
ohne Dich zu kennen.

Es ist nicht so, dass man Dich zum Leben braucht: Du
bist das Leben!

(Antoine de Saint-Exupery)



seits das Thema Erneuerbare Energien am Beispiel der Ener-
giegewinnung aus Wasserkraft assoziiert, ist ebenso geplant
wie die teilweise offentliche Nutzung der Revisionswege der
Hochwasserschutzanlagen (insbesondere vom Pferdebahn-
museum zum Robert-Timmler-Steg und von der Oberbrii-
cke zum Staupitzsteg) und somit Erlebbarkeit des Flusses.

Es ist eine realistische Vision »STADT(T)RAUME DOBELN im
Fluss«, die teilweise in das momentan laufende Planfeststel-
lungsverfahren zum Hochwasserschutz in
Débeln eingebracht wurde.

Feuer, Wasser und Posaunen ist ein Titel flr
mogliche Aktivititen am »Canal Grande«
(Flutgraben) von Dodbeln wie z. B. venezia-
nische Nacht; angepasste Illumination; Ru-
derregatta und Kunstaktionen am und im
Kanal. Das Wasser bestimmt in vielfaltiger
Art und Weise das Leben der Dobelner.

»STADT DOBELN im Fluss«, was soviel heit wie stindige
Bemuhungen fir noch mehr innerstadtische Attraktivitat,
Stadtrdume fir alle Generationen, das Wasser als Lebense-
lixier, Stadtentwicklung nicht sporadisch, punktuell, sondern
als Bestandteil eines Gesamtkonzeptes, einer kulturellen Leit-
spur (symbolisiert durch die Pferdebahntrasse) vom Schloss-
berg, St. Nicolaikirche, Rathaus mit Museum und Galerie,
Heckelhaus, Stadttheater bis zum Pferdebahnmuseum fur
eine attraktive, einladende, lebens- und liebenswerte Do6-
belner Innenstadt. Das Wechselspiel zwischen Mittelalter,
Grunderzeit und Moderne und die reizvolle landschaftliche
Lage im Tal der Freiberger Mulde verleiht der Stadt einen
einzigartigen stadtebaulichen Charme, der insbesondere mit
Unterstiitzung dieses Projektes bewahrt und ausgebaut wer-
den soll. Geplante Wettbewerbsaktionen wie »Griine Stadt
— fur ein besseres Klima in Dobeln« ergédnzen das Projekt mit
dem Hauptziel eines »Prima-Stadt-Klima« in Débeln, eine
1027jahrige STADT um die Jahrtausendwende »im Fluss«.

Vision einer
Ufergestaltung




Gorlitz 2. PREIS




Muschel, Minna, Matsch und Meer, ein Titel der schon die Neugierde der Jury weckte. Die bisher
sehr erfolgreiche Stadtentwicklung der Stadt Gorlitz findet durch den Wettbewerbs-beitrag sei-
ne Fortsetzung. Die Sanierung des Kunstbrunnens, die Neugestaltung des Spielplatzes fur Kinder
aus Gorlitz und Zgorzelec, der Goldfischteich und die Offnung eines Uferabschnittes als MaR-
nahmen haben die Jury von der Preiswiirdigkeit tiberzeugt. Das bisher unzugangliche Westufer
wird zu einem »Stadtstrand«. Eine Fahre schafft neue Verbindungen zum Nachbarn. Besonders
sympathisch erschien uns das Blrgerengagement hinsichtlich einer Ausschacht- und Baggerakti-
on fir eine 350 m lange Wasserleitung.

a1
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Faszinierendes Element: Wasserspiel auf dem Marienplatz

Ein alter Brunnen, ein neuer Wasserspielplatz, ein Zierteich
und ein wieder gewonnener Stadt-Strand sind wie >Tritt-
steine« auf dem Weg zwischen City und Fluss. Dabei dreht
sich alles ums Wasser.

Die >Muschelminnac ist populdre Brunnenfigur, Wahrzeichen
und Stadtmittelpunkt von Gérlitz. Sie ziert seit 1887 den
schoénsten Platz der Griinderzeit. Die Bronze-Géttin wurde
im Zweiten Weltkrieg der Rustungsindustrie geopfert. lhre
Wiederauferstehung 1992 verdankt sie einer beispielhaften
Spendenaktion hunderter Blirger. Die Sanierung soll das
Brunnenbecken restaurieren und erhalten.

Der Spielplatz im Stadtpark, 1991 erbaut ist kaputt gespie-
[t. Mit einer Wassermiihle begann die Neugestaltung — nur
ein »Tropfen auf den heifen Stein« fiir viele Kinder aus Gor-
litz und Zgorzelec. Phantasievolle Planer hatten die Idee vom

Bachlauf zum Matschen und Planschen. Doch der Traum
vom Wasserspiel ist nur realistisch mit einer Wasserleitung
vom weit entfernten Brunnen.

Der Goldfischteich wartet auf Wasser, seit seine Quelle ver-
siegt ist und die stddtische Haushaltslage den Zulauf von
Trinkwasser nicht gestattet.

Der Notwasserbrunnen an der Seufzerallee kann tiglich
120 gm Wasser fordern. Er versorgt im Katastrophenfall
Teile der Innenstadt mit Trinkwasser. Als frischer Quell einer
Spiellandschaft und eines Parkteichs kann er jedoch ungleich
schdner berithmt werden!

Das westliche NeiReufer, im Bereich der Innenstadt fast vollig
unzugdanglich, wird ge6ffnet. Wo heute Ziegelschutt und Be-
ton wertvolle Flachen am Fluss bedecken, entsteht ein neu-



er >Stadtstrand«. Wo 60 Jahre keine Briicke mehr bestand,
schafft eine Fahre (langfristig eine FuBRgéngerbriicke) kurze
Wege zwischen den Stadtzentren und Rundwege fiir Tou-
risten.

Alle Baggern fiir den Bachlauf

Hunderte Gérlitzer machen dem Wasser Beine. In rekordver-
dachtiger Mitmachaktion graben Schiler und Erwachsene
gemeinsam in 24 Stunden 300 m Wasserleitung vom Brun-
nen zum neuen Spielplatz. Viele Vater erfillen sich den Kin-
dertraum vom (Mini-) Baggerfahren. Jugendliche entwickeln
wilde Wiihltétigkeit weit nach Mittenacht. Werden sie wo-
moglich noch weitere Schatze finden? Welcher Prominente
wettet dagegen, dass die Wihltatigkeit gelingt?

Wasserwelt Wochen

Der Erfolg der >feucht — fréhlichen Masseninitiative« ist Grund
zum Feiern. Der Wasserlauf ufert in einem Fest mit mehrta-
gigem Veranstaltungsprogramm:

Eréffnung der Spiellandschaft, >Bibber-Bad« — ein tempora-
res Planschbecken. Die »ltschiglitschi-Bahn« ladt im Sprithne-
bel von Rasensprengern zum Radfahren und Balancieren auf
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den Hiigeln am Lindenweg. Die Philharmonie intoniert Han-
dels Wassermusik und eine Bearbeitung von >Smoke on the
water« (Deep Purple) in Zusammenarbeit mit Rockband und
dem Gorlitzer Tanztheater. Auf der ehemaligen Freilichtbiih-
ne gibt's Open-air-Kino mit Filmen wie >Uber Wasser«< oder
dem Thriller »Waterworld«. Bootsexkursionen auf der Neifle
fuhren zu den Trinkwasser-Gewinnungsgebieten von Gorlitz.
In Zusammenarbeit mit dem Staatlichem Naturkundemuse-
um entdecken Schiller Zusammenhdnge im Themenkreis
»Klima, Wasser, Stadt«.

Spielplatzerneuerung, Bagger-Aktion und WasserWeltWo-
chen sind im Sommer 2009 geplant. Weitere Projektteile sol-
len bis 2013 Wirklichkeit werden.

Einst ein Stadt-Strand. Noch versperrt eine Gewerbebrache
den Zugang zum NeilSeufer



Lugau 3. PREIS

Die MITTE gehort uns. ALLEN! -
Generationenprojekt Bahnhof der Stadt Lugau
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Lugau auf dem Weg zur »Neuen Mitte! «. Das Vorhaben erschlie3t und entwickelt die alte Brache
rund um den ehemaligen Bahnhof. Die Jury Gberzeugte besonders die Idee, die beiden zentra-
len Bereiche der Stadt mit Stadtgriin, einem Steinkohlemuseum und diversen Ideen rund in den
neuen »Bahnhof der Generationen« zu verbinden und so zu einem groBen Ganzen werden zu
lassen. Befordernd kam hinzu, dass der umfassende Gesamtkostenansatz von rund 4 Mio. Euro
sich in einzelne Teilprojekte gliedern ldsst und damit auch Schrittweise realisiert werden.




Lugau hat einen 3. Preis im Wettbewerb 2008 gewonnen.
Nicht erst mit der Ubergabe des Preises hat die Umsetzung
bereits begonnen. Auch die Ausstellung der 2008er Wettbe-
werbsbeitrdge im Februar 2009 in unserer Stadt wird weiter
zur Realisierung motivieren.

Mit dem ersten von zehn Projekten wurde schon im Septem-
ber 2008 begonnen; gleich mit einem der anspruchvollsten

und auch kostenintensivsten. Bis zum Sommer 2009 soll die
denkmalgeschitzte Facius Villa umgebaut werden zur neuen
Blicherei und zum Domizil fiir unser stadtisches Museum.

Mit dem Ausbau der Facius Villa an exponierter Lage an der
B 180 wollen wir beginnen, eine Verbindung zu schaffen
zwischen den beiden Standorten des stadtischen Einzelhan-
dels, der Innenstadt und dem Paletti Park. Die bisher durch



das Bahngeldnde getrennten Wohngebiete sollen durch kul-
turelle und soziale Angebote miteinander verbunden und da-
durch vor allem das Verstdndnis der verschiedenen Generati-
onen fireinander entwickelt Werden.

Auch das zweite Projekt befindet sich bereits in der Um-
setzung. Am sCHILLerPLATZ wurde die Flache fur die Ska-
terbahn hergestellt und die zukinftige BMX-Strecke abge-
steckt. Bis zur 2. Lugauer Sommernacht im Jahr 2009 wir
dort noch allerhand passieren.

Auf dem Geldnde des Giterbahnhofs haben nach dem Er-
werb von der Deutschen Bahn AG die Planungen firr den
Fossilienpark begonnen und die Arbeiten zur Entsiegelung
der groBen befestigten Flachen werden im Frithjahr gestar-
tet.

Entsprechend dem Wettbewerbsmotto 2008 »Prima-Stadt-
Klima« sind wir auf dem besten Weg, fir Lugau ein neues
»Prima Stadtklima« zu schaffen.




Stolpen 3. PREIS




Was tut man, wenn man zwei Kinder hat, eines viel schéner als das andere? Eins steht wegen
seiner Schonheit stets im Mittelpunkt, das andere wird nicht beachtet. Es geht zwei Méglich-
keiten:

1. Man staffiert das Schénere noch mehr auf und lasst das zweite verkimmern oder
2. Man peppt das Zweite auf, um es auch in den Mittelpunkt des Interesses zu bringen.

Fir diesen Weg hat sich die Stadt Stolpen entschieden. Stadt und Burg sollen im gleichen Licht
erscheinen. Jeder zeigt mit einem einheitlichen Wegeleitsystem auf den anderen. Dass durch
trotz mehr Beleuchtung noch Energie gespart werden kann, ist ein positiver Nebeneffekt. Fur di-
ese geplante Vorgehensweise erhélt das Projekt der Stadt Stolpen einen 3. Preis.




Mit dem Projekt >Stolpen fasziniert mit Licht und Geist«
werden ein energieeffizientes Beleuchtungskonzept fur die
denkmalgeschiitzte Innenstadt Stolpen in Verbindung mit
der Burg Stolpen sowie ein auf den Charakter des Ortes ab-
gestimmtes individuelles Wegeleitsystem initiiert.

Das Projekt wirkt dabei integrativ auf drei Ebenen:

¢ Verbindung von Historie (Stadtraum, Burg) und Zukunft
(Nachhaltigkeit, Kinder, Energiesparen)

¢ Verbindung der Innenstadt Stolpen mit der Burg Stolpen

¢ Verbindung von einladendem Ambiente und Um-
weltschutz

Derzeit stehen die Stadt Stolpen und die Burg
Stolpen eigenstdndig nebeneinander. Von den
Touristenstromen auf die Burg profitiert die
denkmalgeschiitzte Innenstadt wenig. In Fol-
ge reger Bemiihungen um die Innenstadtbele-
bung seit Sommer 2007 haben um den Markt-
platz nun dennoch verschiedene Einzelhadndler
und Gastronomen wieder er6ffnet.

Durch ein neues Wegeleitsystem und durch gezielte
Beleuchtung sollen die Besonderheiten von
Stadt und Burg akzentuiert und zu einer Ein-
heit zusammengefasst werden. Besucher und
Bewohner kdnnen Neues entdecken und eine
ganz besondere Atmosphdre erleben. Die Un-
verkennbarkeit der historischen Stadt und ihr
Image werden damit gestarkt und die Attrak-
tivitdt der Innenstadt erhoht. Dabei wird die
Orientierung innerhalb der Stadt bzw. zwi-
schen Burg Stolpen und Innenstadt erleichtert
und das Sicherheitsempfinden im 6ffentlichen
Raum verbessert. Die Bemihungen der Ei-

genttimer und Gastronomen, verstarkt zum Aufenthalt und
Verweilen einzuladen, werden so nachhaltig unterstitzt.

Mit dem Projekt wird die Verbesserung des mentalen Klimas,
des Wohlfuihlens in Stadt und Burg, auf besondere Weise
durch effizienten Einsatz von Energie und Ressourcen erreicht
und damit gleichzeitig das Klima im Umweltsinne geschiitzt.
Das Ambiente von Stadt und Burg sowie die Orientierung
fur Bewohner und Gaste wird tags und nachts entscheidend
verbessert.

Tagsuber werden Gaste vom Burggeist Basaltus durch die
Stadt gefuhrt, der als Motiv zwischen Burg und Stadt ver-
mittelt. Durch die haptische und bewegliche
Konzeption der Wegweiser werden insbe-
sondere Familien und Kinder zum ak-
tiven Entdecken angeregt. Es entsteht
ein familidres, romantisches Flair, in
dem Besucher und Be-
wohner gern zu Fufl
durch  Stadt und
Burg streifen.

Der einmalige Charak-
ter der denkmalge-
schitzten  Stolpener
Innenstadt und der
historischen Burg
wird abends und
nachts mit Licht insze-
niert. Bei Umsetzung
des energieeffizienten
Beleuchtungskonzeptes
kénnen dazu  durch
den Einsatz zeitgemaBer

Burggeist >Basaltus«



Burg und Stadt bei Nacht

Technik und neuer Leuchtmittel bis zu 20 % der bisher anfal-
lenden Energiekosten gespart werden. Es ist angedacht, ne-
ben einer verbesserten Grundbeleuchtung durch besondere
Akzente eine individuelle Beleuchtung einzelner Situationen
zu schaffen. Durch den detailgenauen Einsatz der neuen
Lampen kann dabei die Qualitat der Beleuchtung insgesamt
verbessert werden.

So présentiert sich die Stadt Stolpen als eine historische Stadt
mit Blick in die Zukunft. Der Energieverbrauch der Stadtbe-
leuchtung und die damit verbundenen Kosten werden in Zu-
sammenarbeit mit den privaten Eigentlimern gesenkt und so

ein aktiver Beitrag zum Klimaschutz geleistet. Durch entspre-
chende Offentlichkeitsarbeit wird dabei auch das Bewusst-
sein der Blrger sensibilisiert.

Das Projekt unterstreicht durch stimmungsvolle Beleuchtung
und eine marchenhafte Leitfigur den besonderen historischen
Charakter von Stolpen. Das romantische Image wird gestar-
kt und die Attraktivitdt von Stadt und Burg erhoéht. Durch
die verbesserte Orientierung, die ansprechende Beleuchtung
und die individuelle Gestaltung des Wegeleitsystems entde-
cken Bewohner und Géste neue Facetten der Stadt und be-
halten Stolpen in positiver Erinnerung.



Zeithain 3. PREIS




Die engagierte Gemeinde Zeithain ist 2008 erneut unter den Preistrdgern. Einer der kleinsten
Wettbewerber hat sich hinsichtlich des Finanzvolumens das wohl anspruchsvollste Vorhaben auf
die Fahnen geheftet. Bis 2013 sollen zwei historisch wertvolle Dreiseithofanlagen saniert und
zum Dorfmittelpunkt entwickelt werden. Wohnungen, kleine Ldden, Heimatmuseum, Restau-
rant, Turnhalle, Kindereinrichtungen — um nur einiges zu nennen, sollen hier kiinftig vielfaltige
Moglichkeiten fiir Kommunikation und Aufenthalt schaffen. Die Einbeziehung regenerativer En-
ergien, wie z. B. Warmepumpen und Photovoltaik macht das Projekt so zu einem wiirdigen Preis-
trager.

Alt & neu: Bestand und Modellansicht des Projektes



STADT

Die Gemeinde Zeithain hat die einmalige Gelegenheit im Sa-
nierungsgebiet »Alter Dorfkern« zwei zusammenhdngende
Grundstiicke im Sinne des gemeindlichen Zieles den Dorfkern
des Hauptortes zum Mittelpunktstandort zu entwickeln. Die
Schaffung einer Dorfmitte soll verschiedenste soziale Funkti-
onen mit privaten und 6ffentlichen Nutzungen vereinen. Der
Dorfmittelpunkt soll Ort der Kommunikation, Kultur, Kin-
derbetreuung, fir Wohnen und Gewerbe sowie sozialer und
gemeinnutziger Tatigkeit fir Menschen aller Altersgruppen
sein. Die Sensibilisierung fiir den »NeuZeitHof« und der Hi-
storie der Gemeinde fordert die Intensivierung der Heimat-
verbundenheit wie auch die Bewahrung traditioneller Werte.
Die Entwicklung einer Mitte sichert das Leben zukiinftiger
Generationen an diesem Ort.

Die Grundstiicke Hauptstrafe 14 und 16 liegen im histo-
rischen Ortskern, direkt an der Hauptstrale gegentiber den
Teichen, verfligen Uber eine Fliche von insgesamt 9.700 m?
und sind somit geradezu pradestiniert fir die Schaffung eines
Dorfmittelpunktes mit einem zentralen Platz fiir die Gemein-
de.

Die Gebdudeanordnung und Gestaltung weist die fur den
Alten Dorfkern und an der HauptstraBe immer wieder zu
findende typische Baustruktur auf. Diese muss bei der Neu-
gestaltung der Grundstiicke unbedingt erhalten bleiben.
Deshalb wurde geprift, wie sich neue Gebdude unter dem
Aspekt der Schaffung eines zentralen Platzes, der Wiederher-
stellung der typischen Dreiseithofbebauung und unter Be-
riicksichtigung der stadtebaulichen GréRenverhdltnisse in die
Grundstiicke rdumlich einordnen kénnen, ohne den erhal-
tenswerten Altbestand zu dominieren.

Nach Betrachtung der Zielsetzungen sollen nunmehr zwei
neue Geb&dude entstehen, die den Charakter der Dreiseithéfe
erhalten und gleichzeitig den Rahmen der Hofabfolgen des
»NeuZeitHof« fiir den 6ffentlichen Raum bilden. Die Hofe

und Gebdude kénnen durch die zwei historisch wertvollen
Stideinfahrten von der HauptstralRe bzw. tiber nérdliche Zu-
wegungen vom Feldweg aus fulldufig erreicht werden.

HISTORISCHE GEBAUDE

In den drei historischen Hofgebduden sind private wie 6ffent-
liche Nutzungen vorgesehen. Neben dem Informationszen-
trum, kleinen Laden, Raumen fiir kreatives Arbeiten, Gast-
wirtschaften und Stuben, Biergarten und Pension sollen das
Heimatmuseum wie eine Bibliothek Platz finden. Eine Som-
merbiihne soll den unterschiedlichsten kulturellen Veranstal-
tungen Raum geben. Konzerte und Events fur Jung und Alt
kénnen Einzug in das Gemeindeleben halten.

NEUBAUTEN

In den neu entstehenden Geb&duden befinden sich zukiinf-
tig ein Hort fir 150 Kinder und eine einzligige Turnhalle mit
Freianlagen, die fur die Umsetzung des padagogischen Ge-
samtkonzeptes der Grundschule Zeithain unbedingt erfor-
derlich sind. Dartiber hinaus entsteht eine Kinderkrippe fir
30 Kinder mit Spielgarten, die nach eingehender Bestandsa-
nalyse der vorhandenen Kindereinrichtungen und prognosti-
zierter Geburtenzahl unabdingbar ist.



FREIRAUM

Der dorfliche Freiraum wird durch die vorhandene Anger-
struktur der beiden zusammengelegten Gehofte charakte-
risiert. Typische und erhaltenswerte Elemente sind die Alt-
bdume, Natursteinmauern, Pfeiler und Holztore. Durch die
Neuschaffung von Aktionsflachen, Erholungsrdumen und
Kommunikationsgarten bilden die Hofe das neue dérfliche
Zentrum von Zeithain.

Hohe Bedeutung bei der Gliederung der Freirdume kommt
der fuBlaufigen ErschlieBung zu. Alle Anwohner und Besu-
cher erhalten die Moglichkeit sich den Neuzeithof zu FuB zu
erobern. Hohe Prioritat hat hierbei der im westlichen Grund-
stlicksbereich neu konzipierte Dorfweg zwischen Hauptstras-
se und Dorfrand. Weitere Durchwegungen verkiirzen auch
den Kindern die Erreichbarkeit des Hortes von der Schule
aus. Fahrverkehr ist nur in Form von Anlieferungsverkehr
von der Hauptstrasse aus geplant. Der ruhende Verkehr
wird auferhalb der »Neuen Hofe« grundstiicksnah geregelt.
Die neu entstehenden Hofflachen werden hauptsachlich mit
Natursteinpflaster befestigt. Der Bereich des Biergartens er-
hélt eine wassergebundene Oberfliche. Gesicherte Natur-
steinmaterialien der zurlick gebauten Geb&dude dienen als
Baumaterial fiir den Freiraum, zum Beispiel Bau von Bruch-
steinmauern. Der zentrale Neubau einer Bithne belebt und
verbindet die Hofe. Die Freianlage der neuen Kinderkrippe
- Terrassenspielbereiche - wird in die griine Grenze nach We-
sten integriert. Nordlich des Neuzeithofes schliefRen sich die
Freianlagen des Hortes mit Sitzbereichen, Spielgérten, die
AuBensportanlagen an.

GRUN

Durch die Pflanzung von Einzelbdumen, Baumhainen, Baum-
reihen, lockere Pflanzungen von Streuobst und Hecken wer-
den die Freiflaichen des Neuzeithofes in Griine Rdume struk-
turiert. Zur Bepflanzung werden ortstypische Baume und
Geholze wie Ulmen, Linden, Steinweichsel, Flieder wie auch
Vogel- und Kornelkirsche verwendet.

WASSER

Die Sammlung und Ableitung des Niederschlagswassers der
Gebdude und Freiflachen erfolgt teilweise oberirdisch mittels
eines sichtbaren Wasserbandes. Die Oberflachenwasser wer-
den in die bestehenden Teiche gegeniiber der Hauptstralle
eingeleitet.

ENERGIE

Mit dem »NeuZeitHof« soll das zusammen Leben und Wir-
ken aller Altersgruppen intensiviert und in einem ausgewo-
genen okologischen Raum unter Einbeziehung der vorhan-
denen Naturressourcen wie Sonne, Luft, Wasser und Erde
ermdéglicht werden. Die Umsetzung der einzelnen Projekte
im »NeuZeitHof« erfolgt unter dem Aspekt der energiespa-
renden Bauweise, dem Einsatz regenerativer Energien zur
Versorgung sdmtlicher Gebdude und der Anwendung mo-
derner 6kologischer Bauweise zur Sicherstellung einer posi-
tiven Energiebilanz. Mit Einsatz einer Photovoltaikanlage auf
dem Dach der Turnhalle und der Nutzung von Wéarmepum-
penanlagen in den Geb&duden kann der Gesamtenergiebe-
darf bis zu 83% aus regenerativen Energiequellen gedeckt
werden.




Pfaffroda SONDERPREIS




Der Wettbewerbsbeitrag der Gemeinde Pfaffroda entspricht in zweierlei Hinsicht dem Thema
»Prima-Stadt-Klima«. Einerseits werden die gesamten in der GroBgemeinde vorhandenen er-
neuerbaren Energiepotenziale erfasst, dartiber die Bevélkerung informiert und die weitere In-
tensivierung umweltfreundlicher Energiegewinnung angeregt. Durch die Schaffung des Energie-
Modellparks und -spielplatzes unter dem Motto »In Pfaffroda spielend Energie erleben« wird
andererseits Kindern sowie Erwachsenen das Thema zum gemeinsamen Erleben angeboten und
ein positives »Verstandnis-Klima« fir dieses schwierige Zukunftsthema geschaffen. Deshalb hat
die Jury der Gemeinde Pfaffroda beim diesjahrigen Wettbewerbsbeitrag »Ab in die Mitte! Die
City-Offensive Sachsen« den Sonderpreis zuerkannt.

1 Wasserrad mit Schieber

Loren auf Schienen

Karussel mit Photovol-

taik angetrieben

Feuerstelle mit Grillplatz

»Hau den Lukas«

Fahrrad mit Dynamo

kleines Windrad in Form

einer Blume

8 Warmwasserkollektor

9 Wippe

10 Musterhaus »Energie-
bewusstes Bauen«
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Mit dem Projekt »Pfaffroda hat Energie« soll das umfang-
reiche Potential auf dem Gebiet moderner Energieerzeugung
in Pfaffroda herausgestellt und verdeutlicht werden.

In den letzten Jahren gab es im Gemeindegebiet Investiti-
onen in Millionenhohe zur Erzeugung von Energie aus alter-
nativen Formen, wie zum Beispiel der Windpark Saidenberg
in Doérnthal, der ertragsstarkste Windpark in Sachsen; die
Produktion von Holzpellets in Hallbach; die Errichtung von
Blockheizkraftwerken in Hallbach; die Nutzung von Photo-
voltaik und Erdwérme in Dittmannsdorf; der Windpark Ditt-
mannsdorf; die Errichtung von Photovoltaikanlagen in vier
Ortsteilen; moderne Spédneheizung fiir Produktionshallen;
Solaranlagen zur Heizungsunterstiitzung und Warmwasser-
bereitung in allen Ortsteilen.

Mit »Pfaffroda hat Energie« soll die gegenwaértig in der GroR-
gemeinde Pfaffroda gewerbsmaRig erzeugte und eingespei-
ste Energie aus erneuerbaren Energiequellen erfasst, die Be-
volkerung tber Medien darlber informiert, aufgeklart und
weiteres Interesse an umweltfreundlicher Energiegewinnung
geweckt sowie damit Werbung fiir ortsansassige Gewerbe
betrieben werden.

Blockheizungsanlage

Einen zentralen Punkt und somit die Mitte der Gemeinde
bildet der Bereich um das Pfaffrodaer Schloss und das Er-
holungszentrum am Bierwiesenteich. Es verfiigt bereits tiber
zahlreiche Freizeiteinrichtungen - sowie umfangreiche Park-
moglichkeiten; Einzelveranstaltungen; wie z. B: ein »Boots-
rennen« von mit Muskelkraft betriebenen Eigenbauten -
lockte im letzten Jahr z. B. Giber 800 Besucher an.

Um das Geldnde vor allem fir Familien noch attraktiver zu
machen, soll ein »Energie-Modell-park und —spielplatz« mit
Modellen der Energiegewinnung sowie Spielelementen ge-
schaffen werden, an denen die Kinder spielend lernen und
sich mit dem Thema Energienutzung frither und heute aktiv
auseinandersetzen kénnen.

Dieser Park steht unter dem Motto: »In Pfaffroda spielend
Energie erleben — gemeinsam durch prima Klima Spielplatz
schaffen«. An Informationstafeln und durch eine »Energie-
fibel« fiir Kinder sollen sie und die Erwachsenen tiber die Er-
zeugung erneuerbarer Energien informiert werden sowie An-
regungen zur Optimierung der eigenen Nutzung von Energie
werden.

Die Umsetzung des Gesamt-
projektes wird ca. vier Jahre
in Anspruch nehmen. Mit der
Gestaltung einer »Energiefi-
bel« wurde schon wahrend
der Konzepterarbeitung be-
gonnen Die TU Freiberg un-
terstlitzt dieses Projekt nicht
nur konzeptionell, sondern
erarbeitet die Inhalte dieses
Lehr- und  Anschauungs-
materials. Den eigentlichen
Startschuss fiir den »Energie-
Modellpark und -spielplatz«
liefert der Bau eines kleinen




Solaranlagen auf einer Scheune

verglasten Turbinenhauses in Fachwerkbauweise sowie die
Installation eines traditionellen mit Handschieber zu bedie-
nenden Wasserrades und der Einbau einer kleinen Turbine
zur Nutzung des Uberlaufes des Bierwiesenteiches. Mit der
zu erwartenden Stromproduktion durch die Turbine und dem
damit verbundenen wirtschaftlichen Effekt werden etwa 200
m Zufahrt sowie der Parkplatz des Geldndes ganzjahrig be-
leuchtet und die Warmwasserbereitung der Bowlingbahn,
welche u.a. sanitdre Anlagen fur die Bade- und Zeltgéste zur
Verflgung stellt, erganzt.

Der »Energie-Modellpark und -spielplatz« soll insbesondere
die Nutzung natiirlicher Energien wie Sonne, Wind, Wasser,
Holz, Muskelkraft und Feuer veranschaulichen. Wasserturbi-
ne, Wasserrad mit Schieber, Loren auf Radern, Karussell, Fla-
schenzug, Feuerstelle, »Hau den Lukas«, Schaukel und/oder
Wippe, Windrad, Warmwasserkollektor- und Solarkocher
sind Beispiele fiir »alte« und moderne Energieanwendung.
Die Einrichtungen werden von ortsansdssigen Firmen gestal-
tet und gebaut werden. Diese werden auch ein Musterhaus
mit verschiedenen umweltfreundlichen Bau- und Anstrich-

stoffen errichten. Pfaffroda erhdlt damit ein ganz neues »Al-
leinstellungsmerkmal« gestaltet und erschaffen von den Bur-
gern selbst — in der Mitte ihrer Gemeinde.




Jun.-Prof. Dr. Silke Weidner, Universitit
Leipzig, Institut fiir Stadtentwicklung
und Bauwirtschaft

»Prima Stadt-Klima« ist vielfaltig interpretierbar. Zahlreiche
Beitrdge des 2008er Ab in die Mitte Wettbewerbs in Sachsen
ebenso wie weitere Beispiele und Ideen, die wir aus anderen
Stadten kennen, zeigen die Spannbreite: Von klimatischen
und energetischen Ansdtzen im eigentlichen Wortsinn, tiber
innovative Funktions- und Angebotsmischung bis hin zu
zielfithrenden und gut funktionierenden Kommunikations-
und Kooperationsstrukturen. Allen gemein ist, dass sie die
Stadt als Kristallisationspunkt aller Funktionen, sozialen und
Altersschichten und Mobilitdtsbeziehungen wieder erkannt
haben. Die per Gesetz und gesellschaftlichem Auftrag ver-
antwortlichen Stadtverwaltungen und -politiker ebenso wie
die engagierten Vertreter aus Wirtschaft und Zivilgesellschaft
stellen sich den aktuellen Herausforderungen denen die eu-
ropdischen Stddte ausgesetzt sind: Basierend auf demogra-
fischen und 6konomischen Transformationsprozessen sind
fur die Renaissance der Innenstddte vor allem der Umgang
mit Leerstdnden und Brachflachen, die Anziehung von Kauf-
kraft durch ein entsprechend attraktives Angebot an sozi-
alen, kulturellen und Handelsangeboten zu nennen, die gut
erreichbar und durch einen attraktiven Offentlichen Raum
verbunden sind. Die Aufgaben sind damit zunachst vielerorts
dhnlich, StadtgroBe und -struktur machen aber ebenso wie
historische Entwicklung, topografische und landschaftliche
Einbindung etc. den Unterschied aus. Um ein prima Stadt-
klima zu erzeugen kommt es also darauf an, die spezifischen
Standortfaktoren herauszufinden und zu betonen. Authen-
tizitdt in der MaBnahmenumsetzung und Aktivitat von Ak-
teuren wird im Wettbewerb der Stddte bzw. der Stadte und
ihrem Umland entscheidend. In der fachlichen Beratung und
Begleitung von Kommunen ist dieses Verstdndnis von Stadt
als unverwechselbar gebaute Hille im engen Wechselver-
héltnis mit Stadt als gelebtem Organismus erfreulicherwei-
se mehr und mehr spirbar. Die Erarbeitung von integrierten



Stadtentwicklungskonzepten, als Rahmen fir die vielen Auf-
gaben, die in den Stddten und Gemeinden anstehen, wird mit
wachsendem Nachdruck betrieben, zahlreiche Akteure wer-
den in diese Prozesse einbezogen um die Handlungserforder-
nisse ebenso wie die Verantwortung (inkl. Finanzierung, vgl.
PPP) auf mehrere Schultern zu verteilen. So kénnen Birger,
ebenso wie Vereine/Verbdnde oder auch groBe Bestandshal-
ter/Flacheneigentlimer das prima Klima einer Stadt, das ihren
jeweiligen Kernaufgaben auch wieder zu Gute kommt, selbst
mit gestalten.

Dieses Themenspektrum ist auch fiir die Forschung interes-
sant. Uber empirische Erhebungen, Auswertungen und Ver-
gleiche sowie Begleitforschungen bei Prozessgestaltungen in
den Stadten und Gemeinden kénnen Zusammenhéange und
Wirkungsketten analysiert und plausibilisiert sowie Riick-
schliisse in der wissenschaftlichen Diskussion gezogen wer-
den um dann Handlungsempfehlungen fir alle Akteure und
deren Instrumentarium bzw. deren Philosophie in der Pra-
xis ableiten zu kdnnen. Als Institut fir Stadtentwicklung und
Bauwirtschaft der Universitat Leipzig haben wir so bspw. eine
Langzeitstudie begonnen um die Auswirkungen der neu ent-
stehenden »Hofe am Briihl« in Leipzig (Shopping-Center)
von Beginn an zu erfassen und auszuwerten um damit zu ei-
ner fundierten Diskussion sowohl in der Stadt als auch in der
wissenschaftlichen Community beitragen zu kénnen.

Wegeverbindungen —
Besonderheiten Altstadt — Originelle Hinweisschilder

Bildungs- und Kulturstandort —
Begegnungsstatte — Blumen-Krauter-Labyrinth

Brachflachengestaltung — Bau-
herrentage — Zwischenlésungen

Offentlichkeitsbeteiligung —
autoarme Innenstadt — Spielraumkonzept

Brachflichengestaltung —
Begegnungsstatte — Begriinung —
Bahnhof der Generationen

Begegnungsstatte — Begriinungsmalnahmen
— steinerne Ganseflifchen —
Schmalspurbahn

Tourismusinformation —
Themenspielplatze — Beleuchtungskonzept

Dorfmittelpunkt — Kinderkrippe —
Turnhalle - Begegnungsstatte

Brachflichengestaltung —
Freizeit- und Erlebnispark



Von Januar 2007 bis April 2008 haben ca. 80 Biirgerinnen
und Biirger gemeinsam mit der Stadtverwaltung und dem
Stadtrat am Leitbild fur die Stadt Augustusburg gearbeitet.
Unter dem Motto » Augustusburg — eine Stadt mit Weitsicht«
ist so ein Mafnahmeplan fiir einen Zeitraum von 10-15 Jah-
ren entstanden, der in Teilschritten umgesetzt werden wird.
In dem zukunftsorientierten Leitbild sind u. a. MaBnahmen
zur Um- und Neugestaltung des historischen Stadtkerns und
der Verbindungswege aus den Ortsteilen in die Innenstadt
und zum Schloss enthalten. Das Ziel ist es, eine attraktive
Mitte zu schaffen, die die Altstadt mit dem Schloss und der
Natur verbindet. Dabei gilt es, den Altstadtbereich unseren

B s L

GUSTUSBURG

Al

Blrgern und Gésten so optimal zu gestalten, dass dieser eine
sinnvolle Ergdnzung zum Erlebnisbereich des Schlosses dar-
stellt. Bei der Umsetzung der TeilmaBnahmen entsprechend
der finanziellen Mittel und der organisatorischen Méglich-
keiten kann unsere Stadt auf die bereits bei der Ausarbeitung
des Leitbildes gezeigte Mitwirkungsbereitschaft der Birger
vertrauen.

Bereits im Januar 2008 wurde mit der Erarbeitung eines um-
fassenden und durchgéngigen Park- und Wegeleitsystems
fir die Stadt Augustusburg incl. aller Ortsteile begonnen.
Originelle Wegweiser sollen dem Besucher unserer Stadt die
Orientierung erleichtern und auf besondere Sehenswiirdig-
keiten hinweisen.

Durch die Chronikgruppe unserer Stadt wird eine Hauser-
chronik erarbeitet. An 15 historischen Gebduden der Innen-
stadt werden bis Dezember 2008 H&user-Tafeln mit interes-
santen Auszligen aus der Geschichte angebracht. 30 weitere
folgen im Jahr 2009.

Der »Schrdge Markt« stellt das Zentrum der historischen
Altstadt dar. Durch die neue Gestaltung des direkt angren-
zenden Kirchplatzes im Jahr 2008 wird eine Offnung zum
Griinen und damit eine Erweiterung des Zentrums mit einer
Zone der Ruhe erreicht.

Durch Schaffung zusatzlicher Parkflichen auRerhalb des di-
rekten Stadtzentrums wird das »Zuparken« der Strafen und

Drahtseilbahn



geplante Gestaltungselemente

Platze verhindert. Parkflichen entstehen auch im OT Erd-
mannsdorf an der Talstation der Drahtseilbahn. Uber die hi-
storische Drahtseilbahn und eine neu geplante Bahn werden
Besucher direkt zum Markt und zum Schloss gebracht.

Die Besonderheit unseres »Schragen Marktes« mit einer Stei-
gung von 21% wird durch die Errichtung charakteristischer
Elemente hervorgehoben. Sitzgruppen und Begriinung sollen
Bewohnern und Gésten den Aufstieg angenehmer machen
und die Verweildauer im Zentrum erhdhen. Durch Ausbau
eines Weges mit behindertengerechter Steigung wird auch
alteren und behinderten Menschen eine bequeme Méglich-
keit geschaffen, durch die Stadt zum Schloss zu gelangen.

Madénnelmarkt

Kinstlerisch gestaltete Skulpturen ldngs des Weges und Sitz-
gruppen machen diesen Weg besonders interessant. Nicht
zuletzt soll die leer stehende ehemalige Grundschule, ein
charakteristisches Gebdude im Marktbereich, als Informati-
onszentrum, Gasteservice und fiir publikumsinterne Bereiche
der Stadtverwaltung umgebaut sowie zu Ausstellungen und
flr Vereine genutzt werden.

Ergdnzend wird das Programm der Veranstaltungen im Stadt-
zentrum durch weitere Events erganzt. Dabei soll die enge
Zusammenarbeit zwischen Stadt, Schloss und Kirchgemeinde
sowie die aktive Beteiligung der Blirger zur wesentlichen Ver-
besserung des Stadtklimas beitragen.



Der Leipziger Beitrag »Prima Klima Leipzig — Qualitat durch
Dialog« fasst verschiedene Aktivitdten der Stadt Leipzig zu
einer dialogorientierten Planungskultur zusammen. Diese Di-
alogprozesse tragen zu einer Verbesserung des »Klimas« im
Umgang miteinander und damit hoffentlich zum gegensei-
tigen Verstdndnis zwischen verschiedenen Akteuren bei.

Das Konzept » Autoarme Innenstadt«, das erstmals 1993 be-
schlossen wurde, zielt darauf, die Lebens- und Aufenthalts-
qualitdt in der Leipziger Innenstadt weiter zu verbessern und
gleichzeitig eine gute Erreichbarkeit der Innenstadt mit allen
Verkehrstrdgern zu gewdhrleisten. Seit der Vorlage der Ent-
wurfsfassung der Fortschreibung des Konzepts im Mai des




Jahres 2008 wurde ein breiter Diskussionsprozess durchge-
fuhrt, an dem Birgerschaft, Politik und Verwaltung, die In-
nenstadtakteure, die IHK und die Polizei ebenso beteiligt wa-
ren, wie der ADFC als Interessenvertreter der Radfahrer oder
der Okoldwe. Im Ergebnis ist ein fiir die Zukunft tragfihiges
Konzept entstanden, das jetzt in die abschlieBende Beratung
der politischen Gremien geht. Nach erfolgter Beschlussfas-
sung erfolgt ab 2009 die Umsetzung des Konzepts schritt-
weise in Abhédngigkeit von der Finanzierbarkeit.

Auch die Realisierung des Projekts »VerweilRaum SpielRaum
Grimmaische StraBe« mit dem Ziel das Element Wasser in
den stddtischen Raum zu integrieren und damit u. a. auch
das Stadtklima zu verbessern, ist das Ergebnis eines umfang-
reichen Dialogprozesses. Der Entwurf des Spiel- und Verweil-
raums entstand in einem umfangreichen Beteiligungsprozess
an dem Stadtexperten aus den Bereichen Politik, Handel, So-
ziales, Kultur, Wissenschaft, Verkehr, Wohnungswirtschaft
und Innenstadtakteure sowie eine Kinderjury beteiligt waren.
Die MafRnahme wird im Frithjahr 2009 fertiggestellt.

Der Diskussionsprozess zur Umgestaltung des Richard-Wag-
ner-Platzes wurde durch ein Blrgerforum im Mai 2008 begon-
nen. Im Rahmen dieses Dialogs gilt es unterschiedliche und
teils kontrdre Anforderungen, Funktionen und Nutzungen,
die an den Platz gestellt werden, zu einem vertrdglichen
Ganzen zusammen zu bringen. Dies ist neben dem Geden-
ken an Richard Wagner der Einbau einer neuen Skater-Anla-
ge sowie die Bewahrung der Multifunktionalitdt eines groB-
en Teiles des Platzes fir vielfaltige andere Nutzungen z. B.
als Wochenmarkt. Ergdnzt wird die Gestaltung durch eine
Neuinterpretation des historischen Promenadengriins. Dieser
Prozess der Umgestaltung wird im Dialog mit allen Nutzer-
gruppen realisiert. Erste Schritte in diese Richtung wurden be-
reits unternommen. So nahmen an einem &ffentlichen Forum
unter vielen interessierten Biirgern auch etwa 40 Jugendliche
der Skaterszene teil. Das Wettbewerbsverfahren wird mit der
Jurysitzung am 08.12.2008 abgeschlossen.

Fortschreibung Verkehrsorganisation Innenstadt
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Zwickau nutzte nach 1990 viele Chancen, um seine Innen-
stadt schrittweise zu revitalisieren. Langst laden historisch
einmalige Gebdude wie der Dom St. Marien, das Robert-
Schumann-Haus oder die Priesterhduser Gaste aus nah und

fern zum Besuch ein. Und gerade in den Gassen und Stra-
Ben der Altstadt sorgen Einzelhandel und Gastronomie fir
urbanes Leben. Diese gute Entwicklung fand jiingst insbe-
sondere mit der Ubergabe des lange Zeit fiir verloren ge-
glaubten Schlosses Osterstein seine Fortsetzung. In unmittel-
barer Nachbarschaft des einmaligen Renaissance-Ensembles
begannen auferdem die ersten Arbeiten am MuldeParadies
- einer ungewdhnlichen Parklandschaft, die im Stadtzentrum
an der Mulde gelegen sein wird und die 2006 bei »Ab in die
Mitte« ausgezeichnet wurde.

Als ein ungeldstes Problem sollten sich jedoch unerwarteter-
weise die mangelnden Angebote flr Skater und Biker erwei-
sen: Jugendliche hatten den Hauptmarkt fir diesen Sport
entdeckt. Zusehends entwickelten sich Konflikte und Ausei-
nandersetzungen mit Gewerbetreibenden, Anwohnern und
Gasten. Mehrfach waren Streetworker und Ordnungsamt
zur Schlichtung gefragt.

Die Loésung liegt in der Kommunikation

Erst die Kommunikation zwischen Jugendlichen, Stadtmissi-
on und stidtischen Amtern sowie die Abstimmung mit einem
privaten Investor brachte die Idee, die die Lésung bringen
soll: Die Etablierung des Funparks auf Teilen des ehemaligen,
direkt im Griinbereich der Zwickauer Mulde gelegenen Er-
lenbades gibt den Jugendlichen Raum fiir Ihr Hobby und zu-
gleich Raum flr ein »Prima Stadt-Klima«.

Die Gesamtkonzeption des Wettbewerbsbeitrag sieht drei
Teilprojekte vor:

Das Areal der »(P)Erle« aus der Luft gesehen.



Die »Perle« — Freizeit- und Erlebnispark ist vor allem fiir Fa-
milien und sportlich Interessierte konzipiert. Das Bleck Inn
Sport Studio schuf hier bereits den Ort fir Picknickpark,
Beachvolleyball, Kletterpark und Gastronomie. Der Funpark
hat die genannten »Skater« und »Biker« als Zielgruppe. Hier
sollen ein Skate- und BMX-Bereich, ein Dirtbike-Areal sowie
eine Ballspielwiese entstehen. Die Konzeption fiir dieses Are-
al wurde von den Jugendlichen selbst entwickelt. Die Um-
setzung soll unter Einsatz von Férdermitteln, in Eigenleistung
und stets in enger Kooperation mit der Stadtverwaltung er-
folgen. Im Friihjahr 2009 soll die Realisierung beginnen.

Der dritte Teil des Beitrages zu »Ab in die Mitte« richtet sich
auf ein kinftiges Sport- und Freizeitzentrum Erlenbad. Fit-
ness- und Wellnessinteressierte sollen in Zukunft hier unter
anderem ein Fitnessstudio, eine Physiotherapie sowie aus-
gewdhlte gastronomische Einrichtungen vorfinden. Die Rea-
lisierung steht in Abhangigkeit von einer ausreichenden For-
derung.

Einzigartig in der Region

Das Gesamtprojekt trdgt zur Steigerung der Attraktivitat
Zwickaus bei: Einmalig ist ohne Zweifel der Funpark: Muss-
ten Skater und Biker bisher in andere Stadte fahren, um ih-
ren Sport austiben zu kdnnen, entsteht in Zwickau nun eine
entsprechende Anlage. Damit entsteht die Méglichkeit, at-
traktive Events bis hin zu Meisterschaften anzubieten, die es
bisher in der Automobil- und Robert-Schumann-Stadt nicht
gab. Um das Sport- und Freizeitzentrum mit seinem kom-
plexen Wellness- und Fitnessangeboten entsteht damit eine
»Perle«, die man in dieser Form in der Region kein zweites
Mal findet. Verweilhdufigkeit und —dauer steigen und mit
den neuen Offerten werden sowohl die Zwickauerinnen und
Zwickauer als auch neue Zielgruppen angesprochen.

Mit dem Funpark soll ein neues Angebot in Zwickau fiir Bi-
ker und Skater entstehen.

Das von Jugendlichen entwickelte Konzept fiir das Bike-
Areal.

Die »(P)Erle« erhdht damit nachhaltig die Attraktivitdt und
die Multifunktionalitat der Stadt und setzt im Zusammenwir-
ken von privatem Investor, engagierten Jugendlichen, Stadt-
mission sowie der offentlichen Hand ein besonderes Zeichen
einer an den BedUrfnissen der Menschen orientierten Stadt-
entwicklung!
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Prof. Jan-C. Bongaerts,
TU Bergakademie Freiberg

Der Klimawandel ist Fakt. Es geht nicht mehr darum, ihn
wissenschaftlich zu bestimmen, sondern die Konsequenzen
darzustellen und Handlungsoptionen fiir den kiinftigen Um-
gang der Menschen mit dem Klimawandel festzulegen. Die-
sen Fakt hat die Staatsregierung 2008 in &ffentlichen Ver-
anstaltungen vorgestellt und sie hat Diskussionen Uber die
kinftige Klimastrategie angeregt. Die Themen reichen von
den Verdnderungen durch den Klimawandel fir den Hoch-
wasserschutz, die landlichen Raume mit ihren Agrar- und
Forstwirtschaften, Auswirkungen auf die Bodenverhéltnisse,
die Wasserwirtschaft, die Raumplanung, die Gesundheitspo-
litik (Frihwarnungen bei Hitzewellen)und den Tourismus.

Auch die Energieerzeugung und die Energieumwandlung
sind betroffen und im Aktionsplan »Klima und Energie des
Freistaates Sachsen« vom 3. Juni 2008 werden zahlreiche
Vorhaben und MaBnahmen genannt. Es wird zwischen An-
passungsmaBnahmen und Klimaschutz unterschieden. Fiir
die Energieerzeugung und Energieumwandlung ist der Be-
reich Klimaschutz relevant. Er umfasst zum einen Quer-
schnittaufgaben im Einsatz erneuerbarer Energietechniken
und bei der Energieeffizienz und zum anderen MaRnahmen
fir Tatigkeitsfelder, wie Industrie und Gewerbe, Gebdude
und Haushalte, Verkehr, die Staatliche Verwaltung, Kommu-
nen und Landkreise, Energiewirtschaft und Energietechno-
logie, Landwirtschaft, Forstwirtschaft, Abfallwirtschaft, Bil-
dung und Forschung.

Wahrend die Staatliche Verwaltung mit ihrem vergleichswei-
se geringen Energiebedarf eine Vorbildfunktion einnehmen
sollte, verfiigen Kommunen und Landkreise als Gesamtheit
Uber ein grofes Potential, bei der Energieeffizienz und beim
Einsatz von erneuerbaren Energietechniken, Fortschritte zu
erzielen. Einerseits konnen sie den eigenen Energie- und Res-



sourcenverbrauch unter &konomischen und &kologischen
Aspekten optimieren. Sie kénnen MaBnahmen zur Einspa-
rung von Energie durch Steigerung der Effizienz einleiten
oder konventionelle Energietrdger durch alternative Energie-
trager ersetzen. Diese Aktivitditen kénnen unter dem Stich-
wort »kommunales Energiemanagement« zusammengefasst
werden. Sie kénnen aber auch MaBnahmen einleiten, da-
mit private Birger und Unternehmen ihre eigenen Energie-
verbrduche optimieren bzw. Energie aus erneuerbaren Quel-
len gewinnen. Vielfach werden damit lokale Ressourcen, wie
Wasserkraft, Holz bzw. Biomasse und letztlich auch die Son-
nenenergie besser eingesetzt und die lokale Wertschépfung
kann dadurch erhéht werden.

Es stehen ihnen dafiir zahlreiche Instrumente zur Verfigung.
Dazu gehoren Forderrichtlinien von Bund und Léndern,
Darlehens- und Forderprogramme flir Energieeinsparung
und erneuerbare Energietechniken von 6ffentlichen Kredi-
tinstituten, die Anreizmechanismen des Erneuerbare-Ener-
gien-Gesetz (EEG), die Beratungen der offiziellen Energie-
agenturen und nicht zuletzt die eigenen Mdglichkeiten der
Vernetzung zwischen kommunaler Verwaltung und Unter-
nehmen und Privatpersonen im eigenen Umfeld, beispiels-
weise durch kommunale Beratung.

Dass diese Moglichkeiten nicht nur groReren, sondern auch
sehr kleinen Kommunen zur Verfiigung stehen und von ih-
nen erfolgreich eingesetzt werden kénnen, beweist die Ge-
meinde Pfaffroda im Erzgebirge mit ihren 3000 Einwohnern.
Diese Gemeinde hat ihr betrdchtliches Potential an erneu-
erbaren Energiequellen in Form von Wind, Sonne, Wasser
und Biomasse mit Hilfe von vielen Technologien konsequent
erschlossen und genutzt. Innerhalb der Gemarkung gibt es
einen Windpark, mehrere Blockheizkraftwerke, ein Werk

zur Produktion von Holzpellets, Anlagen zur Nutzung von
Erdwarme und Solarheizung, Photovoltaikanlagen und Hei-
zungsgerdte, die mit Biomasse befeuert werden. Nach ei-
ner Erhebung vom Sommer 2008 wird in Pfaffroda jahr-
lich 126.563.105 kWh/a Okostrom unter Vermeidung von
108.346,04 Tonnen CO, produziert. Damit kénnen 42.000
Haushalte mit drei Personen versorgt werden. Bezogen auf
die eigene Einwohnerzahl ergibt sich somit ein Produktions-
potential, das den Eigenbedarf ab Strom um den Faktor 12
Ubersteigt. Die Erklarung fur diesen Erfolg liegt vor allem in
der guten Netzwerkarbeit, die im Rathaus geleistet wird da-
mit Akteure in Privathaushalten und im lokalen Gewerbe die
Moglichkeiten des Einsatzes von erneuerbaren Energietech-
niken fur sich erkennen.

Biogas — Warmeddmmung —
regenerative Energien

Erdwérmefeld —
Aufladung furr Elektroautos — Photovoltaik

Windpark — Blockheizkraftwerk —
Produktion von Holzpellets — Erdwdrme — Photovoltaik

— Energiemodellpark und -spielplatz

LED-Technik — Lichtinstallation —
Farbschattenspiel

energieeffizientes Beleuchtungskonzept



Fir die Umsetzung dieser Projektidee sind bereits im Jahre
2006 die Grundsteine gelegt wurden. Am Tor zur Kreisstadt
Annaberg-Buchholz direkt an der Bundesstrafe 101 ist seit
reichlich 2 Jahren eine Biogasanlage in Betrieb. Hier werden
aus Schweinegille und nachwachsenden Rohstoffen, wie
Maissilage und Grassilage, bis dato Strom und Warme er-
zeugt. Alle eingesetzten Rohstoffe kommen ausschlieBlich
aus der Region Annaberger Land.

Durch die zukunftsweisende Planung und Errichtung der Bi-
ogasanlage ist ein Ausbau und somit eine VergroRerung der
Biogasausbeute moglich.

Das so mehr gewonnene Biogas wird durch Reinigungs- und
Aufbereitungsmafnahmen chemisch so verandert, dass das
entstehende Bioerdgas in seinen Qualititsmerkmalen denen
des Erdgases gleicht und somit in das 6rtliche Erdgasnetz ein-
gespeist werden kann.

Um andere unerwiinschte Begleitstoffe aus dem Biogas zu
entfernen und sowohl die chemischen als auch die physika-
lischen Eigenschaften des Erdgases zu erreichen, wird das Bi-
ogas gereinigt und aufbereitet. Danach hat das entstehende
Bioerdgas die Qualitdt um in das Erdgasnetz eingespeist zu
werden.

Um die ehrgeizigen Klimaschutzziele der Bundesregierung bis
zum Jahre 2020 umzusetzen, mochte die Stadt Annaberg-
Buchholz mit Blick auf den historischen und architektonisch
wertvollen Stadtkern, auch liber die gesetzlichen Vorgaben
hinaus, Malnahmen fiir ein zukinftiges Prima Stadtklima er-
greifen.

Dieses Konzept trdgt nicht nur zur Verbesserung des Stadtkli-
ma als solches bei, sondern starkt auch das gemeinschaftliche
Miteinander im Stadtkern, da
sich durch die Erzeugung des
Bioerdgases in der Region fiir
die Selbe eine Wertschop-
fungskette schlieft.

Im Zentrum der Stadt An-
naberg-Buchholz  befinden
sich historisch und kinstle-
risch wertvolle Gebaude, die



im 19.Jahrhundert errichtet wurden. Der groRte Teil davon
steht unter Denkmalschutz. Aus diesen Griinden ist es bei
einer Vielzahl von Gebduden nicht méglich und nicht sinn-
voll, WarmeddmmmaBnahmen an den Fassaden vorzuneh-
men. Gleichzeitig sind auch der Einsatz von Photovoltaik/So-
lar und Geothermie nur in begrenztem Umfang moglich. Um
auch diesen Besitzern/Eigentiimern die Mdglichkeit einzu-
raumen, sich fir den Klimaschutz zu engagieren, wird spezi-
ell diesen das Bioerdgas zur Verfiigung gestellt.

Natirlich ist eine moderne Heizungsanlage auch bei diesen
Objekten als Effizienzsteigerung unabdinglich und realisier-
bar. Durch die Verbrennung des Bioerdgases z.B. durch ein
Gasbrennwertgerét stellt sich eine CO, Neutralitit ein, weil
dieses Gas ausschlieRlich aus pflanzlichen und tierischen Ab-
fallprodukten gewonnen wird. Das Bioerdgas kann sowohl
fur Privatgebdude aber auch fiir Gemeindeobjekte die den
0. g. Kriterien entsprechen verwendet werden.

Das Ziel des Konzeptes soll die Verbesserung des Image der
Altsstadt als Wohn- und Arbeitsstandort, Stabilisierung der
demographischen Entwicklung durch den Zuzug von jun-
gen Familien, Langfristige Erhaltung und Neuschaffung von
Arbeitsplatzen, Verbesserung des gemeinschaftlichen Mit-
einander, Klimaschutzmafnahmen und Vorbildwirkung ftr
andere Gemeinden sein.

Fur eine nachhaltige Entwicklung, Wertschopfung und zu-
kunftsorientierte Moderne in Verbindung mit historischen
und kulturellen Aspekten im Annaberger Land ist die sinn-
volle Nutzung von regionalen Rohstoffen unumgénglich.




Prof. Dr. J6rg Matschullat

Die gronlandische Eismasse schmilzt schneller als berechnet,
auch das nordpolare Meereis zieht sich starker und schnel-
ler zuriick als erwartet. Nachbarldnder wie die Niederlande
planen gigantische Investitionen fiir den Kiistenschutz, arme
Lander wie Bangladesh suchen nach externer Hilfe. Dies sind
einige der dramatischen Anzeichen des globalen Klimawan-
dels. In unserer Region sind die Hinweise deutlich subtiler und
man muss genau hinsehen, um Zeugen des Klimawandels zu
erkennen. Die Kirsche bliht friher, die Vegetationsperiode
dauert langer an. Wéhrend die jahrliche Wasserbilanz keine
robusten Verdnderungen anzeigt, lehrt ein Blick auf die De-
tails, dass wir eine deutliche Verschiebung des Niederschlags-
verhaltens beobachten kdnnen — es ist geworden feuchter im
Winter (bei héherer Wahrscheinlichkeit von Regen als von
Schnee) und trockener in der Vegetationsperiode.

Zum ersten Mal in der Geschichte der Menschheit sind wir
heute in der Lage, das Gesamtsystem Erde dank Satelliten-
technik, eines deutlich dichteren bodennahen Messnetzes
und besseren Systemverstdndnisses besser zu durchschau-
en als jemals zuvor. Raumlich getrennte Phdnomene wer-
den erstmals in ihrem gréBeren Zusammenhang erkannt.
Zugleich jedoch hat sich die Menschheit von ca. 2,5 Mrd.
Menschen um 1950 auf heute etwa 6,5 Mrd. vermehrt
— eine ungeheure Herausforderung an die Versorgung mit
Wasser, Nahrungsmitteln und damit einhergehend Flachen.
Daneben wollen wir Menschen und zum Teil missen wir es
auch, Giter herstellen und transportieren. In jedem Fall ist
die Versorgung an den Einsatz von Energie gekoppelt. Die
genutzten Energietrdger sind nach wie vor weitgehend fos-
sile Quellen wie Kohle, Ol und Gas, aber auch Uran. Mit
Ausnahme der Nutzung von Uran in Kernkraftwerken (de-
ren Herausforderungen anderer Natur sind), setzt die ener-
getische Umsetzung der fossilen Brennstoffe Kohlendioxid
(CO,) frei. Nicht vergessen diirfen wir die Freisetzung im



Kraftverkehr. Im Durchschnitt pflastert — bildhaft gesprochen
— jedes Fahrzeug pro Kilometer anderthalb bis zwei Tafeln
Schokolade auf die StraBe (als CO,-Aquivalentgewicht). Stel-
len Sie sich das schokoladige Schlaraffenland vor, durch das
wir uns mithsam kampfen miissten, wenn das CO,), statt sich
als Gas in der Atmosphdre zu verteilen, auf der Strafle liegen
bliebe. Und Sie hétten lange etwas davon, denn die Verweil-
zeit eines CO,-Molekiils betragt statistisch etwa 100 Jahre.

Die Herausforderung, vor der wir heute stehen, hat also
schon vor (mehr als) 100 Jahren entwickelt und es gibt der-
zeit nur geringe Anzeichen dafur, dass wir als Menschheit die
Ernsthaftigkeit der Herausforderung verstehen. Tatsachlich
geht es um ein nahezu radikales Umdenken und eine Um-
strukturierung der Spielregeln unserer Gesellschaften. Qua-
litdt muss wieder Vorrang von Quantitat bekommen, intelli-
gente und nachhaltige Losungen vor jenen, die ausschlieflich
einen schnellen Gewinn fiir einige Beteiligte versprechen.
Das ist eine gewaltige Herausforderung, gerade angesichts
unserer Verschiedenheit in Entwicklung, Wohlstand, Normen
und (auch religidsen) Uberzeugungen. Doch unméglich ist es
definitiv nicht, wie zahlreiche Beispiele der letzten Jahrzehnte
eindrucksvoll belegen. Selbst »irgendwo in Afrika« verstehen
Menschen zunehmend, dass unsere Welt ein vernetztes Sy-
stem ist, dass Entscheidungen der reichen Industrienationen
ebenso weitreichende Konsequenzen fir ihr tdgliches Leben
haben kénnen, wie umgekehrt die Verweigerung von Ge-
rechtigkeit gegentiber diesen Menschen bei uns.

Wir werden den Klimawandel nicht aufhalten, doch kénnen
wir alle dazu beitragen, dass seine Konsequenzen sich be-
herrschen lassen, und dass die Kosten und die Opfer der mit
dem Klimawandel verbundenen Verdnderungen nicht Aus-
male erreichen, die von uns allen nicht mehr kontrollierbar
wadren. Machen Sie mit!

Hochwasserschutz — erlebbarer Fluss —
Begriinung

Solarkraftwerk — Begriinung — Windrader

Offnung Uferabschnitt — erlebbarer Fluss —
Wasserleitung

Streuobstwiese —
bepflanzte Steinquaderwande — Wassertreppe

Parkgestaltung — Photovoltaik —
generationentibergreifende Spiellandschaft

Baumpflanzaktion —
Baumpatenschaft — Parkpflege



Der Rothenburger Stadtpark ist mehr nur als ein normaler
Stadtpark. Er ist eine der gréBten Landschaftsparkanlagen
des 19. Jahrhunderts in der Region Oberlausitz-Niederschle-
sien. Der Park die griine Lunge unserer Stadt. Seine Existenz
allein schon sorgt fur ein besseres Stadtmitten-Klima.

Der Rothenburger Marktplatz erhdlt eine ganz typische Pra-
gung durch Rathaus inmitten des Marktplatzes. Die nahe ge-
legene evangelischen Stadtkirche und die sanierten Wohn-
und Geschaftshauser der Platzfronten vervollkommnen das

unverwechselbare Antlitz des Marktes. Der Markt ist Ziel-
und Ausgangspunkt fir die Rothenburger und ihre Géste.

Der Schlossplatz — ehemaliger Standort des 1952 abgeris-
senen Schlosses, ist eine im Wesentlichen ungestaltete Fla-
che, die vor allem durch Parkplatznutzung gepréagt wird.

Dieser Bereich ist als Verbindung zwischen Markt und Park
funktionell als auch gestalterisch aufzuwerten.




Nun wollen wir Rothenburger unseren Park zu(m) Markte
tragen.

Mit dem Projekt werden 2 Zielaspekte verfolgt:

— zum einen wollen wir den Park besser vermarkten durch
Installation bisher fehlender Hinweisschilder, durch ver-
besserte Erreichbarkeit fiir Behinderte und Rollstuhlfahrer,
durch Veranstaltungen und Aktionen im Park

— zum anderen soll die Verbindung zwischen Park und Markt
durch Aufwertung und Gestaltung der »Pufferzone«
Schlossplatz verbessert werden durch einen Infopunkt,
durch einen Spielplatz, durch eine Aussichtsplattform



Elugﬂserzruc'ung

In soll eine Biogasanlage im Nachbarort Schlettau fur die Innenstadtversorgung genutzt wer-
den. Dazu soll das erzeugte Biogas so aufgearbeitet werden, dass es in das Erdgasnetz eingespeist werden kann. Die denkmal-
geschitzten Gebdude in der Innenstadt kdnnen nicht ohne weiteres mit Warmedammung etc. ausgestattet werden, so dass
eine Versorgung mit Biogas eine Alternative im Bereich der regenerativen Energien darstellt. Damit erzielen die Nutzer sowie
die Stadt insgesamt einen Imagegewinn als klimafreundliche Stadt.



i uns geht es ans! _

schragster Markl in §athsen - be
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Als ein Ergebnis des Leitbildprozesses in wird der historische Stadtkern umgestaltet. Dabei sollen auch
die Wegeverbindungen zwischen den Stadtteilen, dem Schloss, der Altstadt und der Natur um- und neu gestaltet werden. Ziel
ist es, eine attraktive Mitte zu schaffen, die die Altstadt mit dem Schloss und der Natur verbindet. Originelle Hinweisschilder
mit dem Slogan »Schrdgster Markt Sachsens« sollen neue Anreize zum Besuch der Altstadt schaffen. Géste des Schlosses wer-
den so auf die Besonderheiten der Altstadt hingewiesen. Mit der Umsetzung des Gesamtprojektes sollen sich neue Strukturen
der Zusammenarbeit verschiedener Akteure entwickeln.



e STADT (T)RAUME

M DOBELN il'n Fluss

Die Verbreiterung des stidlichen Flutgrabens in Dobeln als Reaktion auf das Mulde-Hochwasser von 2002 stellt einen
starken Eingriff in das innerstadtische Erscheinungsbild dar. Durch die landschaftliche Gestaltung des Areals soll daher die Ak-
zeptanz der notwendigen MaBnahmen erhoht werden. Es ist geplant, die Hochwasserschutzanlagen durch leichten Anstau
der Mulde und Terrassierung des Grabens aufzuwerten und in ihren Nutzungsmaoglichkeiten zu erweitern. Es sollen u. a. Kin-
derspielmoglichkeiten geschaffen werden (z. B. Wasserpumpen), welche die Idee der »Stadt am Fluss« aufgreifen. Durch den
Anschluss an das bestehende Wegesystem entlang des Flusses und Begriinung wird aus dem funktionalen Bau ein Platz zum
Erholen geschaffen.



Mit der Umgestaltung des Postplatzes in soll der leer stehende Pavillon der DVB, die so genannte »Kaseglocke«
als Info-Plattform fiir birgerschaftliches Engagement reaktiviert werden. Im Interesse eines guten »Stadtklimas« werden so-
wohl Aspekte der Umwelt als auch des gesellschaftlichen Miteinanderes nachhaltig im Stadtzentrum verortet. Die Neuerdff-
nung der »Késeglocke« wird von einer Aktionswoche mit vielfédltigen Veranstaltungen begleitet. Mit der Ausstellung »Dresd-
ner-Solar-Birgerkraftwerke« werden aktuelle Fragen zukiinftiger Energiegewinnung aufgegriffen. Im Umfeld des Pavillons
entsteht eine »Klimazone« mit kiinstlerischen Installationen zur Energiegewinnung.



Ab in die Mitte - Ab ins Licht Sr—
Der Schlossplatz im Klimawandel e L e
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Der Schlossplatz von Frelberg wird momentan als Parkplatz genutzt und erftillt damit nicht die Funktion eines attraktiven
»Tores zur Altstadt«. Deshalb wird ein »Erlebnisbereich Tiefgarage« geschaffen, in der die Stadtgeschichte Freibergs gezeigt
werden soll. Die Tiefgarage wird durch Sicherheitsglas in der Decke mit Tageslicht durchflutet. Weiterhin wird ein Erdwdrme-
feld unterhalb der Tiefgarage angelegt. 30% der Parkpldtze erhalten Steckdosen fur Elektroautos. Auf dem Platz erfolgt eine
Begriinung, der Strom fiir Beleuchtung wird durch eine Photovoltaikanlage erzeugt. Dazu sind projektbegleitende Themen-
veranstaltungen vorgesehen.



LJAbin die Mitte! Die City-Oensive Sachsan® Wetlbewerb 2008: Prima-Stadt-Klima
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Neue Wasserwege in Gérlitz

in GOT11tZ sollen vier neue Elemente stadtraumlicher Entwicklung zu neuem Stadt-Klima verhelfen: die Sanierung des
Kunstbrunnens von 1887, die Neugestaltung des Spielplatzes im Stadtpark, die Gestaltung des Goldfischteichs und die Off-
nung und Gestaltung eines zentralen Uferabschnitts. Das Projekt unterstiitzt die wichtigsten Aufgaben aktueller Gorlitzer
Stadtentwicklung (neues, generationentibergreifendes City-Erlebnis, attraktives Innenstadt-Wohnen, Erhéhung der touri-
stischen Anziehungskraft, Burgerengagement starken). Als auBergewdhnliche konzertierte Aktion schachten und baggern
Burger in 24h fiir eine 350 m lange Wasserleitung.
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KLiMAverbesserung dreifach - am zentralen Schulstandort KLIMAwandel: Von der Industriebrache zur Erholur
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In der Stadt H (11711C1e71 wird auf dem ehemaligen Geldnde des Gymnasiums, einer Textilfabrik sowie der jetzigen Grund-
schule ein zentraler Schulstandort in direkter Ndhe zum Rathaus errichtet. Damit ergeben sich wieder Perspektiven zur Attrak-
tivierung Hainichens als Bildungs- und Kulturstandort fir Einwohner und umliegende Einzugsgebiete. AuBerdem wird eine
unmittelbar angrenzende Industriebrache revitalisiert. Dadurch wird die Innenstadt wieder attraktiv und erlebbar. Zahlreiche
MaBnahmen wie das Aufstellen von Sitzgruppen und das Anlegen eines Blumen-Krauterlabyrinths sollen diesen Ort zur Be-
gegnungsstétte werden lassen und damit zur Verbesserung des Stadt-Klimas beitragen.
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Ziel des Vorhabens ist die Aktivierung der vorhandenen Brachflachen in der Innenstadt von Hohenstein-Ernstthal.
Diese sollen- je nach Potenzial - entweder fiir Neubebauungen vermarktet, fiir Zwischenlésungen zur Verfligung gestellt oder
als Grunflachen/ Spielplatze o. . gestaltet werden. Geplant ist, gemeinsame Ideen fiir die Nutzung der Flachen mit den Bur-
gern, Gewerbetreibenden, Verbdnden und Vereinen der Stadt zu entwickeln. Durch gezielte Offentlichkeitsarbeit sollen bei-
spielsweise in Schulen und Kindergérten Eltern und Kinder angesprochen werden und zweimal pro Jahr »Bauherrentage « statt-
finden, um die Burger in den Prozess einzubinden.



1' B |y VorgarreLt e dew Malezeeum, mot dne dan amversacusbon Flar
— B i ARSI s T4 e 8§ ictcll BNToiied [ il BTN Lttt

Jenitnl praer m e Shn Comaenmie P Pty o rer aaspreeigie Frewaume im D|a|ﬂ.g 9

Darisghator, mr de iy Eradt Lagrpig d5r swrmetomiman bizvase Aasair

B Famn e o b d dingee Fptp

Qualitat durch Dialog

Prlma Klima Le|p2|g

Autcarme Innenstadt

Prima Klima Leipzig

Die Stadt Le1p219 verfolgt drei verschiedene Projekte und wird deren «Qualitat durch Dialog« verbessern. Das Konzept
»Autoarme Innenstadt« wird fortgeschrieben und in einem Aktionstag »autoarme Innenstadt« ins Bewusstsein der Bevolke-
rung gerufen. Weiterhin wird in der Grimmaischen StraRe ein Spielkonzept umgesetzt, welches die Aufenthaltsqualitat fiir
Familien erhohen soll. Als drittes Projekt wird der Richard-Wagner-Platz umgestaltet und das historische Promenadengriin
erweitert. Bei allen Projekten wird auf den Dialog mit den verschiedenen Akteuren gesetzt. Die neue Skateranlage soll z. B.
unter Einbeziehung der spateren Nutzer, der Skater, errichtet werden. Ein weiterer Aktionstag »Wasser und Brunnen in der In-
nenstadt« hebt die Rolle des Wassers als nattirliche Ressource fiir ein angenehmes Stadtklima hervor.
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LAB IN DIE MITTE! DIE CITY-OFFENSIVE SACHSEN® STADT LUGAU [T] 4

Das gesamte ehemalige Bahnhofsgelande in Lugau soll durch verschiedene BaumaRnahmen aufgewertet und fiir die Be-
volkerung als innerstadtischer Anziehungspunkt attraktiv gemacht werden. Dabei werden vorhandene Geb&ude schrittweise
saniert und fur kulturelle und soziale Zwecke nutzbar gemacht. Freiflachen sollen durch groBflachige EntsiegelungsmaBnahmen
als Griinanlagen umgestaltet werden. Spater nutzt die Stadt mehrere Gebdude selbst. Dariiber hinaus sollen Unternehmen,
Verbande & Vereine fir PPP-Projekte gewonnen werden. Ideen verschiedener Interessengruppen (z. B. Jugendlicher) sind be-
reits in den Planungsprozess eingeflossen und werden weiterhin berticksichtigt.
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Geplant ist, den Busbahnhof von Mugeln, eine derzeit mit Bitumen versiegelte Flache, in eine Grinflache zu verwandeln,
das danebenliegende ehemalige Volkshaus abzureiBen und dort einen griinen Parkplatz mit Biumen anzulegen. Wegverbin-
dungen zum Anger, die an den Marktbereich angrenzende »Grlnen Lunge« Mugelns, sollen durch Fassadenbegriinung und
Pergolen attraktiver gestaltet werden. Aus dem leer stehenden ehemaligen stadtischen Kindergarten wird zudem ein Biergar-
ten entstehen und zusammen mit der vorhandenen unmittelbar angrenzenden Kegelbahn zu einem »Begegnungszentrum«
verschmelzen.



In Pfaffroda soll die Erzeugung umweltfreundlicher Energie durch zahlreiche Firmen der Gemeinde und das groRe Po-
tenzial daraus der eigenen Bevolkerung und Besuchern bewusst gemacht werden. In der Gemeinde wird daher ein Energie-
Modellpark und -Spielplatz mit extra entwickelten Modellen der Energiegewinnung sowie Spielelementen geschaffen, an
denen Kinder, Bewohner und Besucher spielend lernen und sich mit dem Thema Energienutzung frither und heute aktiv ausein-
andersetzen konnen. Der Modellpark wird einzigartig in der gesamten Region sein und damit Treffpunkt auch fir (neue) Be-
sucher der Gemeinde. Die Projekte werden durch das koordinierte Zusammenwirken vieler ortsansassiger Firmen realisiert,
welche die Elemente des Spielplatzes/Themenparks gestalten.
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Nach der Schlosssanierung in Radeberg ist nun geplant, auch dessen AuBenanlagen (Garten und Schlossteich) wieder
herzurichten. Durch die Schaffung vielseitiger Nutzungsmaoglichkeiten sollen diese als Anziehungspunkt fiir die heimische Be-
volkerung und Touristen etabliert werden. Neben einem Festplatz mit wassergebundener Decke sowie einem Grillplatz und
einer Aussichtsterrasse, werden viele kleine Auflockerungselemente errichtet. Zudem ist vorgesehen, historische Elemente wie-
deraufzugreifen durch das Anlegen einer Streuobstwiese und Nachgestaltung der friiheren Zwingermauer.
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Die Stadt Rothenburg besitzt einen nordostlich vom Marktplatz gelegenen Park. Zwischen beiden befindet sich eine im
Ergebnis des Schlossabrisses entstandene, im Wesentlichen ungestaltet gebliebene Flache. Diese soll durch den Bau eines Inf-
opavillons, einer » generationentibergreifende Spiellandschaft« sowie einer Aussichtsplattform als Verbindungsglied zum Park
aufgewertet werden. Zudem soll durch ein Wegeleitsystem mit behindertengerechten Ausbau und wegbegleitender Spielele-
mente zur besseren Erreichbarkeit und verstarkten Nutzung des Parks durch die Biirger beigetragen werden.



Grafle Kreisstadt
SCHWARIENBERG
[11] Erzpebirge

Al

Schwarzenberg ruft seine Burger auf, sich selbst aktiv an der Klimaverbesserung zu beteiligen. Die ortsanséssigen Fir-
men sowie Biirger kdnnen in den Parks der Stadt sowie in Ortsteilen von Schwarzenberg einen, ihren eigenen Baum pflanzen,
um ihre Verbundenheit mit der Stadt zu zeigen. Die neuen Baume dienen der Reduktion des CO,-Gehalts. Es soll aber nicht
nur ein besseres Klima in der Stadt, sondern auch zwischen den Bewohnern geschaffen werden.
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STOLLBERGER
EINKALFSMACHT

Pl IERPARK
LICHTZAUBERWALD
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Im Rahmen eines Lichtkonzeptes sollen mithilfe von Lichtinstallationen in der gesamten Stadt optische Akzente
gesetzt werden. Dabei kommen statische und verdnderliche Beleuchtungsméglichkeiten zum Tragen, die eine variierbare Nut-
zung fur besondere Aktionen und Ereignisse zulassen. Es sollen neue Verweilzonen geschaffen bzw. vorhandene besser in
Szene gesetzt werden, um eine hdhere Nutzungsfrequenz aller einbezogenen Bereiche zu erzielen. Auf einer durch Abriss ent-
standenen Freifldiche wurde bereits ein »Farbschattenspiel« installiert. Das Projekt versteht sich gleichzeitig als ein AnstoB an
die Biirger, mit ihren Ideen das Stadtleben aktiv mitzugestalten.



STOLPEN
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Durch ein auf den Charakter des Ortes abgestimmtes, individuelles Wegeleitsystem sollen in Innenstadt und Burg
besser miteinander verbunden werden. Innerstadtischer Einzelhandel und Gastronomie sollen dadurch stérker als bisher von
den Touristenstrdmen auf die Burg Stolpen profitieren. Ein neues Beleuchtungskonzept setzt zudem die néchtliche Stadt besser
in Szene, senkt die stadtischen Energiekosten und soll eine Atmosphdre schaffen, die zum Verweilen einladt. Stolpen will somit
sein Profil als eine historische Stadt scharfen und présentiert sich gleichzeitig umweltbewusst und innovativ.



Lebendige Stadt - Ort der Begegnung

WGI_BUJGSSQT.’ Obwohl Uber die Férderung aus der Stadtebaulichen Erneuerung viele MaRnahmen durchgefiihrt wor-
den sind, hat trotzdem der Gewerbeleerstand in der Altstadt von Weiwasser dramatische Formen angenommen. Darum wird
eine Belebung des benachteiligten Stadtteils angestrebt, wovon sich die Stadt Impulse zur Starkung der 6rtlichen Okonomie
verspricht. Die Gewerbetreibenden werden dazu ermutigt, sich an der Belebung des Innenstadtbereiches mit seinen kulturellen
Institutionen — Glasmuseum und Bibliothek, Tourismus-Information — durch eigene Aktivitaten zu beteiligen. Herausragende
Bauwerke sollen von auBen angestrahlt und die Schaufenster der Gewerbetreibenden attraktiver beleuchtet werden. Um die
Anziehungskraft des Quartiers insbesondere bei Familien zu erhéhen, sollen Themenspielpldtze angelegt werden.



In Ze1thain soll durch die Sanierung und Aufwertung von zwei zusammenhédngenden, ehemaligen Dreiseithdfen ein
Dorfmittelpunkt geschaffen werden. Im neuen Ensemble werden verschiedenste Nutzungen vereint, z. B. Wohnungen, Laden,
Vereinsrdume, Heimatmuseum, Restaurant, Pension, Weinstube etc. Auch ein Neubau einer Kinderkrippe kombiniert mit Hort
und Kindergarten ist geplant. Alle Gebdude werden mit Warmepumpen ausgestattet sowie eine Photovoltaik-Anlage errichtet.
Der »NEUZEITHOF« soll als zentraler Ort fiir den Hauptort und die Gemeinde Zeithain und zwar innerhalb der Gemeinde und
in der Region wahrgenommen werden.
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Die Zwickauer »{P)Erlaa

Kevitalisierung des Enenbadgareals

Freizeit, Erlebnis, Fun und Sport Freizeit, Erlebnis, F

Zwickaus zel ist es, das 2005 geschlossene »Erlenbad« wieder zu er6ffnen und zu sanieren. Dazu soll ein attrak-
tives Freizeitzentrum mit verschiedenen Themenbereichen entstehen. Dies unterteilt sich in die Bereiche »Freizeit- und Erleb-
nispark«; d. h. vor allem Picknick, Beachvolleyball und Gastronomie, sowie den »Funpark«; der vor allem Skater und Jugend-
liche ansprechen soll sowie ein »Sport und Freizeitzentrum, in dem man sich im Fitnessstudio betdtigen, schwimmen gehen
oder massieren lassen kann. Mit diesem Konzept kann eine Brachflache wiederbelebt und die griine Umgebung erhalten und
nachhaltig genutzt werden.



»Wir definieren die Rolle des Stadtebetreuers als »erster
Ansprechpartner vor Ort« fiir alle Fragen rund um die
»Ab in die Mitte!«-Initiative. Das geht durchaus schon
in der Vorbereitungsphase los, in welcher die Stadte ver-
suchen, das Jahresthema durch kreative Ideen mit Leben

»Stddtebetreuer als Bindeglied zwischen den Stadten
und dem Initiativkreis »Ab in die Mitte!«kdnnen viel
bewegen. Sie begleiten die Projekte bis zu ihrer Um-
setzung und berichten regelméaBig im Initiativkreis tiber
den Arbeitsstand. Durch die Personalstruktur des Initia-
tivkreises kann in fast allen Sachthemen Einfluss auf die
Arbeitsablaufe genommen werden. Hilfreich ist dies vor
allem da, wo die Stadte aus eigener Kraft keine Losung
finden konnen oder die Akteure nicht alle an einem

zu fillen. Und selbstver-
standlich ist mit der Preist-
bergabe an die Kommunen
die Unterstitzung langst
nicht beendet. Fur Fragen
und zur Koordinierung ste-
hen wir den Stadten gern
zur Verfligung. «

»Die Koordinierung des Wettbewerbs hat viele Ebenen
und Akteure. Ausschreiben, Einsammeln, Bewerten,
Auszeichnen und Verdffentlichen reichen bei weitem
nicht, um den gesamten Prozess »im Griff« zu haben.
Dies liegt im Ansatz von »Ab in die Mitte! « selbst. »Ab
in die Mitte!« ist kein klassischer Wettbewerb, sondern
eine Plattform fiir kreative (Innenstadt-)Aktivitaten. So
findet eher ein Austausch statt. Der Wettbewerb gibt
AnstoBe, die Teilnehmer versuchen Lésungen zu fin-
den. Die Initiatoren greifen diese Lésungen ebenfalls
auf, kommunizieren diese, unterstiitzen und ergénzen.
Damit wird eine Motivation in Gang gesetzt, die zu
noch breiterem und nachhaltigem Engagement fithren
soll. »Walle! Walle manche Strecke daB zum Zwecke... «
konnte das Prinzip — auch fiir die Nachhaltigkeit der In-
itiative — lauten. Auf diesem Weg sind die Sponsoren
und Initiatoren, in Person die Mitglieder des Initiativ-
kreises das Bindeglied. Der Dreh- und Angelpunkt der
laufenden Aktivitaten findet sich im Organisationsbdiro.
Auch hier werden nicht nur die Hauptschritte des Wett-
bewerbs bewdltigt, sondern viele kleine »Faden gezo-
gen, das Netzwerk erhalten und gestarkt. «

Strang ziehen.

Gleichzeitig wird deutlich,
dass mit der Pramierung
eines Projektes der Weg
noch lange nicht zurtick-
gelegt wurde. »Ab in die
Mitte! Die City-Offensi-
ve Sachsen« zielt auf die
Nachhaltigkeit der Projekte
ab. Deshalb braucht auch
die Realisierung oft viel En-
gagement, das Ergebnis ist
aber dann auch wirkungs-
voller fur die Stadtentwick-
lung. «



»Trotz unglinstiger Rahmenbedingungen — z.B. demo-
grafische Entwicklung, Kommunalfinan-zen - muss ein
Schwerpunkt gegenwaértiger und kiinftiger Stadtent-
wicklungspolitik von Land und Kommune der Erhalt der
>Europdischen Stadt« sein. Eine Siedlungsstruktur, deren
Entwicklung fast ausschlieBlich von einer historischen
Mitte ausging, die gleichsam den >Herzschlag« urbanen
Lebens darstellte. Stadtentwicklungspolitische Fehlent-
wicklungen durch Verlagerung innenstadtrelevanter
Funktionen wie Wohnen und Handel an periphere La-
gen fiihrten somit zwangslaufig zu massiven >Herzrhyth-
musstérungenc« dieser Stadtmitten. Um dieser Entwick-
lung zu begegnen, waren zahlreiche Forderinitiativen
von Bund und Land unter der Uberschrift >Starkung un-
serer Innenstadte« und eine hohe Finanzmit-

telausstattung der klassischen Programme der

Stadtebauférderung und des Wohnungsbaus
die Folge. Vorraussetzung einer erfolgreichen
Umsetzung ist jedoch die vertrauensvolle
offentlich — private Partnerschaft, bekannt
als PPP-Modell, jedoch mit relativ geringem
Potential positiver Ergebnisse. Genau so ein
positives Beispiel ist jedoch die seit 2004 in
Sachsen so erfolg-reich etablierte Initiative
»Ab in die Mitte — Die City-Offensive Sach-
sen«. Fur den hierzu ausgelobten alljahrlichen

»Als Hauptsponsor férdern die Kreditgenossenschaften das Projekt
»Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen« nicht nur finanziell.
Durch ihre unmittelbare Mitarbeit im Initiativkreis wird die Realisie-
rung der Initiative kontinuierlich unterstiitzt. Alle relevanten Informa-
tionen stehen den Genossenschaftsbanken so direkt und unmittelbar
zur Verfligung. Dies ermdglicht ihnen auch wesentliche Prozesse vor
Ort, von der Erstellung kommunaler Wettbewerbsprojekte, tber die
Mitarbeit in der Wettbewerbsjury, die unmittelbare Teilnahme an den
jahrlichen Preistibergaben bis hin zur Projektrealisierung zu begleiten.
Als Banken aus den Regionen engagieren sie sich so fiir ihre Region.«

Wettbewerb entwickeln Verwaltung und Biir-

gerschaft gemeinsam Ideen, um dem >Herz-

stlick« ihrer Stadt und Gemeinde mit posi-

tiven stadtentwicklungspoli-tischen Impulsen

zu helfen. Die langfristige Wirkung dieser Hilfestellung
wird anschlieBend durch die Zuweisung von Férdermit-
teln aus den Programmen der Stddtebauférderung fiir
investive Vorhaben gesichert. Und letztlich zeigt die er-
folgreiche Umsetzung vieler >Ab in die Mitte«- Projekte,
dass der >sdchsische Weg« der Initiative, das gemein-
schaftliche o&ffentlich-private Engagement zugunsten
der Innenstddte, hervorragend Wirkung zeigt und auch
weiterhin konsequent fortgesetzt werden muss.«



»5 Jahre Wettbewerb »Ab in die Mitte! Die City-Offen-
sive Sachsen« ist der richtige Zeitpunkt, um einen Blick
zuriickzuwerfen auf eine erfolgreiche Entwicklung der
Initiative.

Der Séchsische Stadte- und Gemeindetag hat diesen
Wettbewerb von Anfang an als Mitinitiator unterstitzt
und begleitet. Er ist durch die Geschéftsstelle sowohl im
Initiativkreis als auch stets in der Jury vertreten. Bereits
zweimal hat sein Geschéftsfiihrer, Herr Mischa Woit-
scheck, auch den Juryvorsitz ausgelibt. Dabei fiel es im-
mer wieder aufs Neue schwer, eine Auswahl zwischen
den vielfdltigen und qualitativ hochwer-
tigen Projekten zu treffen.

»Durch das zu schaffende Netzwerk, welches fiir eine erfolgreiche Teil-
nahme beim Wettbewerb »Ab in die Mitte!« notwendig ist, werden alle
Ressourcen in der Kommune aktiviert. In der Umsetzung der Projekte bie-
tet die Marke »Ab in die Mitte!« den Kommunen eine solide Plattform
fur die Offentlichkeitsarbeit. Durch Aktionen wird auf nachhaltige Investi-
tionen aufmerksam gemacht und so eine héhere Akzeptanz fiir die Inve-
stition bei der Bevélkerung erreicht. «

Der Séchsische Stadte- und Gemeindetag
versteht sich als Bindeglied zwischen der
Initiative und den Stadten und Gemein-
den. Regelmalig informiert er seine Mit-
glieder ber den aktuellen Sachstand des
jeweiligen Wettbewerbes z.B. im Rahmen
seines Ausschusses fur Bau, Umwelt und
Verkehr sowie durch Artikel in seiner Ver-
bandszeitschrift »Sachsenlandkurier«.

Besonderer Dank gilt in diesem Zusammenhang den
Hauptsponsoren der Initiative sowie allen Sponsoren
und den weiteren Initiatoren. Ohne ihr Engagement
wdre ein derartiger Wettbewerb und dessen Entwick-
lung Gber nunmehr 5 Jahre nicht denkbar gewesen. «



Nicht allein der Inhalt der Ausschreibung oder die in Aus-
sicht stehenden Preisgelder sind ausschlaggebend fiir eine
Teilnahme von Stadten und Gemeinden an dem jéhrlich neu
initiierten Wettbewerb. »Ab in die Mittel« muss sich jahr-
lich neu entwickeln und neu beweisen. Eine intensive Of-
fentlichkeits- und Werbetéatigkeit durch permanente Infor-
mationsvermittlung via Homepage, Mitteilungen, Fach- und
Presseartikel, Plakate, Einladungen, Briefe, Newsletter sind
Grundvoraussetzung der Bekanntheit und Akzeptanz. Aber
auch die Ausstellung der Projekte, die Dokumentation aller
Wettbewerbsbeitrdge, Honorierungen der Besten (mit Preis-
geldern) oder schon der Teilnahme (mit Urkunden) sowie
schon die Wirdigung der Leistungen durch Besuch und »In-
Augenscheinnahme« vor Ort durch Vertreter der Hauptspon-
soren und Initiatoren motivieren die Kommunen zur ersten
oder wiederholten Teilnah-
me. SchlieBlich sind es die
Akteure, deren Engage-
ment und Uberzeugung so-
wie Bestdtigung durch die
Ergebnisse von umgesetz-
ten Wettbewerbsbeitra-
gen selbst, die zur erneuten
Teilnahme fiihren. »Hohe-
punkte« in jedem Wettbe-
werbsjahr fiihren die »Ak-
tiven«, aber auch noch
»Passiven« und zumindest
»Interessierten« zusammen,




bilden die Diskussions- und Informationsplattform fiir den
gesamten Wettbewerb schlechthin. Hierzu zahlen die Auf-
taktveranstaltung, die Jurysitzung und -entscheidung tber
die Preistrager sowie die Abschlussveranstaltung. Zentrale
und lokale »Netzwerke« vermitteln zwischen den Partnern,
tauschen die Informationen und Erkenntnisse aus, bringen
die Ideen voran und damit schlieBlich den gesamten Prozess
von »Ab in die Mitte!«.

Der Wettbewerb im Jahr 2008 hatte wieder viele Aktivitdten,
viele Stationen ...
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Auftaktveranstaltung, Juryentscheid und Abschlussveranstal-
tung — zu den » Meilensteinen« im Wettbewerb demonstrier-
ten nicht nur Vertreter der Stddte und Gemeinden ihr Enga-
gement. Auch die beteiligten Ministerien, Hauptsponsoren
und Initiatoren sowie sogar Vertreter aus den anderen »Ab in
die Mitte!«-Bundesldndern brachten sich in die Initiative ein.

fan

Neben einer permanenten Information der Presse, Artikeln
in den IHK-Kammerzeitschriften, aktueller Berichte auf der
Homepage und per Newsletter war die zweite Plakataktion
mit einer Visualisierung des aktuellen Wettbewerbsmottos
»Prima-Stadt-Klima« ein Héhepunkt in der medialen Wer-
bung fur »Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen«. Ko-
ordiniert und mit entwickelt wurde das Plakatmotiv durch die
TU Bergakademie Freiberg am Lehrstuhl fiir Marketing und
Internationalen Handel. Die Stréer Deutsche Stadte Medien
GmbH hat die Plakatierung an 500 GrofRflachen in 45 sach-
sischen Stddten Gibernommen.

Pr'iméq :
,atadk
Klima



Die eingereichten Projekttafeln dienen nicht nur der Visua-
lisierung der Wettbewerbsinhalte fir die Juryentscheidung,
sondern sind Bestandteil einer (»Wander-«)Ausstellung an
vielen Stationen in Sachsen. In Ministerien, Rathausern, Ein-
kaufszentren oder zu Messen und anderen Veranstaltungen
werden damit die Projektplanungen schon »lebendig« und
ausfuhrlicher erlautert.



Héhepunkt des Wettbewerbs insgesamt, aber auch und vor
allem in den (Preistriger-)Stidten sind die Ubergabe der
Preise bzw. symbolischen Schecks lber das erreichte Preis-
geld. Die Veranstaltungen erméglichen gleichzeitig ein Dan-
keschdn an alle vor Ort Beteiligten und einen Ausblick auf
die Umsetzung der Projektplanungen.




Den besten Beweis fiir eine erfolgreiche Wettbewerbsteil-
nahme kann das Projekt selbst erbringen — indem es um-
gesetzt wird. Damit werden schlieflich nicht nur die groBen
Anstrengungen auf dem Weg dorthin »belohnt«, sondern es
bestétigt sich die Zielrichtung von »Ab in die Mitte! Die City-
Offensive Sachsen«, mehr und neue, nachhaltige Attraktivi-
tat in die Zentren unserer Stadte und Gemeinden zu bringen.
Auch im Jahr 2008 wurden einige Projekte realisiert, erdffnet
bzw. so richtig » getestet«.




INVESTITIONSVOLUMEN DER PROJEKTE

Beabsichtigte Finanzierung

durch Eigen- und Drittmittel: 15 Mio. Euro

Beabsichtigte Finanzierung

durch Fordermittel: 20 Mio. Euro

Geplante Gesamtinvestitionen: 35 Mio. Euro
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2008 wurde das Berliner Wettbewerbsverfahren in ein zwei-
stufiges Verfahren umgewandelt, das noch starker dazu bei-
tragt die lokalen Standortkooperationen zu unterstiitzen,
ihre Partnerschaften zu starken und den Konzepten mehr
Vorbereitungszeit zur Qualitdtssteigerung zu geben. Dieses
Verfahren hat schon erste Friichte getragen und lasst auf
sehr interessante Projekte hoffen.

Was ist neu?

Die Standortkooperationen hatten in der dreimonatigen No-
minierungsphase die Méglichkeit, an drei Mittendrin-Foren
teilzunehmen. An der Durchfithrung der Foren haben die pri-
vaten Partner von »Mittendrin Berlin!« intensiv mitgewirkt.
Zu den Themen gehérten u. a. die Einbindung von Eigentl-
mern und Inhalte einer professionellen Presse- und Offent-
lichkeitsarbeit.

Diese erste Phase des Wettbewerbs »Mittendrin Berlin! Die
Zentren-Initiative« wurde Ende April abgeschlossen. 21 Bei-
trage wurden eingereicht, insgesamt wurden seit dem Start
der Zentren-Initiative in 2005 tber 80 Konzepte eingereicht.
Zehn Berliner Standortinitiativen wurden nominiert, sich in
der zweiten Phase des Verfahrens weiter zu qualifizieren. Die
Jury erarbeitete flir jeden nominierten Beitrag konkrete Hin-
weise, die auch fir die Bewertung in der zweiten Auswahl-
stufe relevant sind. Die nominierten Kooperationen werden
in der Qualifizierungsphase mit jeweils 4.000 Euro, dem Star-
tergeld, unterstiitzt. Zu den Nominierten gehéren der Pan-
kower Traumboulevard, die Designbewegung in Friedrichs-
hain, der Schillermarkt in Neukélln, die Zehlendorfer Summer
School, Friedrichshagen Dichter.Dran, Rudow 2010, Markt &
Miteinander in Friedenau, der Ridesheimer Platz sowie das
mobile Kinderparadie in Wilmersdorf und Wallks 09 in Ber-
lin-Mitte.




Bis November haben die Initiativen nun Zeit, ihre Projekte
unter dem Motto »Orte, die bewegen« auszuarbeiten und
sich dann erneut der Jury zu stellen. In dieser Phase wurden
durch Vor-Ort-Termine und eine Kreativ-Werkstatt weitere
Impulse fiir die Konzept-Qualifizierung gegeben. Im Dezem-
ber 2008 werden unter den zehn Mitstreitern voraussichtlich
drei Gewinner ausgewdhlt, auf die Preisgelder in Héhe von
insgesamt 100.000 Euro warten.

Die Umsetzung der Ideen, die unter dem Motto »Orte, die
bewegen« stehen, ist flir den Sommer 2009 beabsichtigt.
Parallel werden dann die teilnehmenden Initiativen des Jah-
res 2009 sich in der Qualifizierungsphase ihrer Konzepte be-
finden.

Verbunden mit dem Relaunch war auch, das L Die B sat mw bt ot st mcti] Rwiow 2010 —win Duef srwachi!
Design einschlieBlich Internetauftritt neu auf- 2 Pla Dasignharms gung SoAbAaORE - MR s VT,
zustellen: Dort wird das gesamte Verfahren Wubturtesthl Friedrichafagan Dichrier.desn 2009 Usiar Pasbicwar Traemboubevaed
kontinuierlich dokumentiert. (www.mitten- & Maskt & Miteinandas WALLSTRASSE:BERLIN, WALLKS 09
drin-berlin.de). " Moblles Hinderparadies Tetlendorber Summer School =

Elke Plate, Referentin Stadtentwicklungs-
planung und Bodenwirtschaft, Senats-
verwaltung fiir Stadtentwicklung, Berlin




Die Gewinner des Wettbewerbs »Ab in die Mitte! Die In-
nenstadt-Offensive Hessen 2008« sind die hessischen Innen-
stadte und ihre Blrgerinnen und Biirger.

Zum sechsten Mal hatten die hessischen Kommunen die
Chance, sich am Landeswettbewerb »Ab in die Mitte! Die
Innenstadt-Offensive Hessen« zu beteiligen. »Ab in die Mit-
tel« war angetreten, die hessischen Kommunen zu moti-
vieren, Allianzen mit dem ortlichen Handel und der Gastro-
nomie, dem Tourismus sowie den Kulturschaffenden, den
Vereinen und weiteren Beteiligten zu bilden und gemeinsam

Stadtmarketing-Konzepte zu entwickeln, die die Identitat
der Innenstadte starken und die Menschen wieder fur ihre
Stadt begeistern. 27 der hessischen Stadte und Gemeinden
hatten diese Chance genutzt und Wettbewerbsbeitrage zur
Vitalisierung ihrer Innenstddte und Ortszentren eingereicht.
11 Einzelstandorte und 2 interkommunale Gruppen durften
sich Landessieger »Ab in die Mitte! 2008« nennen.

Neben den bereits in den vergangenen Jahren ausgezeichne-
ten Kommunen Bad Camberg, Bad Nauheim, Baunatal, Bl-
dingen, Fulda, Kassel, Niddatal und Ortenberg gab es auch
einige Neulinge. Zum ersten
Mal ausgezeichnet aber
keine Anfdnger waren die
Stadte Dietzenbach, Hep-
penheim und Nidda. Die
Kooperationsprojekte  der
Kommunen Bad Arolsen,
Diemelstadt, Twistetal und
Volkmarsen sowie Bad Wil-
dungen, Fritzlar und Eder-
tal vervollstindigten den
Kreis der hessischen »Ab
in die Mitte!«-Preistrager.
Die umgesetzten »Ab in die
Mitte! «-Projekte  reichten
dabei von hessischer Mund-
art und Jugendstil, Mar-
chen und Schatzkammern,
zu Sonne Mond und Sterne,
Farben, Energie und Bri-
cken zur Olympiade und zu
Bauzdunen.



Die intensive Auseinandersetzung mit den Potenzialen ihrer
Innenstddte hat es ermdéglicht, gute Konzepte in Kooperati-
on mit vielen Akteuren vor Ort als Wettbewerbsbeitrage zu
entwickeln. Das ist ein groBer Erfolg fiir die hessischen In-
nenstddte und auch fir die gesamte Initiative.

Deshalb sind die Gewinner nicht nur die hessischen Innen-
stddte und Ortskern, ihre Birgerinnen und Blrger, sondern
auch die Initiatoren, Sponsoren und Medienpartner.




Aus den 30 eingegangenen Bewerbungen fir den »Ab in
die Mitte! «-Wettbewerb in Niedersachsen kiirte die unab-
héngige Jury elf Kommunen zu Preistragern der City-Offen-
sive 2008. Mit pfiffigen Aktionen, die so vielfaltig und unter-
schiedlich waren wie die teilnehmenden Kommunen selbst,
inszenierten die Stadte und Gemeinden ihre Zentren, hoben
Alleinstellungsmerkmale hervor, griffen historisch bedeut-
same Ereignisse auf, widmeten sich besonders der Starkung
des Handels oder lenkten die Schritte der Citybesucher auch
einmal in an das Zentrum angrenzende 1b-Lagen.

So erklang »Zukunftsmusik fir die Innenstadt« beim »Mitt-
sommer in Bleckede«. »Alles Blumen und Wohlgeruch« ver-
breitete Frithsommerstimmung in Braunschweig. Den fiir
die Stadt wichtigen Weserzoll riickte Elsfleth mit der »Zoll-
warte Elsfleth — Handeln und Wandeln« ins Bewusstsein,
wahrend Emden mit »See-Hafen-Stadt — Die Emder Hafen-
meile« gleiches mit seiner Hafenwirtschaft gliickte. Die mit
mehreren Welterbe-Denkmadlern gesegnete Harzstadt Gos-
lar macht diese Tatsache im Zuge von »DENK MAL!« zum
Thema. In sein »Kaufhaus Innenstadt« lud Helmstedt ein,



wéahrend Hildesheim mit dem Projekt »Hildesheimer Wege«
den Aktionsbogen von traditionell Gber kreativ bis verbin-
dend spannte. Das wieder erworbene Pradikat »Hansestadt«
war fur Lineburg Grund genug, das Projekt »Ab in die Han-
sel« durchzufithren. Nordenham présentierte sich bei »Kra-
mer, Kaufmann, Kénig, Kunde — Einzelhandel mit Zukunft«
erneut servicebewusst. Sieben angebotsreiche und an das
Zentrum angrenzende Stadtviertel riickte Osnabriick mit »7/
Viertel - Mehr als ein Ganzes« in den Fokus seiner Veranstal-
tungstage. »Spielerisch entdecken« konnte man schlieBlich

noch Soltau, indem man bei der Suche nach der »Schatzkiste
Soltau« half.

»Ab in die Mittel« geht in Niedersachsen 2009 ins siebte
Jahr der Durchfiihrung. Die Bewerber konnten sich dieses
Mal ganz bewusst entscheiden, ob sie sich entweder mit ei-
ner ganz neuen ldee bewerben oder einen schon vorhan-
denen Ansatz erneut aufgreifen, um diesen dann qualitativ
weiter zu entwickeln.



-
)

aufdem Mond

Auch im Jahr 2008 waren die Stddte und Gemeinden des
Landes NRW aufgerufen sich an der City-Offensive »Ab in
die Mitte!« zu beteiligen. Unter dem Motto: »Wege zur OF-
FENEN STADT« nahmen insgesamt 48 NRW -Kommunen
teil. Die kritische und unabhdngige Jury wahlte 22 Antrdge
aus 24 Stadten aus.

Neben der Auseinandersetzung mit der &uReren und inneren
Erreichbarkeit der Stadtzentren waren die Kommunen dazu
aufgefordert, sich im Rahmen ihrer Konzepte gleichfalls auch
mit innenstadtrelevanten Themen auseinander zu setzen.

Diese reichen vom Umgang mit sinkenden Besucherzahle
Uber die mangelnde Aufenthaltsqualitdt von Verkehrsrau-
men bis hin zur Einbindung von Projekten der Stadtplanung.
Wie bereits im Vorjahr sollten die Bewerber Mafinahmen des
Stadtebaus und der Stadtentwicklung in ihre Projektideen in-
tegrieren, um so den Schulterschluss zwischen Stadtmarke-
ting, Kultur und Stadtplanung zu gewdahrleisten.

Auf diese Schwerpunkte besonders abgestimmte und gelun-
gene Projekte entwickelten Aachen, Ahlen, Bad Salzuflen,
Bergheim, Bonn, Brithl, Castrop-Rauxel, Essen, Gelsenkir-
chen, Gevelsberg, Herne, Kleve, Krefeld, Lippstadt, Minden,
Oerlinghausen, Rheine, Soest, Sundern, Wesel, Winterberg
sowie der interkommunale Zusammenschluss von Schéppin-
gen, Horstmar und Laer.

Das Motto im zehnten Jubildumsjahr von »Ab in die Mitte!«
in NRW lautet: Stadt.Einfach.Machen. Ziel ist es stadtische
Prozesse zu initiieren. Gesucht werden Projekte, die Stadt im
»positiven« Sinne ausmachen.






Initiativkreis » Ab in die Mitte!
Die City-Offensive Sachsen«

Annaberg-Buchholz Denny Meusel, Stadtwerke
Annaberg-Buchholz

Augustusburg Evelyn Jugelt, Burgermeisterin

Dobeln  Thomas Hanns, Stadtplanungsamt

Freiberg Holger Reuter, Dezernent

Gorlitz  Friedemann DreBler, Stadtplanungsamt

Leipzig Christiane Westphal, Stadtplanungsamt

Lugau Jan Jacob, Bauamt

Pfaffroda Frau Steinkopf

Rothenburg/O.L. Barbara Giesel, Stadtverwaltung

Stolpen Uwe Steglich, Burgermeister

Zeithain Michael Kroll, Atelier casagrande

Zwickau Mathias Merz, Stadtverwaltung

Niedersachsen Imorde Projekt- & Kulturberatung

Hessen Imorde Projekt- & Kulturberatung

Nordrhein-Westfalen Imorde Projekt- & Kulturberatung

Berlin Elke Plate, Referentin Stadtentwicklungsplanung
und Bodenwirtschaft, Senatsverwaltung fiir
Stadtentwicklung, Berlin

Dr. Eddy Donat, Projektleitung

Annaberg-Buchholz Stadtverwaltung
Augustusburg Werbeagentur Schwarz
Débeln  Stadtverwaltung

Freiberg Stadtverwaltung

Gorlitz  Stadtplanungsamt

Leipzig Stadtplanungsamt, photographiedepot.de,
Buro fur urbane Projekte

Lugau Stadtverwaltung

Pfaffroda Gemeindeverwaltung

Rothenburg/O.L. Stadtverwaltung, Landratsamt

Niederschlesien Oberlausitz

Stolpen Klaus Schieckel

Zeithain Atelier casagrande

Zwickau Stadtverwaltung

Dr. Eddy Donat

Rainer Metschke

Hildesheim Marketing GmbH
Jérg Hornbostel

Michael FischerArt

Dr. Eddy Donat
Stud. Dipl.-Geogr. Andreas Schneider
Dipl.-Geogr. Andrea Schotter

Katja Eichfeld, Leipzig

Fischer-Druck Leipzig

1.000 Stick

Dezember 2008. Der Initiativkreis »Ab in die Mitte!
Die City-Offensive Sachsen« und die Autoren.



Wann?
02.02.-20.02.2009
22.01.2009

02.03.-31.03.2009

01.04.-30.04.2009

Mai 2009

Juni 2009

24. 07.2009
24.08.2009
25.08.2009
Sept./Okt. 2099

Nov. 2009

Wo?
Lugau, Palettipark
Freiberg

Chemnitz, IHK
Stidwestsachsen

Freiberg, Rathaus
Dresden, Sachsische
Verwaltungs- und Wirt-
schafts-Akademie e. V.
Sachsen, ca. 45 Stadte
Leipzig

Novotel Leipzig City
Novotel Leipzig City

Preistragerstadte

Dresden

Was?
Ausstellung Wettbewerbsbeitrage 2008
Auftaktveranstaltung Wettbewerb 2009

Ausstellung Wettbewerbsbeitrage 2008

Ausstellung Wettbewerbsbeitrage 2008

Ausstellung Wettbewerbsbeitrage 2008

Plakataktion ,Ab in die Mitte!* 2009
Abgabe Wettbewerbsbeitrdge
Jurysitzung

Bekanntgabe Preistrdger
Preisiibergaben

Abschlussveranstaltung 2009

Die Angaben insbesondere zu Ausstellungsterminen werden weiter ergdnzt und kénnen sich

ggfs. bei aktuellen Anderungen noch verschieben.



Urkunde fiir die Teilnehmer 2009

M - I
._ Itte:
ORGANISATIONSBURO DES INITIATIVKREISES

c/o IHK zu Leipzig | Goerdelerring 5 | 04109 Leipzig Die City—Offensive
Telefon 0341 1267-1236 | Fax 0341 1267-1423 Sachsen
E-Mail: abindiemitte@leipzig.ihk.de



