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Der Wettbewerb ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen“ wurde im Jahr
2005 zum zweiten Mal in Sachsen durchgefiihrt. Diese Initiative wurde von der
privaten Wirtschaft gemeinsam mit dem Freistaat Sachsen im Rahmen einer Pu-
blic-Private-Partnership (PPP) entwickelt, um den Stiddten und Gemeinden mit
gezielten Aktivititen fiir mehr Besucher in den Zentren der Orte zu sorgen.

Konzentrierte und auBergewdhnliche Aktivititen sollen auf die nachhaltige Vi-
talisierung und Attraktivititssteigerung der Ortszentren aufmerksam machen
und die Bedeutung der Ortsmitte den Biirgern und Besuchern veranschaulichen.
Die Innenstadt- bzw. Zentreninitiative verfolgt die Ziele,

e die Multifunktionalitdt der Stidte und Gemeinden zu erhalten und
weiterzuentwickeln,
nachhaltige Stadtentwicklungsstrategien zu entfalten,

e verschiedene Aktivititen von Bund, Land, Stddten und Gemeinden, Han-
del und Wirtschaft besser zusammenzufiihren,

e die Biirgerbeteiligung zu fordern und

e die hohen (investiven) Anstrengungen in der Stadterneuerung mit neuen
(nichtinvestiven) Impulsen fiir mehr Erlebnisqualitidt und hohere Verweil-
dauer kreativ und ideenreich zu verbinden.

In Sachsen wird die Initiative sehr eng an die Ziele zur nachhaltigen Stadtent-
wicklung gekniipft. Deshalb wurden auch in diesem Wettbewerbsjahr Projekte
entwickelt, die auf die Verbesserung der innerstidtischen Strukturen abzielen
und diese in attraktiver Weise mit interessanten 6ffentlichkeitswirksamen Veran-
staltungen den Bewohnern und Besuchern der Stadt nahe bringen sollen.



Die Innenstddte und Ortskerne sind Treffpunkt fiir Besucher und Einwohner so-
wie Wirtschafts-, Handels- und Kommunikationszentren. Sie spiegeln damit das
Niveau unseres gesellschaftlichen Zusammenlebens wider. Vielfalt und Konzent-
ration der Angebote, eine interessante Architektur und ansprechende, einladende
Atmosphire kennzeichnen attraktive Zentren. Die Lebens- und Aufenthaltsqua-
litat tragt wesentlich zur Erh6hung der Besucherfrequenz bei. Tages-, Wochen-
end-, regionaler oder iiberregionaler und internationaler Tourismus spielen fiir
die Erhohung der Besucherfrequenz in sichsischen Stidten und Gemeinden eine
besondere Rolle. Unter diesen Aspekten lautete das Motto fiir den Wettbewerb
2005:

.Gastgeber Stadt - Kommen, Sehen und Erleben”.

40 Stddte und Gemeinden haben sich am Wettbewerb beteiligt. 11 Projekte wur-
den pramiert. Zusatzlich konnte ein Sonderpreis fiir ein interessantes Projekt mit
hoher touristischer Relevanz vergeben werden. In der vorliegenden Dokumenta-
tion werden alle eingereichten Projekte kurz vorgestellt. Die pramierten Konzep-
te werden ausfiihrlich erldutert. Hauptsponsoren und Initiatoren positionieren
sich zur Initiative.

SchlieBlich werden auch Ergebnisse einer Evaluierung vermittelt, ,Riick- und
Einblicke* gewihrt und tiber die ,Ab in die Mitte!“-Initiativen des Jahres 2005
aus den Bundeslidndern Nordrhein-Westfalen, Niedersachsen, Hessen und Berlin
berichtet. Wir wiinschen dem Leser Unterhaltung, neue ,An- und Einsichten*
und Motivation, sich an diesem oder dhnlichen Wettbewerben (er)neu(t) zu be-
teiligen!



Ich kann mit groBer Freude feststellen, dass sich 40 Stid-
te und Gemeinden Sachsens mit auBergewohnlichen und
kreativen Ideen am diesjahrigen Wettbewerb beteiligt ha-
ben. Der Schub des ersten Wetthewerbsjahres konnte auch
fir 2005 genutzt werden und hat beeindruckende Ergeb-
nisse hervorgebracht. So gab es eine Menge Vorschlige
und innovative Projekte, um Innenstddte zu beleben und
attraktiv zu machen.

Das diesjidhrige Wettbewerbsmotto ,Gastgeber Stadt
- Kommen, Sehen und Erleben® war in erster Linie tou-
ristisches Leitthema. Jeder weiB, dass ein ansprechendes
Stadtbild nicht ausreicht, um Touristen anzuziehen. Es
sind eben diese besonderen Ideen, die Stiadten und Ge-
meinden dabei helfen, ein eigenstindiges Profil zu entwi-
ckeln. Nur so kann der Stidtetourismus boomen und die
neue ,Lust auf Stadt” auch als positiver Trend anhalten.

Ich mochte ganz besonders allen Unterstiitzern der Initia-
tive danken, die finanziell, sachlich, organisatorisch oder
auf andere Weise zum Gelingen des Wettbewerbs beige-
tragen haben. Mit einer engen Partnerschaft, Kreativitat

Unsere Erwartungen an den Zweiten Wetthewerb ,,Ab in die
Mitte! Die City-Offensive Sachsen* wurde nach einem hervor-
ragenden Start im Jahr 2004 nicht enttauscht. Im Gegenteil!

und Engagement auf vielen Ebenen hat dieser Wettbewerb
gezeigt, welche vielfiltigen Moglichkeiten es fiir eine er-
folgreiche Entwicklung unserer Innenstiadte und speziell
des Stidtetourismus gibt. Hervorheben mochte ich den
von der Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen mbH
fiir den diesjahrigen Wettbewerb gestifteten Sonderpreis
mit einem Marketingpaket fiir eine besonders kreative
Kommune.

Auch 2005 haben die Medienvertreter im Freistaat Sach-
sen breit {iber Projekte und Vorhaben der Initiative in-
formiert und so auch Anregungen weitergegeben. Darin
spiegelt sich ein anhaltend groBes offentliches Interesse
wider.

Ich bin tberzeugt davon, dass die Initiative ,Ab in die
Mitte!* auch im néchsten Jahr wichtige Anstofe und
Ideen geben wird. Darauf freue ich mich.

Thomas Jurk
Staatsminister fiir Wirtschaft und Arbeit



INTERVIEW -

Warum engagieren Sie sich fiir die
City-Offensive ,,Ab in die Mitte!*?

Karstadt
Seit 1999 wurde im gemeinsamen Biindnis mit Kaufhof
und dem damaligen Ministerium fiir Stadtentwicklung

i i in Nordrhein-Westfalen die Initiative gestartet und mit
Interview mit den Hauptsponsoren Forderungen fiir gute Projekte finanziert. Ist seitdem zu

Karstadt, Kaufhof und Sachsische Volks- cinem Markenzeichen in Bezug auf neue Formen des Pu-

banken Raiffeisenbanken blic Private Partnership sowie innovativer und nachhal-
tiger Stadtentwicklung geworden. Auch in wirtschaftlich
schwierigen Zeiten gilt es fiir uns, die Innenstidte als at-
traktive Handelsstandorte zu stirken.

PROF. HELMUT MERKEL

VORSTANDSVORSITZENDER DER Kaufhof

KARSTADT WARENHAUS GMBH Ein starker Handel mit einem guten Branchenmix ist si-
cher eine entscheidende GroBe fiir eine zukunftsfihige In-
nenstadt. Dies allein reicht jedoch nicht. Erst das Zusam-
menspiel von Handel, Kultur, Gastronomie und anderen
attraktiven Freizeitangeboten machen sie zu besonderen

LOVRO MANDAC Orten, zu Treffpunkten der Bewohner und Besucher einer
VORSTANDSVORSITZENDER DER Stadt. Mit ,Ab in die Mitte!“ werden die Kréfte mobilisiert
KAUFHOF WARENHAUS AG und gestarkt, die sich fiir kreative Ideen, neue Konzepte

und herausragende Projekte zur Steigerung der Lebens-
und Aufenthaltsqualitit in unseren Stadtmitten einset-

zen.
GUNNAR BERTRAM Volksbanken Raiffeisenbanken

VORSTANDSMITGLIED VOLKSBANK Die Volksbanken Raiffeisenbanken sind traditionell ver-
CHEMNITZ EG wurzelt mit den Regionen, in denen sie geschiftlich titig

sind. In Krisenzeiten im 19. Jahrhundert von Héandlern,
Gewerbetreibenden, Handwerkern und Landwirten zur
Verwirklichung ihrer Ziele gegriindet, engagieren sie sich




seit dieser Zeit getreu ihrer Unternehmensphilosophie ,Hil-
fe zur Selbsthilfe* sowie ,Biindelung der Kréfte“ fiir das
Wohl ihre Kunden und Mitglieder, aber auch fiir die Stir-
kung und Entwicklung ihrer Heimatregionen. Aus einer
groBen Ubereinstimmung zwischen den Projektzielen von
,ADb in die Mitte!”, unserer Unternehmensphilosophie als
Bankengruppe und den bisher eigenstindig verwirklich-
ten vielfdltigen Aufgaben zur Regionalférderung heraus,
wie Regio- oder City-Cards, regionale Stiftungsinitiativen
u.a., kam der Entschluss, dass alle sdchsischen Volksban-
ken Raiffeisenbanken gemeinsam auch Hauptsponsor der
City-Offensive Sachsen werden.

Kaufhof

Unsere ersten Erwartungen haben sich nicht nur bestitigt,
sondern mit der Ausgestaltung der Initiative als Wettbe-
werb ab dem Jahr 2000 haben sich ganz neue Perspekti-
ven aufgetan. Es wurden nicht nur interessante Projekte
realisiert, die Tausende, oft lange dort nicht gesehene Be-
sucher, in die Zentren lockten. Gerade die gemeinsame
Vorbereitung verschiedenster Akteure aus dem Handel,
dem Gewerbe- und Dienstleistungsbereich, der Kultur
und Freizeitwirtschaft, aber insbesondere auch aus den
stadtischen Bereichen haben ganz neue ,Allianzen* und
Netzwerke geschaffen, die nun auch auBerhalb von ,Ab
in die Mitte!* aktiv zum Wohle von Stadt und Handel en-
gagieren.

Volksbanken Raiffeisenbanken
Diese Art ,Initialzlindung”“ der Initiative, sich in den Re-

gionen auf die eigenen Werte und Stérken zu besinnen,
ist bemerkenswert. Die inhaltliche Vielfalt und die auf-
gezeigten Losungsansitze zeugen von grofer Kreativitat
und dem Streben nach Selbsthilfe. Ebenso beachtlich ist
die Zielstrebigkeit, mit der die Projekte verwirklicht wer-
den, auch wenn man keinen Preis gewonnen hat. Es wur-
de richtig erkannt, schon durch die Realisierung der ei-
gen Aufgabenstellung und dem Erreichen gesteckter Ziele
wird man zum Gewinner.

Denn neben den angestrebten bzw. verwirklichten Zielen,
Attraktivitdt und Ausstrahlung sowie Wohlbehagen und
Zufriedenheit, erwiachst daraus noch eine weitere tragende
Komponente, ndmlich das Zusammenfinden von Partnern
und das VergroBern der Interessenkreise fiir eine dauer-
hafte Zusammenarbeit. Und die wiederum wirkt nachhal-
tig stimulierend fiir das Finden und Losen weiterer Aufga-
ben zum Wohle der Stadt und Region.

Karstadt

Die Identitét einer Stadt ist kaum neu zu erfinden - aber
iiber gezielte, oft auBergewdhnliche und deshalb inter-
essante Projekte Innenstddte neu zu stirken, die Einzig-
artigkeit des Ortes herausstellen — das haben ,Ab in die
Mitte!"-Veranstaltungen und -Aktivititen unzihlige Male
bewiesen. Das gemeinsame Handeln wurde auch auf Lan-
desebene gestirkt. Auch hier konnen wir von besseren
Biindnissen, sozusagen einem dauerhaften Public Private
Partnership-Modell auf Landesebene sprechen. Nicht zu-
letzt haben Karstadt und Kaufhof trotz jahrelanger ge-
trennter Verbandsmitgliedschaft {iber die Zusammenarbeit
in ,Ab in die Mitte!" ihr gemeinsames Ziel der Starkung
der Innenstidte nicht ,aus den Augen verloren®.



Volksbanken Raiffeisenbanken Diese Initiative ist ein
echter Gewinn fiir alle Beteiligten. Die Mehrzahl der ein-
gereichten Projekte haben einen ldngeren Realisierungs-
zeitraum, binden also Kriafte und Mittel tber mehrere
Jahre. Viele Bewerberkommunen konzentrieren nun ihre
Kraft auf die Umsetzung ihrer Projektideen, bevor sie sich
mit einer neuen Aufgabenstellung bewerben.. Was als Er-
gebnis am Ende herauskommt, wird sich bestimmt sehen
lassen kénnen. Eindrucksvoll bestétigt dies unter anderem
unser Hauptpreistriager 2004, die Stadt Taucha, die mit der
Umsetzung ihrer Zielstellungen in der Stadt spiirbare und
sichtbare Akzente gesetzt hat.

Karstadt

Nach einem erfolgreichen ersten Wettbewerbsjahr mit
iiber 80 teilgenommenen Stddten waren in diesem Jahr
eher die mittelgroBen und kleinen Stidte am Zuge. An-
hand der hohen Qualitit der eingereichten Projekte wurde
deutlich, wie intensiv sich die Stddte mit dem Wettbewerb
auseinander gesetzt haben. Die Grundideen wurden also
richtig ,verarbeitet®, das gewachsene Engagement fiir die
stadtischen Zentren wird deutlich spiirbar.

Kaufhof

Auch wenn wir in den mittleren und kleinen Stddten
Sachsens mit Warenhdusern nicht vertreten sind, so be-
griifen wir das breite Engagement fiir die Innenstédte.

Denn auch in diesen Stédten leben viele unserer Kunden,
d. h. in den Einzugsgebieten der groBeren Zentren wie
Leipzig und Chemnitz. Als Hauptsponsoren und Initiato-
ren mochten wir nicht nur den ,GroBstidtern’ dokumen-
tieren, dass wir in und damit fiir die Innenstiadte stehen.
Auch das ist eine Form der Vertrauensbasis, die wir mit
unseren Kunden aufbauen und pflegen wollen.

Kaufhof

Wir fanden es nicht nur spannend, sondern haben ja im
Initiativkreis dieses Thema mit entwickelt und vertreten.
Es gibt nachweisbare, interessante Synergien zwischen
Handel und Tourismus. Einkdufe von Touristen machen
gerade in unseren groBeren Hausern einen nicht uner-
heblichen Anteil aus. Touristen sind aber nicht nur fiir
Warenhiuser eine interessante Zielgruppe, sondern noch
viel mehr fiir die Innenstadte als multifunktionaler Ort.
Touristen suchen Attraktionen, wollen Erlebnisse, das Be-
sondere oder gar Einzigartige in einer Stadt entdecken.
Dazu gehoren also beispielsweise Architektur, Kultur,
Kunst, Museen und nattirlich auch die Gastronomie. Und
schlieBlich sind wir ja in NRW seit einigen Jahren selbst
Mitglied des Landestourismusverbandes NRW.

Karstadt
Sachsen ist ja generell ein starkes Tourismusland. Gerade
die GroBstddte wie Dresden und Leipzig haben einen gro-



Ben Anteil an Touristen. Aber auch die Chance, in anderen
Stidten auch Besucher zu gewinnen, die sonst kaum in
die Innenstiadte kommen, ist eine wichtige Aufgabe zur
Zentrenstarkung. Die Vielfalt und das ,Verarbeiten’ der
Stérken, der eigenen Identitét zu touristisch interessanten,
sicher auch fiir die Bewohner und umliegenden Besucher
attraktiven Projektideen bestétigt, dass die Themenwahl
richtig war. BegriiBenswert ist es schlieBlich, dass iiber
dieses Jahresmotto mit dem Landestourismusverband
Sachsen und der Tourismus Marketing Gesellschaft Sach-
sen zwei neue Partner fiir die Initiative gewonnen werden
konnten.

Auch dies ist eine wichtige Aufgabe in dem Projekt: die In-
itiative auf eine breite Beteiligung ausrichten, denn nicht
nur der Einzelhandel oder gar die Warenhéuser profitieren
von einer gesteigerten Attraktivitit der Zentren, sondern
alle, denen eine pulsierende Stadt am Herzen liegt.

Volksbanken Raiffeisenbanken

Gerade durch ihre regionale Verwurzelung ist jede Kre-
ditgenossenschaft selbst als Teil einer Stadt bzw. eines
Gebietes zu sehen. Als Finanzdienstleister arbeitet sie
fiir ihre Kunden und Mitglieder, also auch Vertretern der
Dienstleistungsbereiche wie Handel, Gastronomie u. a.,
ebenso wie fiir die Besucher einer Region.

Deshalb haben die Volksbanken Raiffeisenbanken ein
vordergriindiges Interesse an der Entwicklung und dem
pulsierenden Leben in einer Region in all seinen Facetten,
also auch den Ausbau des Tourismus und unterstiitzen
alle diesbeziiglichen MaBnahmen aktiv. Wir fanden somit
das Thema nicht nur spannend, sondern auch wie maBge-

schneidert fiir uns und haben uns deshalb im Initiativkreis
aktiv eingebracht, damit es als Jahresmotto 2005 zur An-
wendung kommen konnte.

Karstadt

Mit diesem ausdriicklichen Wunsch der Séchsischen Staat-
regierung sehen wir die Grundidee und Ziele von ,Ab in
die Mitte!" nicht verletzt, sondern nur mit neuen Bedin-
gungen verkniipft. Durch die zahlreichen und groBen An-
strengungen im Stadtumbau Ost wird so eine Verkniip-
fung und vielleicht auch neue Motivation fiir interessante
Projektideen erreicht. Spannend ist schlieBlich, dass auf
diese Weise zwei Ministerien, die verantwortlich zeichnen
einerseits fiir Wirtschaftskraft und andererseits fiir Stadt-
entwicklung, sehr eng gemeinsam in dem Projekt mitar-
beiten. Auch das ist eine Form breiterer Partnerschaften.

Volksbanken Raiffeisenbanken

Wir sehen darin eine wesentliche, beférdernde Kompo-
nente, die letztlich dazu beitrdgt Bleibendes bzw. Wir-
kungsvolles zu hinterlassen. Der Faktor Nachhaltigkeit ist
bei unseren Projekten gefordert, das heiBt, bei vielen Pro-
jekten sind auch gréBere finanzielle Aufwendungen not-
wendig, die eine Stadt oder Region selbst nicht voll allein
tragen konnte. Das Vorliegen entsprechender Planungsun-



terlagen ist somit auch die Grundlage der Unterstiitzung
durch den Freistaat Sachsen iiber die Bereitstellung von
Fordermitteln im Rahmen der Stadtebauférderprogramme
bzw. Strukturentwicklungsprogramme fiir MaBnahmen,
die sich diesen Programmen zuordnen lassen. Die Bereit-
stellung finanzieller Mittel schafft so letztlich Freirdaume
fiir kreative Ideen, fiir attraktive Projekte mit groBer Wir-
kung, die sonst vielleicht nicht zum Tragen gekommen
waren.

Kaufhof

Auch in Wettbewerbsbeitragen aus anderen Bundeslin-
dern erkennen wir mittlerweile Projektansitze, die sich
auf Innenstadtentwicklung, der Gestaltung von Wegen
und Pldtzen oder anderer Rdume orientieren. Hier stecken
letztlich auch investive MaBnahmen dahinter. Das Wich-
tige oder Primire dabei ist jedoch, dass damit die Kon-
zepte nachhaltig wirken sollen. Mit dem Appell, investive
MaBnahmen zum Wettbewerbsgegenstand selbst zu ma-
chen, wird diese Nachhaltigkeit von vornherein eingefor-
dert. Dies kann manch einen innerstadtischen Bereich zu
mehr Attraktivitit und Aufenthaltsqualitit verhelfen.

Volksbanken Raiffeisenbanken Herrmann Schulze-
Delitzsch, der sichsische ,Vater” des Genossenschafts-
wesens in Deutschland préagte einst folgenden Leitspruch
genossenschaftlichen Handelns: ,Mehrere kleine Kraf-
te vereint bilden eine groBe, und was man nicht alleine
durchsetzen kann, dazu sollte man sich mit anderen ver-
binden.“

Das ist genau das, was auch fiir die Initiative ,Ab in die
Mitte!* steht. Suchen, was es zu verdndern gilt, alle wich-
tigen Partner der Region ansprechen und zur Mitarbeit
gewinnen, Aufgaben und Ziele umreiBen und mit den
entsprechenden Mdoglichkeiten abwigen, das unverkenn-
bar eigene Projekt formulieren - es wird sicher wieder
spannend. Wir freuen uns jedenfalls schon auf viele neue
kreative Ideen und Bewerberprojekte.

Kaufhof

Durch ein groBes Engagement, neue und gute Ideen, eine
breite Verstindigung und Netzwerkbildung in den Stid-
ten und Gemeinden werden sicher wieder iiberzeugende
Konzepte entwickelt.

Wenn einen einmal das ,Ab in die Mitte!“-Fieber und die
Begeisterung erfasst hat, sollte man diese Motivation nut-
zen. Die Umsetzung des Projektes sollte nicht allein an
einen Wettbewerbspreis gekniipft werden, wobei wir dies
natiirlich jedem - guten - Projekt wiinschen. Wenn wir
uns gemeinsam engagieren, dann kénnen wir auch ge-
meinsam profitieren.

Karstadt

Jeder erarbeitet seinen Wettbewerbsbeitrag fiir die eigene
Stadt oder Gemeinde. Diese ,Authentizitit“ sollte Basis
sein.

Das spiirt auch die Jury. Aber die Konzepte sollen nicht
nur der Jury gefallen, sondern stellen fiir die Beteiligten
selbst eine Chance dar, manch bisher verborgener Projek-
tidee zum Leben zu verhelfen und endlich umgesetzt zu
werden. Also: nutzen wir die Chance!
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TEILNEHMER

Stadt/Gemeinde
Annaberg-Buchholz

Titel des Projektes
Glaube und Tradition - Renaissance fiir die einzige Bergkirche Sachsens

Auerbach/Vogtl.

Tour zu den drei Tiirmen

Bad Schandau

Die Bad Schandauer Kneip(p)Reise

Bautzen

Altstadt neu erleben - Geschichte neu erfahren

Borna

,Kult-UR-Sprung Alltags* - Wechsel in Borna

Borsdorf

,Griin zieht an!* - Parkanlage Schwanenteiche in Borsdorf

Chemnitz

Chemnitz - einladend und verlockend - Begegnungen der Kulturen

Crimmitschau

Crimmitschau in Familie

Delitzsch

Augen - Blick - mal - (b)Mitte

Gorlitz

Be Sucht Die Mitte!

Grimma

Grimmaer LiederFlut - Vitalisierung Postgut

GroBschonau

Durch und durch Damast und Frottier

Hainichen

Eine romantische Zeitreise

Heidenau

Alles Miiller oder Was(ser)? Erlebnis(t)raum Miihlgraben

Klingenthal/Sa.

Radrundstrecken / Lichtspektakel

Leisnig

Griinende Wege zur erlebbaren Stadt

Lichtenstein/Sa.

Die Spielfabrik

Lunzenau

Familien gestalten und beleben unsere Stadt

Markranstidt

Markranstédt - Ein Regenbogen bringt Farbe in die Stadt

MeiBien

Meifien ,,geht am Stock‘ aktives Erleben mit Nordic Walking

Oelsnitz/Erzgeb.

1. Oelsnitzer Hegebachfestspiele

Olbernhau

Spielend nach Olbernhau kommen - Olbernhau spielend erleben

Pirna

Stadt mit Vergangenheit...Stadt mit Zukunft...Leben unter einem Dach

Plauen

Plauen erleben - iiber und unter Tage

Radeberg

Lichtblick Radeberg

Radebeul

¢

»Verzeih'n Sie, mein Herr, fahrt dieser Zug nach Kétzschenbroda..."

Reichenbach/Vogtl.

Der Rote Faden - das Griine Band

Riesa

Umbau Rathausplatz und Riesaer Erlebnispfad

Sayda

Gastgeber ,,Goldener Lowe*

Schlettau

NEUE CHANCE FUR ALTE LUCKE!

Schéneck/Vogtl.

Therapiepfad Schéneck

Schwarzenberg/Erzgeb.

LEBENS-art-SCHWARZENBERG

Stollberg/Erzgeb.

Mehr Bahnhof - mehr Stadt

Torgau

Torgau - barenstark

Treuen

Treuener Hutzenzeit

Waldenburg

Briickenschlag

WeiBwasser/O.L.

Pfad der Elemente - ein Weg erzahlt Geschichte -

Wilsdruff

Wilsdruff und die Jacobikirche laden ein







Das Luftschutzmuseum ,Meyerhof*

Mit ,Plauen erleben
- {iber und unter Tage“
wird ein neues touristi-
sches  Alleinstellungs-
merkmal in  Plauen
entwickelt: die ,Wieder-
belebung® dreier ,Unter-
Tage-Objekte” im unmit-
telbaren Stadtzentrum.
In den vergangenen
Jahrzehnten gerieten
Stollen und Génge, die
aus verschiedenen Griin-

den in unterschiedlichen
zeitlichen Epochen un-
terirdisch angelegt und
genutzt wurden, nahe-
zu in Vergessenheit. Sie
sind jedoch genauso Be-
standteil der Stadt, prag-
ten und pragen die Stadt-
geschichte und konnen
durch ihre unmittelbar
innerstadtische Lage so-
gar Magnetfunktionen
erhalten. Welche Stadt
hat schon drei derartig
einmalige ,Unter-Tage-
Objekte* im Radius von
weniger als 300 Meter
vom zentralen Platz der
Stadt zu bieten?

Es ist die Faszination,
sich im Herzen der Stadt
dreimal ,unter Tage“ in
unterschiedliche Zeite-
pochen zu begeben und
diese als permanentes
Event zu erleben und
suber Tage“ zugleich das
innerstadtische Flair aus
Bummeln, Einkaufen,
Verweilen und Kultur des



Das Alaunbergwerk ,Ewiges Leben*

1. PREIS + SONDERPREIS

PLAUEN ERLEBEN - UBER UND UNTER TAGE

PLAUEN



Plauener Stadtzentrums
genieBen zu konnen. Ein
ehemaliges Alaunberg-
werk wird wieder begeh-
bar, um beispielsweise
groBere Gruppenveran-
staltungen durchfiihren
zu konnen. Lesungen
oder ,Mettenschichten®
sind ebenso geplant wie
Fiihrungen oder Ausstel-

lungen. Stadtgeschich-
te des 16. Jahrhunderts
wird wieder lebendig.

Im Luftschutzmuseum
erleben die Besucher
Stadtgeschichte vom
ausgehenden 18. Jahr-
hundert bis in das 20.
Jahrhundert. Nach einer
urspriinglichen Nutzung
als Bierkeller wurde der

Stollen als Luftschutzkel-
ler wahrend des II. Welt-
krieges umfunktioniert.
Zahlreiche Zeitzeugen-
berichte, Uberreste von
Waffen und Fliegerbom-
ben und anderen Uten-
silien aus der damaligen
Zeit sollen vor allem die
junge Generation sensi-
bilisieren und tiber his-

Plauen erleben -
tiber und unter Tage

Der Zollkeller

il
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torische  Hintergriinde
und ihre Auswirkungen
auf die Plauener Bevol-
kerung aufklaren.

Der Zollkeller mit Flucht-
gang diente urspriinglich
als Lagerkeller. So wur-
de schon in einem der
fiinf Keller im Jahr 1913
12.000 Flaschen 1904er




Ein Cityexpress verbindet die drei
markanten Punkte der Stadt

Chateau Langoa St. Julien gelagert. In Anlehnung an
diese urspriingliche Nutzung im 15. Jahrhundert und
vom ausgehenden 19. Jahrhundert bis zum frithen
20. Jahrhundert kénnen in besonderem Ambiente
Weinverkostungen, Ausstellungen oder auch Grup-
penveranstaltungen fiir die unmittelbar angrenzen-
den Jugendherberge stattfinden. Auch eine gastro-
nomische Einrichtung im Weinkeller-Ambiente wird
denkbar.

Die drei Objekte, die sich gegenwartig in verschiede-
nen Ausbaustufen befinden, sollen in den kommen-
den Jahren stddtebaulich aufgewertet und inhaltlich
ausgestaltet werden. Thre komplexe Vermarktung,
die Organisation von Fithrungen und Veranstaltun-
gen sollen Touristen - und hier insbesondere eine fiir
Plauen neue Zielgruppe von Schiilern, Jugendlichen
und jungen Familien - dazu motivieren, nach Plau-
en zu kommen, um die Attraktivitdt und Multifunk-
tionalitit der Plauener Innenstadt zu sehen und zu
erleben. Mit viel Engagement erschliefen in ehren-
amtlicher Tatigkeit seit einigen Jahren die Mitglieder

Gemiitlichkeit im Alaunbergwerk

des ,,Vogtlandischen Bergknappenvereins zu Plauen*
e. V. die ,Unter-Tage-Welt" im Plauener Stadtzen-
trum. Eng wird dabei zusammengearbeitet mit der
Stadt Plauen, dem Stadtmarketing Plauen e. V., dem
Tourismusverband Vogtland sowie der Freizeitanlage
Syratal. Das ausgebaute und begehbare Alaunberg-
werk ,Ewiges Leben“, das am 16.04.2005 zum 60.
Jahrestag der Zerstorung Plauens der Offentlichkeit
zuginglich gemachte Luftschutzmuseum ,Meyer-
hof* und der freigelegte Fluchtgang unter der ehe-
maligen Stadtmauer mit Zollkeller zeugen von der
fleiBigen Arbeit der Bergknappen. Dieser unter Tage
erschlossene ,Schatz“ soll mit dem Projekt veredelt
und in das ,Uber-Tage-Leben“ einer pulsierenden
Innenstadt einbezogen werden. Wenn die Jungfern-
fahrt des ,City-Express® zwischen den 3 Objekten
und weiteren kulturellen und musealen Anziehungs-
punkten in der Plauener Innenstadt stattfindet, wird
Plauen ein neues, besonderes Highlight fiir Einwoh-
ner und Besucher der Stadt haben.



Direkt am Markt befindet sich die einzige Knapp-
schaftskirche Sachsens - St. Marien. Obwohl diese
Kirche historisch so bedeutsam ist, war sie sehr sa-
nierungsbediirftig und es drohte langfristig eine Ent-
widmung, weil es kein addquates Nutzungskonzept
gab.

So wurde die Idee geboren, mit 31 geschnitzten
GroBfiguren die enge Verbundenheit der bergméanni-
schen Tradition mit dem christlichen Glauben darzu-
stellen. Mit der Thematisierung auf ,Bergménnische
Krippe* war sehr schnell Einvernehmen hergestellt,
weil dadurch nicht nur die erzgebirgische Holzbild-
hauerkunst eindrucksvoll zu bestaunen ist, sondern
gleichzeitig die einzige knappschaftliche Sonderkir-

che Sachsens eine Wiederbelebung erfiahrt. So wurde
seit Dezember 2004 das Dach der Kirche aus dem
16. Jahrhundert saniert, die Bleiglasfenster restau-
riert und mit Schutzglas versehen sowie ein neuer
beheizbarer Natursteinboden verlegt. Der Eingang
wurde behindertengerecht gestaltet, im Kellerraum
eine Toilette eingebaut und die gesamte Kirche innen
gemalert. Auch 150 neue gepolsterte Holzstiihle ste-
hen im Gotteshaus - bezahlt von Biirgern der Stadt.
Das Interesse der Annaberg-Buchholzer fiir die Be-
stuhlungsaktion war iibrigens so groB3, dass viele po-
tenzielle Sponsoren nicht mehr zum Zuge kamen.

390.000 Euro kostete das groBe Gemeinschaftspro-
jekt von Kirchgemeinde ,,St. Annen“ und Stadt. Geld
dafiir floss aus dem Forderprogramm stidtebauli-
cher Denkmalschutz, von Stiftungen, Arbeitsamt,
Landeskirche und aus dem Stadtsickel. Zustande
kam es, weil der stidtische Marketingchef Eckhard
Tanzhaus und der Pfarrer der Gemeinde St. Annen,
Karsten Loderstidt, Stadt- und Kircheninteressenten
in Einklang brachten und fortan alle Beteiligten an
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GLAUBE UND TRADITION -
RENAISSANCE FUR DIE EINZIGE BERGKIRCHE SACHSENS

ANNABERG-BUCHHOLZ




Hochzeit von Glaube
und Tradition

einem Strang zogen. Das Ergebnis kann sich sehen
lassen: In den hell getiinchten Nischen der Wénde
konnen fortan das ganze Jahr tiber die 17 geschnitz-
ten, bunt bemalten Figuren der Bergménnischen
Krippe bewundert werden. 15 Plastiken sollten noch
hinzukommen.

Ein Gotteshaus, das vordem nur zu besonderen Ver-
anstaltungen geoffnet war, hilt seine Tiiren jetzt
taglich von 11:00 bis 17:00 Uhr offen. Es gibt Fiih-
rungen fiir Einheimische und Touristen. Und die
wunderschénen Figuren des Krippenweges, die von
der Heimatverbundenheit und dem handwerklichen
Geschick der Erzgebirger sprechen, haben endlich
ein festes Domizil. In der Kirche finden weiterhin die
Berggottesdienste der Bergknapp- und -briiderschaft
Frohnau sowie gréBere Gemeindeveranstaltungen
statt.

e

Die Weihung der
Bergmdnnischen Krippe
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Die Prisentation der Bergmdnnischen Krippe

Am 25. September 2005 wurde grof3 gefeiert und alle Mit der Realisierung des
waren gekommen, die neu sanierte Bergkirche mit Projektes ,Glaube und
den Figuren der Bergminnischen Krippe zu bestau- Tradition® wurde ein
nen. weiteres Alleinstellungs-

merkmal im Herzen der
Die Berg- und Adam-Ries-Stadt Annaberg-Buchholz historischen Altstadt ge-

ist nicht nur geografisch der Mittelpunkt des Erzge-
birges, sondern auch fiir viele Bereiche des gesell-
schaftlichen Lebens ist sie das Herzstiick schlecht-
hin. Hier splirt man sowohl das Traditionelle einer
altehrwiirdigen Bergstadt als auch das Moderne ei-
ner aufstrebenden historischen Kleinstadt.

schaffen, das die Giste,
die gezielt die vielfalti-
gen historischen Sehens-
wiirdigkeiten der Stadt
besuchen, verstarkt in
die Altstadt ziehen wird.




22 OLBERNHAU

Infowichtl

Durch die Gestaltung des Bahnhof-
vorplatzes, der BahnhofstraBe und des
Postplatzes mit Spielelementen sowie
dem Olbernhau-Spiel , Ausruhen, Ori-
entieren, Spielen“ sollen Besucher, die
mit der wiedereréffneten Erzgebirgs-
bahn nach Olbernhau kommen, die Stadt
als Spielzeugland im Erzgebirge kennen
lernen und erleben. Auf dem Ritter-
gutsgelande laufen unter dem Thema
»Ein Spielzeugmusterbuch erzihlt...“
der Museumsbetrieb sowie Spiele- und
Spielzeugmarkte bzw. weitere Spezial-
mairkte. Dariiber hinaus werden leere
Schaufenster entlang der BahnhofstraBBe
mit aktuellen Projektinhalten gestaltet,
auf dem Bahnhofsvorplatz Wegweiser
zu Sehenswiirdigkeiten aufgestellt und
ein Stadtrundgang ,Erlebnis Jahrhun-
dertwende“ vom Postplatz ausgehend
als Informationselemente installiert.

Olbernhau trigt die Bezeichnung ,,Spiel-
zeugland im Erzgebirge” aus der Tatsa-
che heraus, dass friither, aber auch noch
heute Spielwaren aus Holz hergestellt
und in alle Welt versandt werden. Das
sollen natiirlich auch die Giste aus nah
und fern erfahren und erleben. Schon
mit dem Erst-Besuch der Stadt (im Sin-
ne des Wortes) miissen dem Gast diese




SPIELEND NACH OLBERNHAU KOMMEN -
OLBERNHAU SPIELEND ERLEBEN
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Spielend nach Olbernhau kommen -
Olbernhau spielend erleben

Besonderheiten von Olbernhau auf Schritt und Tritt tiv. Die Bahnstrecke, die
begegnen. Was lag also nidher als die Entwicklung Olbernhau iiber Floha
eines Themas ,Spielend nach Olbernhau kommen mit Chemnitz verbindet,
- Olbernhau spiel erleben“? Es gibt in der Regel existiert seit 130 Jahren.
drei Moglichkeiten, in eine Stadt aus weiterer Entfer- ~ Viele Jahre fiihrte sie ei-
nung zu kommen: mit kw, dem Bus oder der nen Dornrdschenschlaf
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Eine Scheune als Ausstellungsfliche

Olbernhau - darunter
auch verstarkt Touristen.
Wer als Gast ankommt,
steht in der Regel vor der
Frage, wie komme ich
ins Zentrum, was gibt
es zu sehen? Kernge-
danke der Projektidee ist
deshalb die spielerische
Fiihrung der Besucher
und Touristen der Stadt
vom Bahnhof ins Stadt-
zentrum. Ein Stadtplan
und verschiedene Spiel-
elemente aus Holz geben
erste Informationen, la-
den zum Entdecken und
Fotografieren ein. Durch
eine Neugestaltung des
Bahnhofsvorplatzes, das
Anlegen von Parkplatzen
und den Abbruch leer
stehender Industriege-

bdude wird das gesamte
Areal aufgewertet. Die
Spiel- und Infoelemente
sollen einzigartig, ,,zum
Anfassen” und Auspro-
bieren und trotzdem sta-
bil und solide sein. Da-
bei wird auch das Thema
der Windspiele vom vor-
jahrigen Wettbewerbs-
beitrag wieder integriert.
Leer stehende Schau-
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fenster entlang des Weges kénnen zu einer Ausstel-
lungsflache umfunktioniert werden. Vitrinen werden
neu genutzt oder iiberhaupt erst erschlossen. Junge
Bewohner der Stadt haben diese Idee aufgegriffen
und bereits zwei solcher Schaufenster gestaltet. Das
gemeinsame Engagement und die Auszeichnung fiir
dieses Wettbewerbsprojekt werden sicher noch wei-
tere Ideen spielerisch Realitdt werden lassen.




26  SCHWARZENBERG

Mit dem Projekt will Schwarzenberg seinen Besuchern ei-
nen freundlicheren und angenehmeren Empfang bereiten.
Dazu sind die Einrichtung eines neuen, ausgebauten Park-
leitsystems, die Aufstellung der Beschilderung, die Aufwer-
tung des Kirchsteigs als historischer Stadtaufstieg und der
mittelalterlichen Natursteinmauern sowie die Sanierung des
historischen StraBenzuges Steinweg vorgesehen. Als zentra-
ler Anlaufpunkt fiir Touristen setzt der neu gestaltete Ham-
merparkplatz die Eisenbahn- und Industrielehrpfade und den
vorhandenen Eisenbahntunnel besser in Szene. Der Eisen-
bahntunnel wird als Veranstaltungsort besser wahrgenom-
men und durch kiinstlerische sowie kulturelle Veranstaltun-
gen wie art-figura und art-technica intensiver genutzt. Eine
neue innerstadtische, touristische Attraktion entsteht durch
die Sanierung und den Ausbau des Schlossturmes.

Stele als Identifikationsmerkmal

Was genau ist das und was macht sie aus - die LE-
BENS-art-SCHWARZENBERG? Die ,Lebensart* pragt
jeden Einzelnen, aber auch eine ganze Stadt und
macht sie erst zu dem, was sie ist. Schwarzenberg
kann auf eine {iber 850-jidhrige, aufregende Ge-
schichte zuriickblicken. Die historische Besonderheit



LEBENS-art-SCHWARZENBERG
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Eingang zum Eisenbahntunnel

der ,Unbesetzten Zone“ zum Ende des Zweiten Welt-
krieges, als die alliierten Besatzungskrafte fiir sechs
Wochen nicht bis nach Schwarzenberg vorriickten,
lasst viele Mythen um die Stadt ranken. Sie steht
fiir die historische und idyllische ,Perle des Erzge-
birges“. Schwarzenberg ist aber genauso offen, mo-
dern, kunstliebend und kunstférdernd. Eine Stadt,
die mit Hilfe ihrer zukunftstrichtigen und innova-
tiven Unternehmen kreative Ideen wie die Industrie-
ausstellung art-technica - ein Beitrag des ,Ab in die
Mitte!“-Wettbewerbes aus dem Jahr 2004 - verwirk-
lichen konnte und sich stets neuen Herausforderun-
gen stellt.



Schon am Ortseingang sollen den Besuchern , freund-
liche Willkommensschilder” ein angenehmes Gefiihl
vermitteln und bereits hier von der ,LEBENS-art-
SCHWARZENBERG“ zeugen. Die Neukonzipierung
und der Ausbau des vorhandenen Parkleitsystems
werden die problemlose und touristenfreundliche Er-
reichbarkeit der innerstadtischen Ziele ermdéglichen.
Der Hammerparkplatz unterhalb des Schlosses wird
zentraler Anlaufpunkt fiir Giste mit Sitzmdglichkei-
ten, Caravanstellplatzen und Informationsmedien -
modernes Camping fiir Touristen mitten in der Stadt
am FuBe des Schlosses und der Altstadt. Mit der
Instandsetzung der romantischen mittelalterlichen
Aufstiege zum Schloss und zur Kirche wird eine noch
gastfreundlichere Erreichbarkeit des Stadtzentrums
gewdhrleistet. Innerhalb weniger Minuten befinden
sich die Géste bereits inmitten der idyllischen Gassen

LEBENS-art-SCHWARZENBERG

und in unmittelbarer Ndhe zum &ltesten Gebdude in
Schwarzenberg — dem Schlossturm. Nach Abschluss
der Sanierungs- und AusbaumaBnahmen soll dieser
als Aussichtspunkt dienen und auch ein Stadtmodell
beherbergen. Die wiederhergestellten Gefiangniszel-
len des Turmes werden an die unterschiedlichen Ge-
fangenenschicksale erinnern.

Der Hammerparkplatz nimmt durch seine ideale ge-
ographische Lage - direkt neben dem ehemaligen
Eisenbahntunnel unter dem Schloss - eine Schliis-
selstellung in der Verkniipfung aller weiteren Projekt-
elemente ein. Ein Eisenbahnlehrpfad wurde bereits
wirkungsvoll in Szene gesetzt durch eine gekippte
Werkslokomotive und den angrenzenden Tunnel. In
unmittelbarer Ndhe befindet sich eine von 14 roten
Stelen, die dazu einladen, Schwarzenberger Indus-
triegeschichte zu entdecken. Diese Stelen entstan-
den durch die Zusammenarbeit vieler ortsansissiger
Unternehmen und ziehen sich wie ein Band durch
die gesamte Stadt. Vergangene und gegenwirtige
Firmenstandorte werden durch sie naher beleuchtet
und informativ beschrieben. Auch hier entstand die
Verbindung von Historischem und Modernem - einer
Besonderheit der LEBENS-art-SCHWARZENBERG.

Die gekippte
Werkslokomotive




sc GORLITZ

BeSucht die Mitte! ist
ein Stadtspiel fiir Gorlit-
zer Géste und Bewohner.
Viermal jeweils Mitt-
woch 18:00 Uhr startet
eine groBe goldene Ku-
gel und rollt auf unbe-
kannter Bahn durch die
Innenstadt. Schaulusti-
ge, Neugierige und Pas-
santen folgen der Kugel
und der begleitenden
Marching Band durch
die Strafen, Plitze, Hofe
bis zu einem Punkt, der
fiir diesen Tag zum Mit-
telpunkt von Gérlitz aus-
erkoren ist. Unterwegs
schlieBen sich weitere
Leute/Neugierige an. Am
Endpunkt erwartet die
Teilnehmer eine auBer-
gewohnliche Darbietung
oder ein iiberraschendes
Angebot.
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BE SUCHT DIE MITTE!

Der spektakuldrste vierte Kugellauf startet genau Mittwoch zur Mittsommer-
nacht. Ausgangspunkt und Schauplatz fiirs Finale ist der flichengroBte zentrale
Platz, dessen Neugestaltung bevorsteht.

Das Stadtspiel-Finale bildet den Hohepunkt des Events und gleicht einem spe-
ziellen Stadtfest genau zur Mittsommernacht, am 24.06.2006, von 15:00-22:00
Uhr, startet auf dem Demianiplatz eine Super-Veranstaltung. Das Stadtspiel mit
Teams aus den Stadten des einstigen Sechsstiadtebunds (14. Jhd.: Kamenz, Lo-
bau, Zittau, Bautzen, Luban, Gorlitz/Zgorzelec) findet seien Hohepunkt. Street-
Soccer-Turniere ziehen die Jugend und Sportler an. Spielangebote sollen Kinder

Die Umgestaltung

des Demianiplatzes



begeistern. Eine Tombola
,Mitte Los’ wartet mit
tollen Preisen und Uber-
raschungen.  Livemu-
sik und ein kulturelles
Rahmenprogramm sor-
gen fiir Stimmung und
Unterhaltung. Sogar
ein originelles Catering
(,MitteLBar’, ,UnMitteL-
Bar'...) orientiert sich an
dem Motto ,BeSucht die
Mitte!“. Zahlreiche Insti-
tutionen wie das Thea-
ter, das Naturkundemu-
seum, das Gymnasium
SAugustum Anne“, das
Kunsthistorische Muse-
um sowie Firmen und
Einzelhandelsgeschifte
am Platz werden spe-
zielle Angebote liefern.
Nattirlich wird eine Live-
tibertragung der FuBball
WM-Achtelfinalbegeg-
nung (moglicherweise

o N

Birgt diese alte Fabrik den Mittelpunkt der Stadt?

mit der deutschen Mannschaft!) an diesem Tag nicht
fehlen. AnstoB zur weiteren Stadtgestaltung gibt je-
doch der 1. Spatenstich zur Neugestaltung des De-
mianiplatzes.

Die Idee dazu wurde in einer Arbeitsgemeinschaft fiir
den konkreten Ort und in Partnerschaft mit dem Ei-
gentiimer/Mieter konzipiert. Die ,Mittelpunkt-Uber-
raschung’ soll so verlockend sein, dass der folgen-
de Kugellauf noch mehr Leute anzieht. Dazu tragen
auch die Ankiindigung und die Berichterstattung in
Presse, Stadt TV, Radio, Internet bei. Zur Realisierung
des Stadtspiels bereitet eine Arbeitsgemeinschaft aus
Akteuren verschiedenster Institutionen das Projekt
konzentriert vor: Studenten der Hochschule Gorlitz,
Mitarbeiter des Quartiersmanagement Innenstadt,
der Marketing- und Tourismusgesellschaft Gorlitz,
Unternehmer, Mitglieder von Vereinen sowie Mitar-
beiter der Stadtverwaltung. So werden bis zur Re-

alisierung sicher weite-
re potenzielle Partnern
gefunden. Die bereits
am Demianiplatz an-
sdassigen  Institutionen
und Firmen bilden da-
fiir ,,ein gutes Potenzial®
und kénnen durch Sach-
und  Finanzleistungen
wie auch inhaltlich bei
der Realisierung der
Idee mitwirken, so z. B.
das Theater Gorlitz, das
Kulturhistorische = Mu-
seum, der Kaisertrutz,
das Staatliche Muse-
um fiur Naturkunde, das
Gymnasium Augustum
Anne, Maxroi Graphics
u. a. Firmen und Laden-
geschifte, die Stadtwer-
ke Gorlitz und die Ver-
kehrsgesellschaft sowie
natiirlich die Geschéfts-
stelle Kulturhauptstadt
Europas 2010.

GORLITZ s



34 MEISSEN

Der Aufbau eines Nordic-Walking-Parks
soll in MeiBBen eine weitere touristische
Attraktion fiir Bewohner und Besucher
schaffen und die Angebotspalette der
Freizeitgestaltung erginzen. Themen-
bezogene Strecken mit unterschiedli-
chen Schwierigkeitsgraden verbinden
die thematischen Schwerpunktberei-
che Altstadt, Porzellan, Wein und Sport
miteinander. Damit stehen auch bislang
noch eher wenig beachtete Wege in der
Stadt vor einer ,breiten ﬁffnung“. Teil-
weise sind regelmiBig gefiihrte Touren
vorgesehen. Nordic Walking, Joggen
oder Wandern sprechen einen breiten
Interessentenkreis an. Damit verbun-
den wird ein weiterer Aufschwung fiir
Handel und Gewerbe. Kulturveranstal-
tungen runden das Angebot ab.

Informationstafel

MeiBen - die Porzellan- und Weinstadt, Wiege Sachsens. Traditionell genief3t
MeiBen einen guten, weithin bekannten Ruf als Stadt, die gern und viel besucht
wird. Eine alte Stadt, in der man Traditionen pflegt und bewahrt - gleichzeitig
ist sie jedoch auch eine sich entwickelnde junge Stadt mit Visionen und Ideen.
So war es nur folgerichtig, dass sich der ortsansissige Gewerbeverein Meif3en e.
V., der MeiBner Tourismusverein e. V., der Deutsche Skiverband, die Stadtverwal-
tung und weitere interessierte Partner zur Entwicklung und Realisierung eines
neuen Projektes zusammenfanden.
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Die Weinstrecke durch die Weinberge

MEISSEN ,,GEHT AM STOCK*
AKTIVES ERLEBEN MIT NORDIC WALKING
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Die Uberlegung, die be-
kannten »Markenzei-
chen® MeiBens - das
Porzellan, den Weinbau
und die historischen Alt-
stadt mit im Trend lie-
gendem Sporttourismus
zu verkniipfen, miindete
in die Idee der Einrich-
tung eines Nordic-Wal-
king-Zentrums. Das Be-
sondere daran ist, dass
drei (neue) Strecken die
bekannten touristischen
Attraktionen = MeiBens

Die Porzellanstrecke

MeiB3en ,,geht am Stock*
aktives Erleben mit Nordic Walking

tangieren. Traditionelle touristische Angebote werden so mit gesundheitsfordern-
den Akzenten der sich entwickelnden Gesundheitsregion Meilen verbunden. Die
kulturhistorische Strecke beginnt unmittelbar am FuBe der Albrechtsburg. Durch
den Schlosspark {iber die Schlossbriicke fiihrend, erschlieBen sich interessierten
MeiBnern und Gisten der Stadt romantische Gassen und verschlungene Wege
der iiber 1000-jdhrigen MeiBner Altstadt. Die Albrechtsburg, die Frauenkirche,
Vincenz Richter als ehemalige Fiirstenschule sowie das Theater an der Elbe sind
einzelne Stationen und geben dieser Strecke ihren besonderen Reiz. Die Strecke
fithrt nicht aus dem Stadtzentrum heraus, sondern vielmehr in die Stadt hinein
und erschlieBt damit MeiBen fiir Sportbegeisterte auf ganz neue unkonventio-
nelle Weise.



Die Porzellanstrecke - mit 6,3 km die lingste Strecke
- fithrt im Wechselspiel von gepflegten Parkanlagen
und Produktionsstédtten von Porzellan und Keramik
durch reizvolle Gebiete der Stadt. Bereits am Start-
punkt der Strecke an der Nikolaikirche besteht die
Moglichkeit, die aus MeiBner Porzellan bestehende
Innenausstattung des Kirchenraumes zu bewundern.
Die Weinstrecke - ist in der Tradition Meifens mit
seinem {iber 850 Jahren alten Weinbau begriindet.
Durch historische Weinberge fiihrend, an Weinkelle-

Die Preistibergabe

reien und Weinrestaurants vorbei, bietet die Strecke
einen geschichtlichen und aktuellen Uberblick iiber
die Herstellung des Meifner Weines vom Rebstock
bis zum Glas des edlen Getrdnkes. Bereits im Oktober
2005 konnte das Nordic-Walking-Zentrum gemein-
sam mit dem DSV er6ffnet werden. Zur zentralen Er-
o0ffnung auf dem Marktplatz im Herzen MeiBens ver-

Nordic Walking durch die Stadt

lieh der DSV an die Stadt MeiBen per Urkunde den
Titel ,Nordic Walking Aktiv Zentrum®, Herbstmarkt,
verkaufsoffenes Wochenende und kulturelle Umrah-
mung luden zusitzlich zu den Fithrungen entlang
der ,kulturhistorischen Strecke® ein. Die Resonanz
der MeiBner, aber auch vieler Giste sowohl zur zen-
tralen Eréffnung als auch zu den Erdffnungen der
Wein- und Porzellanstrecke zeigten, dass mit diesem
Projekt ein neues attraktives Angebot geschaffen
werden konnte, MeiBen ein Gastgeber mit hohem
Erlebniswert ist.

Neben traditionell kulturell interessierten Besuchern
der Stadt wird MeiBen hierdurch zunehmend auch
fiir sportlich-aktive Géste interessant und steigert
das Image aufgrund des vielfiltigen Erlebens und
aktiver Betdtigung in MeiBen. Fiir die MeiBner selbst
tragt das Projekt zur Steigerung des Freizeitwertes,
der Lebensqualitit und zur Verbundenheit mit ih-
rer Heimatstadt bei. Ein Gewinn fiir Einwohner und
Géste gleichermalen.



Das Projekt =

Eine flexible Uberdachung des Pirnaer Zollhofes und der Einkaufspassage soll die
historische Bausubstanz mit moderner Architektur verbinden. Auf diese Weise
entsteht ein multifunktionaler Platz in der historischen Altstadt, der fiir Kunst
und Kulturereignisse z. B. als Open-Air-Spielstiatte, Marktplatz oder Ruhezone
ganzjihrig genutzt werden kann. Es wird ein stiandiger historischer Markt mit re-
gionalen Produkten platziert. Die Mdblierung des Zollhofs erfolgt mit Sandstein.



STADT MIT VERGANGENHEIT...
STADT MIT ZUKUNFT...LEBEN UNTER EINEM DACH

PIRNA




Die Stadt Pirna liegt zwischen der Nationalparkregi-
on der Sachsischen Schweiz und der Landeshaupt-
stadt Dresden. Mit einem kleinen, attraktiven histori-
schen Stadtzentrum unmittelbar an der Elbe gelegen,
ist sie nicht nur Ausflugsziel fiir Dresdner, sondern
Stédtetouristen an sich. Die historische Altstadt hat
sich trotz der Flutkatastrophe im Jahr 2002 zu einem
einmaligen und zusammenhéngenden Gesamtkunst-
werk der Baugeschichte etabliert.

Stadt mit Vergangenheit...
Stadt mit Zukunft...

Leben unter einem Dach



Unmittelbar an der stark frequentierten FuBgingerzone nahe der Dohnaische
StraBe befindet sich der Zollhof. Dieser Hofbereich war einst Teil des ehemali-
gen Dominikanerklosters und ist von Gebduden allseits eingefasst. Die Anbin-
dung an die FuBgingerzone erfolgt durch einen schmalen Durchgang an der
ansonsten geschlossenen Hauserzeile. Dieser zunichst vernachlassigte Freiraum
soll eine wesentliche Aufwertung im Rahmen der Stadtsanierung erfahren. Es
wird ein multifunktionaler Platz entstehen, der in Verbindung mit dem angren-
zenden Pesthaus (Wettbewerbsbeitrag 2004) fiir unterschiedliche Festivititen ge-
nutzt werden kann. Neben 6ffentlichen Kunst- und Kulturveranstaltungen kon-
nen auch private Festivititen jeglicher Art durchgefiihrt werden. Entsprechende
technische Voraussetzungen dazu sind bereits umgesetzt worden. Um die Attrak-
tivitit zu erhohen, ist eine groBflichige Uberdachung des Veranstaltungsplatzes
geplant.

Ein flexibel einsetzbares Segel soll den Zollhof tiber-
spannen, das transluzent im Raum schwebt und
bei Veranstaltungen als Sonnen- oder Regenschutz
dient. Durch den Kontrast zwischen moderner Uber-
dachung und historischer Bausubstanz wird ein be-
sonderes Spannungsfeld entstehen, das durch eine
spezielle Lichtinstallation verstirkt werden soll.

Die Uberdachung des Zollhofes ist fiir das Jahr 2006
eingeplant und soll den ersten Schritt zu einer wet-
terunabhingigen Uberdachung fiir Teile der Fuf-
gangerzone bilden. Diese Vision, Freirdume flexib-
ler, wetterunabhingig und trotzdem nicht isoliert zu
nutzen, durchzieht die Vision der noch attraktiveren

Innenstadt von Pirna.



42 WEISSWASSER

Ein Rundweg soll wichtige Einrichtun-
gen und Sehenswiirdigkeiten der Stadt
WeiBwasser/O.L. miteinander verbin-
den. Verschiedene Elemente (wie Stein,
Holz, Wasser, Glas) symbolisieren die
Attraktionen und werden jeweils vor
Ort in geeigneter Form installiert.

Ausgangspunkt des Pfades ist der ge-
staltete Bahnhofsvorplatz. Das Ziegelei-
gelinde wird als weitere Projektstation
aufgewertet. Banderolen und ebener-
dige StraBenlogos markieren den Weg.
Schilder und Aufsteller informieren an
verschiedenen Stationen. Ein zweiter
Projektabschnitt erweitert den Pfad um
weitere Angebote WeiBwassers, so dass
durch die Vernetzung mit regionalen
Attraktionen ein touristisches Leitsys-
tem der nordostlichen Oberlausitz ent-
stiinde.

Die Waldeisenbahn Muskau

Die Entwicklung der GroBen Kreisstadt WeiBwasser
ist seit 1989 von einem umfassenden Strukturwandel
geprigt, die mit der Devise ihres Oberbiirgermeis-
ters ,,Wir bauen eine neue Stadt” treffend beschrie-
ben wird. Die Erhéhung der Attraktivitit sowohl der
Innenstadt als auch der unmittelbar angrenzenden
~grinen Lunge“ haben dabei oberste Prioritét.




PFAD DER ELEMENTE - EIN WEG ERZAHLT GESCHICHTE

WEISSWASSER




Die Preisiibergabe mit dem

Wirtschaftsminister Jurk

Pfad der Elemente -
ein Weg erzahlt Geschichte

Mit dem ,,Pfad der Elemente* sollen die Besucher auf
besonders attraktive Seiten der Stadt aufmerksam
gemacht werden und sie anregen, die touristischen
Angebote selbst zu entdecken. Der ,Pfad der Ele-
mente” ist ein Erlebnispfad. Durch ihn werden Denk-
maler wie der Glasmacherbrunnen, das Glasmuseum
und andere sehenswerte natiirliche Gegebenheiten
wie der Jahnpark und der Jahnteich miteinander
verkniipft und so zu einem ,Gesamt-Ensemble“ fiir
die Stadt. Gerade in der abwechslungsreichen Sym-



biose von Kulturstitten, Kunstwerken sowie Natur
und der jeweiligen symbolhaften Zuordnung der
Elemente Holz, Wasser, Glas, Stein, Ton und Koh-
le besteht der besondere Reiz dieses Entdeckungs-
pfades. Man wird feststellen, dass die wirtschaftlich
bedingten Schrumpfungs- und UmbaumaBnahmen
das Gesicht von WeiBwasser positiv verdndern und
reizvolle, neue Ansichten ermoglichen.

Der Pfad ist erster Abschnitt eines ganzheitlichen,
touristischen Leitsystems durch die Stadt und die
nidhere Umgebung. Neben Tagestouristen werden
verstirkt neue Zielgruppen angesprochen, die WeiB3-
wasser als Ausgangs- oder Endpunkt fiir eine Reise
durch die Oberlausitz wahlen kénnen. Ausgangs-
punkt des Pfades ist der Bahnhofsvorplatz, wo eine
Informationstafel iiber das gesamte Projekt infor-
miert. Banderolen und ebenerdige Logos im StraBen-
raum weisen den Spaziergdngern den Weg, der von
jedem Punkt und in jede Richtung erkundet werden
kann. Den jeweiligen Projektorten werden symbo-

lisch ,Elemente“ bzw. Rohstoffe zugewiesen, die sich
mit ihnen in geschichtlicher, technischer oder na-
tlirlicher Beziehung befinden. Neben den Darstellun-
gen der Institutionen geben Aufsteller, Schilder und
kleine Broschiiren weitere Erlduterungen und pri-
sentieren die Elemente in ihren Zusammenhangen.
Die Nutzung der jeweiligen Materialien selbst fiir
die Prasentationen sollen sie so auch (be-)greifbar
machen. Das (stddtische) touristische Leitsystem soll
Ausgangspunkt fiir ein Komplett-Leitsystem in der
Lausitz sein und in einem zweiten Realisierungsab-
schnitt folgen. Nach Fertigstellung kénnen alle Se-
henswiirdigkeiten und Ausflugziele der Region mit
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Das Glasmuseum

den Angeboten WeiBwassers vernetzt werden und
die Besucher des Umlandes in die Stadt einladen.
Besonders die Géste des UNESCO-Weltkulturerbes
Flirst-Piickler-Park, eines der groBten Rhododend-
ren-Parks Deutschlands in Kromlau, des Findlings-
parks in Nochten sowie Radwanderer auf den Wegen
durch die Lausitz werden davon angesprochen. Der
»Pfad der Elemente” und seine Erweiterung zu einem
Fremdenverkehrs-Leitsystem ist ein auf Dauer ange-
legtes Projekt, das mit der Entwicklung der Ober-
lausitz von einem touristischen Geheimtipp zu einer
Urlaubs- und Freizeitregion seine volle Wirksamkeit
entfalten wird.




4 HEIDENAU

Der Lehrpfad

Der in der jlingeren Vergangenheit ins Abseits geratene Miihl-
graben, der bereits seit dem 15. Jahrhundert existiert, soll
im Rahmen des Projektes in Heidenau wiederbelebt werden.
Mehrere charakteristische Miihlen sowie Verbindungswege
zu verschiedenen stadtischen Bereichen und deren Angebo-
ten erginzen die Projektidee. Der Miihlgrabenweg ist dabei
als Lehrpfad vorgesehen, der die Historie der Miihlentraditi-
on erlautert und die vielseitige Verwendung der Wasserkraft
dokumentiert. Uber den in der Nihe verlaufenden Elbrad-
weg gelangen Touristen auf dem Miihlgrabenweg ins Zen-
trum, das durch den Wasserweg an Attraktivitit gewinnt.
Die Miihlen werden iiber ein Nutzungskonzept ebenfalls in
das Entwicklungsprogramm integriert.
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ALLES MULLER ODER WAS



Alles Miiller oder Was(ser)? -
Erlebnis(t)raum Miihlgraben

Zu den wesentlichen Bestandteilen von Natur und
Landschaft gehdren Gewdsser, die in vielféltiger
Weise deren Bild und 6kologische Funktion priagen
sowie vielfialtigen Nutzungen unterworfen sind. Ne-
ben den natiirlichen Gewéssern wurden im Laufe
der geschichtlichen Entwicklung kiinstliche Wasser-
bauten errichtet, die sowohl der Hebung und Wei-
terleitung als auch der Wasserférderung zur wirt-
schaftlichen Nutzung dienten. Auch der Miihlgraben
Dohna/Heidenau stellt in der Vergangenheit eine
reine Nutzungsanlage dar, die in Form eines kiinst-
lichen Wasserkanals errichtet wurde und die Miihlen
antrieb. So wurde der Miihlgraben auch bereits im
Zusammenhang mit den im Miiglitztal angesiedelten
Miihlen erstmals urkundlich erwéhnt. Seit Beginn
des 15. Jahrhunderts nutzten alle am Miihlgraben
gelegenen Mahl- bzw. Schneidmiihlen dessen Was-
serkraft zum Antreiben ihrer Anlagen. Die Gesamt-
linge des Miihlgrabens betrdgt ca. 3.600 m. Davon
befinden sich auf Dohnaer Flur ca. 1.200 m und auf
Heidenauer Flur 2.400 m. Ausgehend von der Miig-
litz/Ritzschke in Dohna verbindet er vier historische
Mihlen auf Heidenauer Flur und endet wieder an
der Miiglitz unmittelbar an deren Miindung in die
Elbe. Die Erlichtmiihle, die Obermiihle, die Drogen-

Miihlengraben zur Drogenmiihle




mihle und die Rote Miihle sind Zeitzeugen dieses
Handwerks. Dieses historische, touristisch nutzbare
Potenzial und Alleinstellungsmerkmal in Heidenau
eignete sich fiir den Wettbewerb ,, Ab in die Mitte!
Die City-Offensive Sachsen” im Jahr 2005 ideal. Ge-
treu dem Jahresmotto: ,Gastgeber Stadt - Kommen,
Sehen und Erleben“ wurde eine ,Miihlenroute“ ent-
wickelt, auf der der Besucher Zeitzeuge dieser mit-
telalterlichen Schitze wird. Durch das Motto: ,Al-
les Miiller oder Was(ser)?“ sollen nicht nur (echte)
Historiker, sondern ein breites Besucherspektrum auf
eine unterhaltsame Weise interessiert werden, diesen
Pfad zu beschreiten. Der bereits teilweise sanierte
Miihlgraben mit seinen geplanten kulturellen Hohe-
punkten wie zum Beispiel einem Treffpunkt am Elb-
radweg an der Roten Miihle, einem Wasserspielplatz,
einem Miihlenlehrpfad entlang der Ernst-Thalmann-
StraBe bis zur Oberen Miihle soll unter dem Motto:
sErlebnis(t)raum Miihlgraben“ eine besondere Wer-
tung erfahren.

Durch das Hochwasserereignis 2002 wurde die ur-
spriingliche Wehranlage auf Dohnaer Flur (Wasser-
zufiihrung aus der Muglitz) vollstandig zerstort. Aus
Hochwasserschutzgriinden ist eine Wiedererrichtung
der Wehranlage in diesem Bereich nicht genehmi-
gungsfihig. Deshalb wird eine neue Wasserentnah-
mestelle fiir die Wasserzuspeisung des Miihlgrabens
in Erwigung gezogen, so dass auch die Erlichtmiihle,
die erste Miihle auf Heidenauer Flur, wieder Wasser
erhalten kann. Wenn auch zurzeit der Miihlgraben
noch nicht wieder Wasser fithren kann, so wurden
im Sanierungsgebiet der Stadt Heidenau der Miihl-
graben wieder renaturiert. Alle StraBendurchldsse
sind erneuert, Ufermauern saniert und Wehranlagen
an der Obermiihle und Drogenmiihle neu errichtet

Die Drogenmiihlennacht

HEIDENAU 4

worden. Ziel ist es, dem Miihlgraben einmal wieder
in seiner historischen, naturnahen Form Leben ein-
zuhauchen. Auch neue Attraktionen wie z. B. ein
begriinter Skulpturenpark. neben der Drogenmiihle
(historisch bedingter Name!) entstand als Ergebnis
eines Bildhauersymposiums. Bald soll der Miihl-
graben wieder Wasser fiihren! Der Miihlgraben soll
attraktives Erlebnis, ja zum Erlebnisweg selbst wer-
den. Die Drogenmiihle, bekannt fiir ihre interessante
Gastronomie im historischen Ambiente und als kul-
turelles Zentrum mit vielfaltigen Veranstaltungen,
soll in Ergidnzung der vorhandenen rekonstruierten
Wehranlage eine historische Wasserturbine erhalten.
Besucher der Stadt Heidenau werden viele neue Ent-
deckungen machen kénnen.
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Der Therapiepfad

Das kiinftige Kurzentrum in Schoéneck/Vogtl. soll iiber einen
Therapiepfad mit dem Innenstadtbereich verbunden werden.
Als Stationen des Pfades bieten ein Erlebnisspielplatz, ein
Kneipp-Kriautergarten, ein Krduterlabyrinth, ein Ballance-
Pfad und ein Kneipp-Aktivgarten unter dem Motto Gesund-
heit, Interessantes, Entspannendes, Sportliches und Kiinst-
lerisches. Der Kirchgarten und die Kunstraum Baumgruppe
werden gestaltet. Das Konzept des Gesundheitstourismus
wird auBBerdem durch geplante, regelmidBige Events und die
neue Touristikinformation umgesetzt.



THERAPIEPFAD SCHONECK

SCHONECK




Die Stadt Schoneck - der Balkon des Vogtlandes - ist
bereits seit 1900 als Fremdenverkehrsort bekannt.
Unter dem Motto ,Wintersport und Sommerfrische*
entwickelte sich die hochstgelegene Stadt zu einem
angesehenen Tourismusort im Vogtlandkreis. Seit
1964 tragt die Stadt den Titel ,Staatlich anerkann-
ter Erholungsort®. Vor allem die hervorragende Lage
Schonecks und das gesundheitsfordernde und the-
rapeutisch nutzbare Klima fiihrten zur Entwicklung
als ,Kneipp-Kurort®. Mit dem IFA-Ferienpark besteht
bereits eine iiberregional bedeutsame touristische
Einrichtung. Die fiir das Jahr 2006 angestrebte Pri-
dikatisierung wird die Produktpalette der kiinftigen

~Gesunden Region Oberes Vogtland" mit den Staats-
béadern Bad Elster und Bad Brambach ergénzen. Ein
Baustein dieser Entwicklung soll die Realisierung ei-
nes Therapiepfades sein.

Durch eine gezielt und mit vielen Besonderheiten
ausgebaute fuBlaufige Wegebeziehung soll das kiinf-
tige Kurzentrum mit Bereichen der Innenstadt sowie
dem Stadtpark (kiinftiger Kurpark) verbunden wer-
den. Der nahtlose Ubergang von der Innenstadt zum
Kurgebiet in einer ansprechenden Umgebung ver-
flihrt zum Bummeln, Entspannen und gleichzeitig
dem GenieBen der Vorziige innerstadtischer Angebo-

Therapiepfad Schoneck

Kneipp-Wassertretbecken

te. Auf dem Therapiepfad selbst findet man verschie-
dene Gesundheitsangebote fiir Einwohner und Giste,
die das Kurangebot Schonecks ergdnzen. Regelma-
Bige Fiihrungen sollen Naturheilverfahren und die
funf Kneippschen Sdulen (Wasser, Erndhrung, Krau-
ter, Bewegung, Lebensordnung) vermitteln und fiir
jedermann erlebbar machen. Einzelne Stationen des
Therapiepfades sind bereits realisiert: Der Kneipp-
Heilkrautergarten mit Kneipp-Wassertretbecken an
der Schule wurde im Frithjahr 2005 eingeweiht. Der
Aufstieg zum ,Alten So6ll“ - ein Wahrzeichen der
Stadt Schoneck - bindet als Steigungspfad die bei-
den Sédulen Bewegungs- und Ordnungstherapie ein.



Der Startpunkt fiir das Terrainkurwegenetz befindet
sich an dem im Jahr 2005 sanierten Heimatmuse-
um mit Tourismusbiiro. Das Terrainkurwegenetz ein-
schlieBlich der geplanten Nordic-Walking-Strecken
ist in der Umsetzungsphase und soll ab Friihjahr
2006 nutzbar sein. (Wasser-)Tretbecken und Armbad
werden im kiinftigen Gesundheitszentrum/Kurmit-
telhaus integriert. Ein Pflanzenlabyrinth und Balan-
ce-Pfad komplettieren das Angebot.

Die Stadtverwaltung, das Forschungsinstitut fiir
Balneologie und Kurortwissenschaft Bad Elster,
der Kneipp-Verein Schoneck, die Paracelsusklinik
Schoneck, der IFA-Ferienpark, Gewerbetreibende

Die Stationen des Therapiepfades

und Schonecker Biirger - sie alle unterstiitzen die-
ses Projekt im Rahmen der Entwicklung der Stadt
Schoneck zum Kneipp-Kurort. Zahlreiche Initiativen
sorgen in Schoneck das ganze Jahr iiber dafiir, den
Kneipp-Gedanken den Einwohnern und Gisten der
Stadt nahe zu bringen und eine breite Identifikation
mit diesem Thema zu schaffen. Sehr aktiv ist hier der
2004 gegriindete Kneipp-Verein. RegelméaBige Veran-
staltungen und Kursangebote lassen die Kneippsche
Lehre fiir Menschen aller Altersgruppen erlebbar
werden. Die Profilierung des Kneipp-Kindergartens
und die Grundschule mit Ganztagsangeboten unter
Kneipp-Aspekten werden schon den ,Nachwuchs*
an diese Lehre heranfiihren und zu einer ganzheitli-
chen Integration des Kneippgedankens in der Stadt
Schoneck beitragen.

Der Schulgarten
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Die sanierungsbediirftigen Barenun-
terkiinfte und Baukorper des Torgauer
Barengrabens am Schloss Hartenfels
sollen abgerissen und neu errichtet, der
Freiraum soll saniert und aufgewertet
werden. Die angrenzende mittelalterli-
che Stadtmauer wird ebenfalls saniert.
Ein touristisches Wegeleitsystem fiihrt

Besucher von den Ortseingiangen in die
Innenstadt und ein Basisrundgang durch
die Pflastermarkierung mit Barentatzen
zieht sich durch die Innenstadt. Ver-
schiedene Veranstaltungen laufen unter
dem Motto ,,In Torgau tanzt der Bar“, z.
B. ist eine Bérenlotterie, die Verleihung
eines Barenpokals geplant.

TORGAU UND DIE BAREN GEHOREN ZUSAMMEN
Mit Recht kann Torgau heute von sich behaupten,
eine der schonsten Renaissancestidte Deutschlands
zu sein, denn wo kann man schon einen fast voll-
stindig erhaltenen historischen Stadtkern erkunden?
- Mit dem Schloss Hartenfels, den Kirchen, dem Rat-
haus und den schénen Renaissance-Biirgerhdusern
ist Torgau ein lohnendes Ausflugsziel des Stidtetou-
rismus weit {iber die Grenzen Sachsens hinaus.

Aber Torgau hat eine weitere besondere Attraktion
zu bieten, die es gilt, bewusst fiir die Aufwertung des
Stadtetourismus zu nutzen. Schlendert man in Rich-
tung Schloss, ist es ein unbedingtes Muss, am Baren-
graben Halt zu machen. Seit 1525 tummeln sich hier
die Torgauer Biren, die nicht nur fiir die Torgauer,

Historischer Stadtrundgang



TORGAU - BARENSTARK

TORGAU




Die Schlosswache

sondern auch fiir die Géste der Stadt schon immer
ein beliebter Anziehungspunkt sind. Neu seit dem
Sommer 2005 ist, dass ,Meister Petz* von einer his-
torischen Schlosswache ,bewacht” wird. Der Biren-
graben, der mehr als 500 Jahre alt ist, wurde in den
Jahren 1953 bis 1956 in sein heutiges Erscheinungs-
bild gesetzt - Zeit also, die erheblichen Bauschi-
den, die den Fortbestand dieser einmaligen Anlage
gefahrden, zu beseitigen, die Anlage zu sanieren.
Geplant sind der Neubau der Barenunterkiinfte, die
Aufwertung des dazu gehorigen Freiraums sowie die
Sanierung der angrenzenden mittelalterlichen Stadt-
mauer.

Torgau - barenstark

TATZEN SIE SICH DURCH DIE STADT

Damit die Sehenswiirdigkeiten der Innenstadt als Gesamtensemble noch besser
prasentiert werden koénnen, werden die Géste kiinftig durch ein attraktives tou-
ristisches Wegeleitsystem direkt von den jeweiligen Ortseingingen bzw. von
ausgewiesenen Parkpldtzen Ab in die StadtMitte gefiihrt und auf thematisch
unterschiedlichen Wegen durch die gesamte Innenstadt geleitet. Das Leitsystem



wird speziell auf die Stadt zugeschnitten sein, ori-
entiert sich an vorhandenen Traditionen, verwendet
moderne, gestalterisch anspruchsvolle und leicht
verstidndliche Gestaltungsmittel wie z. B. Flyer und
Stelen, die den Weg entlang von vier thematischen
Stadtrundgidngen - dem Architektur-, dem Erlebnis-
, dem Reformations- und dem Museumsrundgang,
jeweils verschieden farblich gestaltet - weisen. Da-
bei kann jeder Besucher allein auf Entdeckungstour
gehen oder sich von ausgebildeten Stadtfiihrern im
historischen Gewand durch die reizvolle Torgauer
Innenstadt fiithren lassen - die Stadtgeschichte wird
in jedem Falle erlebbar! Besondere, historisch wert-
volle Gebdude veranschaulichen die traditionsreiche
Geschichte Torgaus. Prigendes Element des Leitsys-
tems sind natiirlich die Torgauer Biren: Birentatzen,
die das StraBenpflaster zieren, fiihren den Besucher
auf einem Basisrundgang nicht nur durch die histo-
rische Altstadt, sondern bringen ihm Handel, Gas-
tronomie, Geschichte, Architektur und Kultur in der
Gesamtheit ndher. Héhepunkt der ,Fihrung“ wird
der Publikumsmagnet in Torgau schlechthin sein, die
beriihmten Torgauer Baren im Graben von Schloss
Hartenfels.
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KOMMEN - SEHEN - ERLEBEN

Zahlreiche Veranstaltungen und Aktionen unter dem Motto ,In Torgau tanzt der
Bar” unterstiitzen die gesamte Neugestaltung. Ob Benefizkonzert zu Gunsten der
Torgauer Béren, ein Barentanztheater, ein groBer Backwettbewerb ,Wer backt
den groBten Biaren?“, Biarenmalwettbewerbe, Biarenquiz oder der schon traditi-
onelle Wettbewerb der Freizeitkicker um den Bérenpokal der Torgauer Zeitung
- Torgau wird in jeder Hinsicht Barenstark!



58  STATEMENT

Statement des Landestourismus-
verbandes Sachsen e. V.

Attraktive Stddte sind und bleiben Publikumsmag-
neten. So waren in der Gunst der Touristen im Jahr
2005 die absoluten Gewinner die Stidte in Sachsen -
allen voran Dresden mit einem Plus von 11,2 Prozent
Géstelibernachtungen gefolgt von Chemnitz mit plus
3,0 Prozent. Die Zahlen sagen es deutlich: Stadtetou-
rismus und Kurzreisen liegen im Trend. Sachsen ist
dabei kein Einzelfall. So stiegen die Ubernachtun-
gen in den GroBstidten (tiber 100.000 Einwohnern)
deutschlandweit mit 6 Prozent gegeniiber dem Jahr
2004 tiberdurchschnittlich. In den {ibrigen Gemein-
den (unter 100.000 Einwohnern) gab es immerhin
noch ein Plus von 2 Prozent. Dennoch gibt es durch-
aus noch ausbaufihiges Potenzial. Wihrend ein Ho-
telgast in Dresden, Leipzig oder Chemnitz knapp 120
Euro pro Tag ausgibt, sind es im Erzgebirge nur noch
70 Euro pro Tag.

Ohne Fleif also kein Preis. Auch wenn wir auf zufrie-
dene Giste vertrauen konnen, stehen wir im direkten
Wettbewerb mit ausldndischen Reisezielen und miis-
sen vorhandene Wachstumschancen wahrnehmen.
Auch fiir kleinere Stddte bietet sich durch einen
gelungenen Mix von Sightseeing, Atmosphdre und
Shopping die Moglichkeit, neue Gastegruppen an-
zusprechen und vom Trend zur Kurzurlaubsreise zu
profitieren. Gerade Singles und kinderlose Paare, die
zumeist tber groBere zeitliche und finanzielle Res-
sourcen verfiigen, konnen fiir Kurz- bzw. Wochen-
endtrips gewonnen werden. Hier gilt es, gezielt An-
gebote und Pauschalen aufzubauen bzw. zu biindeln,
um sich von unseren Mitbewerbern wirksam abhe-
ben zu kénnen ganz nach der Devise: Mehr Themen-
und Produkthighlights - weniger Einheitsbrei. Das
Besondere ist gefragt.

Andreas Limmel (MdB), Priisident

Basis fiir eine dauerhafte Etablierung als (Kurz-)Rei-
seziel ist dabei nach wie vor eine stabile Zusammen-
arbeit von Touristikern, Einzelhdndlern, Kommune
und Politik. Genau dafiir hat die Wettbewerbsini-
tiative im Jahr 2005 einen aktiven Beitrag geleistet.
Ob die Wiederbelebung historischer Wege und Plitze
oder die Verkniipfung von Tradition und Moderne in
Kirchen - im landesweiten Wettbewerb ,Ab in die
Mitte!* in Sachsen kann man sehen, dass Ideen, ge-
paart mit dem Engagement lokaler Akteure die (Wei-
ter-)Entwicklung einer Stadt gewihrleisten. Je nach
Ausmal bereichern Kuriositit und Einmaligkeit die-
ser Ideen das Image und damit auch nachhaltig die
touristische Anziehungskraft der Stadt.

Die Zielstellung, Stadtentwicklung fiir mehr Erleb-
nisqualitdt voranzubringen, hat der Wettbewerb ,,Ab
in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen“ damit auch
in seinem zweiten Jahr eindrucksvoll unterstiitzt.



Hans-Jiirgen Goller, Geschdftsfiihrer

Der Wettbewerb ,Ab in die Mitte! Die City-Offensi-
ve Sachsen“ hat sich die nachhaltige Entwicklung
sdchsischer Stiddte und die Verbesserung der Le-
bensqualitit fiir deren Bewohner zum Ziel gesetzt.
Mit innovativen Projekten soll dariiber hinaus die
Erlebnisqualitdt in sdchsischen Stidten verbessert
und die Verweildauer von Gésten erh6ht werden. Fiir
die TMGS sind dies entscheidende Aspekte, sich als
Sponsor am Wettbewerb unter ausgewihlten The-
menstellungen zu beteiligen. Sachsen ist nach den
Ergebnissen der Marktforschung ein typisches Kurz-
reiseziel.

Die Reiseanalyse 2005 des N.LT. (Norddeutsches
Institut fiir Tourismus- und Béaderforschung) besta-
tigt, dass Sachsen im Bereich der Kurzurlaubsreisen
(2 bis 4 Tage) mit 5,4 % am Gesamtaufkommen in
Deutschland einen Spitzenplatz einnimmt. Das ent-
spricht einem Anteil von fast 40 % des Gesamtiiber-

Statement der Tourismus
Gesellschaft Sachsen mbH

Marketing

nachtungsaufkommens im Freistaat. Kurzurlaube in
Sachsen sind in erster Linie Stadtereisen und Besu-
che von Freunden und Verwandten. Bei diesen Reisen
werden kulturelle Angebote in den Stidten genutzt,
ebenso Natur- und Aktivangebote in deren Umfeld
und in den Mittelgebirgsregionen. Die TMGS hat in
der Ausrichtung des Themenmarketing landesweite
Arbeitsgruppen gegriindet. Neben Aktiv-Vital- und
Familienurlaub sind die fiir Sachsen, als bedeutends-
tem Kulturreiseland Deutschlands, entsprechenden
Arbeitsgruppen Musiklandschaft und Romantische
Sachsische Stddte im gemeinschaftlichen Marke-
ting tatig. Mit dem im Jahr 2005 erstmals zur Ver-
fligung gestellten ,Sonderpreis fiir kreative Projekte
und MaBnahmen mit touristischer Relevanz®, einem
Marketingpaket im Wert von 5.000,00 EUR, will die
TMGS den Stédten einen zuséatzlichen Anreiz fiir eine
Wettbewerbsteilnahme geben und den Preistréager in
der Umsetzung seines Projektes durch nachhaltige
MarketingmaBnahmen unterstiitzen.

In diesem Sinne gratulieren wir der Stadt Plauen als
dem Gewinner des Sonderpreises 2005 ebenso wie
den weiteren Platzierten sehr herzlich, die mit ih-
ren Projekten dazu beitragen werden, unsere Stidte
attraktiver zu gestalten und zusitzliche Anreize fiir
einen Besuch zu schaffen. Ich wiinsche dem Wettbe-
werb 2006, der unter dem Motto ,Lebensgefiihl Stadt
- FreiZeitRaum*” steht, ebenso innovative wie auB3er-
gewOhnliche Projektideen. Auch wenn die TMGS fiir
dieses Jahr keinen Sonderpreis zur Verfiigung stellt,
werden wir den Wettbewerb aktiv begleiten und die
Projekttrager gern unterstiitzen.
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Die im Marktbereich stehende Bergkirche St. Marien wird einer umfassenden Er-
neuerung zugefiihrt. Im Innenbereich der Kirche betrifft dies auch die Instandset-
zung der Bergménnischen Krippe. Durch kiinftige Veranstaltungen in der Kirche
und deren Integration in das stidtische System von Fiihrungen soll die Funktion
der Innenstadt von Annaberg-Buchholz nachhaltig gestarkt werden. Dabei gilt es u.
a. die erzgebirgische Holzbildhauerkunst, die sich auch in der Kirchenausstattung
widerspiegelt, Interessierten ndher zubringen.

Annaberg-Buchholz:
Glaube und Tradition - Renaissance
fiir die einzige Bergkirche Sachsens

Annaberg-Buchholz
Berg- und Adam-Rles-Stady AL §

Glaube und Tradition

Valienger - 40
R B
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Auerbach/Vogtl.:
Tour zu den drei Tiirmen

UnterwegsjilUnterwegs
nach Auerbachiillin Auerbach

Mit dem Aufbau einer Kombination aus Wegen, dazugehéorigem Leitsystem sowie
thematischen Stadtrundgidngen sollen insbesondere die Ortsteile Schnarrtanne
und Beerheide mit der Innenstadt von Auerbach verbunden werden. Die letzt-
jahrige Wettbewerbsidee von Toren als markante Eingidnge zum Stadtzentrum
wird in das Wegesystem eingebunden. Ein Einkaufsfiihrer mit Gastronomie- und
Dienstleistungsangeboten komplettiert das Projekt.
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Bad Schandau:
Die Bad Schandauer Kneip(p)Reise

Im Rahmen des Stadtentwicklungskonzeptes von Bad Schandau bietet sich die
Moglichkeit, die Stadt als Kneippkurort mit den touristischen Anspriichen an Ge-
sundheit, Freizeitgestaltung und Einkaufen zu verkniipfen. Dieser Wohlfiihltou-
rismus ist als ein Alleinstellungsmerkmal der Stadt in der Sdchsischen Schweiz
angedacht und soll besonders den Innenstadtbereich beleben. Verschiedene Ver-
anstaltungen werden den fiinf Elementen der Kneipptherapien zugeordnet.

B

Weitere Informationen unter www.bad-schandau.de GASTGEBER STADT - Kommen, Sehen und Erleben
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Altstadt neu erleben - Geschichte neu erfahren

BAUTZEN | BUDYSIN SAUTZEN | BUDYSIN

GESCHICHTE NEU ERFAHREN ALTSTADT NEU ERLEBEN

Festwochan zur Wiedererdffnung des Stadlmuseums

Tourismus

Bautzen méchte das Stadtmuseum als prignantes Gebdude im Innenstadtbereich
erhalten und an neue Anforderungen anpassen. Neue Besuchergruppen sollen
im Zusammenspiel von Kultur und Wirtschaft erreicht werden. Dabei erfolgt ein
Ausbau zum Regionalmuseum der Oberlausitz. Mehrere thematische Veranstal-
tungsreihen vermitteln neue (Innen)stadteindriicke und dartiber hinaus.
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Borna:

Kult-Ur-Sprung Alltags — Wechsel in Borna

Ausgehend von der Sanierung der Stadtkirche
und des daran anschlieBenden Martin-Luther-
Platzes sollen kirchliche Tradition und Moderne
in Borna durch Veranstaltungen miteinander in
regen Austausch treten. Einerseits 6ffnet sich die
Kirche verstarkt fiir Besucher und auBerdem wer-
den Touristen auf die Innenstadt aufmerksam. Ein
Wegesystem in der Form einer Pilgerroute ver-
kniipft Stadt und Region sowie Religion. In einer
Stadteborse treffen sich anldsslich des 550. Kirch-
weih-Jubiliums Kommunen aus aller Welt, die
eine Kirche als Symbol in ihrem Wappen tragen.
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Borsdorf:
Griin zieht an! - Parkanlage
Schwanenteiche in Borsdorf

Zur Steigerung der touristischen At-
traktivitdt der Gemeinde Borsdorf ist es
Ziel des Projektes, den Schwanenteich- -
park wieder herzurichten und fiir ver- e E
schiedene Veranstaltungen zu nutzen. -
Kulturelle Aktivititen stehen dabei

im Vordergrund. Im neu geschaffenen
»~Museumsteich“ kénnen z. B. Objek-
tausstellungen stattfinden. Uber die
Einbindung in das bestehende Wege-
system werden Besucher in die zentra-
len Ortsbereiche gefiihrt. Aufgrund der
Lage gibt es Uberlegungen, Wegever-
netzungen mit Leipzig zu schaffen.
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Chemnitz:
Chemnitz - einladend und verlockend

CHEMNITZ - einladend und uadﬁ%
Begegnung der Kulluran %

Im Vordergrund des Chemnitzer Projektes
stehen verschiedene Veranstaltungen, die
sich der Begegnung mit anderen Kulturen
in Form der Partnerstidte von Chemnitz
widmen. Mehrere Stiddte sollen sich ab-
wechselnd wihrend des Jahres in der Stadt
darstellen. Das Stadtbild wird durch Be-
flaggung verdndert und weist so auBerdem
auf Weltoffenheit und Moderne hin.

e By R

gk A—————
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Crimmitschau:

Crimmitschau in Familie

Mit der Verbesserung der Rahmenbedin-
gungen ist in Crimmitschau vorgesehen,
dass sich Familien besonders im Innen-
stadtbereich wieder heimisch fiihlen. Zu-
gleich wird das Tourismuspotenzial stérker
erschlossen. Dies &duBert sich insgesamt
in der baulichen Umgestaltung z. B. mit
der Errichtung von ,Stadthdusern®, der
Umgestaltung des ,Sahnparks“ sowie der
verstarkten touristischen Ausrichtung in
Hinblick der Unterbringungsmoglichkeiten

. b FaR Y von Familien wihrend ihrer Urlaubsauf-
;‘i.% ' enthalte. Veranstaltungen rund um das
s o hematitas bt Thema Familie sowie Vereinsangebote fiir

Kinder und Jugendlich runden das Projekt
ab.
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Delitzsch:
Augen - Blick - mal - (b)Mitte

Das ehemalige Kino ,Ringtheater” soll als zentraler Kommunikations- und Ver-
anstaltungsort am Marktplatz aufgebaut werden. Es befindet sich zwischen dem
Handelsbereich Eilenburger StraBe und dem Kulturbereich Schloss in Delitzsch.
Gewerbe, Vereine oder Behorden nutzen kiinftig das ,Ringtheater* fiir Aktionen.
Damit erhilt das Marktgeschehen eine neue Belebung und zieht neben Einheimi-
schen auch Besucher in die Innenstadt.
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Ab in die Mittel Die City- Offernive Sachisn
Castgobor Stadt Kommen, Sehen und Erfeben

BESUCHT DIE MITTE /

Dart Staotupiel FOr Gorlitrer Gatte und eing poldens Kugel

gy

Dem Projekt von Gorlitz liegt die Neugestaltung des
Demianiplatzes zugrunde, eines der zentralen Plétze
in der Stadt. Damit soll eine Aufwertung des Ge-
béudeensembles in der ndheren innerstadtischen
Umgebung erfolgen. Parallel dazu ist die sanierte
»Kaisertrutz“ als Museumsstandort vorgesehen. Der
Durchgangsverkehr wird verringert, Barrieren fiir
FuBginger abgebaut und eine bessere Erreichbarkeit

Gorlitz:
BE SUCHT DIE MITTE!

fiir Bustouristen erreicht. Damit verbindet sich eine
Verbesserung der Aufenthaltsqualitidt fiir Besucher
sowie der Wohnqualitét. Ein Stadtspiel fiir Touristen
erganzt das Projekt.

Al i cihe BUtEe D8 City- Olfans
Gattpetar Stadt- Komanan, Se

BESUCHT DIE MITTE!

Der grodte Ptz dor Mitte wird rum Foyer der St

.-
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Grimma %‘h Liederflut g

Ein besonderes Reiscricl GRIMMA Internationales Musikfestival GRIMM
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Tty B AR RArELEE

Grimma:
Grimmaer LiederFlut - Vitalisierung Postgut

Die Programmatik des Festivals ,,Grimmaer LiederFlut* soll stirker auf den Bereich der Innenstadt
von Grimma ausgerichtet werden. Das zentral gelegene ehemalige Postgut ist fiir die Nutzung u.
a. wihrend dieses Festivals vorgesehen. Bei einem entsprechenden Konzept kénnte z. B. das Fes-
tivalbiiro seinen Sitz dort haben. Damit wire die Wiederbelebung eines bislang brachliegenden
Gebidudes verbunden. Die urbanen Qualititen der Stadt sollen den Besuchern vor allem wihrend
der ,LiederFlut“ nahe gebracht werden.



Der Aufbau eines Ortszentrums ist in Grofschénau
eng mit textiler Tradition, touristischen Angeboten
sowie der Entwicklung von Handel und Gewerbe ver-
bunden. Industriebrachen in zentraler Lage werden
umgenutzt, um spezielle touristische Anspriiche zu
erfiillen. Dazu zéhlt z. B. die Prisentation des groB3-
ten zusammenhédngenden Umgebindehausensembles

DIE PROJEKTE 71

der Oberlausitz. Die verschiedenen Baudenkmailer
werden iiber ein Leitsystem von den Besuchern er-
reicht. AuBerdem vervollstindigen die Schaffung
eines Parkplatzes sowie eines zentralen Veranstal-
tungsplatzes das Projekt. Ein Ideenwettbewerb lotet
die Moglichkeiten einer besseren Vermarktung der
textilen ,,Damast- und Frottier-Tradition“ aus.

GroBschonau:

Durch und durch Damast und Frottier

® GroRschonau -
durch und durch Damast und Frottler

an :

H%? + far Puka den mbchgtes Barges
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Hainichen:

Eine romantische Zeitreise

Mit der Rekonstruktion des Hotels ,Goldener Léwe*
sollen insbesondere Bustouristen wieder eine an-
sprechende Ubernachtungsméglichkeit in Hainichen
erhalten. Aushédngeschild ist dabei der Neorokoko-
saal, der fiir Veranstaltungen einen reprisentativen
Rahmen darstellt. Zusammen mit weiteren Sehens-

Stadt Hainichen
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Stadt Hainichen
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ZntsisckerPled
- el rrousfache Dalregy -

wiirdigkeiten ist die Errichtung eines Rundweges als
Entdeckerpfad geplant. Dies stdarkt den Markt und
weitere innerstadtische Bereiche als Zentrum. Tou-
risten, die mit der Bahn anreisen, erreichen tiber den
Rundweg das Stadtzentrum. Dort konnen sie verwei-
len, einkaufen oder gastronomische Angebote wahr-
nehmen.
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Heidenau;

Alles Miiller oder Was(ser)? -
Erlebnis(t)raum Miihlgraben

Der in der jiingeren Vergangenheit ins Abseits geratene Miihlgraben, der bereits seit dem 15. Jahrhundert
existiert, soll im Rahmen des Projektes in Heidenau wiederbelebt werden. Mehrere charakteristische Miihlen
sowie Verbindungswege zu verschiedenen stddtischen Bereichen und deren Angeboten ergidnzen die Projek-
tidee. Der Miihlgrabenweg ist dabei als Lehrpfad vorgesehen, der die Historie der Miihlentradition erlautert
und die vielseitige Verwendung der Wasserkraft dokumentiert. Uber den in der Nihe verlaufenden Elbrad-
weg gelangen Touristen auf dem Miihlgrabenweg ins Zentrum, das durch den Wasserweg an Attraktivitat
gewinnt. Die Miithlen werden tiber ein Nutzungskonzept ebenfalls in das Entwicklungsprogramm integriert.

Alles Mul]er Dder Was(s&fj‘ﬁ Erlebnia{t}mum Mﬁhlgra’beﬁ

- b =
ﬂ e

g Wasser brachte Arbeit und Brot
ﬂ Dicotscher Miblentag
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Stadt Hmdenau_
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trum geplant. GroBe Potenziale werden
im Sport- und Aktivtourismus gese-
hen. Mehrere Radsportveranstaltungen
o = = verstiarken die AuBenwahrnehmung als
b [ Sportstadt. Die Auslastung der touristi-
= ! = schen Infrastruktur im Sommer erh6ht

| == sich. Das Naturerleben steht fiir die
E - 'p’qt.'i!'—_-f_r ‘ == breite Radfahrerbasis im Vordergrund.

Klingenthal:
Radrundstrecken / Lichtspektakel

Die touristische Vermarktung von Klin-
genthal als ein Ort des Radsports - au-
Berhalb der Skisaison - soll ausgebaut
werden. Dazu gehoren die Ausweisung
von Rundstrecken mit entsprechender
Beschilderung, die ihren Start bzw. ihr
Ziel im Stadtzentrum haben, und die
Herausgabe einer Radwanderkarte. Zur
Erweiterung des Kultursommers ist
eine Licht- und Klangshow im Zen-
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Leisnig:

Griinende Wege zur erlebbaren Stadt

JNL AN o mirTE

= — v —

Altstadt. In einem Wettbewerb stellen
sich Innenhofe und Gérten der Altstadt
einer Jury. Das Stadtbild wird auf diese
Weise eine Aufwertung erhalten, das
Einheimischen und Gésten bei der Nut-
zung von sanierten bzw. umgenutzten
Markt, Stadtgut, Stiefelmuseum oder
auch Miruspark zugute kommt. Ziel ist
weiterhin die bessere Vermarktung von
Veranstaltungen innerhalb verbesserter
Rahmenbedingungen.

Das Bahnhofsgebdude in Leisnig soll AB 1M DIE MITTEI SRUNENDE WIGE TUE +

SRR e wimmi - A | IELIBEARTH STADT

als Schnittstelle des OPNV als Basis fiir
glinstige Erreichbarkeit der Stadtmitte
ausgebaut werden. Verkehrsberuhigte
und begriinte Wege stellen das Bin-
deglied dar. Der Abbruch leerstehen-
der Hiuser bietet die Mdoglichkeit zur
Anlage von Hausgirten sowie dffent-
lichen Griinbereichen. Veranstaltungen
geben Anregungen zur Begriinung der
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Lichtenstein:

Die Spielfabrik

=S o R

Saumae..

Ein brachliegendes Industriegebiet in Lichtenstein wird schrittweise zu einer
,Spielfabrik” rund um das Thema Eisenbahn umgebaut und stellt kiinftig eine
zusétzliche touristische Bereicherung dar. Ziel ist die Gestaltung eines stadtebau-
lich zusammenhédngenden Stadtraumes. Auf kurzer Distanz werden Ausstellun-
gen, Veranstaltungen, Freizeit-, Einkaufs- und Treffpunktméglichkeiten kombi-
niert. Durch die Aufwertung des Projektgebietes erschliefen sich neue Potenziale
fur das Stadtzentrum, das fuBlaufig gut erreichbar ist. (Modell-)Eisenbahninter-
essierte jeden Alters werden vor allem als Zielgruppe angesprochen.
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Lunzenau:

Familien gestalten und beleben unsere Stadt

Ziel des Projektes von Lunzenau ist, dass das Stadtzentrum von Bewohnern und
Besuchern belebt wird. Die Wohn- und Gewerbefunktion der Stadt Lunzenau soll
gefordert werden. Veranstaltungen wie der Triathlon und der Familienangeltag
sowie die Er6ffnung des historischen Bergkellers kennzeichnen diese Idee.
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Markranstadt:
Markranstiddt - Ein Regenbogen
bringt Farbe in die Stadt

Mit dem Bau der neuen Turnhalle soll in Markranstidt die stddtische Achse zwischen Markt und Bahnhof an
Attraktivitit gewinnen. Der Regenbogen als Marketing- und Orientierungssymbol fiihrt Besucher entlang der
Achse ins Zentrum. Im Umfeld des geplanten Turnhallenneubaus, der u. a. der Nachwuchsarbeit gewidmet
wird, ist an die Errichtung einer Skater- oder BMX-Anlage gedacht. Der Charakter der Kommune als Sport-
stadt wird damit gefestigt. Besucher von Sportveranstaltungen kénnen die Angebote im Marktbereich, z. B.
Gastronomie, in einem verbesserten Umfeld wahrnehmen. Der Bau des Busbahnhofes, Ausbau des Radwege-
netzes sowie die Durchfiihrung verschiedener Veranstaltungen ergdnzen das Konzept.
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MeiBen:
MeiBen ,geht am Stock*
aktives Erleben mit Nordic Walking

Meillen "geht am Stock" -
aktives Erleben mit Nordic Walking

hadd ol

— ey, S B e —
R e L e ————
—— e iy =

Der Aufbau eines Nordic-Walking-Parks soll
in MeiBen eine weitere touristische Attrakti-
on flir Bewohner und Besucher schaffen und
die Angebotspalette der Freizeitgestaltung
ergidnzen. Themenbezogene Strecken mit un-
terschiedlichen Schwierigkeitsgraden verbin-
den die thematischen Schwerpunktbereiche
Altstadt, Porzellan, Wein und Sport mitein-
ander. Damit stehen auch bislang noch eher
wenig beachtete Wege in der Stadt vor einer
breiten Offnung*. Teilweise sind regelmiBig
gefiihrte Touren vorgesehen. Nordic Walking,
Joggen oder Wandern sprechen einen breiten
Interessentenkreis an. Damit verbunden wird
ein weiterer Aufschwung fiir Handel und
Gewerbe. Kulturveranstaltungen runden das
Angebot ab.
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Oelsnitz:

1. Oelsnitzer Hegebachfestspiele

;@'ébﬂitzJErzgeb. ﬁ

= '-' ' Ak . Eisenbahnviadukt und der Gegen-
s - I — ."r el =8 hang Rote Schule neu gestaltet
i ; = g, sowie ein Modell der ehemaligen
UberlandstraBenbahn aufgestellt.
Zweites zentrales Element stellen
die Hegebachfestspiele dar, die als
jahrlicher Event etabliert werden.
Dazu ist die Sanierung der Stadt-
halle vorgesehen.

Oelsnitz plant einen Bergbau- [eew———.
rundweg, der Besucher zu wich- s
tigen, sehenswerten Punkten der 1y i Y .
Stadt fiithrt. Im Zuge der Herstel- e ‘ e s NGL A R
lung des Bergbaurundweges wer- L .
den die Rote Schule, die als Kin- e
dertagesstitte und Stadtbibliothek ey
genutzt werden soll, saniert, das B i
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Olbernhau:
Spielend nach Olbernhau kommen -
Olbernhau spielend erleben

8 Stadt Olbernhau M
T TR

Kommen & Sehen « Erleben
SPIELEND nach Oibernhuay kommen - Olbernhau SPIELEND erleben
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Postplatzes mit Spielelementen sowie
dem Olbernhau-Spiel ,,Ausruhen, Orien-
tieren, Spielen® sollen Besucher, die mit
der wiedererdffneten Erzgebirgsbahn
nach Olbernhau kommen, die Stadt als
Spielzeugland im Erzgebirge kennen
lernen und erleben. Auf dem Ritter-
gutsgeldnde laufen unter dem Thema
»Ein  Spielzeugmusterbuch erzihlt...“
der Museumsbetrieb sowie Spiele- und
Spielzeugmirkte bzw. weitere Spezial-
mérkte. Darliber hinaus werden leere
Schaufenster entlang der BahnhofstraB3e
mit aktuellen Projektinhalten gestaltet,
auf dem Bahnhofsvorplatz Wegweiser
zu Sehenswiirdigkeiten aufgestellt und
ein Stadtrundgang ,Erlebnis Jahrhun-
dertwende® vom Postplatz ausgehend
als Informationselemente installiert.
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Pirna:

Stadt mit Vergangenheit...
Stadt mit Zukunft...Leben unter einem Dach

; . |
mit Zukunft
Leben unter einem Dach

L

Eine flexible Uberdachung des Pirnaer Zollhofes und
der Einkaufspassage soll die historische Bausubstanz
mit moderner Architektur verbinden. Auf diese Wei-
se entsteht ein multifunktionaler Platz in der histo-
rischen Altstadt, der fiir Kunst und Kulturereignisse

mit Vergangenheit ...

z. B. als Open-Air-Spielstitte, Marktplatz oder Ru-
hezone ganzjihrig genutzt werden kann. Es wird ein
standiger historischer Markt mit regionalen Produk-
ten platziert. Die Moblierung des Zollhofs erfolgt mit
Sandstein.
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Plauen:
Plauen erleben - iiber und unter Tage

Das Plauener Projekt sieht den Ausbau und die inhaltliche Ausgestaltung der drei ,,Unter-Tage-
Objekte* Alaunbergwerk ,Ewiges Leben®, Luftschutzmuseum ,Meyerhof* und Fluchtgang mit
Zollkeller vor. Durch die ,Uber Tage“-Verbindung mit dem ,City-Express* sowie kontinuierliche

Fihrungen und regelmiBige Veranstaltungen erfolgt die Vermarktung des Gesamtprojektes als
Stadterlebnis.
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Radeberg:
Lichtblick Radeberg

Der Bahnhof Radebergs soll saniert, das Umfeld neu gestaltet und die Sanierung des Schlosses Klippenstein
fortgesetzt werden. Die ldngste Galerie Deutschlands mit Fotos von Radeberger Biirgern, die Besucher vom
Bahnhof zum Schloss Klippenstein fiihrt und eine fiktive Bierleitung, die Besucher vom Bahnhof zum Innen-
stadteingang und zur Radeberger Brauerei leitet, verbindet den Bahnhof verstiarkt mit der Innenstadt. Zur
Vernissage und Filmvorfithrung werden der Bahnhof, das Schloss Klippenstein und der Schlossteich illumi-
niert. An dieser Aktion beteiligen sich die Innenstadtbewohner, indem sie ihre Fenster beleuchten.
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Radebeul:
Verzeih n Sie, mein Herr,
fahrt dieser Zug nach Kotzschenbroda ...

Serviceorientierte Angebote im Radebeuler Stadtteil Kotzschenbroda sollen den Aufenthalt fiir Besucher
angenehmer gestalten. Hinweistafeln und die Beschilderung der OPNV-Haltepunkte verbessern die Weg-
weisung. Durch die Verdffentlichung des neu zu erarbeitenden Aktivititen- und Veranstaltungskalenders
Kotzschenbroda, die Stadtkarten sowie die Einrichtung von Informationspunkten z. B. fiir Fahrradtouristen
am Elberadweg wird der Aufenthalt in K6tzschenbroda interessanter. Ein Bootsanleger markiert einen neuen
Punkt des Ankommens fiir Wassersportler.

Verzeih'n Sie mein Herr. F

dieser Zug nach
KOTZSCHENBROL

\ ‘||
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Reichenbach/Vogtl.:
Der Rote Faden - das Griine Band

Reichenbach BT

1. Grumanfieude wnd »
ERLEBNISBAHNHOF

PLACA MEDICUS
MARKTPLATZ/FOSTPLATZ

KULTURZIENTRUM

Symbolisch verbindet ein Roter Faden wichtige
Punkte und Plitze in Reichenbach/Vogtl. mitein-
ander. Es sind MaBnahmen am Bahnhof, Sobrig-,
Markt-, Kirch-/Johannesplatz sowie auf dem Geldn-
de der Landesgartenschau geplant.




Zur ErschlieBung des Riesaer Stadtzentrums dient
ein geplanter Erlebnispfad, der Besucher zu FuB}, per
Rad oder per StraBenbahn mittels Wegweisern auf
die wichtigsten Punkte hinweist. In leer stehenden
Geschéftsriumen prasentieren anséssige Kiinstler
regelmiBig ihre Arbeiten. Eine eigens eingerichtete
Tourismusinformation informiert iiber den Erlebnis-
weg. Der daneben eingerichtete Schauraum wird als
Ausstellungsraum genutzt, wo aktuelle Veranstal-

DIE PROJEKTE &7

tungen prasentiert werden, Vereine und Initiativen
informieren. Ein interaktiver Informationsterminal
kommuniziert Veranstaltungen. Eventstationen mit
festem Jahresprogramm entstehen auf dem umge-
stalteten Rathausplatz und dem Freibadgeldnde des
Stadtparks. Geplant sind weiterhin eine Sommersta-
tion an der Elbe mit 6ffentlichem Grillplatz, Gastro-
nomie und Beachvolleyballplatz sowie eine Radsta-
tion im Stadtzentrum.

Riesa:

Umbau Rathausplatz und Riesaer Erlebnispfad

Wettbewerbskonzept
GroRRe Kreisstadt Riesa
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Sayda:
Gastgeber ,,Goldener Lowe*
Nachbarschaft als Chance

Durch die Sanierung und Revitalisierung des ,Goldenen Lowen*“ soll in Sayda
eine bohmisch-sichsische Begegnungsstitte mit einem Saal fiir Veranstaltun-
gen, bohmisch-sidchsischer Erlebnisgastronomie, Hotelbetrieb und Ausgangs-
punkt fiir touristische, grenziiberschreitende Aktivititen wie Wanderungen und
Gesundheitstourismus entstehen.

« Nachbarschaft als Chance Gastgeber “Goldener Lowe”

WEH Haus der Begegnung an der Salzstralie
m Gastlichkelt und kulimarische Verwohnkiche des
y béhmischen und sachsischen Arl

Vo sandorn esthang der Sabestralle Diss ‘*,
E M E w I
affnen und einander begegnen “:“

s
Gaststatte

S Wiesadeiln bl Tagungsstilte F¥ Ny :
Mezibori  vereinsleben "{L\Ejj i
Qi o i A
- 'er."'"‘—“ Ly
Nachbarn arbeiten miteinander

mitginander felern - mitelnander arbeitén
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Schlettau:
NEUE CHANCE FUR ALTE LUCKE!

Ein ,Liickenfest* sieht die Aufstellung einer Fassadenattrappe auf einer Bauliicke
in Schlettau am Markt. Diese steht fiir eine neue Nutzung dieser Flache. Als neu-
es touristisches Angebot fiihrt der historische Stadtrundgang durch die Innen-
stadt. Weiterhin werden an Hohepunkten mehrmals im Jahr historische Bahn-
fahrten zum Bahnhof neue Besucher in die Stadt fithren. Weitere Elemente sind
die Neu- und Umgestaltung des Schlossparks, die Sanierung der Schlossmiihle
und die Schaffung von Parkflachen sowie die Einrichtung eines altersgerechten
Wohnhauses am Markt 2 mit Hofgestaltung.

ERHOLUNGSORT STADT SCHLETTAU
AB IN DIE MITTE! Bl WETTBEWERS 2008

NEUE CHANCE FUR ALTE LUCKE!

l.
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Schoneck:

Therapiepfad Schoneck

= SCHONECK t) KN, DN, DL

s ——

Das kiinftige Kurzentrum in Schéneck/Vogtl. soll
iiber einen Therapiepfad mit dem Innenstadtbe-
reich verbunden werden. Als Stationen des Pfades
bieten ein Erlebnisspielplatz, ein Kneipp-Kriuter-
garten, ein Kriuterlabyrinth, ein Ballance-Pfad und
ein Kneipp-Aktivgarten unter dem Motto Gesund-

iplgigugyaa’

heit, Interessantes, Entspannendes, Sportliches und
Kiinstlerisches. Der Kirchgarten und die Kunstraum
Baumgruppe werden gestaltet. Das Konzept des Ge-
sundheitstourismus wird auBerdem durch geplante,
regelméBige Events und die neue Touristikinforma-
tion umgesetzt.



LEBENS-art-SCHWARZENBERG

Mit dem Projekt will Schwarzenberg seinen Besuchern einen freundlicheren und angenehmeren Empfang
bereiten. Dazu sind die Einrichtung eines neuen, ausgebauten Parkleitsystems, die Aufstellung der Beschil-
derung, die Aufwertung des Kirchsteigs als historischer Stadtaufstieg und der mittelalterlichen Naturstein-
mauern sowie die Sanierung des historischen StraBenzuges Steinweg vorgesehen. Als zentraler Anlauf-
punkt fiir Touristen setzt der neu gestaltete Hammerparkplatz die Eisenbahn- und Industrielehrpfade und
den vorhandenen Eisenbahntunnel besser in Szene. Der Eisenbahntunnel wird als Veranstaltungsort besser
wahrgenommen und durch kiinstlerische sowie kulturelle Veranstaltungen wie art-figura und art-technica
intensiver genutzt. Eine neue innerstadtische, touristische Attraktion entsteht durch die Sanierung und den
Ausbau des Schlossturmes.

==l
SCHIARIENBER(

LEBENS
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Stollberg/Erzgeb.:
Mehr Bahnhof - mehr Stadt

| Froie Presse LT
| :ﬁ“..’"‘.".m...a.. b s _ dem sich die Biirger beteiligen konnen.
' Veranstaltungen wie der Lauf der EM
Mountainbike 4X oder ,,GroBer Bahnhof
am Bahnhof* sind besondere Attraktio-
nen und tragen zur Belebung des Bahn-

hofgeldndes und der Innenstadt bei.

F——

Durch die Sanierung des Bahnhofes so-
wie die Aufwertung des Umfeldes durch
Bepflanzungen soll ein innerstadtischer
Erlebnis- und Informationsbereich im
Zentrum Stollbergs/Erzgeb. mit einem
Kinder- und Jugendclub und einer Ska-
terhalle entstehen. Die Gestaltung der
FuBgingerachse Bahnhof - Stadtkern
erfolgt tiber einen Ideenwettbewerb, an




Die sanierungsbediirftigen Barenun-
terkiinfte und Baukoérper des Torgauer
Barengrabens am Schloss Hartenfels
sollen abgerissen und neu errichtet, der
Freiraum soll saniert und aufgewertet
werden. Die angrenzende mittelalterli-

DIE PROJEKTE 93

rentatzen zieht sich durch die Innen-
stadt. Verschiedene Veranstaltungen
laufen unter dem Motto ,In Torgau
tanzt der Bar®, z. B. ist eine Barenlot-
terie, die Verleihung eines Biarenpokals
geplant.

che Stadtmauer wird ebenfalls saniert.
Ein touristisches Wegeleitsystem fiihrt
Besucher von den Ortseingdngen in
die Innenstadt und ein Basisrundgang
durch die Pflastermarkierung mit Béa-

Torgau:

Torgau - barenstark
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Treuen:

Treuener Hutzenzeit

Der Marktplatz soll neu gestaltet werden und durch
das neue Veranstaltungskonzept der ,Treuener Hut-
zenzeit”, das traditionelle Feste der Stadt Treuen zu
drei Aktionswochen zusammenfassen wird, zu einem

attraktiven und belebten Stadtzentrum beitragen.
Ein neues Wegekonzept mit origineller Beschilde-
rung und eine City-Broschiire fiihrt Besucher in die
Innenstadt und an historische Plétze.

a “Treuener Hutzenzeit
:;, MENZ)SEHEN ‘:.)ERLEBE

“"W
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Waldenburg:
Briickenschlag

Das Waldenburger Projekt thematisiert ELEMENT 1: NACHHALTIGER BEITRAG zur sTARKUNG TENTRALER BEREICHE
die fehlende Briicke zwischen der Alt- i

stadt und den Stadtteilen Ober- und
Mittelstadt. Es ist die Gestaltung und
Aufwertung der Briickenkdpfe vorgese-
hen. Am Briickenkopf Mittelstadt ent-
steht ein zentraler Festplatz, der Brii-
ckenkopf Altstadt wird Schauplatz der
Aktion ,Briickenschlag® anlasslich der
225-Jahrfeier des denkmalgeschiitzten
»Griinfelder Parks®“ Im Mittelpunkt steht

I

(RO

ELEMENT 2: AKTION ALS BEITRAG ZUM STADTMARKETING

die Verbindung Park - Stadtteile durch
eine symbolische Briicke, eine Fihre oder
einen Schiilerwettbewerb. Die Aufstel-
lung von Gartenplastiken, kiinstlerische
Mitmachaktionen, die Umgestaltung des
Haupteingangs des Parks, eine Park-Be-
schilderung erginzen das Projekt. Mit-
tel- und langfristige Planungen sehen
die Errichtung eines Aussichtsturmes im
Park sowie eine Briicke fiir FuBginger
und Radfahrer, die die durch die Mulde
getrennten Stadtteile miteinander ver-
bindet, vor.
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WeilBwasser:

-

Elemente BVBC
hit Geschichte- ool
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Pfad der Elemente - ein Weg erzihlt Geschichte

Ein Rundweg soll wichtige Einrichtungen und Se-
henswiirdigkeiten der Stadt WeiBwasser/O.L. mitein-
ander verbinden.

Verschiedene Elemente (wie Stein, Holz, Wasser, Glas)
symbolisieren die Attraktionen und werden jeweils
vor Ort in geeigneter Form installiert. Ausgangs-
punkt des Pfades ist der gestaltete Bahnhofsvorplatz.

Das Ziegeleigelinde wird als weitere Projektstation
aufgewertet. Banderolen und ebenerdige StraBen-
logos markieren den Weg. Schilder und Aufsteller
informieren an verschiedenen Stationen. Ein zweiter
Projektabschnitt erweitert den Pfad um weitere An-
gebote WeiBBwassers, so dass durch die Vernetzung
mit regionalen Attraktionen ein touristisches Leit-
system der norddstlichen Oberlausitz entstiinde.
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Wilsdruft:
Wilsdruff und die Jacobikirche laden ein

Die Sanierung der denkmalgeschiitzten Jacobikirche in Wilsdruff sowie die Um-
gestaltung des Ehrenfriedhofs zu einer Park- und Freianlage bilden den Aus-
gangspunkt fiir die Reaktivierung der Autobahnkirche. Als lokaler Veranstal-
tungsort mit einem anspruchsvollen und regelmifigen Kulturprogramm soll die
Jacobikirche in Wilsdruff als kultureller und spiritueller Anlaufpunkt fiir Besu-
cher und Biirger fungieren.
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Zschopau:
Die eigene Mitte finden in der Mitte der Stadt

Die eigene Mitte finden
in der Mitte der Stadt

Leitidee des Projektes von Zschopau ist das Man-
dala (Wort aus dem Sanskrit, bedeutet Kreis), das
Ruhe, Ausgleich und Bewusstsein symbolisiert. Die-
ser Grundgedanke soll auf den Zschopauer Stadtkern
ibertragen werden, indem regelmiBig wiederkeh-
rende Veranstaltungen Tradition und Moderne mit-
einander verbinden. Unter anderem finden Malwett-
bewerbe, Vortrige zum Thema Mandala, Stadtmitte
und Mitte des Menschen statt. In der Stadtparkmitte
wird ein Mandala gestaltet. Stadtebauliche Elemen-

i/ mt;t""' hi '__A-.. -
te sind die Sanierung der Turmfassade des ,Dicken zSihﬂ'P:I‘lL !(ummen _SEhEI‘II )|

A""

Heinrich® sowie die Einrichtung eines multimedial -
konzipierten Stadtmuseums auf dem Schloss Wil-
deck.



DIE PROJEKTE oo

Zwickau:
Robert-Schumann-Jahr 2006
- .. e
= =

ROBERT-SCHUMANN-IAWR 2006 NN ©ORERT-SCHUMARN.JAHR 2006

Anlésslich des Schumann-Jubildumsjahres soll eine Reihe unterschiedlicher
Events starten, die Zwickau langfristig zu dem Image einer kulturell geprégten
Stadt verhelfen und auf diese Weise Touristen aus ganz Deutschland anziehen.
Zu den Hohepunkten zdhlen das Zwickauer Schumann-Fest, der Zwickauer Kul-
turmarathon, der internationale Robert-Schumann-Chorwettbewerb sowie die
Sonderausstellung ,,Robert Schumann - friih bis spat®
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28. Februar 2005

Trotz Schneetreibens und eisiger Kilte fanden iiber
180 Vertreter aus ca. 70 Stadten und Gemeinden
Sachsens den Weg nach Chemnitz in DAStietz zur
Auftaktveranstaltung von ,,Ab in die Mitte! Die City-
Offensive Sachsen”. Ein Veranstaltungsort wie DA-
Stietz passte nicht nur zur Veranstaltung, sondern
Llebt* selbst die Ziele von ,Ab in die Mitte!*: Als
ehemaliges innerstiadtisches Warenhaus umgebaut
und umgewidmet zur Stadtbibliothek, Volkshoch-
schule mit kleinen Geschéften und Cafés ist es heute
neuer Treffpunkt und Bildungsstitte fiir Chemnitz.

So gab das imposante Gebdude der Veranstaltung
nicht nur den richtigen Rahmen, sondern inspirierte
zu eigenen Ideen, zum Mitmachen im Wettbewerb.
Dieser Wunsch zur kreativen Beteiligung an der In-
itiative duBerte nicht nur der Wirtschaftsminister
Sachsens Thomas Jurk, sondern auch alle weiteren
Referenten auf dieser Veranstaltung. Mit dem ge-
wihlten Jahresmotto fiir 2005 ,Gastgeber Stadt
- Kommen, Sehen und Erleben“ konnten als neue
Partner der Landestourismusverband Sachsen sowie
die Tourismus Marketing Gesellschaft mbH Sachsen
gewonnen werden.

Andreas Limmel, Priasident des Landestourismusver-
bandes Sachsen e. V. und MdB kniipfte dann auch
die Erwartung an die Wettbewerbsbeitrige, dass da-
mit ganz neue, interessante Themen aufgegriffen
werden. Von der Tourismus Marketing Gesellschaft
mbH Sachsen wurde schlieflich ein Sonderpreis zur
Vermarktung des eigenen Projektes in Aussicht ge-
stellt. Beate Werner, bekannte MDR-Moderatorin,
vermittelte auf unterhaltsame Weise Erfahrungen
und Tipps aus zahlreichen ,Unterwegs“-Sendungen,

Auftaktveranstaltung
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die fiir eine gute Giste-Betreuung beim Besuch ei-
ner Stadt beherzigt werden sollten (s. Kasten). Der
Startschuss fiir ,,Ab in die Mitte!” in Sachsen war
gegeben. Stadten, Gemeinden, Gewerbetreibenden
und anderen Institutionen blieb nun Zeit bis zum
Sommer, Ideen zu finden und daraus gemeinsam
Projekte zu entwickeln. Ansétze gab es genug. Auf
die Konkretisierung und konzeptionelle Umsetzung
der Gedanken kam es nun an.

30. Juni 2006

Im Organisationsbiiro liefen nicht nur mit dem na-
henden Termin zur Abgabe der Wettbewerbsbheitri-
ge die Telefondrdhte heiB. Bereits im Vorfeld wurde
deutlich, dass zahlreiche Akteure in den sichsischen
Stadten und Gemeinden wiederum sehr intensiv an
Konzepten arbeiteten. Die eingegangenen vierzig
Beitrage zeugten dann auch von einer sehr hohen

Projektauswahl

Qualitat. Dies konnte man schon an den mit ein-
gereichten Projekttafeln erkennen. Hier wird durch
gekonnte Illustrierung deutlich, wie kreativ man mit
guten Ideen umgegangen ist. Solche Tafeln eignen
sich nattirlich sehr gut fiir 6ffentliche Ausstellungen,
was in der Folgezeit auch intensiv genutzt wird (s.
Uberblick).

17. August 20035

Was den Wettbewerbsteilnehmern verborgen bleibt:
Nach Eingang der Beitrige beginnt eine emsige Sys-
tematisierung, Be- und Auswertung aller vierzig Bei-
trige. Die vom Initiativkreis (aus)gewéhlte Jury soll
ein moglichst umfassendes, aber auch nach wettbe-
werbsrelevanten Kriterien vorstrukturiertes Bild tiber
die Beitrige erhalten. Natiirlich wurde bereits allen
Jurymitgliedern der vollstdndige Wettbewerbstext



102 EIN- & RUCKBLICKE

Jurysitzung

aller Teilnehmer iibergeben. Nunmehr erhalten sie
jedoch eine konzentrierte Zusammenfassung jedes
einzelnen Projektes sowie eine so genannte Vorbe-
wertung. Hier wurden die Beitrdge nach den jewei-
ligen zu erfiillenden Kriterien in einem eigens dafiir
entwickelten ,Ampelsystem® eingeschitzt, ob diese
voll, teilweise oder nicht erfiillt sind. Somit hat je-
des Jurymitglied zumindest eine ,Richtschnur® fiir
die eigene Bewertung. Diese Vorbewertung kann und
soll eine eigene Entscheidung jedoch nicht ersetzen.

13. September 2005

Im Novotel Leipzig City treffen sich die Jurymitglie-
der, um die Preistrager des diesjahrigen Wettbewerbs
zu ermitteln. Die systematische Auswahl kann nur
ansatzweise nach dem Motto ,Die guten ins Topf-
chen, die schlechten ins Kropfchen“ erfolgen, denn
wenige erfiillen die geforderten Wettbewerbskriteri-
en zum Teil unzureichend. Interessant werden solche
Entscheidungen auch immer dann, wenn Vertreter

verschiedener Berufs- und vielleicht sogar Interes-
sensgruppen sich einigen sollen. Sehr hilfreich waren
deshalb die erstmalige, komplette Ausstellung aller
Wettbewerbsbeitrage wiahrend der gesamten Jurysit-
zung. Die endgiiltigen Entscheidungen wurden dann
schlieBlich auch mit bzw. an diesen Projekttafeln der
einzelnen Teilnehmer selbst getroffen.

14. September 2005

Die Preistriger stehen fest. Die Presse ist eingeladen
zur offiziellen Bekanntgabe der Favoriten in diesem
Jahr. Natiirlich lassen sich die Initiatoren es jedoch
nicht nehmen, wenige Minuten vor dieser offiziellen
Bekanntgabe die Ober- und Biirgermeister der ,Sie-
gerstidte und -gemeinden® direkt selbst von ihrem
Erfolg zu berichten. Oft spiirte man bei diesen Anru-
fen bereits die Spannung. Die Freude war dann nicht
nur zu hoéren, sondern auch zu fiihlen... Jurymit-
glieder und Vertreter der Initiatoren und Sponsoren
haben zur Pressekonferenz ihre hohe Wertschitzung



Preisiibergabe Plauen

flir die Vielfalt und Kreativitit der Beitrige zum Aus-
druck gebracht. ,Wir sind sehr beeindruckt, wie en-
gagiert die Stidte sind, was fiir tolle Ideen die Stadte
haben und wie wild entschlossen sie sind, ihre Ideen
zu realisieren.” (Barbara Meyer, Sichsisches Staats-
ministerium fir Wirtschaft und Arbeit)

In der Altmarkt-Galerie Dresden werden erstmals in
diesem Wettbewerb nahezu alle Wettbewerbsbeitra-
ge anhand der Projekttafeln offentlichkeitswirksam
prasentiert. Biirgermeister und Projektverantwortli-
che nutzten die Gelegenheit, zu einer Eréffnung der
Ausstellung selbst ihr Projekt vorzustellen. In der
darauf folgenden Woche hatten u. a. Citymanager

der Bundesrepublik wihrend einer Tagung Gelegen-
heit, bei einem Besuch der Altmarkt-Galerie die Er-
gebnisse des Wetthewerbes in Sachsen zu begutach-
ten. Das Centermanagement hat bereits zum zweiten
Mal die Ausstellungsfliche zur Verfiigung gestellt
und die gesamte Organisation tatkréftig unterstiitzt.

Plauen ist Gastgeber. Aus Anlass der offiziellen
Ubergabe des ersten Preises im Wettbewerb 2005 hat
der Oberbiirgermeister, Herr Ralf Oberdorfer, viele
am Wettbewerbsbeitrag beteiligte Akteure der Stadt
eingeladen, um den 1. Preis offiziell in Empfang zu
nehmen. In den anderen Preistrigerstidten fanden
bis dahin oder einige Tage spéter dhnliche Veranstal-
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tungen statt. Parallel zur Preisverleihung in Plau-
en lberzeugte sich der Initiativkreis selbst von den
Inhalten des Konzepts und fiihrte in der Stadt eine
Arbeitssitzung durch. Auf einem innerstiddtischen
Rundgang wurde deutlich, wie ernst und konkret
man das zweifach ausgezeichnete Wettbewerbspro-
jekt (Sonderpreis der TMGS) weiter verfolgt.

18. November 2005

Die Abschlussveranstaltung - letzter offizieller Ho-
hepunkt des Wettbewerbes in diesem ,,Ab in die Mit-
te!“-Jahr in Sachsen - findet statt. Ort und Termin

se GmbH unterstiitzten diese Verkniipfung nicht nur
ideell. Viele beteiligte und interessierte Kommunen
sowie Vertreter von Institutionen, Verbinden, Verei-
nen etc. waren gekommen, sich auf einer Abschluss-
veranstaltung iiber die Wetthewerbsergebnisse zu
informieren, Erfahrungen auszutauschen und na-
tlirlich schon wieder Motivation zur Beteiligung am
néachsten Wettbewerb zu holen.

Dazu trug sicher auch ein zweites Mal die eigens fiir
den Wettbewerb gestaltete Urkunde von Michael Fi-
scherArt bei, die jeder beteiligten Stadt als Dank und

Ausstellung Abschlussveranstaltung

der Veranstaltung waren nicht zufillig: Wéahrend
der jahrlich stattfindenden Messe ,Touristik & Ca-
ravaning” bietet es sich einfach an, einen landes-
weiten Wettbewerb mit einem Schwerpunktthema
Tourismus den entsprechenden ,Rahmen® zu geben.
Der Veranstalter der T&C sowie die Leipziger Mes-

Anerkennung fiir die eigene Initiative vom Kiinstler
personlich iiberreicht wurde. Die zweite, wiederum
limitierte Urkunde stellt gewissermaBen eine Fortset-
zung dar fiir jede Kommune, die sich wiederholt am
Wetthewerb beteiligt hat. So kann das auch fiir die
dritte in Aussicht stehen.



Innenstiadte bzw. Stadtteilzentren zeichnen sich ei-
nerseits durch Multifunktionalitit aus und geben
Impulse fiir die Entwicklung der gesamten Kommune
oder einer ganzen Region. Andererseits werden Zen-
tren mit Attraktivitdts-, Urbanitits- und Funktions-
verlusten konfrontiert, deren Ursachen vielschichtig
sind: Der stindige Wandel, der teilweise marode
Zustand der Bausubstanz sowie vielerorts schlechte
Infrastruktur und die zunehmende Homogenisierung
innenstadttypischer kleinteiliger Nutzungsstrukturen
erfordern die Konzentration auf die Aufwertung und
Stabilisierung der Entwicklung von Zentren.

Der Wettbewerb ,Ab in die Mitte!* in Sachsen ver-
kniipft tibergeordnete Zielstellungen der Stadtent-
wicklung mit konkreten Projekten zur Revitalisie-
rung von Innenstidten (vgl. Abb. 1). Dabei wurden
die Ansitze der ,Ab in die Mitte!‘-Initiativen in NRW,
Hessen und Niedersachsen entsprechend dem Hand-
lungsbedarf in der Stadtentwicklung Sachsens um
investive Projekte erweitert. Neben Veranstaltungen
und Aktionen, durch die sowohl Biirger als auch Be-
sucher verstirkt in das innerstiddtische Geschehen
einbezogen werden sowie dem in diesem Zusam-
menhang hiufig etablierten kooperativen Citymar-
keting, liegt der Fokus auf nachhaltigen MaBnahmen
der Stadtentwicklung.

Unter dem Wettbewerbsmotto ,Gastgeber Stadt -
Kommen, Sehen, Erleben‘ entwickelten sédchsische
Kommunen die verschiedensten Projekte. Gegentiiber
dem ersten Wettbewerb erweiterte sich das Spektrum
der thematischen Schwerpunkte der Wettbewerbsbei-
trage von 2005. Neben Kultur, der Einrichtung von

Rundwegen bzw. touristischen Leitsystemen und dem
Bezug auf innerstddtische Grundfunktionen spie-
len stadtbildpragende Traditionen, Gesundheit und
Sport sowie die Einrichtung von Treffpunkten eine
wesentliche Rolle. Dem Ziel durch Einzelprojekte,
die fir Biirger, Besucher und potenzielle Investoren
interessant sind, die Stadtentwicklung in den sichsi-

Nachhaltige Zentrenrevitalisierung

PPP,
Integration
von burger-
schaftlichem
Engagement

Nachhaltige
(Innen-)Stadt-
entwicklung

Kooperatives
Citymarketing

Ziele und
Ansitze

»Ab in die Mitte“ — Projekte

Nicht investive
MaRnahmen

Investive MalRhahmen

Abbildung 1: Prinzipien zur Zielerreichung der City-Offensive

schen Kommunen auf die Losung der Probleme von
Stadtzentren zu fokussieren und diese voranzutrei-
ben, sind die Initiatoren und Hauptsponsoren von
,Ab in die Mitte!" ndher gekommen. Die Evaluation
der Initiative durch das ISB der Universitit Leipzig
ergibt eine positive Bilanz: Etwa ein Jahr nach der
Preisverleihung 2004 befand sich der GroBteil der
zwolf ausgezeichneten Projekte in der Umsetzung
bzw. trug bereits teilweise zur Verbesserung der In-
nenstadtattraktivitat bei, da stddtebauliche Missstan-
de behoben werden (vgl. Abb. 2). Brachfldchen, Plit-
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ze und Gebaude erhielten neue Nutzungen, bis dahin
fehlende Wegebeziehungen wurden neu geschaffen
oder frithere Verbindungswege wiederbelebt. Die-

Die Projektumsetzung ist abgeschlossen, das Projekt wird genutzt.

Die Projektplanung ist abgeschlossen. Die Projektumsetzung geht
planméaRig voran, erste Ergebnisse sind sichtbar.

Die Projektplanung ist abgeschlossen. Die Projektumsetzung kann nicht
beginnen, da die Finanzierung unklar ist bzw. Baufreiheit nicht gegeben ist.

Die Projektplanung und -vorbereitung lauft.

Die Projektplanung ist noch nicht weiter vorangeschritten, da die
Finanzierung unklar ist.

Abbildung 2: Realisierungsstand bauliche MaBnahmen (Stand: 07/2005)

se vielfiltigen Konzepte kénnen einen Beitrag zur
Baukultur, die auch regionale Besonderheiten he-
rausstellt, leisten. Sie fordern gleichermaBen die
Identifikation der Biirger mit ihren Stadten und stei-
gern insgesamt das Interesse von Besuchern und In-
vestoren. Neben diesen investiven stidtebaulichen
Projekten liefen im Rahmen der nicht investiven
MaBnahmen Veranstal-
tungen und Aktionen,
die bereits einmalig die
Zentren beleben konn-
ten (vgl. Abb. 3).

Etablierte Veranstaltungen liefen. Diese wurden zur Projektprasentation

genutzt und erweitert.

Bisher konnte die geplante Veranstaltung nicht durchgefiihrt werden, da
sich die Veranstaltung noch in der Planungsphase befindet.

KOOperatIVES Handeln Bisher konnte die geplante Veranstaltung nicht durchgefiihrt werden, da die
o . . Umsetzung der bauliche MaRnahme l&auft und dies nicht erlaubt.
als Strategie im Citymar- _ _ _ ) _
Bisher konnte die geplante Veranstaltung nicht durchgefiihrt werden, da die
ketingprozess Wesent- Projektfinanzierung unklar ist.

lich fiir eine nachhaltige
Attraktivititssteigerung
sind die regelmaBige Wiederholung sowie die Ein-
bindung dieser Events in ein Citymarketingkonzept.
Zwar planen die meisten lokalen Akteure die Wie-
derauflage der Veranstaltungen, iiber die Einzelpro-

GroRenhain
(Tourismuszentrum)

Der Grolteil der geplanten Veranstaltung lief bereits.

Die erste geplante Veranstaltung lief bereits.

jekte hinausgehende, umfassende Citymarketingpro-
zesse konnten jedoch bislang nicht in Gang gebracht
werden. Von den Projekten der Stddte Oederan,
Auerbach und Dresden
gingen bereits Impulse
fir das Citymarketing
aus. Ist die Projektreali-
sierung in GroBenhain,
Freiberg, Bad Diiben,
Radebeul und Doébeln
abgeschlossen, wird
kiinftig ebenfalls mit
Anregungen im City-
bzw. Stadtmarketing
gerechnet. In Taucha,
Klingenthal, Gorlitz und
Leipzig sind keine besonderen Effekte fiir eine Ver-
starkung des Citymarketingprozesses erkennbar, was
jedoch nicht in Zusammenhang mit der Qualitat der
Wetthewerbsprojekte selbst zu bringen ist. Im Trans-
formationsprozess gilt es neben der Biindelung vor-
handener finanzieller Mittel der 6ffentlichen Hand
das Engagement privater Akteure zu mobilisieren.

Abbildung 3: Realisierungsstand Veranstaltungen (Stand 07/2005)

An den im ersten Wettbewerbsjahr ausgewihlten ,Ab
in die Mitte!-Projekten wirkten bzw. wirken teilwei-
se bestehende Kooperationen. Bei mehr als der Half-
te der zwdolf Preistriger-Kommunen aus dem Jahr



2004 gab der Wettbewerbsbeitrag einen AnstoB fiir
eine vollkommen neue Zusammenarbeit zwischen

Kommune, Wirtschaft, Vereinen und Biirgern (vgl.
Abb. 4).

58%

@ Erstmalige Kooperation
m Bestehende Kooperation

Abbildung 4: Anteile der Kooperationen (Stand: 07/2005)

Im Hinblick auf die hiufig angespannte Finanzla-
ge der Kommunen versprechen Public Private Part-
nerships (PPP) finanzielle Entlastung insbesondere
durch verstarktes Engagement privater Investoren.
Das Engagement der lokalen Wirtschaft und Vereine
ist enorm, obwohl bei den entstandenen PPP-Formen
die Projekte i.d.R. nicht parititisch von der Wirt-
schaft und den Kommunen finanziert werden. Alle
Kooperationsformen kénnen auf (Teil-)Erfolge ver-
weisen, indem sie endo-
gene Potenziale nutzen.
Kooperationen zwischen
den Akteursgruppen
sind nach Meinung der
befragten = Projektver-
antwortlichen prinzipiell
sinnvoll und zweckma-
Big, da Bediirfnisse Be-
troffener berticksich-tigt
werden sowie vorhande-
nes Engagement weiterer Akteure insbesondere von
Biirgern einflieBen kann. Eine paritdtische Finanzie-
rung der Projekte ist aufgrund beschrinkter finanzi-
eller Beitrage, die lokale private und halboffentliche

Die Kooperation wird fortgefiihrt im Rahmen des Ab in die
Mittel-Projektes 2004 bzw. des neuen Projektes von 2005.

Die Kooperation wird wie zuvor fortgefuhrt.

Die Kooperation wird fortgefiihrt im Rahmen einer
Organisation fir Gesamtradebeul und des BID-Pilotprojektes

Eine Fortfuhrung der Kooperation ist prinzipiell denkbar.

Akteure aufbringen kénnen nicht realistisch. Wichti-
ger als erste schnelle Erfolge ist die nachhaltige Wir-
kung, die durch die Fortfiihrung der Kooperationen
iiber die Projekte hinaus erreicht werden kann. Der
GroBteil der involvierten Akteure strebt eine Fortset-
zung an, sodass die wichtigste Vorraussetzung fiir
nachhaltig und langerfristig agierende Kooperatio-
nen erfiillt ist (vgl. Abb. 5).

Nachhaltige Attraktivititssteigerung von Zentren.
Die 2004 primierten Projekte kénnen bereits erste
Ergebnisse beziiglich der Steigerung der Innenstad-
tattraktivitit vorweisen. Klingenthal und Dresden
konstatieren positive Effekte und hohe Resonanz:
Die baulichen MaBnahmen werden von den Biirgern
angenommen und genutzt. Auch Radebeul verweist
auf erste Ergebnisse, deren Wirkung sich nach Fer-
tigstellung weiter entfalten wird. Fiir die aktuell in
der Planung bzw. Realisierung befindlichen Projekte
erwarten die befragten Projektverantwortlichen der
Stidte Dobeln, Bad Diiben, Freiberg, GroBenhain,
Leipzig und Oederan eine Attraktivititssteigerung
nach vollstindiger Umsetzung. Obwohl eine Erho-

Dobeln, Freiberg, Gorlitz, Auerbach, Dresden, Klingenthal

GrofRenhain,
Leipzig

Radebeul

Bad Diiben, Oederan, Taucha

Abbildung 5: Fortfithrung der Kooperationen (Stand: 07/2005)

hung der Attraktivitit des Stadtzentrums noch nicht
vorliegt, zieht Auerbach eine positive Bilanz, da das
Projekt und die Problemstellung zum Gesprichs-
thema bei Biirgern und Héndlern geworden sind. In

107
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Das Projekt leistet einen Beitrag zur Steigerung der
Innenstadtattraktivitat, da die umgesetzten MaRnahmen
durch die Burger angenommen werden.

Das Projekt leistet einen Beitrag zur Steigerung der
Innenstadtattraktivitat, da die ersten Ergebnisse sichtbar
werden. In Zukunft wird dies mit Projektabschlu®

Ein Steigerung der Innenstadtattraktivitat liegt aktuell noch
nicht vor. Erst wenn die Projektumsetzung abgeschlossen
ist, wird dies eintreten.

Ein Steigerung der Innenstadtattraktivitat liegt aktuell noch
nicht vor, aber das Projekt ist Gesprachsthema geworden.

Die Problemstellung und der Handlungsbedarf wurde durch
den Wettbewerb aktueller.

Abbildung 6: Einschitzung der Steigerung der Innenstadtattraktivitét durch bauliche MaBnahmen (Stand: 07/2005)

Taucha konnte das Projekt als Impulsgeber fiir wei-
tere Ansitze fungieren. Gorlitz benennt ebenfalls die
zunehmende Aufmerksamkeit fiir die Problemstel-
lung und den einhergehenden Handlungsbedarf in
der Offentlichkeit u. a. durch den Wettbewerb. Auf-
grund dieser unterschiedlichen Realisierungsphasen
der stidtebaulichen MaBnahmen kann die Steige-
rung der Attraktivitit der Stadtzentren bisher nur
bedingt nachgewiesen werden (vgl. Abb. 6).

Die Veranstaltungen und Events in Freiberg, Auer-
bach, Dresden, GroBen-
hain und Klingenthal lie-
fen mit groBer Resonanz
und leisteten einen Bei-
trag zur Belebung und
Attraktivitit der Innen-
stadte. Da die Veranstal-
tungen in Dobeln, Bad
Diiben und Leipzig noch
nicht durchgefiihrt wur-
den, ist eine Steigerung
der Anziehungskraft der
Stadtzentren ebenfalls
erst mit der Umsetzung

Resonanz liefen.

zu beteiligen.

den Wettbewerb aktueller.

Das Projekt leistet einen Beitrag zur Steigerung der
Innenstadtattraktivitat, da die Veranstaltungen mit groRer

Ein Steigerung der Innenstadtattraktivitat liegt aktuell noch
nicht vor. Wenn die Veranstaltungen durchgefiihrt wurden,
wird die Innenstadtattraktivitat steigen.

Durch das Projekt stieg die Bereitschaft der Akteure, sich

Die Problemstellung und der Handlungsbedarf wurde durch

dieser Projektbausteine
zu erwarten. Oederan
und Radebeul registrie-
ren eine gestiegene Be-
reitschaft der privaten
Akteure, sich an Akti-
onen zu beteiligen. In
Gorlitz und Taucha wur-
de der Handlungsbedarf
durch den Wettbewerb
deutlich (vgl. Abb. 7).

Da die Umsetzung des
GroBteils der Konzeptionen noch nicht abgeschlos-
sen ist, kann eine nachhaltige Wirkung erst nach der
Fertigstellung der BaumaBnahmen eintreten (vgl.
Abb. 8). Unabhingig davon, ob die Veranstaltungen
bereits liefen oder noch nicht, schitzen alle Befrag-
ten ihre Veranstaltungsprojekte als nachhaltig ein,
da es sich um regelmiBig wiederkehrende Aktionen
handelt. Die Stadt Taucha macht eine nachhaltige
Wirkung der Veranstaltungen von der zukiinftigen
Entwicklung der Veranstaltungen abhingig (vgl.
Abb. 9).

Abbildung 7: Einschitzung der Steigerung der Innenstadtattraktivitit durch nicht investive MaBnahmen (Stand: 07/2005)



Trotz Zwischenlésung klare Entwicklung in Gang gekommen. Taucha

Das bauliche Projekt wirkt nachhaltig. Klingenthal

Nach der Fertigstellung des baulichen Projektes wird eine
nachhaltig Wirkung eintreten.

Eine nachhaltig Wirkung wird eintreten, wenn kunftig ein
Investor fir die dauerhafte LiickenschlieRung gefunden wird.

Dresden

Abbildung 8: Nachhaltigkeit der investiven MaBnahmen (Stand: 07/2005)

Abhéangig von der kunftigen Entwicklung der

Veranstaltung Taucha

Die Veranstaltungen wirken durch regelméaRige
Wiederholung nachhaltig.

Abbildung 9: Nachhaltigkeit der nicht investiven MaBnahmen (Stand: 07/2005)

Die Offentlichkeitswirkung der jeweiligen Projekte
fiel iberwiegend positiv aus. Neben neu in Gang ge-
kommenen Diskussionen seitens der Biirger hatten
die Kommunen reges Interesse der lokalen Presse zu
verzeichnen. Lediglich in Leipzig und Goérlitz konn-
ten die ,Ab in die Mitte!*-Projekte kaum Interesse
in der Offentlichkeit erzielen. Die Ur-sache hierfiir
wird in der frithen (Planungs-)phase der Konzepte
gesehen.

Die Initiative als Erfolgsmodell mit Zukunft Die Eva-
luation der Projekte des Wettbewerbsjahres 2004
dokumentiert die herausragenden Erfolge, die von
der gesamten Innenstadtinitiative ausgehen und
ausschlieBlich auf das Engagement aller ,Ab in die
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Mitte!*-Akteure zurilick-
zufithren sind. Die po-
sitiven Erfahrungen der
Preistriger von 2004
sind richtungsweisend
fur alle Kommunen, die
sich kiinftig am Wettbe-
werb beteiligen wollen.
Dabei spiegelt sich der
Erfolg nicht allein in ei-
ner Wettbewerbspramie-
rung wider.

Entscheidend fiir die
Umsetzung von Innen-
stadtprojekten sind neu-
gewonnene Motivatio-
nen und frei werdende
Energien. So brachte
beispielsweise der erste
Wettbewerb  Konzepte
wie die der Stiddte Bad
Schandau oder Penig
hervor, die tiber Fordermittel der Stiddtebaulichen
Erneuerung finanziert und realisiert wurden, obwohl
sie keine Primierung erhielten. Vor diesem Hinter-
grund ist eine Teilnahme am Wettbewerb in jedem
Fall lohnenswert.

Dr.-Ing. Silke Weidner lehrt am Institut fiir Stadtentwicklung und Bau-
wirtschaft der Universitit Leipzig. Sie ist Mitglied im Initiativkreis von
,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen* und betreute die Diplom-
arbeit zur Evaluation der City-Offensive. 2004 legte sie ihre Dissertation
mit dem Titel ,Stadtentwicklung unter Schrumpfungsbedingungen - Leit-
faden zur Erfassung dieses verinderten Entwicklungsmodus von Stadt
und zum Umgang damit in der Stad-tentwicklungsplanung* vor.

Dipl.-Wirtsch.-Ing. Christiane Dornbusch

legte die Diplomarbeit mit dem Titel ,Public Private Partnership als Stra-
tegie zur Stir-kung der Innenstdidte am Beispiel von Ab in die Mitte! Die
City-Offensive Sachsen* vor.
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AnstoB Neukolln, Fennpfuhl,
FriedrichstraBe

Konkurrenz férdert nicht nur das Geschéft, sondern auch Kreativitit. 34 Beitrige
sind dem ersten Berliner Aufruf zu ,Mittendrln Berlin! Die Zentren-Initiative“
mit vielfdltigen Konzepten gefolgt. Der Wettbewerbscharakter und die engen
Zeitfenster waren fiir alle Beteiligten eine Herausforderung. Fiinf Beitrage wur-
den 2005 pramiert und umgesetzt. Zwischen den ersten Ideen, der Vorbereitung
und der Umsetzung lagen wenige Monate. Damit sind die Erfolge unmittelbar
zu erleben.

Die Metropole

Berlin hat nicht die eine Innenstadt, sondern viele unterschiedliche Zentren und
einen Bezirk Mitte. Aus ,Ab in die Mitte!* wurde daher ,Mittendrin Berlin!®
Initiatoren des Projektes sind die Senatsverwaltung fiir Stadtentwicklung und
die IHK Berlin sowie auch hier die beiden Warenhausunternehmen Karstadt und
Kaufhof.

Neue Kooperationen etablieren!

JMittendrIn Berlin!“ zielt darauf, die Berliner Zentren und GeschéiftsstraBen in
ihrer vielfaltigen Struktur zu stirken und neue Kooperationsformen zu etab-
lieren, um mit spezifischen lokalen Ansétzen auf den Strukturwandel in den
Zentren zu reagieren. ,AnstoB Neukolln“ integriert iber Sport und Musik die
unterschiedlichen ethnischen Gruppen, die im Umfeld der traditionellen Ber-
liner EinkaufsstraBe Karl-Marx-StraBBe leben. Passend zum Bundesliga-Auftakt
werden die tiirkischen, deutschen und anderen Vereine aktiv. ,Trommeln fiir
Pankow* kommuniziert mit Musik. Die Brachen, die im Quartier liegen, wieder
in den Blickpunkt zu riicken, ist eine der Botschaften. Kunstaktionen wie ,Light-
Writing® inszenieren Flichen, die sonst nicht genutzt werden. Die ,Weitlingstra-
Be* wird zu ,Lichtenbergs Gelber Seite®. 4 500 qm gelber Teppich vermitteln ein
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WeitlingstraBe / Grotest Maru

vollig neues Raumgefiihl. Die StraBe und die, die sie besuchen, an ihr leben, dort
Handel betreiben, befinden sich fiir drei Tage im Gelbfieber. Die WeitlingCard als
Einkaufsfiihrer sammelt in den beteiligten Geschéften das Gelbe vom Ei, gelbe
Kunstaktionen und das gelbe GieBkannen-Orchester sind weitere Hohepunk-
te. Die ,Fennpfuhlmeile(n)steine” nutzen sieben thematische Routen, um das
Quartier zwischen Anton-Saefkow-Platz und Storkower Bogen neu zu beleben.
Die Sportmeile mit Hochhaus-Treppenlauf und Abseilaktion oder die LiteraTOU-
REN der Bibliothek sind nur einige Aktionen. Die ,Via Condotti zu Gast in der
FriedrichstraBe“ setzt italienischen Flair in den Quartieren, Hotels und auf der
StraBe in Szene. Die berithmten Einkaufsboulevards der Welt ins Zentrum von
Berlin zu holen und die Friedrichstrae selbst an anderen Orten zu prisentieren,
soll auch im kommenden Jahr fortgesetzt werden. Alle lokalen Projekte umfas-
sen ein breites Akteursspektrum. 30 % Eigenmittel sind auf der lokalen Ebene
notwendig. Die lokalen Initiativen haben ihre Netzwerke genutzt, erweitert oder
neue gebildet, um in knapp 12 Wochen attraktive Konzepte und Ansétze fiir ihre
Finanzierung zu erarbeiten.

Kommunikation

Netzwerkbildung setzt eines voraus: den Dialog zwischen den Akteuren und die
Kommunikation nach auBen. Das Riickfrage-Kolloquium, die bezirklichen In-
formationsrunden, das Coaching vor Ort sind das eine, die ungezéihlten Treffen
der lokalen Aktiven das andere. Hinzu kommt die Offentlichkeitsarbeit auf der
lokalen und gesamtstadtischen Ebene. Zwischen den Mitgliedern der Initiativen,
mit den Bezirken, Senatsverwaltungen und IHK werden alte Kommunikations-
strukturen gefestigt und entstehen neue. Dies ist eine Basis fiir kontinuierliche
Prozesse und fiir das Verfahren im Jahre 2006. Kreativitit und Ideen sind von
neuem gefragt.
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HESSEN

,AB IN DIE MITTE!
DIE INNENSTADT-
OFFENSIVE HESSEN® 2005

LInnen — Gewinnen! Ab in die Mitte: Familien erobern Marburg*

Umwelttag

Lebendige und attraktive Innenstidte und Ortszentren stiften Identitit und stei-
gern die Lebensqualitdt. Daher ist es wichtig, die Anziehungskraft der Zentren
langfristig zu erhalten bzw. weiter zu verbessern. Negativen Entwicklungsten-
denzen wie Leerstinden, Filialisierungen und Verédungen soll entgegengewirkt
werden, damit fiir die Biirgerinnen und Biirger einer Stadt und ihre Besucher
die Innenstéddte als Identifikationspunkte stiddtischen Lebens bestehen kdnnen.
Mit ,Ab in die Mitte! Die Innenstadt-Offensive Hessen“ setzt das Land Hes-
sen gemeinsam mit Partnern aus dem o&ffentlichen Bereich und der privaten
Wirtschaft (Public-Private-Partnership) ein Zeichen, um neue Impulse fiir die
Stadtentwicklung einzufordern und damit das Augenmerk der Offentlichkeit auf
die Attraktivitit der Zentren zu lenken. ,Ab in die Mitte!* will die hessischen
Kommunen motivieren, mit dem ortlichen Handel und der Gastronomie, dem
Tourismus sowie den Kulturschaffenden, den Vereinen und weiteren Beteilig-



ten Stadtmarketing-Konzepte zu entwickeln, die die
Identitdt der Innenstidte starken und die Menschen
wieder fiir ihre Stadt begeistern. Die Innenstadt-Of-
fensive fand 2005 in Hessen bereits zum dritten Mal
statt. 28 Stddte und Gemeinden Hessens hatten sich
der Aufgabe gestellt, mit Veranstaltungen, die vor
allem Kunst, Kultur, Sport und Freizeit umfassen,
ihre Innenstiadte zu beleben. Eine unabhingige Jury
wihlte 15 Preistriger aus, die mit einer Forderung
bedacht wurden.

Folgende Konzepte wurden geférdert und umgesetzt:
~Bebra — biberstark!“, ,Biidingen - zum AnbeiBen
gut!“, ,Eschwege auf neuen Wegen*, ,FrankfurtBook
Town*, ,Friedberg leuchtet”, ,Vulkania - Feuer und
Flamme fiir Gedern®, ,SchlammbeiBer in GieBen
- Kanile, Kultur und Kompetenz®“, ,Hanau in Gold
- Mein lieber Schwan®, ,Kunst, Kultur, Kulinarisches
- Homberg mit allen Sinnen erleben“ in Homberg/
Efze, in Kassel ,Kinder, Architekten und Biirger pla-
nen Stadt.”, ,Das blaue Band“ in Limburg an der
Lahn, ,Zeitmaschine Lorsch®, ,Innen - Gewinnen!*
Ab in die Mitte! Familien erobern Marburg®, ,Night
life in Niddatal* und ,Spangenberg - bergauf™

Dass sich so viele unterschiedliche Akteure zur Ver-
wirklichung eines gemeinsamen Anliegens zusam-
mentun, ist ein wichtiges Signal und hat Vorbild-
charakter. Zudem haben viele Menschen in Hessens
Stiadten und Gemeinden durch groBes biirgerschaft-
liches Engagement zu einem neuen Bewusstsein
fiir die Innenstidte beigetragen und beispielhafte
Projekte umgesetzt. Thnen ist neben den Kommu-
nen und Unternehmen, die sich trotz oft schwieriger
wirtschaftlicher Situation gemeinsam fiir die Innen-
stadte eingesetzt haben, dieser Erfolg mit zu ver-

Skulpturen von Schiilern schmiicken die Wallgdrten und wun-

derschone Buchsbaumquadrate, die noch bepflanzt werden

danken. Die Innenstadt-Offensive in Hessen ist eine
Gemeinschaftsinitiative des Hessischen Ministeriums
fir Wirtschaft, Verkehr und Landesentwicklung, der
Karstadt Warenhaus AG und der Kaufhof Warenhaus
AG. AuBerdem unterstiitzen der Hessische Stidte-
tag, der Hessische Stidte- und Gemeindebund, die
Arbeitsgemeinschaft Hessischer Industrie- und Han-
delskammern, die Arbeitsgemeinschaft der Hessi-
schen Handwerkskammern, der Landesverband des
Hessischen Einzelhandels e. V., die Arbeitsgemein-
schaft der Mittel- und GroBbetriebe des Einzelhan-
dels im Lande Hessen e. V., der Hessen Touristik Ser-
vice e. V., der Hotel- und Gaststittenverband Hessen
und die Binding Brauerei AG die Initiative. Als Me-
dienpartner begleiten die Deutsche Stadte-Medien
GmbH, die Frankfurter Allgemeine Zeitung GmbH,
hr4 und das hr-fernsehen ,Ab in die Mitte!*.



114  AUS ANDEREN LANDERN

In den ersten zwei Jahren konnte die City-Offensive
Niedersachsen erfolgreich in diesem durch seine Fli-
chengroBe geprigten Bundesland mit vielen kleinen

NIEDERSACHSEN o weden. Gevagen vom Niedersichaischen
etabliert werden. Getragen vom Niedersidchsischen

,AB IN DIE MITTE! DIE CITY-OFFENSIVE
NIEDERSACHSEN® 2005

Osnabriick: Erlebbar wurde
der City-Slogan ,,Osnabriick
- Hier ist alles drin* mit
einem Blick hinter die Stadt-
Kulissen bei ,,Osnabriick
backstage*

Ministerium fiir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr, den
Handelsverbinden LVMG und den Kommunalver-
binden Stiddtetag und Stidte- und Gemeindebund
und den beiden Warenhausunternehmen Karstadt
und Kaufhof erlangte ,Ab in die Mitte!* bei Kommu-
nen und Medien steigende Aufmerksamkeit.

Ganz im Sinne der Initiatoren wiesen die Bewerbun-
gen des Jahres 2005 eine noch deutlichere Ausrich-
tung hin zu nachhaltigem und Struktur férderndem
Stadtmarketing aus als zuvor. Eine Entwicklung,
die auch die Fachjury goutierte: Die 14 geforderten
Stidte und Gemeinden verfolgen klar die Strate-
gie, den Erlebniswert ihrer Zentren durch qualitativ
hochwertige und auf Langfristigkeit angelegte MaB-
nahmen zu erhohen. Diese waren teilweise eng mit
stadtplanerischen und stadtentwicklungsrelevanten
Zielen verbunden. Gerade kleinere Kommunen haben

es verstanden, authentische Stadt-Marken und Veranstaltungsformate zu entwi-
ckeln, die nicht unbedingt den kulturellen ,Knalleffekt” anstreben, sondern die
wachsende Identifikation der Biirgerinnen und Biirger mit ihrer Stadt oder Ge-
meinde durch ungewohnliche Aktionen mit regionalem Bezug. Dass die Projekte
der ersten zwei Jahre in anderen Kommunen im Sinne des best practice Impulse
setzen konnten, belegt die deutliche Ausrichtung der Konzepte 2005 in Richtung
Handel. Einige Preistrager beeindruckten durch ebenso innovative wie konse-
quente Ideen zur Stiitzung und starkeren Einbindung des City-Einzelhandels z.
B. durch einheitliche Offnungszeiten, ein gemeinsames strategisches Marketing
und vor allem durch verbindliche Netzwerk-Arbeit. Die Begleitung der nieder-
sdchsischen Preistriger zeigte 2005 einmal mehr, wie bedeutend die Vorberei-
tungs- und Planungsphase der lokalen MaBnahmen ist. Durch intensivere Kom-
munikation der City-Akteure entsteht ein Informations- und Beziehungsgeflecht,



Verden (Aller): Unternehmer
unterstiitzten die Entwicklung
zur Familien- und Kinder-
freundlichen Stadt mit dem
Bau eines Bodenratespiels in
der City von Verden.

das von den Beteiligten nicht selten als bedeutsamer
eingeschitzt wird als etwa erfolgreiche neue Festivi-
taten. Dies belegt auch eine Evaluation, an der teil-
zunehmen siamtliche bisher geforderten Stadte und
Gemeinden aufgerufen wurden. 73 % der Befragten
halten allein die Teilnahme am Wettbewerbsverfah-
ren, abgesehen von einer spiteren Auszeichnung,
fiir ,sehr sinnvoll“. Gefragt, welche Effekte durch die
»Ab in die Mitte!“-Projekte in den Kommunen er-
zielt werden konnten, gaben die Kommunen an: eine
verbesserte Kommunikation zwischen verschiedenen
Akteuren und Gruppen (88,8 %), einen nachhaltigen
Imagegewinn (84,4 %), mehr Besucher (68,8 %) und
eine verbesserte Kooperation durch die Bildung von
Netzwerken wie Arbeitsgruppen (68,8 %).

Ubertroffen wurden die Erwartungen der Befragten
beziiglich der Biirgerbeteiligung und der kulturellen
Profilierung der Kommune: In beiden Aspekten wur-
den bei 55,5 % positive Effekte erzielt. Ein erfreuli-
cher Beleg fiir die Nachhaltigkeit der City-Offensive
ist die Angabe von 75,5 % der Befragten, Arbeits-

Liineburg: Die konsequente Verkniipfung der
Aspekte Stadtgeschichte, Baukultur und
Tourismus bot , Liineburg backSTEINREICH".
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blindnisse mit Akteuren der lokalen Arbeitsgruppen
iiber den Wettbewerbsantrag hinaus geschlossen zu
haben bzw. dies zu erwarten. Diese Ergebnisse stim-
men positiv auf die Fortfithrung der City-Offensive
Niedersachsen 2006 ein. In Zukunft, so sind sich In-
itiatoren und Sponsoren der Public Private Partner-
ship einig, wird auf die Einbindung des lokalen Ein-
zelhandels, die Durchgingigkeit der Stidte-Themen
im Handel und die Steigerung des Erlebniswertes des
Handelsraumes besonderes Augenmerk gelegt.




116 AUS ANDEREN LANDERN

Nordrhein-Westfalen gilt als das ,Mutterland“ der City-Offensiven. 1999 als
Pilotprojekt mit 10 ausgewd&hlten Stidten realisiert, erfreut sich der seit dem
Jahr 2000 jihrlich ausgeschriebene Wettbewerb bis heute einer ungebrochen
hohen Resonanz und Beteiligung bei den Stidten und Gemeinden in NRW. Ins-
gesamt haben 148 Stddte und Gemeinden seit Beginn der City-Offensive NRW
430 Bewerbungen eingereicht. 153 stadtspezifische Veranstaltungskonzeptionen
und Projekte konnten bislang in 70 verschiedenen Kommunen NRWs gefordert
werden. Die Tatsachen, dass es einerseits immer wieder zu neuen Antragstellern
kommt, andererseits ein grofBer Anteil ,Wiederholungstiter” zu verzeichnen ist,

NORDRHEIN-WESTFALEN

Beim ungewohnlichen Stadt-

Spektakel ,,grenzenLOS

- Festival der Genrationen*
in Bielefeld galt es unter
anderem, alle Altersgrenzen
zu tiberwinden...

»AB IN DIE MITTE! DIE CITY-OFFENSIVE NRW* 2005

verweist darauf, dass ,Ab in die Mitte!" die Stidte und Gemeinden sowohl je-
weils aktuell anspricht und motiviert als auch als nachhaltiges Instrument zur
Belebung der Innenstédte eingesetzt wird. Eine wesentliche Erfahrung ist, dass
die Kommunen alleine schon von der Bewerbung, den frischen Ideen und neuen
Kooperationspartnern in der Stadt profitieren. Auch wenn keine Férderung er-
folgte, haben viele Kommunen ihre Projektideen - haufig dann in einem etwas
geringeren Umfang - dennoch realisiert. Auch das Engagement der Initiato-
ren und Sponsoren zeichnet sich in dem Public-Private-Partnership-Verbund
zwischen dem Ministerium fiir Bauen und Verkehr des Landes NRW, den bei-
den Warenhaus AGs Karstadt und Kaufthof, dem Einzelhandelsverband und dem
Stadtetag NRW durch hohe Konstanz aus. Als neuer Medienpartner konnte im
Jahr 2005 zudem die Stoer Deutsche Stiddte Medien GmbH gewonnen werden.
In NRW ist es Ziel und erfolgreiche Praxis, durch wechselnde Jahresmottos auf
jeweils aktuelle Fragestellungen und Probleme in der Stadtentwicklung zu rea-
gieren.

Ging es 2002 mit dem Leitthema ,Stadtidentititen NRW* fiir die Kommunen
noch darum, sich zunichst grundlegend der eigenen Wurzeln und der Identitét
bewusst zu werden, animierte im Jahr 2003 der Zusatz , Veranderte Stadtansich-
ten“ die Stidte und Gemeinden dazu, mit dieser Identitit zu spielen und auch
einmal andere Sichtweisen auf die Stadt zu wagen. Im Jahr 2004 richtete sich



der Blick weg von grundlegenden Uberlegungen hin auf die Menschen in den
Stadten: ,Spiel - Platz — Stadt* riickte Kinder, Jugendliche und Familien kon-
sequent in den Mittelpunkt der Veranstaltungen - eine Zielgruppe, deren An-
spriiche und Bediirfnisse es gerade angesichts von Schrumpfung und Alterung
der Gesellschaft und der Abwanderung von Familien an die Rdnder der Stadt
zu berticksichtigen gilt. Das Motto im Jahr 2005 ,Spiel - Platz - Stadt. Stadt
der Generationen“ erweitert den Zielgruppen-Blick des Vorjahres und mdochte
den divergierenden Anspriichen der zu einer Familie gehérenden Generationen
mit spezifischen Veranstaltungsangeboten begegnen und ihre Bediirfnisse in der
Stadtpolitik stédrker beriicksichtigen. 64 Kommunen haben sich fiir das ,,Ab in
die Mitte!“~-Fordergeld beworben. Eine unabhingige Jury hat 17 Stidte und Ge-
meinden ausgewahlt, die - erneut mit innovativen und attraktiven MaBnahmen
- erfolgreich Identifikation und Engagement der verschiedenen Generationen fiir
ihre City angeregt und verbessert haben.

Unter dem Motto ,BiirgerUnternehmenStadt - Handel(n) fiir Qualitat” gilt es
im Jahr 2006 weiter, das biirgerschaftliche Potenzial im Rahmen der Stadtent-
wicklung und -gestaltung zu nutzen und zu beférdern. Als ,,Qualititsoffensive®
sollen zudem insbesondere dem innerstadtischen Handel verbesserte und neue
Moglichkeiten der Beteiligung an der City-Offensive geboten werden und damit
die Durchlissigkeit des ,Erlebniseinkaufs® optimiert werden.

Kleine Energiespender zeigten
sich in Minden fasziniert von
einer Neuerfindung, die das
Sammeln von Energie zum
Wohle der Stadt ermaglicht

Eine Licht- und Klangkun-
stinstallation verwandelte die

LeonhardstraBe in Castrop-
Rauxel in einen poetischen
Ort fiir Jung und Alt
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