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Wert der Innenstadt

— Zentrum fir Baukultur und neues Europaisches Bauhaus
— Innenstadt—Wert ergibt sich aus ihrer Nutzung

— Bsp. Bhf-Projekt = Projekt im NetzStadt

— Abin die Mitte! — Feuerwerk im Alltag

— Projektskizzen — Bilder schaffen

— Nutzung KI

— Kriterien fur Baukultur = ,,Prompts” in Projektentwicklung
— Prozess zum Projekt: Investition nicht # Investivitat

— Baukultur beginnt bei: Ab in die Mitte! + Menschen

— Unterschiedliche Voraussetzungen: Kultur in den Objekten
und Qualitat des 6ffentlichen Raums

— Zielgruppen-spezifisches Angebot

— Prozessgestaltung # Uberzeugungskraft der Projekte
(Erzahlung)

— Sicherheit, Sauberkeit
— Zuganglichkeit
— Aufenthaltsqualitat
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Mehrwert der Innenstadt

Infrastruktur
Kurze Wege: Arbeit, Wohnen, Amter, Freizeit

Polyklinik — Gesundheit zentral
Innenstadt in Kleinstadt anders als in Grof3stadt zu bewerten
City muss sich weiterentwickeln

Citymanagement braucht Kontinuitat
Innenstadt muss sich anpassen — neue Nutzergruppen

Identitat mit der eigenen Innenstadt

Erlebnis Innenstadt zuganglich machen
Magneten aufbauen

Atmosphare, Aufenthaltsqualitat, Vielfalt
Leerstand / Handelskonzept

Alte Stadt — Geschichte
Altstadt — denkmalgeschuitzt, sanierter Bestand

Gebaudekulisse, Ansichten
Kooperieren — Raume zum Nutzen vergeben

innen statt aufRen bauen
Innenstadt = Marktplatz

Infrastruktur verdichten
Handelskonzept notwendig

Mischung aus Handel, Kultur und Gastronomie Gastrobetriebe —
Wohnen — Gesundheit — Vielfalt

Nutzung — Wer wohnt wo?

Was ist wertvoll? (Story/Erzahlung)
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LebensWerte Innenstadt

— Legorampe fir Rollstiihle

— Transparente Stadt- und Griinraumgestaltung
— Innenstadtsanierung

— Belebung vs. Uberwachung

— Aktivierung ungenutzter Stadtflachen

— Blumenampel zum Selbstbepflanzen
— Altstadtwassergrdaben und historische Gewdasser nutzen und
restaurieren

— Pop-up Store Innenstadt
— Larm —Vandalismus -> Verdrangungseffekte

— Videobeobachtung (nicht ganz optimal)

— Raumoffnung fir Gastronomie und Grinflachen
— Sitzgruppen in der Stadt verteilt fiir Altere

— Schattenplatze — Wohlflihlorte

— Sagenpfad (Themenpfade)

— Trinkwasserbrunnen in der Innenstadt
— Historische Brunnen erlebbar machen

— City-Apartments (nicht nur AirBnB)

— Mobiles Mobiliar auf Marktplatzen
— Brachenberaumung und Umwandlung in Griinrdume

— Altmarkt — Treff, Eisdiele, Wasserspiele

— Handler-WhatsApp-Gruppe, Kommunikation zu Kriminalitat
— Non Profit-Angebote fiir Nutzungsdiversitivitat

— Jugendanlaufstelle mit Jugendzentrum in Bahnhofsgebaude
— Markt/Platz fir Begegnung & Vielfalt (Zielgruppen)

— Thema Textil

— Fehlende Grundstiicksverflgbarkeit
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KOMMUNIKATIVE INNENSTADT

— Austausch zwischen Generationen / gesellschaftlichen Gruppen
— Mangelmelder

— Regionalmanager

— erfolgreiches / positives Weitertragen & wiederkehrend

— Events — Platze

— Sichere Platze

— Rat der kleinen Leute — Ideen + Kinder in die Stadt bringen
— Fakten fir subjektives Empfinden

— Scheitern erlauben

— Subjektives Empfinden - AulRendarstellung

— Macher finden und férdern

— STAMMTISCH BURGERDIALOG

— Jugendfestival

— Jeden Tag eine gute Nachricht

— Amtsblatt analog

— Transparenz

— ,Namen” flir Veranstaltung

— freies W-LAN
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