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Die Stadt Hoyerswerda verfolgt
das Ziel ,DAS Zentrum als leben-
dige Mitte der Stadt” zu etablieren.
Dies erfordert nicht nur das Finden
und Umsetzen stadtebaulicher oder
funktionaler Losungen, sondern in
hohem Male auch die Beteiligung
vieler Akteure an diesem komple-
xen Transformationsprozess und
das Etablieren einer Wahrnehmung
als gemeinsames Ganzes. Ein star-
kes, resilientes Zentrum bedeutet fir
Hoyerswerda im besonderem Malle
auch die Trennung der beiden Zen-
trenbereiche (Altstadt — Neustadt)
zu Uberwinden und die vorhandene
Vielfalt in den Angeboten (Handel/
Dienstleistungen, Kultur/ Freizeit/
Sport) zu vereinen und gezielt wei-
terzuentwickeln. Grundlegend fir

Wir wollen eine interaktive Stadt-
fihrung mit Horspiel-, Geocaching-
sowie Escape-Room-Elementen er-
stellen, welche mit dem eigenen
Smartphone eigenstandig erlebt
werden kann.

In ca. 15 Kapiteln wird die Hoyerswer-
daer Innenstadt auf ganz besondere
Weise erlebbar gemacht. Die Nutzer
werden in ein interaktives
hineingezogen, welches
auf verschiedenen Zeitebenen und
an verschiedenen Orten der Innen-
stadt spielt. So lasst sich das Stadt-
zentrum, seine Geschichte, dessen
gegenwartige Bedeutung und mdg-
liche Zukunft auf spannende und un-
terhaltsame Weise (neu) entdecken.

Die Inhalte werden anhand eines
professionellen Storytellings vermit-
telt. Der Hauptprotagonist unserer
Geschichte ist eine Art Phantom und
nennt sich selbst nur ,Mr. #WHY!".
Er hat die Fahigkeit, durch die Zeit
zu reisen und kommuniziert mit uns
uber unser Handy.

Der grobe Plot sieht vor, dass ,Mr.
#WHY!" durch seine Zeitreisen
einiges in Hoyerswerdas Innenstadt
durcheinandergebracht hat.

Ab in die
Mitte!

Die City-Offensive

Sachsen

den Erfolg der weiteren Zentrenent-
wicklung wird sein, die verschiede-
nen Akteure aus Zivilgesellschaft,
Wirtschaft, Bildung und Politik fur
ein gemeinsames Vorgehen zu ak-
tivieren, um schlieBlich Ideen und
Handlungsansatze zu entwickeln,
zusammenzufuhren und weiterzu-
entwickeln. Hierfiir gibt es bereits
verschiedene Beteiligungsformate,
die noch nicht ausreichend genutzt
werden. Menschen sind die Grund-
lage fir einen erfolgreichen Trans-
formationsprozess und Wandel. Sie
miussen fur die Bedeutung einer le-
bendigen Stadt sensibilisiert sowie
zur aktiven Teilhabe animiert werden
und die Angebote vor Ort nutzen.

Verschiedene Zeitebenen aus Ver-
gangenheit, Gegenwart und Zukunft
uberschneiden sich und man muss
ihm dabei helfen, wieder alles in Ord-
nung zu bringen.

Immer wieder sind dabei Aufgaben
in Form von Ratseln, Fragen oder
Suchspielen zu l6sen, die nur an be-
stimmten Orten in der Innenstadt ge-
|6st bzw. beantwortet werden kon-
nen und die Story vorantreiben.

Zudem sind Entscheidungen zu tref-
fen, die Auswirkungen auf den Er-
zahl- bzw. Spielverlauf haben und zu
unterschiedlichen Enden fiihren.

Am Ende des Abenteuers erhalt man
eine besondere Belohnung. Es wird
u.a. Gutscheine und ein ,digitales
Abzeichen® geben, welches jeder
Nutzer Uber seine Social Media Ka-
nale teilen kann.

Flankiert wird das Ganze durch eine
crossmediale Kampagne unter dem
Claim . So
wird unser Projekt in Hoyerswer-
da, der Region sowie dem Lausitzer
Seenland bekannt gemacht. In die-
sem Zusammenhang werden zwei
bis drei Mal im Jahr Aktionstage mit
kleinteiligen Events umgesetzt.
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Wer ist ,,Mr. #WHY!*
www.mrwhy.de

Scannen und Lauschen!
»2H#WHY! — Wandel in Hoyerswerda!“ ist unse-

re Kommunikationsstrategie, die zu Chancen
und Perspektiven des Strukturwandels infor-
miert und zum aktiven Mitmachen animiert.
Ein komplexer Prozess mit offenem Ausgang,
der Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft
miteinander verbindet. Diesen Prozess wollen
wir zwingend mit der Transformation unserer
Innenstadt verbinden.

Wir machen hier etwas ganzlich Neues und se-
hen eine groRe Chance, Hoyerswerda als inno-
vative Stadt mit einer besonderen Innenstadt
regional und lberregional noch besser zu ver-
markten.

Unser interaktives Zeitreiseaben-

Allein das Storytelling um den mysteridsen teuer verfolgt sechs Kernziele:

2Mr. #WHY!“, deruns dank des Smartphones
auf ein Zeitreiseabenteuer mitnimmt, aber
auch die Moglichkeit, ihm bei seinem Pro-
blem zu helfen und die zukiinftige Entwick-
lung der Stadt mit eigenen Entscheidungen
spielerisch zu beeinflussen, ist ein sehr un-
konventioneller und mutiger Ansatz. Dabei
die Akteure, Themen und Herausforderun-
gen unserer Innenstadt auf spielerische,
emotionale und unterhaltsame Weise ein-
zubinden, zeigt, dass wir neue, kreative
Wege gehen mdchten, um ,Kreativ aus der
Krise"” zu kommen.

©® Menschen in die Innenstadt
locken, Aufenthaltszeit verlangern
und Akteure vor Ort unterstitzen

Fir eine lebendige Innen-
stadt sensibilisieren

© Alt- und Neustadt als gemeinsa-
men Zentrenbereich darstellen

® Zum Mitgestalten animieren
© Botschafter und Unterstiitzer gewinnen

® Imageverbesserung Hoyerswerda

Wir betrachten ,nicht nur” die Ist-Situati-
on sondern versuchen auf sehr originelle
Weise die Vergangenheit, Gegenwart und
Zukunft unserer Innenstadt miteinander
zu verbinden. So soll emotionale Bindung
entstehen und Neugierde geweckt werden.

Es wird
Lust auf mehr gemacht. Wir erstellen ein
Produkt, das gleichermal}en Einwohner als
auch Touristen anspricht.

Durch die Einbindung von Audioinhalten
als primares Medium wird die Zeitreise zu
einem fantasievollen Abenteuer. Die hor-
spielartigen Kapitel erwecken einzigartige
Bilder im Kopf. Auf diese Weise wird ein
individuelles Erlebnis geschaffen und die
kognitive Auseinandersetzung mit unseren
Inhalten gestarkt.

Wir lieben Ideen

Hoyerswerda
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