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,, Kreatives Handeln in Erlebnis wandeln“

Der Wettbewerb ,,Ab in die Mitte” wurde im Jahr 2004 erstmals in Sachsen ausgelobt. Viele Stidte und Gemeinden beteiligten
sich bisher mit grofsem Engagement. Insbesondere waren es die sachsischen Mittelstadte, die mit Ihren Ideen diesen Wett-
bewerb pragten. So war es auch im Jahr 2019: 25 Projekte aus 24 Stadten und Gemeinden sind eingereicht, zahlreiche Preise
verliehen worden.

Die Idee des Wettbewerbs ist, die Vitalitdt und Lebensfahigkeit der Innenstadte zu starken. Das ist auch der Beweggrund,
warum das Sachsische Staatsministerium des Innern den Wettbewerb unterstiitzt: Die Mehrheit von uns lebt in Stadten.
Stadte sind die Motoren der Entwicklung fiir ganz Sachsen. Nach Jahren der Konsolidierung wachsen die Grofstadte wieder,
die Mittelstadte sind auf gutem Wege. Stadtsanierung und Stadtentwicklung zeigen Erfolge und sind weiterhin Kernaufgaben
der Arbeit der Staatsregierung. Wie wir in unseren Stadten leben, bestimmt unseren Alltag. Wohnen ist fiir uns Menschen
elementar - in attraktiven Stadten zu leben, ist ein Faktor personlicher Lebensqualitat.

Wenn sich die Grundbediirfnisse des Menschen hinsichtlich des Wohnens im Laufe der Zeit wenig verandert haben, so hat
sich demgegeniiber die Funktionsverteilung innerhalb Stadt weitreichend geandert - oft zu Ungunsten der Innenstadte.

Wir alle empfinden den Wert funktionierender Stadte. Es ist nicht nur der Wert der eigenen Wohnung, sondern auch andere
Wertigkeiten sind es, die Stadte lebenswert machen: eine funktionierende Infrastruktur, die emotionale Geborgenheit im
Wohnviertel und nicht zuletzt Sicherheits- sowie Umweltstandards sind Wertkriterien. Die Attraktivitat eines Stadtzentrums
fallt nicht vom Himmel. Sie ist das Ergebnis vielfaltiger Anstrengung; sie ist an Voraussetzungen gebunden: Zum einen ms-
sen Innenstadte aus sich heraus leben kénnen. Sie miissen wirtschaftlich auf eigenen Beinen stehen. Eine tragfahige Einzel-
handelsstruktur sowie Wohnungen im Innenstadtbereich sind die Grundlage von vielem. Zum anderen missen Innenstadte
architektonisch etwas bieten. Eine vielgestaltige Architektur und ganz gewiss ein differenzierter Stadtebau sind die beste
Voraussetzung fir attraktive Innenstadte.

Ich habe die Hoffnung, dass auch fiir den Wettbewerb 2020 ,spritzige” Ideen zur Belebung der Innenstadte eingereicht wer-
den.

Prof. Dr. Roland Waller
Sdchsischer Staatsminister des Innern



»AUS DER TAUFE GEHOBEN“:

WEGBEGLEITER BERICHTEN

Natdirlich haben wir an einen Erfolg von ,,Ab in die Mitte!“ geglaubt. Dass die Initiative
aber so erfolgreich wird und inzwischen 15 Jahre durchgefiihrt wird, war 2004 noch nicht
absehbar. Der erfolgversprechende Gedanke fiir uns war, dass 6ffentliche Hand und
Privatwirtschaft gemeinsam diesen Wettbewerb tragen. Zudem steht er allen Kommunen
offen.

Hohepunkte der Initiative sind aus meiner Sicht vor allem die Abschlussveranstaltungen,
wenn die Wettbewerbssieger benannt werden, aber natiirlich auch die Auftaktveranstal-
tungen, wenn das jeweilige Wettbewerbsmotto bekannt gegeben wird. Ein weiterer
Hohepunkt sind auch die seit 2017 stattfindenden Sommerabende der Initiative.

Das Erfolgsrezept der Initiative liegt zum einen in der regen Beteiligung der Kommunen
zum anderen in der Vernetzung von 6ffentlicher Hand und privater Wirtschaft. Zudem
greift die Grundidee des Wettbewerbes ein stets aktuelles Thema auf, namlich die
Forcierung der Innenstadtentwicklung. Durch das jahrlich wechselnde Wettbewerbsmotto
ist der Wettbewerb auch immer aktuell und lasst zudem auch geniigend Freiraum fir
eine Wettbewerbsbeteiligung. Dies zeigt auch der hohe Umsetzungsgrad der Projekte,
unabhangig von einer Pramierung.



Den Blick in die Glaskugel wollten wir nicht wagen. Wichtig war uns, war mir das
Beginnen. Unser ,,Ja“ als Handelsverband an der Wiege der Initiative war getragen von
der Uberzeugung, dass Stadt und Handel seit Jahrhunderten in spannender und auch
spannungsreicher Partnerschaft leben. Und dass es sich lohnt, um diese ,Ehe” zu
kampfen!

Der Stadtewettbewerb war und ist quicklebendig. Anregende Jahres-Mottos, interessante
Wettbewerbsideen, vorzeigbar realisierte Projekte, wunderschone Veranstaltungsorte
landauf landab, inhaltsreiche Workshops, tiefgriindige Auseinandersetzungen zu den
eingereichten Beitragen in unseren Jurysitzungen und bewegende Momente bei der
Verkiindung der Sieger: All das ist mir noch sehr prasent und doch mochte ich kein
einzelnes Ereignis aus diesem Gesamtbild herausreifsen.

Das Erfolgsrezept hat viele Zutaten: Engagierte Akteure und Sponsoren aus den
innenstadtrelevanten Handlungsfeldern, eine stets sehr transparente, kompakte und
gut lesbare Ausschreibung, bewahrte und neue Veranstaltungsformate, respektable
Preisgelder und jede Menge Motivation, sich gemeinsam als Initiative mit den
Kommunen und den Unternehmen den Herausforderungen der Zeit zu stellen. Diese
und manch andere Zutat mehr lassen erwarten, dass eine Wettbewerbsteilnahme auch
in Zukunft ,,schmackhaft“ und begehrenswert bleibt und sachsische Innenstadte sich
tagtaglich bestmoglich prasentieren.




Thomas Ott,

Anfangs sollte die Initiative nur kommunale Projekte unterstiitzen, die innerstadtischen
Einzelhandlern und Dienstleistern zugutekamen. Mittlerweile finden sich in den
Kommunen neben den Gewerbetreibenden viele gesellschaftliche Gruppen in der
Projektvorbereitung wieder. ,,Ab in die Mitte” hat dadurch in zahlreichen sachsischen
Gemeinden ein gesamtbiirgerschaftliches Engagement fiir die Innenstadt initiiert:
Angefangen von der Wiederbelebung der ,,Pferdebahn” in Débeln 2008 (iber den
,Spezialitaitenladen mit Wirstchenmarkt” 2017 in Kamenz bis zum von Jugendlichen
selbst geplanten ,Jugendladen” in Riesa 2019.



UNSERE HAUPTSPONSOREN

UNSERE HAUPTSPONSOREN
MIT BLICK AUF DAS JAHRESMOTTO:
»KREATIVES HANDELN IN ERLEBNIS WANDELN“

WAS IST FUR SIE KREATIVE STADTENTWICKLUNG?

Wenn es um kreative Stadtentwicklung geht, freuen wir uns besonders dariiber, wenn die
kreativen Potentiale der einheimischen Unternehmen in diesem Prozess genutzt werden.
Kreative Stadtentwicklung kann auch beinhalten, Experimentierraume zu schaffen oder
vorhandene Potentiale, wie Brachflichen oder Leerstande fiir kreative Entfaltungsmaog-
lichkeiten umzunutzen und anzubieten. Ziel der (kreativen) Stadtentwicklung muss es
sein, ,,pfiffige” Losungen zu finden, welche die Stadt flir Einheimische und Gaste anzie-
hend macht. Es gilt, Alleinstellungsmerkmale zu schaffen oder auszubauen, um sich von
anderen Kommunen zu unterscheiden.

Bert Rothe,

WO SEHEN SIE DIE KUNFTIGEN HERAUSFORDERUNGEN DER STADTENTWICKLUNG IN DEN
SACHSISCHEN STADTEN UND GEMEINDEN?

Ein wichtiger Aspekt ist die Vermeidung oder Beseitigung von Leerstand. Einen weiteren
Schwerpunkt sehen wir in der Nutzung der vielfaltigen Moglichkeiten durch die Digita-
lisierung, welche gleichzeitig Chance und Herausforderung fiir die Stadtentwicklung ist.
Trotz des rasanten Wandels im Einzelhandel muss es gelingen, die Innenstadte als attrak-
tive Orte zum Handeln, Verweilen, Leben und Arbeiten zu erhalten und weiter zu entwi-
ckeln. Mit integrierten Stadtentwicklungs- und Handlungskonzepten, die alle Fach- und
Lebensbereiche einbeziehen und die Verbesserung der Lebens- und Arbeitsbedingungen
im Ort im Fokus haben, gilt es die Basis fiir die zukiinftigen Herausforderungen zu legen.



UNSERE HAUPTSPONSOREN

Toni Kunze,
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WAS IST FUR SIE KREATIVE STADTENTWICKLUNG?

Die EDEKA Nordbayern-Sachsen-Thiringen unterstiitzt die City-Initiative ,Ab in die Mitte”
seit vielen Jahren aktiv. Unser Anliegen ist es, die Stadte und Gemeinden fiir neue Ideen
und Anregungen der Stadt- bzw. Gemeindeentwicklung zu begeistern. Kreative Stadtent-
wicklung ist fiir uns eine Mischung aus Kunst und Kreativitat, Freude fiir Jung und Alt,
basierend auf individuellen und funktionalen Wohn-, Arbeits- und Lebensraumen.

WO SEHEN SIE DIE KUNFTIGEN HERAUSFORDERUNGEN DER STADTENTWICKLUNG IN DEN
SACHSISCHEN STADTEN UND GEMEINDEN?

Die kiinftigen Herausforderungen der Stadtentwicklung in den sachsischen Stadten und
Gemeinden sehen wir darin, die Belebung der Innenstadte und Ortszentren u.a. durch
neue Projekte von ,,Ab in die Mitte - Die City-Offensive Sachsen” weiter voranzubrin-
gen. Projekte, die zur Schaffung von Oasen zum Flanieren und Verweilen beitragen, die
Aufwertung von Ortszentren beispielsweise durch individuelle und aufsergewdhnliche
Fassadengestaltungen und die Erhéhung der Attraktivitat des innerstadtischen Handels
fordern, sollten dabei im Mittelpunkt stehen. Dies dient auch der engen Bindung der
Bewohner an ihre Stadt und Gemeinde und wirkt so dem demographischen Wandel
entgegen.



WAS IST FUR SIE KREATIVE STADTENTWICKLUNG?

Seit 2015 sind wir Sponsor des Sonderpreises Licht. ,Licht lockt Leute. Licht verkauft!” ist
nicht nur ein Werbeslogan. Mit einer kreativen Lichtinszenierung werden die Menschen
emotional angesprochen. Architekturbeleuchtung oder festliche Beleuchtung beispielswei-
se setzt stadtische Bauten auf neue Art in Szene, lasst uns die Stadt anders sehen und
zieht so Menschen wieder in die Stadte, wovon Einzelhandel, Gastronomie und Tourismus
profitieren.

WO SEHEN SIE DIE KUNFTIGEN HERAUSFORDERUNGEN DER STADTENTWICKLUNG IN DEN
SACHSISCHEN STADTEN UND GEMEINDEN?

Die Herausforderung besteht meiner Meinung nach darin, das Alleinstellungsmerkmal der
jeweiligen sachsischen Stadt oder Gemeinde zu finden und den Blirgern sowie Touristen
zeitgemafs zu kommunizieren. Dabei sind der effektive Einsatz digitaler Medien und die
Digitalisierung vor Ort von grofser Bedeutung. Z.B. Gebaudebeleuchtungen kénnen heute
anlassbezogen per App gesteuert werden. Interaktionen per Smartphone, wie das Ein-
und Ausschalten oder die Steuerung der Farben einer Gebaudebeleuchtung tber Tone
und Musik, sind im Trend. Gerne stehen wir den Stadtentwicklern mit unseren Lichtpla-
nern und Know-how in der Umsetzung zur Verfiigung.

Dr. Uwe Teichert,
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Karl-Heinz Koénig,

WAS IST FUR SIE KREATIVE STADTENTWICKLUNG?

Der Erhalt und die Fortentwicklung urbaner Raume ist nicht mehr ausschlie3lich mit den
tradierten Mechanismen und Methoden der Stadtentwicklung und -planung erreichbar.
Andersartige Ideen zur Nutzung stadtischen (Frei-)Raums, unorthodoxe Ansatze oder
unkonventionelle Projekte in leer stehenden Immobilien, auch solche, die zunachst
wenig ,,6konomisch sinnvoll erscheinen, kdnnen einen Nucleus beinhalten, der zukiinf-
tig Friichte tragen kann und zugleich Impulsgeber fir eine positive Entwicklung in einer
Strafse, einem Platz oder gar fiir ein ganzes Ortszentrum sein kann. Hierzu bietet gerade
der ,Ab in die Mitte!“-Wettbewerb den nétigen Freiraum.

WO SEHEN SIE DIE KUNFTIGEN HERAUSFORDERUNGEN DER STADTENTWICKLUNG IN DEN SACH-
SISCHEN STADTEN UND GEMEINDEN?

Der Einzelhandel ist nicht mehr der alleiniger Treiber fiir funktionierende Ortskerne oder
Innenstadte. Die Klein- und Mittelstadte, werden in besonderer Weise mit den daraus
resultierenden Auswirkungen konfrontiert sein. Der lokale stationare (Fach)Einzelhandel
wird nicht ganzlich aus den Ortskernen verschwinden, aber er schrumpft weiter.
(Laden-)Leerstande werden somit zunehmen. Hier wird die Herausforderung der handeln-
den Akteure sein, alternative Nutzungskonzepte aus anderen Lebensbereichen zu
(er-)finden. Ziel wird es sein miissen, Ortskerne zu anderen, neuartigen Lebens-, Frei-
zeit- und Arbeitsorten fiir alle Bevdlkerungsgruppen zu entwickeln. Die Reduzierung der
ortskerne auf die reine Versorgungsfunktion ist ein Konzept des letzten Jahrhunderts. Der
Zeitgeist der Menschen verlangt vielmehr ein Stadt-Raum-Erlebnis. Es darum eine neue
Sehnsucht nach Stadterlebnis zu schaffen...



FLOWER AND SHOWER

» Griindungsjahr: Flower and Shower NL 2001/ Flower and Shower GmbH: 2017
» Mitarbeiterzahl: 10

» Standorte: Beekbergen und Kleve

» Jahresumsatz: Im Geschaftsjahr 2019 hat Flower and Shower einen Umsatz

in Hohe von 1,8 Millionen Euro erwirtschaftet (NL + DE).

0b Klimawandel oder Online-Handel - der 6ffentliche Raum der Innenstadt braucht gute
Ideen und attraktive Konzepte mehr denn je.

Mit unserem besonderen Mietkonzept mit dem einzigartigen Flower Basket Pflanzbe-
hilter und dem Rundum-Sorglos-Paket (Hangung, Bewasserung, Pflege) ist Flower and
Shower der Spezialist fiir bienenfreundliche, attraktive Strafen und Platze voller Blumen-
pracht. Das Mietsystem erlaubt es, ohne eigenen Personalaufwand, sowohl im Sommer,
als auch im Winter fiir ein Wohlgefiihl bei den Besuchern lhrer Stadt zu sorgen, damit sie
langer verweilen und auch gerne wiederkommen. Damit unterstiitzen wir die biologische
Artenvielfalt und die Aufenthaltsqualitat in den Stadten.

Wir wollen ein zuverlassiger und langfristiger Kooperationspartner der Stadte werden, um
gemeinsam ein gutes, attraktives und klimafreundliches Umfeld flr die Menschen und
die Natur zu schaffen.

Bert de Kruij

k
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KREATIV HANDELN UND IN ERLEBNIS WANDELN

Symbolische Scheckiibergabe
an die Gewinner aus Riesa

Preisverleihung
an die Stadt WeiRwasser/0.L.

Das neue Jahresmotto war - durch die Initiatoren und Spon-
soren - relativ schnell gefunden. Es sollte wiederum viele
Méoglichkeiten und Freirdume zur Stadtgestaltung geben. Die
sachsischen Stadte und Gemeinden sollten zum Mitmachen
eingeladen werden. Aber die Projekte sollten auch zielorien-
tiert entwickelt und umgesetzt werden. Was brauchen unsere
Innenstadte aktuell? Mehr Leben, mehr Erlebnis - so wurde
das Wortspiel ,,Kreatives Handeln in Erlebnis wandeln“ kurzer-
hand zum Jahresmotto. Dass viele der Wettbewerbsteilnehmer
mit diesen Begriffen etwas anfangen konnten, hat die wieder
héhere Teilnehmerzahl von 25 Projekten aus 24 Stadten und
Gemeinden gezeigt. Die ,Erfolgsquote” war aber nicht nur bei
der Teilnehmerzahl ganz ordentlich.

Es konnten sich 13 Kommunen Uber Preisgelder oder Sonder-
preise freuen. Den 1. Preis mit einem Preisgeld von 30.000
Euro erhielt Riesa mit dem Projekt ,,Jugendladen Riesa / Von
Jugendlichen - fiir Jugendliche”. Jeweils ein 2. Preis, dotiert
mit je 20.000 Euro, ging an die Stadt Kamenz mit dem Beitrag
»Schatze heben - Mitte neu erleben” und an die Stadt Pirna
mit ,,Das KiP-Lddchen - Gemeinsames Handeln in Zukunft
wandeln“. So wurde in diesem Jahr der Umgang mit problem-
behafteten Immobilien bzw. Grundstiicken in den Stadtkernen
besonders gewiirdigt.



Zwei 3. Preise und ein Anerkennungspreis wurden fiir die kreative Neugestaltung und Vermarktung innerstadtischer Platze,
Strafsen oder ganzer Bereiche ausgesprochen. Die Stadt Gorlitz erhielt fiir ,Stadt Oase Postplatz: Handeln & Verwandeln“ und
die Stadt Grimma fiir ,Hochzeitsstadt Grimma“ jeweils 10.000 Euro. Schlie3lich konnte sich die Stadt Zittau mit lhrem Beitrag
»Vorhang auf fiir die innere Weberstrafde” iiber 5.000 Euro Anerkennungspramie freuen. Alle drei Stadte gehen in ihren
Uberlegungen von dem Grundsatz aus, neue Effekte in der Belebung zu suchen, sei es durch ein konsequentes, durchkon-
zipiertes Veranstaltungsmanagement fiir einen schonen, neu sanierten innerstadtischen, historisch wertvollen Platz (Gérlitz,
Postplatz), sei es durch die Zusammenfiihrung der steigenden Nachfrage mit den vorhandenen, differenzierten Angeboten
(und noch neu zu findenden) Angeboten fiir eine Hochzeitsstadt (Grimma) oder die Wandlung von einer niedergegangenen,
aber historisch wertvollen, frither belebten Einkaufsstrafse zu einem neuen Treffpunkt mit kreativen Highlights bereits mit
Beginn der Durchfithrung der Sanierungsmanahme (Zittau). Die Stadt Zwickau entwickelt fiir ein leer stehendes Geschaft in
der Fufdgangerzone ein Drei-Saulen-Konzept. Gemeinsam getragen vom Eigentiimer, Stadt und Gastronomen soll ein Kunst-
und Kreativort entstehen, der historische Besonderheiten der Stadt mit kiinstlerischen Potenzialen verkniipft. Fiir den Beitrag
JAteliercafé Moritz - Ein offener Kunst- und Kreativort“ erhielt Zwickau einen Anerkennungspreis in Hohe von 5.000 Euro.

Fiir interessante Projekte, die sich mit kreativen Gestaltung durch Licht, Blumen, Digitalisierung, Vermarktung oder konkre-
ter Stadtentwicklung beschéaftigen, gewahren Sponsoren und Initiatoren Leistungen aus ihrem jeweiligen Geschaftsbetrieb
als so genannte Sonderpreise im Wert von bis zu 5.000 Euro. Burgstadt wird so fir ,Burgstadt zeigt Gesicht - Dein Comic
deine Stadt” eine professionelle Unterstiitzung mit Licht-Gestaltung durch die NEL Neontechnik Elektroanlagen Leipzig GmbH
erhalten. Delitzsch soll im Jahr 2020 durch attraktive Arrangements von Blumen im Fufsgangerbereich florieren. Hier wie auch
in einem zweiten ,,Blumen-Preis“ fiir die Stadt Freital fiir die Gestaltung rund um den ,Pergola - Wandelgang vom Handel
zur Kultur” wird das hollandische Unternehmen Flower and Shower GmbH flr Natur, Farbe und sicher auch mehr Leben in
den zentralen Bereichen sorgen. Oederan wartet als ,,alter Hase“ beim ,,Ab in die Mitte!“-Wettbewerb mit einem wiederum
aufdergewohnlichen Projekt auf. ,Perspektiva - Die Oederaner Fotowelt” bringt ganz neue Gestaltungselemente in die aktive
Kleinstadt im Erzgebirge. Auf Grund der Vielseitigkeit der Akteure, der Komplexitat der vielen Ideen aus den letzten Jahren in
der Stadtgestaltung und -entwicklung bietet die HTWK Leipzig eine einjahrig begleitende Beratung zur Stadtentwicklung und
-gestaltung an. Stollberg setzt mit , Kreatives Wandeln- mit Augmented Reality durch Stollberg” ganz darauf, durch zukunfts-



PROLOG

BegriiRung durch
Thomas Rechentin

Auftakt im
Biertheater Radeberg

weisende technische Maglichkeiten Technikbegeisterte (Jiinge-
re und sicher auch Altere) an Stationen, Plitze und Gebiude
in der Stadt zu fiihren, die eine historische, interessante
Bedeutung fiir Stollberg haben. Damit diese Technik (Internet,
Augement Reality) im 6ffentlichen Raum funktioniert, bedarf
es eines schnellen WLANs, wozu die IT-Innerebner GmbH die
technischen Voraussetzungen im Wert von 5.000 Euro liefern
wird.

Erstmals hat das Sachsische Staatsministerium fiir Wirtschaft,
Arbeit und Verkehr einen Sonderpreis ,Einzelhandel” im Wert
von 10.000 Euro ausgelobt, ,fir ein Projekt, dass die an-
sassigen Einzelhandler in kreativer Weise unterstiitzt, ihre
Geschafts-konzepte zukunftsfahig auszurichten und auf

die besonderen Gegebenheiten vor Ort abzustimmen, um
damit einen Beitrag zur Belebung und fiir die Attraktivitat
des Ortszentrums zu leisten,...“. Diesen erhielt die Stadt
Weifdwasser / O.L. fiir ihr Projekt ,Glas schafft das“.Die
kreative Wiederbelebung der ,Glaskarte”, einer ehemals als
,Kontingent-Bezugskarte” fiir Angestellte, wird zum attrakti-
ven Einkaufsgutschein und Wegweiser fiir interessante digitale
Informationen als Acrylglas-Karte neu herausgebracht. Dies
funktioniert nur im sehr engen, abgestimmten Zusammen-
wirken und gegenseitigem Unterstiitzen der Einzelhandler,
Dienstleister, Stadt, Tourismus- und Kultur-Einrichtungen. Nicht
zuletzt wird der Preis Motivation sein, um dieses notwendige
Public Private Partnership auch zu (er-)leben.

Alle Preistrager sowie auch die Beitrage werden traditionell in
dieser Dokumentation ausfiihrlich vorgestellt. Nachahmen ist
nicht nur erlaubt, sondern Ideenanregungen sind geradezu
erwinscht.

Der Preisverleihung gingen wiederum Meilensteine im
Wettbewerb voraus, welche trotz der wiederkehrenden
Routine auch stets neue Aspekte und Ansatze mit sich
bringen.



Start in Radeberg

Traditionell luden die Initiatoren zum Auftakt ein, um den
Startschuss, erste Anregungen und auch viele Informationen
rund um den neuen Wettbewerb zu bringen. Dieses Mal
folgten (iber 100 Teilnehmer der Einladung nach Radeberg

ins Biertheater. Nicht nur die Bekanntgabe des Jahresmottos,
sondern auch informative Gesprachsrunden mit erfahrenen
Akteuren (die Biirgermeister der Stidte Radeberg, Reichenbach
im Vogtland und Strehla) haben interessante Sichtweisen und
Einstellungen vermittelt. Mit dem neuen Partner Kreatives
Sachsen e. V. fanden kreative Diskussionsforen statt.

Kreativ-Treff und Sommerabend

Erstmalig ist allen sachsischen Stadten und Gemeinden ein
neues Format der Netzwerkarbeit, ein , Kreativ-Treff“ von
,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen”, angeboten
worden. In Stollberg trafen sich so zum Sommerbeginn noch
einmal viele Interessenten an kreativer Stadtentwicklung.

In einem sehr interaktiv gestalteten Erfahrungsaustausch,
mit eindrucksvoller Einfiihrung durch einen , Kreativ-Profi“
(olaf Franke) sowie an vier Thementischen haben sich

alle Teilnehmer zu verschiedenen Herangehensweisen
austauschen kénnen.

Selbst Vertreter der Initiatoren waren an diesem Abend

noch kreativ, und haben auf dem begriinten Dach eines
Einkaufsmarktes in Stollberg - (ibrigens einst auch Preistrager
mit dieser Idee - noch um Kugeln und Punkte in lockerer
Atmosphdre gerungen. Auf Grund des hohen Zuspruches und
der sicher auch daraus resultierenden gréfseren Beteiligung
am Wettbewerb soll es eine Wiederholung dieses Formates
geben.

Die Botschafter bzw. Botschaften von ,Ab in die Mitte!”
Schon lang wird die Initiative weit Uber ihren eigenen




Sommerabend

Wirkungskreis hinaus bekannt gemacht. So diskutiert man
nicht nur dber die eigenen Probleme und Ziele, sondern in der
gesamten Komplexitat der Stadtentwicklung. Auch 2019 gab
es verschiedene Anlasse und Méglichkeiten, tber ,Ab in die
Mitte!“ zu sprechen oder diesen Wettbewerb vorzustellen.
Bereits seit Ende 2018 untersucht das Institut fir Stadtent-
wicklung und Bauwirtschaft (ISB) an der Universitit Leipzig
die Wirksamkeit des Wettbewerbs. Eine erste Verdffentlichung
dazu gab es schon im Sachsenlandkurier Nr. 05/2015.
Ausfihrlich finden sich in dieser Dokumentation die
gewonnenen Erkenntnisse.

Uber die Europaische Union ist in Sachsen angefragt worden,
zum 7. Stadtregionstag in Osterreich in der Wiener Neustadt
neue Ansatze in der Stadtentwicklung mit einzubringen. Was
lag da naher, als den Wettbewerb ,Ab in die Mitte! Die City-
Offensive Sachsen” hier mit vorzustellen?

SchlieRlich sind zahlreiche Projektumsetzungen in den
Stadten aus Beteiligungen auch vergangener Jahre Anlass,
noch einmal auf die ,,Geburtsstunden” mancher Projektidee
hinzuweisen. So wurde u. a. mit dem erstmals stattfindenden
LHKunstwinkelfest” in Markkleeberg eine innerstadtische
Brachflache mit kiinstlerisch verarbeiteten Ideen beseitigt.

In Annaberg-Buchholz fand nun schon zum zweiten Mal
im 2-Jahresrhythmus das Internationale Marchfilmfestival
»fabulix“ mit durchschlagendem Erfolg statt.

In Radeberg ist das griine Band um die Innenstadt - ein
Preistragerprojekt aus dem Jahre 2017 - durch die Eréffnung
eines zweiten Teilabschnittes weitervervollkommnet worden.

Die Abschlussveranstaltung fand im Jahr 2019 in Zittau statt.
Mit zahlreichen Projekten aus den Vorjahren und auch preis-



gekdirten Beitragen war diese Stadt als Gastgeber geradezu
pradestiniert. Die Stadtfiihrung, der traditionelle Uberblick als
»Ab in die Mitte!“-Film von MOB, die souverane Moderation
von Beate Werner (MDR) sowie die festliche Atmosphdre im
und rund um den historischen Biirgersaal im Rathaus haben
alle Teilnehmer Gberzeugt, fiir die lange Reise ins Drei-Lander-
Eck mit vielen Eindriicken belohnt worden zu sein.

Die individuell erarbeitete und von ihm persénlich auch an
alle Teilnehmer (berreichte Urkunde von Michael Fischer-Art
ist schliefdlich das traditionelle Dankeschén, was er mit seiner
gewohnt kritischen Meinung zu vielen Fragen der Politik und
des Lebens verband. Sein Statement kann man in einem
Kurzvideo noch einmal nachverfolgen.

Zum Youtube-Video
(abrufbar auch auf
unserer Webseite)

Der Dank fiir ein kreatives, ereignisreiches und erfolgreiches
»Ab in die Mitte!“-Jahr 2019 gilt wiederum allen Teilnehmern,
Akteuren, Sponsoren und Interessenten, die sich fiir eine
Fortfiihrung einsetzen. Diese folgt mit dem Wettbewerb in
2020.

Bleiben Sie dieser Initiative gewogen. Ein Stiick kann und soll
diese vorliegende Dokumentation dazu dienen. Zum Studium
derselben kénnen wir nur animieren. Finden Sie erneut viel
Motivation zur Teilnahme am neuen Wettbewerb!

Ihr Organisationsbliro

Abschlussveranstaltung
mit Preisverleihung
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Abschlussveranstaltung
mit Preisverleihung
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DIE INITIATOREN, SPONSOREN UND PREISTRAGER 2019
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10.
1.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.

Grofd Kreisstadt Bischofswerda Schiebock - spielerisch (er)leben

Stadt Burgstadt __ Burgstadt zeigt Gesicht - Dein Comic deine Stadt

Grofde Kreisstadt Delitzsch _____ Delitzsch floriert

Grofse Kreisstadt FIoha _____ Der rote Faden

Grofde Kreisstadt Freital ____ PERGOLA - Wandelgang von Handel zu Kultur

GroRe Kreisstadt Gorlitz __ Stadt Oase Postplatz: Handeln & Verwandeln

Grofse Kreisstadt Grimma ______ Hochzeitsstadt Grimma

Stadt Groitzsch ___ GROITZSCHICHTE(N)

Stadt Griinhain-Beierfeld ____ Vom Kloster zum Erlebnisort fiir Alle - Zukunft erinnern
Grofse Kreisstadt Kamenz _____ Schatze heben - Mitte neu erleben

Grofde Kreisstadt Kamenz _____ Der wandelbare Kamenz-Buggy

Stadt Lengenfeld i. V. ___ Lengenfeld (er)lebenswert

Stadt Lugau/Erzgebirge ___ Spuren hinterlassen

Grofde Kreisstadt Meifden ,open Stage Meifsen”

Grofse Kreisstadt Mittweida _____ Ab in die MITTwEidaer Schweiz - Ritter, Riistzeit, Ringethal
Gemeinde Mulda ____ Multifunktionaler Generationenplatz ,,Zethau (er)fahren”

Stadt Oederan _____ PERSPEKTIVA - Die Oederaner Fotowelt

GrofRe Kreisstadt Pirna ____ Das KiP-Ladchen - Gemeinsames Handeln in Zukunft wandeln
Grof3e Kreisstadt Reichenbach im Vogtl. _ Stadtabenteuer Reichenbach

GroRe Kreisstadt Riesa __ Jugendladen Riesa / Von Jugendlichen - fiir Jugendliche

GroRe Kreisstadt Stollberg/Erzgeb. __ Kreatives Wandeln- mit Augmented Reality durch Stollberg
Grofde Kreisstadt Torgau _____ Torgau - Kreatives TANKEN in Erlebnis wandeln

GrofRe Kreisstadt Weilwasser / 0. L. ____ Glas schafft das.

Grofde Kreisstadt Zittau ___ Vorhang auf fiir die Innere Weberstrafde

GroRRe Kreisstadt Zwickau _____ Ateliercafé Moritz - Ein offener Kunst- und Kreativort mitten in der Stadt






GROSSE KREISSTADT RIESA
JUGENDLADEN RIESA / VON JUGENDLICHEN -
FUR JUGENDLICHE
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1. PREIS (30.000 EURO)

Ricklaufige Einwohnerzahlen, Abwanderung der Jugend, Probleme mit der
Nachnutzung innerstadtischer Geschaftsraume - mit all diesen Problemen
haben sich viele unserer Stadte auseinanderzusetzen. Der Wettbewerbsbeitrag
von Riesa hat diese Probleme in einer scheinbar einfachen, jedoch kreativen
Weise komplex aufgegriffen und so ein neues Projekt flr die Innenstadt
entwickelt.

Junge Menschen sollen sich selbst verwirklichen kénnen. Sie bekommen die
Chance, eigenstandig, eigenverantwortlich, mit Unterstltzung der Stadt und
der Bildungseinrichtungen, ihren ,Jugendladen” zu suchen, zu planen und
zu realisieren. In bester Geschaftslage entsteht somit ein neuer Treffpunkt,
der fiir Belebung und Erlebnis der jungen Generation sorgen wird. Von der
Wahl eines geeigneten Objektes, der Suche nach den Nutzungsméglichkeiten,
der Einrichtungsplanung, Veranstaltungsplanung bis natirlich zur Einrichtung
selbst haben Jugendliche aus verschiedenen Schulen alle Freiraume und die
volle Verantwortung.

Dieses kreative Projekt einer Integration tragt in vielerlei Hinsicht zur
auRergewohnlichen Wiederbelebung innerstadtischer Geschaftsbereiche
bei und bringt damit neue Perspektiven, den Handel bzw. das ,Handeln in
Erlebnis zu wandeln®.



PREISTRAGER // RIESA

Riesa will flir junge Menschen attraktiver werden. Sie sollen
sich in der Stadt wohlfiihlen und diese mit ihren Ideen
und Projekten bereichern. Mit dem Jugendladen entsteht
ein Ort zum Entfalten der Kreativitat, zum Wohlfiihlen und
zum Chillen, aber auch und vor allem zum Kennenlernen
anderer junger Menschen. Hier entstehen Ideen fiir die
Stadt aus Sicht der jugendlichen Bevédlkerung, kdnnen
diese Ideen weiterentwickelt und ausprobiert werden.

Der Jugendladen ist ein koproduktives Projekt von

jungen Riesaern, Verwaltung, Firmen und Stadtrat. Viele
Beteiligte wirken gemeinsam, damit dieser Treffpunkt,
diese Ideenschmiede und Vernetzungsplattform entstehen
kann. Es soll ein Ort werden, an dem die Meinung der
Jugendlichen gehort wird. Der Jugendladen ist ein Baustein
zur starkeren Jugendbeteiligung in der Stadt Riesa. Die
Idee dazu kommt von Riesaer Jugendlichen und wird

h i Gy, weitestgehend von ihnen selbst entwickelt und umgesetzt.
 JETURL
avacke Die Jugendlichen sind also Ideengeber, Organisatoren
}"w::\lum-— w’::l‘:'m : Jug . . 8 . 8
iyt k. und Macher. Sie stehen aber nicht allein, sondern
Coledaleny ' erfahren Unterstiitzung durch den Oberbiirgermeister

und die Verwaltung, durch Stadtratinnen und Stadtrate,
durch die freien Trager der Jugendarbeit, durch Riesaer
Firmen und durch die in der AG ,,Innenstadt - neu

gedacht” zusammengeschlossenen Akteure. Ein Ort fir

den Jugendladen ist bereits gefunden. Eine ehemalige
gastronomische Einrichtung in der Innenstadt in zentraler
Lage wird in den Jugendladen umgewandelt. Gemeinsam mit
den Nutzern wird daraus ein Ort, an dem junge Menschen
sich gern in ihrer Freizeit aufhalten, der sie zum Mitgestalten
und Mitdenken anregt, der kommunikative Prozesse offline
ermdglicht und dennoch mit W-LAN ausgeristet ist. Hier
finden sie Ansprechpartner, Unterstiitzer und Férderer.

Der Jugendladen ist ein taschengeldfreundlicher Ort, der von
Jugendlichen selbst organisiert und gestaltet wird. Gleich-




zeitig wird damit das Stadtzentrum belebt und junge Men-
schen in die Innenstadt eingeladen. Bislang finden diese
in Innenstadtnahe keinen Ort, an dem sie sich ohne Kon-
sumzwang aufhalten kénnen. Eher werden sie als ,,St6-
renfriede” empfunden. Mit dem Projekt zeigen sie, dass
sie was auf die Beine stellen kdnnen, dafiir auch bereit
sind, einen grofsen Teil ihrer Freizeit aufzuwenden und et-
was schaffen, was nicht nur die bislang aktiven Jugend-
lichen, sondern alle jungen Riesaer nutzen kénnen.

Riesa setzt sich seit mehreren Jahren mit seiner demografi-
schen Entwicklung auseinander Daher bewarb sich die
Stadt beim Modellprojekt ,,Demografiewerkstatt Kommu-
nen“ des BMFSF) und wurde damals eine von acht Modell-
kommunen.

In dem Projekt werden Strategien, Methoden und Model-
le entwickelt und erprobt, um Kommunen ,, demografie-
fest” zu machen. In Riesa geschieht dies mit Mitteln der
Biirgerbeteiligung. Im Rahmen dieses Prozesses entstand
u.a. die Idee zum Projekt Jugendladen. Es ist ein zentra-
ler Baustein zum Umgang mit den Folgen des demogra-
fischen Wandels in der Stadt Riesa. Neben der Bewalti-
gung der Folgen dieses seit drei Jahrzehnten laufenden
Prozesses bildet es ein praventives Projekt zur Verringe-
rung der Abwanderung junger Bevdlkerungsgruppen.

Im Stadtzentrum Riesas bildet der Jugendladen einen
zentralen Baustein der Strategie einer generationsiiber-
greifenden Aufwertung der zentralen Bereiche der Stadt
Riesa. Dieser zentrale Anlaufpunkt fiir junge Men-
schen soll auch bei der Einbeziehung der jiingeren Be-
volkerung im Prozess der Erstellung des neuen Stadt-
entwicklungskonzeptes ,Riesa 2035“ genutzt werden.




GROSSE KREISSTADT KAMENZ
SCHATZE HEBEN - WANDEL (ER)LEBEN -
IMPULSE GEBEN
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2. PREIS (20.000 EURO)

Alles Grofe beginnt mit kleinen Schritten. Die alte Baderei in Kamenz ist

ein vielversprechendes und vor allem ein vielseitig angelegtes Projekt. Ein
stadtgeschichtlich wertvolles Gebaude in einem historischen Straenzug soll
revitalisiert, eine StrafRenecke kann zum ,, Aushangeschild“ werden.

Der Ansatz zur Revitalisierung der alten Baderei ist deshalb so kreativ, weil
nicht der Ubliche Weg Sanierung - Verkauf - Neue Nutzung gegangen wird,
sondern, mit starkem personlichen Engagement und anfangs ,,schmalem”
Budget gute Ideen gefunden werden sollen. Das historische Gebaude

kann und soll nicht in einem Ruck saniert werden. Uber das Kreieren und
Ausprobieren wird ein niederschwelliger Einstieg in das Projekt sinnvoll und
zugleich klug gewahlt.

Die Aktivitat mittels kleiner Schritte soll den Kamenzern vor Augen fiihren,
wie ein positives Zeichen der Altstadtbelebung sichtbar werden kann. Aber
nicht nur die materielle Seite ist zu sehen: Mit dem Projekt wird gezeigt, dass
das Handeln Engagierter zum ,Werden“ dieses Objektes auch zum Wohl der
Allgemeinheit werden kann.



PREISTRAGER // KAMENZ

An der Pulsnitzer StraRe 32/34 findet man eine Fundgrube
voller Schatze, Vermachtnisse, Traditionen und Natureigen-
heiten vor. Ziel ist, die ehemalige Baderei mit ihren Kreuz-
gewolben, den Garten mit Pavillon und einer ca. 500 Jahre
alten Eibe sowie die ehemalige Motorenfabrik Steudel durch
geeignete nichtinvestive und investive Mafsnahmen schritt-
weise durch vielfaltiges kreatives Handeln vor Ort mit den
Projektinitiatoren und Biirger/innen der Stadt in Nutzung zu
bringen.

Die Baderei geht in seiner Historie zuriick ins Mittelalter.
Seit mindestens 620 Jahren ist das 6ffentliche Baden in

der Stadt Kamenz verbrieft. Das Baden wurde von allen
Bevdlkerungschichten regelmafig zur Reinigung, Gesundung
und Unterhaltung durchgefiihrt. Spater entwickelte sich aus
dem Badehaus eine Gastwirtschaft mit Schnapsbrennerei.
Es war immer ein Ort der Begegnung, der Geselligkeit, des
Genusses und des Seelenheiles.

Horst Steudel war ein Pionier der industriellen Revolution.
1895 wurden in der Pulsnitzer Strafde 34 Dieselmotoren
gefertigt, die zunachst als Hilfsmotoren in Fahrradern

und spater in der Autoindustrie Anwendung fanden. Sein
Ideenreichtum, seine Geschaftstiichtigkeit und seine
ausgepragte Tatkraft haben Vorbildwirkung. Das Leben und
Schaffen von Horst Steudel verdient Wertschatzung und
bietet Anlass Geschichte und Gebaude sprechen zu lassen
und sie der Offentlichkeit zugénglich zu machen.



Lebendige Orte entstehen meistens durch eine schrittweise,
experimentelle Wiederbelebung. Die temporaren Bespielung
des Natur- und Baudenkmales soll zunachst 6ffentliches
Interesse wecken, die Kommunikation der Biirger
miteinander anregen und Schnittmengen von Tradition

und Moderne und von Jung und Alt erzeugen. Nach Abriss
maroder Gebaudeteile sollen Zwischennutzungen initiiert
und die Bedeutung des Objektes fiir die Entwicklung

in Kamenz durch niederschwellige Angebote fiir die
Biirger/innen sichtbar gemacht werden. Damit wird
Publikumswirksamkeit erzeugt, Neugierde geweckt und der
Gestaltungswille entfaltet. Dabei soll ein kleiner Altstadtkietz
entstehen mit einer Galerie Kamenzer Geschichten z.B. zum
Leben und Wirken des Fahrzeugpioniers Horst Steudel, zur
Geselligkeit im Mittelalter, zur Bauhistorie und Gartenkultur,
u.v.m. Eine erlebbare Traditions- und Erbepflege wird
Bestandteil der Zwischennutzung.

»Kamenzer Badetag« in Holzzubern, Klang-Yoga
unter der Eibe, Lesungen mit lokalen Autoren, Verkostungen
mit regionalen Anbietern & Besenwirtschaft, 6ffentliche
Begleitung des Baufortschrittes im Areal, Kunstaktionen.

Mit diesen Belegungs-ldeen wird ein zukunftsweisendes
Stadtlabor und eine bediirfnisorientierte Nachfrage
geschaffen mit Vorbildbildwirkung fiir eine rege
Unternehmerkultur und fiir ein tragfahiges Gesamtkonzept.
Bis zur 8oo-Jahrfeier soll durch begleitende investive
Mafinahmen das gesamte Ensemble eingeweiht werden.




GROSSE KREISSTADT PIRNA
DAS KIP-LADCHEN -
GEMEINSAMES HANDELN IN ZUKUNFT WANDELN“
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2. PREIS (20.000 EURO)

Die Jury zeichnet in diesem Jahr das Projekt ,,Das KiP-Ladchen - Gemeinsames
Handeln in Zukunft wandeln” in Pirna aus. Das Konzept eines Pop-Up Stores
ist nicht neu. Der besondere Ansatz, gemeinsam mit verschiedenen

Akteuren einen Ladenleerstand in der Innenstadt Gber mehrere Wochen

mit verschiedenen Inhalten zu bespielen, stellt jedoch einen besonders
innovativen und kreativen Ansatz dar.

Dabei spielte fiir die Entscheidung der Jury auch eine Rolle, dass der Ort
jahrlich wechselt und so im besten Falle nach und nach mehrere Laden

aus ihrem ,,Dornroschenschlaf“ wachgekiisst werden. Auch der Ansatz,
unterschiedliche Angebote, von Biirgersprechstunden, tber Veranstaltungen
bis hin zum Verkaufsraum, stiefs auf Begeisterung bei den Jurymitgliedern.
Das attraktive Angebot kann so auf besondere Weise beitragen, die Innenstadt
langfristig mit bekannten und neuen Formaten wiederzubeleben.



PREISTRAGER // PIRNA

Der Pirnaer Einzelhandel und damit auch die Lebendigkeit
unserer Innenstadt steht in den nachsten Jahren vor
grofsen Herausforderungen, die sich mit den Schlagworten
geandertes Einkaufsverhalten, Fachkraftemangel und
Sicherstellung von Geschaftsnachfolgen umreiien lassen.

Es ist zu erwarten, dass der klassische Einzelhandel in
einzelnen Innenstadtbereichen nicht mehr funktioniert und
neue Ideen gefragt sind. Hier setzt der Wettbewerbsbeitrag
an, indem er zum regelmafdigen Diskurs animiert und
alternative Nutzungsmoglichkeiten aufzeigt. Zugleich ist

er ldeenschmiede, Eventlocation und Marketingmittel.

Herzstiick ist das ,KiP-Ladchen”, ein Pop-up-Store, der

in einer leer stehenden Ladeneinheit flir wenige Wochen
im Jahr am Stiick 6ffnet und von Jahr zu Jahr in einen
anderen Leerstand ,wandert”. KiP steht hierbei fiir den
gut zu kommunizierenden Claim ,,Kauf in Pirna“. Durch
das ,, wandern“ des Ladchens durch die Innenstadt riicken
immer wieder neue Gassen und Stadtraume in den Fokus.

In Anlehnung an die jahrlich wechselnden Themenschwer-
punkte der Pirnaer Stadtmarketingkampagne wird der
Store in jedem Jahr unter unterschiedlichen Inhalten
bespielt, die im Kontext mit der lebendigen Innenstadt
und dem Handel betrachtet werden: Wohnen, Kultur,
Tourismus, Familie, Einzelhandel, Wirtschaft und Arbeit.

Die Bestandteile des Kip-Ladchens bleiben jedoch immer
dieselben. Es fungiert gleichermafien als Biiro (Arbeitsplatz
mit Internetzugang, Schreibtischen und technischer
Ausstattung), Vielfachladen (Verkauf der Pirnaer Unikate
und weiterer Pirna-typischer Artikel) und Gesprachs-
Lounge (Lounge-Ecke fiir Gesprache und Diskussionen).
Die Idee wurde 2018 und 2019 im Rahmen der jahrlichen



Einkaufsnacht bereits erfolgreich getestet. Entsprechend
der Themenschwerpunkte ,,Einkaufsstadt Pirna“ (2018)
und ,,Kinder und Familie“ (2019) diente das KiP-Lddchen
insbesondere als Ort von Workshops, Gesprachsrunden
und Events zwischen Konsumenten, Handlern, Lokal-
politikern, Verwaltung und Eigentimern.

Jenseits der ,Schuldfrage” fiir den Leerstand im
Einzelhandel konnten so verschiedenste Innenstadtakteure
im KiP-Ladchen miteinander ins Gesprach kommen

und neben einer Ist-Situations-Aufnahme gemeinsam
uberlegen, wie Pirnas Innenstadt auch kiinftig noch
attraktiv und lebendig gehalten werden kann. Dabei
konnten Uber den Ladencharakter auch sonst schwierig
erreichbare Zielgruppen angesprochen werden. Das
KiP-Ladchen hat dabei den groRen Mehrwert vor

allem der niederschwelligen Kommunikation und des
niederschwelligen Informationsaustausches. Bereits
bestehende Projekte oder Projekte ,,in Arbeit” kénnen auf
Augenhohe besprochen und Fakten auf einer emotionalen,
aber trotzdem auch sachlichen Ebene besprochen werden.
Die bisherigen Erfahrungen zeigen, dass die Blrger auch
einen personlicheren und offenen Kontakt abseits von
Workshops und Informationsabenden honorieren.

Die Verstetigung dieser Idee und die Fortfiihrung des KiP-
Ladchens bis ins Jahr 2022 bildet den Wettbewerbsbeitrag
der Stadt Pirna im Rahmen von ,,Ab in die Mitte” 2019.
Dabei werden wir in den kommenden Jahren die Themen
Wohnen und Leben, Wirtschaft und Arbeit sowie Kultur
und Tourismus in den Mittelpunkt riicken.

Catering
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GROSSE KREISSTADT GORLITZ
STADT OASE POSTPLATZ: HANDELN & VERWANDELN
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3. PREIS (10.000 EURO)

Um die Innenstadte als Lebensort, als Handelsplatz mit Erlebnisqualitat
zu starken braucht es gut dimensionierte 6ffentliche Raume, deren
»~Warenangebot” nicht in der Menge der Verkehrsmittel besteht, die den
Raum befiillen, sondern deren ,Handelsgut” in ansprechender Gestaltung,
in Aufenthaltsqualitat, in sozialen und kulturellen Ereignissen besteht,
die gemeinschaftliches Erleben férdern und Identifikation ermdglichen.
Das Projekt ,,Stadt Oase Postplatz“ verspricht diesen hohen Anspruch

an Stadtraumgqualifizierung einzulésen. Nach mehrjahriger Umbauzeit
dieses zentralen Platzes in der Innenstadt wurde durch gezielte Verkehrs-
flachenreduzierung und Umgestaltung ein neues raumliches Angebot fiir den
Stadtbenutzer geschaffen.

Ziel des Projektes ist es, das neue Flachenangebot in dauerhafte, also
ganzjahrige Benutzung und Benutzbarkeit zu nehmen. Der hierzu erstellte,
komplexe Spielplan fiir diesen Platz reicht von den fiir den Aufenthalt
notigen Architekturelementen und Maéblierungen bis zu einer ganzjahrigen
und abwechslungsreichen Abfolge kultureller, kommerzieller und gemein-
schaftsbezogener Angebote, die das ganze Spektrum stadtischer Akteure
einbezieht. Dieses wohldurchdachte und mit grofer Beteiligung erarbeitete
Projekt lasst erwarten, dass sich dieser zentrale Stadtplatz in Kiirze als
eigenstandige Marke fiir lebendiges Stadterlebnis etablieren wird.



PREISTRAGER // GORLITZ

Die Neugestaltung des Postplatzes ist die umfangreichste
Investition in einen Gorlitzer Stadtplatz seit 100 Jahren. Die
siebenjahrige Bauzeit flir den zentralen Geschaftsbereich
der Gorlitzer Innenstadt ist 2020 am Ziel. Stattliche
Architektur des ausgehenden 19. Jahrhunderts saumt den
Platz. Ein opulenter Zierbrunnen (liebevoll ,,Muschelminna“
genannt), apart gestaltete Blumenrabatten und aufwendige
Naturstein-Pflasterungen machen die Attraktivitat der
Lguten Stube“ von Gorlitz aus. Erstmalig gewinnt ein
zentraler Platz grofse Flachen fiir Fufsganger zuriick. Mit
der Verlagerung des Autoverkehrs werden rund 2.000 gm
der Platzflache frei fiir neue Nutzungen. Den Postplatz
kiinftig nicht nur zu queren, sondern aktiv zu erleben, sich
dort zu treffen und zu verweilen, kann eine ungeahnte
urbane Qualitat schaffen. Stadtoase Postplatz beschreibt
die Rolle des Stadtplatzes als Zielpunkt, als Ort fiir
Erholung und Austausch. Hier verkniipfen sich Wege von
Einkaufenden, Berufstatigen, Bewohnern und Touristen,
die bislang vornehmlich die historische Altstadt beleben.

Stadt Oase Postplatz ist der Spielplan zur Wiedereréffnung
dieses schénen griinderzeitlichen Schmuckplatzes. Das
Programm soll im Jahr 2020 Anrainer und Nutzer aktivieren
und den Postplatz als stadtischen Treffpunkt einfiihren.
Die bereits an anderen Platzen spiirbaren veranderten
Bediirfnisse, Stadt zu erleben und Urbanitdt zu genief3en,
sollen im Herzen von Gorlitz einen Lieblingsort finden

und gleichzeitig das Geschaftszentrum kraftigen.

Das Programm setzt bewusst auf eine Folge von

kleinen und mittleren Veranstaltungen: Schler bilden
»Kleingeldorchester” und finanzieren ihren Abschlussball.
Fitnesstrainer und Therapeuten leiten morgendlichen Freiluft-




Sport. Blaser erklingen von den Balkons der Geschaftshauser.
Lichtkunst 1adt zu nachtlichem Einkaufsbummel. Gartner
verraten ihre ,Rabatten-Geheimnisse“. Die Feuerwehr spriiht
den Rasen und erfrischt gleichzeitig Passanten in Hitzeperioden.
Das einst beliebte ,Muschelminna Fest” lebt wieder auf. Zum
Sommerkino oder Public viewing treffen sich hunderte Nacht-
schwarmer oder FuRballfans. Ein Neujahrsmarkt bildet ver-
lockendes Pendant zum beliebten Christkindelmarkt in der
Altstadt.

Die gemeinschaftliche Umsetzung von Events gehort zum

Projekt. Auch die Erganzung komfortabler Ausstattungen (Sitz-
mobel, Sonnensegel, Licht) wird nur gemeinsam von Stadt,
Handlern und Unterstitzern zu schultern sein. Die stadtebaulich
einzigartige Platzfolge (Postplatz, Demianiplatz, Marienplatz,
ElisabethstraRRe) erhilt so ein vitales Herz und einen Erlebnisraum,
zu dessen Gestaltung und Belebung viele beitragen.




GROSSE KREISSTADT GRIMMA
HOCHZEITSSTADT GRIMMA

GRIMMA




3. PREIS (10.000 EURO) UND SONDERPREIS ,,AUSSENWERBUNG*

Dieser Wettbewerbsbeitrag greift ein Thema auf, das

unstrittig verbindet:

- Menschen, die gemeinsam ihre Zukunft anpacken -
verbindlich - mit Liebe und mit Leidenschaft.

- Menschen, die das so gut finden, dass sie aus
nah und fern herbeieilen.

- Menschen im Handel, in der Gastronomie, bei Dienst-
leistern vor Ort und in der Stadtverwaltung mit ihrer
Erfahrung, ihren guten Ideen und Offerten.

Die Angebote der Unternehmen vor Ort, die Qualitaten
stadtischer Gemauer und die natlrlichen Reize des unmit-
telbaren Umlands sind Pfunde, mit denen sich wuchern
lasst. Und die Entwicklung der Zahlen zahlender Kunden
und Gaste gibt dem Unterfangen, sich mit einem Vor-Ort-
Gesamtauftritt unter einer Dachmarke zu versammeln,
zusatzlich Auftrieb.

»Ja, ich will“ sagt die ,Hochzeitsstadt Grimma“ und erhalt
fur ihren Wettbewerbsbeitrag einen 3. Preis.

,Starken starken” - getreu dieses Mottos fokussiert sich
die Stadt Grimma auf das Thema , Heiraten”. Eine Gruppe
engagierter Blrger, Gewerbetreibender und Mitarbeiter der
Stadtverwaltung brachte als ,,Impulsteam Altstadt Grim-
ma“ die Idee der ,Hochzeitsstadt Grimma“ auf den Weg.
Der ortsansassige Einzelhandel und Dienstleister wollen
sich auf diesen vermeintlich banalen Trend konsequent
und kreativ einstellen. Die Idee ist eine gemeinsame
Klammer fir viele privatwirtschaftliche und gesellschaftli-
che Angebote zu einem Thema in der Innenstadt. Mit der
Dachmarke , Hochzeitsstadt Grimma“ finden die Gewerbe-
treibenden einen kreativen Ansatz, die vielen Angebote
und Dienstleistungen gebiindelt zu vermarkten, online
wie offline. Der gemeinsam zu schaffende , Wedding-
store” sowie das Verlobungsgasschen sind signifikante
Anlaufpunkte von vielen weiteren in der Innenstadt.

Als auszeichnungswiirdig ist der besonders kreative Um-
gang der Akteure vor Ort mit einem scheinbar einfachen
Thema zu sehen. Mit der Vielfalt der Angebote wird einer-
seits das Image der Stadt gezielt gefordert und gleichzei-
tig das Zusammenwirken lokaler Akteure innerhalb der
Stadt nachhaltig gestarkt.



PREISTRAGER // GRIMMA

Heiraten in Grimma ist zunehmend beliebt. Laut Statistik
steigen die EheschlieRungen Jahr fir Jahr. Auch die orts-
ansassigen Einzelhandler und Dienstleister spilren diesen
Trend und spezialisierten sich. Die Idee der Hochzeitsstadt
war geboren. Zahlreiche Geschafte der Altstadt richteten ihr
Sortiment und ihre Dienstleistungen auf das Thema Hoch-
zeit aus. Brautpaare schmieden in Grimma ihre Eheringe
selbst, ein Brautmodengeschaft hat sich kiirzlich erweitert,
Hochzeitstorten werden individuell angefertigt, eine Werbe-
agentur baute einen Onlineshop nur fiir Hochzeitskarten auf
und Hochzeitsfotografen sind gut gebucht - um nur einige
Punkte zu nennen. Grimma bietet (fast) alles, was man fiir
die Hochzeitsvorbereitung, eine perfekte Hochzeitszeremo-
nie und anschlieRende Feier bendtigt. Die Stadt geniefst bei
den Heiratswilligen ein attraktives Image. Unter der Marke
,Hochzeitsstadt Grimma“ sollen nun alle Angebote gebiindelt
werden. Da sich Paare im Vorfeld vor allem im Internet Gber
die Angebote und Locations informieren, soll eine zentra-

le Online-Plattform als Art , digitale Altstadt” fungieren.



Das Portal steht den Einzelhandlern als zusatzlicher Ver-
triebskanal zur Seite, um das Potenzial des E-Commerce
auszuschopfen. Eine App, eine begleitende Broschiire,
Social-Media-Kampagnen, PR-Aktionen, ein Wedding-
Show-Room am Markt und gemeinsame Auftritte auf
Messen sowie die Organisation von Reisen fiir Hochzeits-
willige runden den Marketing-Mix ab. Installationen im
offentlichen Raum unterstreichen die Erlebbarkeit.

Mit der Idee, Hochzeitsstadt zu werden, bewarb sich die
Stadtverwaltung Grimma beim Wettbewerb ,,Ab in die Mit-
te“. Den Impuls gab die Handlerschaft. Gewerbetreibende
sowie Biirgerinnen und Biirger feilten in der Stadtmarketing-
Projektgruppe , Impulsteam Grimma“ am Konzept. Vertreter
der Kirche, des Einzelhandels, der Biirgerschaft und der
Verwaltung sind sich einig: Jede Eheschliefsung ist auch eine
pragende Werbung fiir die Stadt und ein Wirtschaftsfaktor.




GROSSE KREISSTADT ZITTAU
VORHANG AUF FUR DIE INNERE WEBERSTRASSE




ANERKENNUNGSPREIS (5.000 EURO)

Das Projekt ,Vorhang auf fiir die Innere Weberstra®e” der Stadt Zittau
zeichnet sich durch einen besonders kreativen Ansatz aus. Die geplante
Sanierung der Strafde wird begleitet durch kiinstlerische Aktionen und
temporare Events, welche den Gasten und Birgerinnen der Stadt eine “Was
ware, wenn-Situation” vermitteln. Was ware, wenn diese Strafse wieder zu
einem Ort der Begegnung und des Erlebens wird.

Mit den Mafsnahmen, die verschiedenste Akteure mit einbinden, soll eine

langfristige Wiederbelebung der Inneren Weberstra®e gelingen und somit die
Innenstadt Zittaus generell aufgewertet werden. Diesen Ansatz wirdigt nicht
zuletzt die Jury mit Ihrer Entscheidung, das Projektvorhaben auszuzeichnen.



PREISTRAGER // ZITTAU

Die Innere Weberstrafe gehdrte in der Vergangenheit zu
den beliebtesten Einkaufsstrafen der Zittauer Innenstadt
und bliihte besonders Ende der 1920er Jahre auf. Gewer-
betreibende betrieben attraktive Fachgeschafte, Cafés und
Restaurants erdffneten, luden zum Verweilen ein. Die Innere
Weberstrae mit ihren zahlreichen Barockfassaden hat eine
besondere stadtebauliche, architektonische und historische
Bedeutung fiir die Stadt Zittau.

Leider hat ich das Bild in den vergangenen Jahren zum Nega-
tiven verandert. Beim Blick in die Strafde verfliegt der Zauber
alter Zeiten schnell. Leer stehende Geschaftsraume, triste
Schaufenster, kaputte, holprige Gehwege und eine buckelige,
schadhafte Strafse pragen das Bild. Passanten verlieren dort
die Lust auf einen Innenstadtbummel.

Die Stadt Zittau hat die grundhafte Sanierung der Strafse aus
Geldmangel immer wieder verschoben. Wenn es der stadti-
sche Haushalt zulasst, soll in diesem Jahr die lang ersehnte
Sanierung der Strafde beginnen. In den kommenden Wochen
ist mit Entscheidung zu rechnen, ob die finanziellen Mittel
bereit stehen.

Das Projekt ,Vorhang auf fiir die Innere Weberstrafse” startet
mit Beginn der Bauarbeiten. Das baustellenbegleitende Mar-
keting soll die Zittauerinnen und Zittauern fiir das Bauvor-
haben sensibilisieren. Mit einem Bauarbeiterfriihstiick und
dem Event ,Sommer in der Stadt“ werden wir die Baustelle
in den Fokus riicken. Von der zuriickliegenden Sanierung des
Marktplatzes wissen wir, dass dabei mit grofsem o6ffentlichen
Interesse zu rechnen ist.

Nach dem Abschluss der Sanierung - voraussichtlich im
Frithjahr 2021- laden wir (iber eine Dauer von vier Wochen
Gewerbetreibende, Gaste der Stadt und Bewohner zu Aktio-



nen ein, um zu zeigen, wie sich eine belebte, innerstadti-
sche Einkaufsstra®e anfiihlen kann. Es gilt ein gutes Gefiihl
zu erzeugen, das Interesse fiir den Standort zu wecken,
damit Gewerbetreibende sich fiir den Standort entscheiden
und Gaste zum Schlendern motiviert werden.

Wir wollen mit dem Projekt die Wiederbelebung der Strafse
nach der Sanierung nicht sich selbst iberlassen, sondern
mit einem fulminanten Auftakt ein positives Zeichen set-
zen. Stoffbahnen zwischen den Gebaudefassaden, Kunstin-
stallationen, begriinte Fassaden, verstarkte Warenauslagen,
Aufengastronomie und ein Oberlausitzer Pop-up-Store,

sind geplant. Auch die engen Gassen, die von der Inneren
Weberstraie abgehen und wegen ihrer Verschmutzung
gemieden werden, sollen sauber und wieder erlebbar
werden.

Aus der Vergangenheit wissen wir, allein kehrt das Leben
nicht in die Strafde zuriick, dafiir ist zu lange ist nichts pas-
siert, wahrend andere Strafden auf Vordermann gebracht
worden sind. Es ist deshalb unerldsslich die Anfangsphase
aktiv zu begleiten. Mit einer emotionalen Initialziindung
soll die Strafse erdffnet werden, so wie man ein neues
Geschaft eroffnen wiirde.




GROSSE KREISSTADT ZWICKAU
ATELIERCAFE MORITZ - EIN OFFENER KUNST-

UND KREATIVORT MITTEN IN DER STADT




ANERKENNUNGSPREIS (5.000 EURO)

Mit einem auf drei Saulen beruhenden Projekt konnte die Stadt Zwickau
die Jury tiberzeugen, in 2019 preiswiirdig zu sein. Die kreative Idee, in
einem leer stehenden 300 m? -Objekt in der Innenstadt Atelier, Laden

und Gastronomie/Backerei zusammen anzusiedeln, wird allein schon zu
einer attraktiven Nutzung fithren. Durch die Ergdnzung dieses ,Ateliercafé
Moritz“ um ein ,Klavier fir Jedermann®, welches je nach Méglichkeit im
Innen- oder Aufdenbereich bespielt werden kann, sollte ein Besuch zum
Erlebnis werden. Inklusion, Barrierefreiheit, Regionalitat und Kreativitat sind
erganzende Kriterien zu durchweg positiven Bewertung der Projektidee. Die
neue Nutzung verspricht einen wesentlichen Schritt zur Wiederbelebung
der innerstadtischen, bisher noch problembehafteten Strafse im
Fufsgangerbereich.



PREISTRAGER // ZWICKAU

Initiator des Wettbewerbsbeitrags der Stadt Zwickau ist der
JOS e. V., ein gemeinniitziger, mitgliedschaftlich organisierter
Verein, der sich flir ein demokratisches, solidarisches

und kreatives Miteinander einsetzt. Der Verein kam auf

die Stadtverwaltung zu mit dem Anliegen, die Stadt aktiv
mitzugestalten und einen offenen Kunst- und Kreativort
mitten in der Stadt zu schaffen, in dem sich Menschen
treffen, austauschen und kreativ tatig werden kénnen.
Gemeinsam mit dem Biiro fir Wirtschaftsférderung, der
Gleichstellungs-, Auslander-, Integrations- und Frauen-
beauftragten der Stadt Zwickau, der Miihlenbackerei Clauf®
sowie Mitarbeitern der Stadtmission Zwickau wurde das
Konzept fiir das Ateliercafé entwickelt. Der Kreativort soll in
einem ca. 300 gm groRen leerstehenden Ladenlokal in der
Hauptstrafie 46/48 entstehen, in deren oberen Stockwerken
sich das Internat des Robert-Schumann-Konservatoriums
befindet.

Das Projekt basiert auf drei ,Saulen“: Atelier, Laden und
Gastronomie/Backerei. Alle drei Saulen werden vom Grund-
konzept der Inklusion sowie der Barrierefreiheit getragen.

- Das Atelier ist ein Ort, an dem Menschen im Bereich
Kunst- und Kultur tatig sein kénnen, von A wie
Aquarell malen bis Z wie Zuckerwatte herstellen. Ziel
ist es, gemeinsam zu kochen, musizieren, topfern,
nahen, malen, spielen und vieles mehr. Zudem
konnen verschiedene Projektgruppen kulturelle
Veranstaltungen wie Workshops, Vortrage, Lesungen,
Akustik-Konzerte initiieren und durchfiihren.

- Der Laden bietet eine Ausstellungs- und Verkaufs-
Plattform fiir regionale Handler, Kiinstler, Handwerker,
Behindertenwerkstatten und Kreative.



- Gastronomie wird in Form einer Backerei mit Café
und Mittagsangebot eingebunden. Das Café soll auch
einen Aufsenbereich in der Hauptstrafde erhalten.

Auch das ,Klavier fiir Jedermann®, ein frei bespielbares
Klavier, wird hier seinen neuen Standort finden.
Vorgesehen ist dafiir ein Instrument auf Rollen, welches
vom Pianohaus Bayer/Piano Ritter zur Verfiigung gestellt
wird. Es kann sowohl in den Raumlichkeiten als auch
draufRen gespielt werden. Mit dem offenen Klavier als
belebendem Element greift das Projekt unter anderem
auch das Leitbild der Robert-Schumann-Stadt auf.
AuRerdem findet sich im Namen des Projekts , Ateliercafé
Moritz der heilige Mauritius in seiner zeitgendssischen
Form ,,Moritz“ wieder. Die Darstellung des Mauritius

im Stadtwappen von Zwickau wird durch die aktuelle
Form in die heutige Zeit transferiert und steht fiir ein
weltoffenes und tolerantes Zwickau, welches sich

mit der Tradition seiner Stadt verbunden zeigt.

Leerstand ist nicht nur in Zwickau in der 6ffentlichen Dis-
kussion ein grofdes Thema. Die davon betroffene Haupt-
strafRe erhilt mit dem ,,Ateliercafé Moritz“ einen Treffpunkt
und Veranstaltungsort sowie einen neuen Standort fiir

das beliebte offene Klavier und gewinnt damit an
Attraktivitat und Lebendigkeit. Durch die umfangreiche
Unterstiitzung des Vorhabens des )OS e. V. mochte das Biiro
fiir Wirtschaftsforderung der Stadt Zwickau aufzeigen, dass
neue Konzepte zur Nutzung von Leerstanden méglich sind.
Es soll flir Flexibilitat hinsichtlich der Ausgestaltung der
Zusammenarbeitvon Immobilieneigentimern und Mietern
geworben sowie motiviert werden, dem Leerstand kreativ
und neuartig entgegen zu wirken. Mit dem Kreativort soll
Zwickau in einer der schdnsten Strafsen der Innenstadt
einen spannenden Ort erhalten, der nicht nur zur Belebung
und Aufwertung beitragt, sondern an dem sich Einheimi-
sche und Gaste auch wohl fiihlen.




GROSSE KREISSTADT WEISSWASSER/O. L.
GLAS SCHAFFT DAS




SONDERPREIS ,,EINZELHANDEL (10.000 EURO)

Zwar ist eine Kundenkarte fir den Handel auf den ersten Blick zunachst
keine besonders innovative Idee. Es gelingt der Stadt Weidwasser jedoch in
hochstem Maf3, das Jahresmotto , Kreatives Handeln in Erlebnis wandeln“
durch eine geschickte Verbindung verschiedener standortspezifischer Aspekte
abzubilden. Dies dufdert sich in der Wiederentdeckung der Glasindustrie als
potenziellen touristischen und identitatsstiftenden Faktor, die Einbindung
der Digitalisierung als zukunftsweisenden Trend im Bereich des stationaren
Handels, die Schaffung neuer Netzwerkstrukturen unter Handlern sowie auch
anderen funktionalen Stadtstrukturen wie dem Glasmuseum und schliefdlich
in der Herstellung eines hochwertigen Erkennungssymbols mit Sammlerwert
in Form der Acrylglas-Karte. Durch die dargelegten Synergieeffekte entstehen
aus Sicht der Jury interessante Ankniipfungspunkte fiir Folgeprojekte in den
kommenden Jahren, die zur weiteren Starkung der Innenstadt Weifdwassers
beitragen kdnnen.



PREISTRAGER // WEISSWASSER

Wie so viele andere Stadte kampft Weidwasser mit
hinlanglich bekannten Faktoren gesellschaftlicher,
wirtschaftlicher und demographischer Veranderungen
und ist dabei auf der Suche nach sich selbst. In diesem
Zusammenhang muss das Projekt ganz klar auch als
Start einer Reihe von Mafsnahmen zur Wiederbelebung
des gemeinschaftlichen Miteinanders gesehen werden.
Die Abwanderung in den letzten Jahren war enorm, die
Schrumpfung der Stadt ging einher mit dem Verlust von
personlichen Beziehungen, abnehmender Vernetzung und
fehlender Einbindung in das soziokulturelle Leben.

Persénliche Enttauschungen ob der eigenen Lebensge-
schichte flihrten zum Riickzug aus der Gemeinschaft

auf allen Ebenen. Fehlt die Bindung, geht zwangslaufig
auch das Bewusstsein um der eigenen Geschichte und
Tradition verloren. Ohne Identitat wirkt eine Stadt aber
nur noch als Grundversorger. Das Projekt méchte mit
einfachen Mitteln die passive Lebensverwaltung in eine
aktive Lebensgestaltung wandeln, aus einem wunderbaren
Grunderlebnis eine neu ausgerichtete Erwartungshaltung
wecken. Nicht an die Stadt, wie so oft, zur Losung aller
Probleme. Sondern an sich selbst.

Das Projekt ,,Glas schafft das” ist also Teil einer Gesamt-
strategie zu identitatsstiftenden Mafsnahmen in der
Stadt. Eine kleine Glaskarte steht dabei im Mittelpunkt

20

Gutschein fiir den
stationaren Handel

Dynamische URL mit Codes
fir digitale Angebote

Augmented Reality im
“Uncover” - Modus

des Geschehens. Diese Karte kann dabei nicht nur als
Einkaufsgutschein mit einem Warenwert fiir den lokalen
Einzelhandel gesehen werden, sie ist zugleich Datentriger/-
briicke zu historischen, vergessenen, aufgegeben, teils
auch verlorenen Orten in der Stadt. Uber ein Webportal
kénnen diese Platze und Objekte wiederentdeckt, tiber
eine Augmented-Reality-App im ,,Uncover“-Modus vor Ort
erlebbar gemacht werden. Uber den integrierten Glas-

, Aktions- und Erlebniscode kénnen online Angebote

aus dem Handel, dem Kulturbereich und der Glaswelt
aufgerufen werden. Der dynamische QRCode ermdglich
die gezielte Steuerung von Marketingmafnahmen

durch die Stadt und beteiligter Akteure. Darliber hinaus
fungiert die Glaskarte gleichzeitig als Eintrittskarte fiir das
ortliche Glasmuseum, nie war es einfacher, Tradition und
Geschichte der Glasmacherstadt zu erfahren.

Die Idee fir diese Glaskarte findet sich weit in der
Vergangenheit der Stadt, als es fiir Arbeiter und Angestellte
auf Karte noch Kontingente und Konditionen auf Glas

gab. Dieser Ansatz wurde aufgegriffen, neu interpretiert
und in das Projekt eingearbeitet. Gerade fiir die altere
Generation ist die Einbeziehung dieses geschichtlichen
Details emotional wichtig, sie sind es, die das Erbe der
Glasmacherstadt an die nachste Generation weiterreichen
werden.

©

Historische Glaskarten
fiir echte Fans

“Eintritt frei” im ortlichen
Glasmuseum



Das Projekt baut zudem intensiv auf den diesjahrigen
Theater-Parcours ,,Der Modellfall Weifdwasser” zum
100jahrigen Bauhaus-jubilaum auf. Erbe und Botschaft
dieser Veranstaltung aus dem Sommer sind die intensive
Auseinandersetzung mit der eigenen Geschichte und die
Wiederbelebung/-bespielung zum Teil aufgegebener Orte im
Zentrum und Traditionen in der Stadt.

Die Realisierung des Projektes setzt auf den breiten
Schulterschluss aller Akteure. Die Stadtverwaltung mit den
Bereichen Wirtschaftsférderung, Stadtentwicklung und
Citymanagement unterstiitzen das Vorhaben, Einzelhandel,

Gastronomie und Kultur stehen hinter dem Projekt. Das
Glasmuseum und die Denkmalkommission sind weitere
wichtige Partner dieser Unternehmung genau wie die
ortlichen Geldinstitute. Mit der Cityinitiative Glasturbine
begleiten schlieilich Biirger und Vereine intensiv und
projektnah die Umsetzung des Vorhabens. Die Starke
dieses Projektes, dieser Karte, liegt in ihrer Einfachheit. Die
Einfachheit einer Erzahlung, einer Emotion. Die Einfachheit
in der Verbreitung und Anwendung. Gerade diese
Einfachheit kann eine enorme Kraft entwickeln, eine Kraft,
die diese Stadt flir ihre Zukunft bendétigt.




STADT BURGSTADT
BURGSTADT ZEIGT GESICHT -
DEIN COMIC DEINE STADT




SONDERPREIS ,,LICHT

Der intelligente, moderne Umgang mit Licht zur Aufwertung innerstadtischer
Immobilien macht die Wettbewerbsidee von Burgstadt preiswiirdig. Uber

das gerade von jungen Menschen eher akzeptierte Medium eines Comics
sollen verschiedene Aktivitaten des Mitentwickelns, Mitmachens und
Anschauens initiiert werden. Diese bringen Junge und ,Alteingesessene*
zusammen, vereinen sie an mit Scherenschnitten beleuchteten, bedeutsamen
innerstadtischen Gebauden oder in einem Zeichenbuch. Besonders kreativ
erscheint dabei der Umgang mit virtuellen und lokalen Potenzialen.

Jugendliche sind nicht mehr mit Facebook & Co. zu beeindrucken, sondern
selbst entworfene und gestaltete Comics sollen zu eigener Aktivitat und
Kreativitat fithren. Damit eignet sich diese Wettbewerbsidee besonders zur
Auszeichnung mit dem Sonderpreis ,Licht”.



PREISTRAGER // BURG T

R T R S SRR TR S o T -

Wandel heifdt der Geist der Stunde, er ist (iberall. Dem einen
macht er Angst, dem anderen bereitet er Freude, einen
dritten macht er neugierig. Die steinerne Stadt mit ihren
StraRen und Platzen ist Anderungen gegeniiber oft behabig,
gern tolerant, gelegentlich entgegenkommend - soweit

es nicht an ihre Substanz geht. Letzteres suchen wir zu
vermeiden - wir lieben unsere, iiber 600 Jahre alte Stadt; sie
gehort zur Familie!

So wie die Enkel der Oma das Handy nahe bringen, missen
wir die Wandlungen aus Globalisierung, Internationalisierung,
Digitalisierung, Fokussierung in die kleinteilige Struktur
unserer Stadt Ubersetzen. Wir missen lernen, wie wir den
Wandel in die Stadt hereinlassen und uns auf ihn einlassen.
Dazu brauchen wir die neugierig Mutigen, die spielerisch
Neugierigen, die Kreativen - die Jungen, die Enkel der Stadt!

In unseren verschiedenen Beteiligungsformaten - die
offentlichen Gremien, der wdchentliche Stadtanzeiger,
Befragungen, Foren, Einwohnerversammlungen bis hin zu
WerkStadtGesprachen - haben sich in Burgstadt stabile
Kommunikationsnetzwerke zwischen den heute Handelnden
gebildet.

Die Gruppe der kiinftigen Handler und Handelnden fehlt
darin offensichtlich. Damit fehlen deren Input und deren
Kraft, wenn es darum gehen soll, die Stadt fiir ihre Zukunft
fit zu machen. Wir missen die Nachwendegeneration,

die U3o-jahrigen, erreichen und einbinden, um jetzt und
auch kinftig ,Kreatives Handeln in Erlebnis wandeln” zu
befordern.



Kommunikation - Kein Anschluss unter welcher Nummer
Der Sender tragt die Verantwortung dafiir, dass sein Signal
den Empfanger erreicht. Schiiler finden bereits Facebook
nur noch peinlich - welchen Sinn wird dann der Versuch
machen, sie (iber das Amtsblatt anzusprechen?

Ein Comic scheint demgegeniiber als junges Medium.

Ein Comic erzahlt Geschichten in Bildern, gern mit

Text kombiniert. Obwohl (iber 3.400 Jahre alt, sind
Comics auch heute noch z.B. in Form von Mangas oder
Eiskoniginnengeschichten bei den Jungen und Jingsten
beliebt. Die Alteren erinnern sich an die Abrafaxe oder an
Wilhelm Busch.

Mit dieser Vielfalt der Identifikationsmaglichkeiten; seiner
Fahigkeit, Inhalte und Emotionen transportieren zu kénnen;
seiner Freiheit in der Form erscheint der Comic als ideales
Medium fiir die angestrebte generationsiibergreifende
Kommunikation. Er bietet Mitmachpotenzial, insbesondere
fiir eine Generation, welche sich im Stadtbild gern auch
mal Gber Graffiti und Tags artikuliert.

Deren Kraft und Kreativitat wollen wir erschliefien

und sie zunachst zu Treffen in der virtuellen Welt des
Comic einladen. Hier kann man spielen und spiegeln,
ausprobieren und verwerfen, dokumentieren und traumen.
Hier kdnnen Protagonisten zeitreisen. ,,Dein Comic flr
Burgstadt - wie siehst du dich und deine Stadt” soll
Einladung an die Burgstadter Kinder und Jugend sein.

Die Ergebnisse aus der Stadtbildanalyse zur
Erhaltungssatzung sollen fiir die Reise zum ersten
Transportmittel werden. Die Strichskizzen sollen nicht
nur in der Gestaltfibel fiir die Altstadt erscheinen,
sondern auch die Vorlagen fiir ein Burgstadter

Ausmalbuch liefern. Das Zeichenbuch soll den Kindern
die Mdglichkeit geben ihre Sicht auf die Stadt und ihre
Ideen abzubilden. Zunachst verteilt an die Burgstadter
Kitas und Grundschulen, erganzt durch Heimatkunde
und Geschichte, sollen (iber die Betreiber und Trager,
lber das Jugendnetzwerk in die weiterfiihrenden Schulen
und Einrichtungen weitere Anregungen transportiert
werden, um zunachst einen Wettbewerb ,,Dein Comic fiir
Burgstadt” zu initiieren. Die Kickoff Veranstaltung dazu
ist flir 03/2020 terminiert. Ausrichter und Jury wird das
Altstadtmanagement sein, der neue Jugendstadtrat wird
zur Mitwirkung eingeladen.

Ein erster Meilenstein auf diesem Weg soll ein Lichtprojekt
werden, das die Protagonisten aus der virtuellen Welt in
die Burgstadter Altstadt holt.

Das Deutsche Haus in Burgstadt ist stadtbekannt, stadte-
baulich bedeutsam, seine Geschichte und Geschichten
als Vergnligungsort mit Restaurant, Hotelbetrieb und
Tanzsaal historisch und fiir den einen oder anderen
personlich bedeutsam - und steht seit vielen Jahren leer.
Historische Aufnahmen zeigen seine Fassade zudem

mit Fassadenmalerei verziert. Wieder angelehnt an das
historische Vorbild sollen im Rahmen eines temporaren
Projektes die Grenzen zwischen Virtualitat und Realitat
verwischen und in die derzeit leeren Fensterhdhlen Licht
und mit diesem via Scherenschnittmotiven Bewohner
einziehen diirfen. Die Lichtinstallation wird dann im Jahr
2020 im Rahmen des Stadtfestes (Oktober) umgesetzt.






SONDERPREIS ,,BLUHENDES ZENTRUM*

Die Stadt Delitzsch spielt gekonnt mit seinem offiziell anerkannten Zusatztitel
»Stadt der Tirme* - aber trotzdem ganz anders als gedacht. Mit Blumen-
Tirmen soll sie aufblithen. Die Stadt wird florieren, durch Griin- und
Blihflachen mit farbenfrohen Blumenelementen in der Fufsgangerzone.
Ambiente, Wohlfiihlen und Willkommensgefiihl sollen fir erlebnisreiche
Begegnungen und Unterhaltung fiir jeden in der Innenstadt sorgen.

Der Sonderpreis ,Bliihendes Zentrum* soll Delitzsch unterstiitzen, um
durch blihende Hingucker von Mai bis Oktober die Innenstadt mit Leben
zu fillen im Sinne des Wortes. Die immer schoner werdenden Pflanzen, die
diese umschwirrenden Bienen, Schmetterlinge und andere Insekten bringen
unmittelbares Leben und Erlebnis in die Fufsgangerzone. Lobenswert ist
aulerdem hervorzuheben, dass die Idee zum Wettbewerbsprojekt von der
Handlerschaft konsequent begleitet wurde.



PREISTRAGER // DELITZSCH

Delitzsch hat sich in den letzten Jahren sehr positiv
entwickelt. Die meisten Hauser sind saniert. Liebevoll
gestaltete Fassaden nach historischem Vorbild zeigen die
Schonheit einer gewachsenen Struktur.

Die Stadt kann bereits auf eine (iber 5o00-jahrige Geschichte
mit Rosen zurlickblicken. Im Rosengarten und in Parkan-
lagen der Stadt Delitzsch ist die Rose zu sehen. Auch im
Strafdenbegleitgriin ist sie prasent. In der Innenstadt von
Delitzsch sind im Laufe der letzten Jahre noch viele weitere
Neuanpflanzungen vorgenommen wurden. Zahlreiche
begriinte Anlagen und Hinterh6fe kénnen im Friihjahr im
Rahmen der jahrlich stattfindenden offenen Gartenpforten
besichtigt werden.

Als stadtbildpragende Mafsnahmen sollen Griin- und Bliih-
flichen nun mit farbenfrohen Blumen- und Pflanzelementen
als handelsnahe Orte der Begegnung und Kontemplation
entwickelt werden. Der 6ffentliche Lebensraum wird durch
Blumenschmuck anheimelnder. Das gesamte Stadtbild
gewinnt fir Birger und Besucher der Stadt an Attraktivitat.

Der historische Stadtteil wird durch die Ansicht von vier
Tiirmen gepragt (Breiter Turm, Hallescher Turm, Kirchturm
und Turm des Barockschlosses). Delitzsch ist deshalb bei
vielen Gasten bekannt als Stadt der Tirme. Daher kam die
Idee das Bild der Innenstadt durch einen Blumenturm zu
erweitern. Ein kiinstlerischer Blumen- bzw. Pflanzenturm
wird das Herz der Stadt verschonern. Der Turm bietet
nebenbei auch das perfekte Fotomotiv. Weiterhin sind
Blumenampeln in der Innenstadt fiir ein attraktives Einkaufs-
ambiente angedacht. Durch die Installationen soll in der
gesamten Einkaufsmeile eine reizvolle Optik hergestellt
werden, denn Blumen und Pflanzen machen gliicklich,
erfreuen den Menschen und driicken auch die Wertigkeit



einer Stadt aus. Das Pflanzgefafs und der jeweilige Mast
selbst bilden dann optisch eine untrennbare Einheit.
Anwohner und Gaste werden sich an einer bliihenden
Pracht vom Friihjahr bis in den Herbst hinein erfreuen
konnen. Der Pflegeaufwand wird so gering wie moglich
gehalten, denn die Handler und die Birger in der
Innenstadt wollen Pate fiir die Bepflanzungen sein.

Blumenschmuck und Griinpflanzen sind ein probates
Mittel, um die Aufenthaltsqualitat weiter zu erhéhen. Sie
machen den Wechsel der Jahreszeiten sichtbar, beleben die
Innenstadt und setzen Akzente. Ein neues, farbenfrohes
Ensemble soll das Wohlgefiihl verbessern und lockere
Gemiitlichkeit erzeugen. Eine bunte Pflanzenvielfalt ist
attraktiv und verbessert zudem das Stadtklima.

Die Funktionen und Effekte von Stadtgriin sind aufRerdem
sehr vielfaltig, man kann sie zu jeder Jahreszeit anpassen.
Blumen und Pflanzen verbessern die Luftqualitat und das
Stadtklima und tragen zur Insektenvielfalt in der Stadt bei.

Dies alles sorgt fiir ein erholsames und gesundes Verweil-
und Einkaufsambiente. Dariiber hinaus tragen die Pflanzen
zu einem gesunden Klima bei und fangen Feinstaub ein.

Die Friihjahrsputzaktionen sollen fortgefiihrt werden

und das neue Strafsenfest ,Delitzsch strahlt“ soll das
Miteinander und die Belebung der Innenstadt auf kreative
Weise weiter fordern. Die Menschen sehnen sich nach
Licht, Farben und Natur. Fein herausgeputzt soll das neue
Strafenfest das Ambiente und das Flair der Stadt gekonnt
in Szene setzen.




GROSSE KREISSTADT FREITAL
PERGOLA - WANDELGANG VOM HANDEL ZUR KULTUR
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SONDERPREIS ,,BLUHENDES ZENTRUM*

Die Plane, den neuen Ortskern fur Freital am Neumarkt zu schaffen, hat die
Jury als sehr positiv bewertet. Durch das Engagement einer kreativen Gruppe
soll der Platz in diesem geplanten neuen Zentrum von Freital schon vor
Neugestaltung bzw. neuer Umbauung mehr ins Bewusstsein der Bevolkerung
und der Entscheidungstrager riicken. An der neu errichteten Pergola wird es
aufserdem eine bunte Mischung aus kulturell-kiinstlerischen Angeboten und
Veranstaltungen geben, damit das junge ,,Entwicklungspflanzchen” nicht
wieder eingeht.

Der Sonderpreis ,Blihendes Zentrum* soll Freital unterstiitzen, um mit
blihenden Hinguckern rund um die Pergola den ganzen Sommer einen
erlebnisreichen Aufenthalt zu schaffen. Mit Pflanzmischungen, die Bienen,
Schmetterlingen und anderen Insekten etwas zu bieten haben, kann
zusatzlich die Biodiversitat geférdert werden.



PREISTRAGER // FREITAL
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Freital entstand 1921 durch die Vereinigung von durch den
Bergbau und die industrielle Revolution erstarkten Dorfern
im Tal der WeifSeritz. In der geografischen Mitte der heutigen
Stadt liegt der Neumarkt, auf den sich schon seit Griindung
der Stadt aufgrund dieser zentralen Lage der Wunsch zur
Entwicklung eines ,echten” Zentrums konzentriert.

Die konkrete Umsetzung dieses Ziels wurde und wird nicht
nur auf Verwaltungsebene, sondern auch in der Bevélkerung
viel diskutiert, aber in kontinuierlichen Schritten, in
gesundem Tempo und bewusst die Stadtbevélkerung
involvierend umgesetzt.

Der Stadtrat stimmte den Planen zur Aufwertung und
Neugestaltung des Neumarktes im September 2016 zu, die
Arbeiten starteten im Dezember 2016. Die Baumafnahme
wurde durch die Stadtebauférderung des Freistaates Sachsen
geférdert. Entstanden ist eine moderne Platzflache als
Pendant zum 2013 errichteten Technologiezentrum direkt
gegenlber. Mit der Gestaltung der rund 1.740 Quadratmeter
wird dem stadtebaulichen Ziel aus der Griindungszeit

der Stadt Rechnung getragen, in diesem Bereich die
Zentrumsfunktion zu starken und zugleich, unter heutigen
Gesichtspunkten, eine hohe Aufenthaltsqualitat zu erreichen.

Das Soziokulturelle Zentrum Freital unterstiitzt mit

seiner Arbeit nicht nur Strategien der Kommunalpolitik
hinsichtlich demografischer Prozesse, sondern auch der
Stadtentwicklung. Die Férderung von Identitats- und
Gemeinschaftsbildung mit Stadtbezug sind Faktoren des
Haltens im Sinne von ,Bleiben“. Attraktive breitenkulturelle
und kinstlerische Angebote der Partizipation wirken
sinnstiftend und erhéhen die Zufriedenheit eines Menschen
bei entsprechend hoher dufserer und innerer Beteiligung.
Eine Bevélkerung, die sich wirtschaftlich gesichert und
lebensraumlich wohl fiihlt, bleibt, eine Kommune mit



ausreichend nach aufden sichtbarer Attraktivitat zieht auch
weitere Bevolkerung an. Unter diesem Credo arbeitet die
Stadtverwaltung daran, dass Investitionen in Bauwerke

gleichzeitig auch Investitionen in eine lebendige Stadt sind.

Seit 2017 findet auf dem Neumarkt der Freitaler Wochen-
markt statt. Die im Sommer 2019 eingeweihte Pergola an
der Ostseite des Neumarktes auf einer gegeniiber dem
Parkplatz leicht erhéhten Flache schafft den raumlichen
Abschluss des Platzes. Die Blick- und Wegebeziehungen
zum Windberg bleiben erhalten und werden verstarkt
(,Fenster in die Landschaft”). Gleichzeitig entsteht

ein Bereich besonderer Aufenthaltsqualitat, der durch

sein wechselndes Schattenspiel, die Bepflanzung mit
Kletterrosen und Banke zum Aufenthalt einladt. Hier gehen
Stadtplatz und Landschaft ineinander {iber und es entsteht
ein Identifikationspunkt fiir die Freitaler, der auffordert,
durch vielfaltige Aneignung Teil des raumlichen, baulichen
und sozialen Zentrums Freitals zu werden.

Unter organisatorischer Leitung des Soziokulturellen
Zentrums Freital wird es zukiinftig eine bunte

Mischung aus kulturell-kiinstlerischen Angeboten und
Veranstaltungen unter und an der neu errichteten Pergola
am Neumarkt durchgefiihrt. Portratzeichner, Musiker,
Gesangsgruppen, Akrobaten, Tanzer usw. nutzen die
ebene Flache im Wandelgang und dariiber hinaus, um
sich zu zeigen und damit auch Publikum und potentielle
Kundschaft fiir den wirtschaftlichen Handelsplatz der
Stadtmitte anzuziehen.

Hier ist das PERGOLA-Projekt, mit dem sich die Stadt Freital
gemeinsam mit dem Soziokulturellen Zentrum Freital beim
Wettbewerb ,,Ab in die Mitte!“ 2019 um einen Preis bewarb,
als eine Art Rankhilfe der stadtischen Kultur zu verstehen
und bietet damit eine der Mdglichkeiten, das Konzept des
neu entstehenden Stadtzentrums in Freital nicht nur visuell
vorstellbar, sondern mit allen Sinnen bereits vorab erlebbar
zu machen.







SONDERPREIS ,,WLAN-ZONE“

Unter Nutzung modernster technologischer Méglichkeiten aus dem virtuellen
Bereich sollen viele Orte im Stadtzentrum von Stollberg wieder und neu
erlebbar werden. Durch eine App erweiterte und immer neu erweiterbare
Informationsvermittlung mit Videos, Ubersichten, aktuellen Informationen
gibt der Stadt die Chance, lokale Punkte besonders kreativ aufzuwerten. Ein
Zusatzprojekt zur Steigerung der Aufenthaltsqualitat zwischen den Punkten
mittels traditioneller Elemente, recherchiert und vorgeschlagen durch Schiiler,
bringt Professionalitat mit traditioneller Kreativitat zusammen.

Dafiir erhalt Stollberg den Sonderpreis ,,WLAN-Zone“, um ihr futuristisches
Augmented Reality-Konzept nutzungswirksam umsetzen zu kénnen.



PREISTRAGER // STOLLBERG

¥ Spielen

B Aktuelles

,Technologie trifft Lebensqualitat” ist der neue Leitspruch
in Stollberg und im Logo zu finden. Mit unserem Projekt
mdochten wir einen weiteren Schritt in diese Richtung gehen
und die augmented reality (AR) aus der Industrie in die
Stadt bringen. Bei der AR handelt es sich technisch um eine
computergestiitzte Erweiterung der Wahrnehmung. Man
taucht nicht komplett in eine virtuelle Welt ein, sondern
bekommt zusatzliche Informationen in Form von Videos,
Textbausteinen oder Audiofiles.

An 15 Punkten in der Stollberger Kernstadt wird es die
Maoglichkeit geben, (iber eine App in Bewegung gebracht zu
werden. An jedem Punkt kann man spielen, Neuigkeiten
erfahren und Historisches lernen.

Die Spiele werden halbjahrlich durch Schiiler aktualisiert
und hier gilt es am schnellsten zu sein. Fiir den Gewinner/
die Gewinnerin gibt es einen Einkaufsgutschein fir die
Stollberger Geschafte zu gewinnen. Der Einkaufsgutschein
wird mit unserem Projekt ebenfalls auf den Weg gebracht.
Neuigkeiten werden durch die Stadtverwaltung, Vereine und
Gewerbetreibende der Stadt aktualisiert. Somit lohnt es sich
immer wieder durch unsere Stadt zu wandeln, da sich die
Inhalte regelmafig andern und man damit gut informiert
bleibt. Historische Inhalte werden von der Stadtbibliothek
Stollberg und den Schiilern des Carl-von-Bach Gymnasiums
erarbeitet und bereitgestellt.

Die Realisierung des Projekts erfolgt in dem Zeitraum der
Forderung fiir das Stadtteilmanagement ,Kernstadt” bis 2022.

Die unaufhaltsame Digitalisierung in vielen Lebens- und
Arbeitsbereichen brachte uns auf die Idee, diese kreativ
und positiv zu nutzen, um die Menschen in unserer Stadt
in Bewegung zu bringen und damit unsere Innenstadt zu
beleben.



Bei der Entwicklung und Implementierung der App geht
es um viel mehr, als nur um Digitalisierung von bereits
existierenden Sachverhalten.

Der Nutzer muss sich in Bewegung setzen und durch die
Stadt WANDELN. Nur direkt vor Ort, und nicht von einem
beliebigen oder gar hauslichen Punkt aus, kann er die
verborgenen Inhalte erkunden und an den partizipativen
Prozessen teilhaben.

Gerade auch fiir den nicht Smartphone-affinen Zeitge-
nossen wird eine Briicke in die digitale Welt gebaut.
Analoge Erklarbilder mit konkretem Bezug zur Stadt sind so
UMGEWANDELT, dass sich die digitalen Funktionen wie von
selbst erklaren.

Man kann z.B.:

- am REMA-Radio einen Knopf aufdrehen, einen Kanal
wahlen und Musik verschiedener Zeiten héren

- die Fenster des Carl-von-Bach-Hauses 6ffnen und
die Familie des grofRen Stollberger Entwicklers und
Forschers in seinem Geburtshaus am Tisch sitzen
sehen und einem seiner Vortrage lauschen

- oder die Schubladen des sonst im Ratskeller
verborgenen Buchdruckerschrankes aufziehen und
die erste Ausgabe des , Anzeigers fiir Stollberg und
Umgebung“ von 1853 herausnehmen.

Fiir potentielle Spaziergange von Grofseltern und Enkeln
eine generationsverbindende und fir beide Seiten
medienpadagogisch lehrreiche Sache.

Aufserdem werden sich die eingespeisten Inhalte immer
wieder VERWANDELN. Durch verschiedenste Perspektiven
der Stadtakteure wird eine lebendige Medienlandschaft
entstehen:

- die Kulturabteilung ladt mit einem Podcast zu
Veranstaltungen ein

- Gewerbetreibende werben fiir besondere
Einkaufsaktionen

- das Stollberger Kindertheater spielt Stollberger
Geschichten in Videoclips

- die Musikschiiler und lokale Jugendbands prasentieren
eigene und bekannte Werke in Audiofiles

- Stollberger Ortschronisten zeigen historische
Dokumente

Mit der App wird der Stadt Stollberg und ihren Birgern
ein multifunktionales und sich immer wieder wandelndes
Werkzeug fir Stadtgestaltung und Stadtentwicklung zur
Verfligung stehen, welches durch kreatives Handeln

der Stollberger und ihrer Besucher fiir unvergessliche
Erlebnisse sorgen wird.






SONDERPREIS ,,WISSENSCHAFTLICHE BEGLEITUNG*

Das Projekt Perspektiva setzt auf sich wandelnde visuelle Erlebnisorte als
belebende Kraft fur die Innenstadt. Turnusmafig neu gestaltete Fototafeln
sollen ausgewahlte Orte im Innenstadtbereich attraktiver machen. Besonders
bemerkenswert ist die Verbindung der Tafeln mit einer weiteren innovativen
Idee, die der Mitnahmebanke. Hier werden neue Sitzgelegenheiten an
zentralen Orten geschaffen, die den Vorbeifahrenden signalisieren, dass
derjenige, der darauf Platz nimmt, von lhnen mitgenommen werden mochte:
Ein interessanter Beitrag hin zu einer nachhaltigeren Mobilitat.

Fir den Erfolg des gesamten Projektes wird es im Besonderen darauf
ankommen, dass die Foto- und Sitzelemente eine lberdurchschnittliche
Gestaltqualitat aufweisen und die Auswahl der Orte unter besonderer
Beachtung ortsgestalterischer, denkmalpflegerischer und stadtfunktionaler
Belange erfolgt.

Die Jury wiirdigt diesen innovativen Beitrag daher mit dem Sonderpreis fir
wissenschaftliche Begleitung durch die Hochschule fir Technik, Wirtschaft und
Kultur, Leipzig.



PREISTRAGER // OEDERAN
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Mit dem Projekt ,,Perspektiva“ reicht die Stadt Oederan ihren
flinfzehnten Beitrag in den sachsischen ,,Ab in die Mitte!”
Wettbewerb ein.

Durch das langjahrige Oederaner Engagement im ,,Ab in die
Mitte“-Wettbewerb setzte die Stadt viele Projekte um, die zur
Belebung der Innenstadt beitrugen. Sie alle sind Bestandteile
des Oederaner ,,Ab in die Mitte!“-Konzeptes , WELT(EN)STADT
OEDERAN“. Besonders nachhaltig ist die Familien- und Erleb-
niswelt. Sie ist ein grofder Anziehungspunkt fir Familien.
Auch die Wasserwelten oder der virtuelle Stadtrundgang
sind Projekte, die bei ,Ab in die Mitte” eingereicht wurden,
und heute zur Belebung der Innenstadt beitragen. Zugleich
befindet sich die Perspektiva als neue Welt (Fotowelt), im
Bereich des offentlichen WLANSs, das als Bestandteil des
Projektes ,,0ederan mit Stil - virtuell mobil“ Preistrager des
Stadtewettbewerbs ist. Das neue Projekt fligt sich darin ein
und verbreitert das Zielgruppenspektrum des ,,Ab in die
Mitte!“-Gesamtkonzeptes.

Dieses Projekt soll die Innenstadt wieder intensiver beleben.
Idee des Projektes ist es, einen nachhaltigen investiven
Beitrag zur Starkung der Innenstadt zu etablieren und lang-
fristig zu entwickeln. Das Projekt hat eine identitatsstiftende
Funktion. Zum einen vermittelt die Ausstellung den Ein-
wohnern ein Gefiihl der Zusammengehérigkeit, zeigt die
Schonheit ihres Wohnortes und regt dazu an, mit offenen
Augen ihr Umfeld wahrzunehmen. Das fordert die Bleibe-
bereitschaft und den Zuzug junger Menschen in den land-
lichen Raum, was einen positiven Einfluss auf die Stadtent-
wicklung hat. Zum anderen erhalten Gaste wertvolle Tipps
fir Ausfliige in die unmittelbare Umgebung, was sich
positiv auf den Tourismus auswirken wird. Das starkt die
Wirtschaftskraft der Stadt.



Die Perspektiva ist eine unbefristete, ganzjahrige Freiluft-
Fotoausstellung. Sie besteht aus Fototafeln, die sich {iber
die Innenstadt verteilen. Die Perspektiva bringt einerseits
kunstbegeisterte Menschen ins Stadtzentrum und fordert
gemeinsam mit kreativen Sitzgelegenheiten deren Verwei-
len. Andererseits |adt sie Vereine, Initiativen und Einwoh-
ner, aber auch Profi- und Laienfotografen zum aktiven
Mitmachen ein. Durch fortwahrend thematisch neue Galeri-
en, aber auch durch Wettbewerbe bleibt die die Oederaner
Fotowelt stets aktuell und dauerhaft spannend.

Die Perspektiva erstreckt sich (iber mehrere Bereiche des
Stadtzentrums: den Marktplatz, das Areal an der Stadtkir-
che und die Familien- und Erlebniswelt.

Fundamental fiir den Erfolg der Perspektiva ist deren
Offentlichkeitsarbeit und Vermarktung. Selbstredend wird
es dafiir eine eigene Homepage geben. Zugleich kann das
Projekt aber auch auf die in Jahrzehnten aufgebaute Kiinst-
lerdatenbank der VOLKSKUNSTSCHULE samt personlichen

Kontakten zuriickgreifen. Zusatzlich wurde bereits Kontakt
zur regionalen Presse - speziell zur Freien Presse - aufge-
nommen. Sie soll die Oederaner Fotowelt nicht nur aktiv
begleiten, sondern auch Fotos ihres traditionellen eigenen
Fotowettbewerbs beisteuern.

Das gesamte Projekt ist eine breit aufgestellte Public-
Private-Partnerschaft (Stadtverwaltung, VOLKSKUNSTSCHULE,
Vereine, Unternehmen, Profi- und Laienfotografen). Damit
maéchte die Perspektiva das Gemeinschaftsgefiihl innerhalb
Oederans und die Verbundenheit mit der Stadt starken.
Freilich wirkt die Perspektiva auch auf die (Laien-)Fotogra-
fen. Im Wettbewerb wie im Austausch mit anderen kénnen
sie ihre Fahigkeiten scharfen und verbessern.

Die Oederaner Freiluft-Fotoausstellung ist die erste ihrer Art
in Sachsen. Ahnliche Projekte, die eine 6ffentliche Galerie
in solcher Grofse und unter Einbezug solch zahlreicher
Akteure umsetzen, gibt es in unserem Freistaat nicht.
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DIE WETTBEWERBSBEITRAGE 2019

Schiebock - spielerisch (er)leben

Bischofswerdas grofites Wohnge- 2t AT s Vo SREET S N

biet soll durch ein Abbild der Stadt : SCH I E B O C K # : IRy Bischofswerda
selbst fiir Kinder und junge Fami-

lien attraktiver gestaltet werden. =4 WWW\, ( M)L@W\, '

Dazu wird u. a. ein Wasserspiel auf
dem ,Stidmarkt” in Bischofswerdas
grofdten Stadtteil installiert. Einhei-
mische und Besucher werden ani-
miert, ihren Aufenthalt auf dem

Areal zu verlangern und die Besu-
cherfrequenz generell zu erhéhen.

Lehne mit Zick-Zack
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Burgstadt: Burgstddt zeigt Gesicht - Dein Comic deine Stadt

RAB TN DIE VERTUELLE WELY

Der Sender tragt die Verantwortung dafr,

dass sein Signal den Empfanger efreicht Durch seine Freiheit in der Form erscheint der Comic
Schiller finden bereits Facebook nur noch als ideales Medium fiir die angestrebte generations-
peinlich - welchen Sinn wird dann der Gbergreifende Kommunikation. Er_ist fahig, Inhalte
Versuch machen, sie uber das Amsblatt JrdEmotiepen g varsporcaren. b st
anzusprechen? potenzial, insbesondere f

ioh im Siactond ge aich mal oot e Tags

i Efikuliett

Deren Ideen und Kreativitat wollen wir erschiieSeiiund
sie zunachst zu Treffenin der virtuellen Welt des Comic
einladen. Hier kann man spielen und spiegeln; auspro-

Novels und Superheldengeschichten bieren und verwerfen, dokumentierén und traumen.

Jungen und Jingsten. Die Alteren erinnern Hier kénnen Protagonisten zeitreise. ,Dein Cornie fu:

sich an die Abrafaxe oder an Wilhelm Busch Burgstadt - wie siehst du dich und deine Stadt* soll
Einladung an die Burgstadter Kinder und Jugend sein:

PROJEVTZIEL WERRSTADTCESPRACHE

In unseren verschiedenen Beteiligungsformaten - Beim taglichen Gang durch die Stad, vorbei | Mit den WerkStadtGesprachen wurde eine
die chen Gr chentiich an schicken und leeren Laden - die Amazon-,  stabile Kommunikationsplattform far die
eBay- und Lieferando-App auf dem Handy - - Stadtgesellschaft initiiert: Gemeinsam mit
erkStad machtunsjede AnkiindigungeinesRaumungs- _den Burger, lokalen Akteuren, Gewerbe-
in Burgstad stabile K k verkaufs oder RestaurantschiieBung.traurig treibenden und Fachexperten wurde B
den heute Handelnden gebildet und betroffen. Die Grundergeneration der . hendes reflektiert, Qualitaten und Defizite
L e TIORGOS e
B L
allein beantwortet werden. Dal es
itfhienderennputUnd deren Kraft, wenn e Monschen, i einer Stadt, e ie formen, S0 wie die Enkel der Oma das Handy nahé
estalten,verandern und mi Lsbn flln. | brngen:msen wir den Wandel aus Globa-
rung und Digitalisierung in die Klein- .
ek Gt st S O 7 BUGH
Dazu brauchen wir die neugierig Mutigen,
dieKreativen, die Junden, die Enkel der Stadi!

Die Gruppe der kiinftigen Handelnden haben wir
B h
h

Wirméchtenunsere Kinder, Jugend:.
fichen und jungen Erwachsenefl
iv in den Kommunikations- ud
staltungsprozess zuunserer Sl Wirwissen,dasind noch mehr tungssatzung sollen fur die R
einbinden,umjetturdauch K Menschenmitkreativenideen. portmittel werden. Die Strichskizzen
eatives | Handeln in  Eridbnis Wirrufen deshalb: Zeigt Eucht in der Gestaltungsfibel fur die Altstadt
Windein i eferdem, Zeigt Gesicht! sondem auch die Vorlagen fur ein Burgstidter

Zeichenbuch liefern,
KONMMUNIKATIONSE
PLATTFORM

DO - 2t 24, -

hter
undJurywird das Altstactmanagement unter Einbe-
Ziehung des Jugendistaditrates sein.

‘ Wen soll die
’ & Stadt kinftig AUSTAUSCH ZU.
N ine BOHNE DEN FRAGEN
jeten

HICHTPLANERY |, Welche
UND DEstey, > . TRHUTPROIENT

KULTUR= UND it 7 jonekg Lz ROJERY
KREATIWVIRTSCHAFT. Das Deutche Haus in Burgstat it st
sApT- UND. bleiben? stadtebaulich bedeutsam, seine ‘Geschichte und
RSPLANER ;Es(h\(h(ﬁn als Vergniigungsort mlt Restaurant,
VERKEH \ H b und Tanzsaal historisch und fiir den
CITVWANAGER . A G P e femal o

~ et st vieen Jaren eer

‘Wenn s gelingt,den  Burgstadter Comic* und seine.

Helden mit Fortsetzungsgeschichten und Verojfent- I Rt i taporien Prjl die
lichungen, auf LitfaBsaulen und T-Shirts zur lokalen Virtualitat und Realitat verwischen
Marke zu entwickeln, wre ein Netzwerk aus realen i et et Ferttratben-Jeot o
und virtuellen Protagonisten geschaffen, in dem die mit_diesem via Scherenschnittmotiven Bewohner
Kommunikation mit der gewdnschten Zielgruppe R e e e g e
verstetigt wird, virtuellen Welt in die Burgstadter Altstadt.

Burgstadt mdchte mit einem temporaren Lichtprojekt das Comic” soll die Grundlage fiir die aktive Teilhabe am Kom-
Deutsche Haus als ,.erstes Haus am Platz” insbesondere den  munikations- und Gestaltungsprozess in der Stadt geschaf-
jungeren Altersgruppen nahe bringen. Mit dem ,,Burgstadter fen werden..
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Delitzsch: Delitzsch floriert

Die Stadt Delitzsch mochte o6de
Griinflichen  mit  farbenfrohen
Blumenelementen aufwerten.
Verschiedene neue Pflanzungen
sollen dabei helfen, die Turmstadt
neu in Szene zu setzen. Zentrales
Element soll der Blumenturm
auf einem neu  gestalteten
Platz im Herzen der Stadt sein.
Graffitiaktionen tragen dazu bei,
dass in der Stadt neue Akzente Delitzsch ksealll
gesetzt werden. Des Weiteren — =
verschafft das innerstadtische
StraRenfest  “Delitzsch  strahlt”
einen unvergesslichen Erlebnistag.

Delitzsch

ﬂﬂ .Hfi}";'i. B

Grofie Kreisstadt Delitzsch | Werbegemeinschaft Delitzsch e.V.
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Der rote Faden

Die Stadt FIoha mochte ihre
alte Baumwollfabrik als neues
Stadtzentrum etablieren. Besucher
vor Ort sollen sich mit der

H a“ o= Der Name "Alte Baumwolle” steht symbolisch fir eine der Wmmdmmmmimmw Die Gesamtkonzeption .Der rote Faden" soll helfen, diese
Geschichte der ,Alten Baumwolle ey S T T
whumd  hat damit bereits sehr lange eine besondere Bedeutung fir die Investoren Planungs- und Baufor nsmrmemzugen Dies hat Veram&mmgvmsaunwmleauldemheavubevemenzmum
. q E Smmooootuooun DoooUSURiSy SNRESERIRED ) | f
auseinandersetzen.  Info-  un S oo r e e i A ot o sogrn S e Sheeernd ST oy ot v o
L T I T T e o G : BAUM
ienti i B e e Gotiu s sl s Ao s s, Sabeo w5 i
Orientierungstafeln laden dabei &, Snihy i : o] mreerme ||| F
=" denkmageschitzte Ensemble zu revialsieren und aus friher? gascmchle 50 2u dass auch uhel die
R . D W .t re n =] tymllhln“#glnmﬂm iél.:i%mmwm ;'ng:‘mcn Wm?w-smw sich darin? Das st vor Ort nicht mehr gew tadigrenzen erier yrenzen hinaus das Interesse an der Alten Baumwolle®
zum Rundgang ein. Des Weite T s
7]
. . -
ist eine Dauerausstellung geplant. <

Der rote Faden
I—: Konzeption

J

] : f"—‘—"
gﬂrienﬁemngsmeln Infotafeln

Dauerausstellung

don beiden Hauptzugangen zum Areal Jodes Gebsude erat an der Fassade Wasserbay' st im Gflnt.
st de Aufstelung von Orenterungstafeln eine witterungsbestandige Info-Tafel lichen Bereich eine Daverausstellung
(Fomat 100 x 150 cm) geplant, e dem (e Jouis dor Alen
Besucher in Fom eier Gesatanschl i macht.
‘schnel und kompak einen Uberbick iber g Digta-
dashveal Area enthait. Auf den Talein verden R- den Werdegang der Spimerel
Ene. st zeniral Codes platze, um dem Besucher Zugang vom Industrie- Gber
am zukGnftigen Markplaz vorstelar. Pt Gber einen Zetraum von Gber 200 Jahren
von GR Codes werden Webseite .Alte Baumwolle” und zum
berols Audioguide zuemégichen.
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PERGOLA - Wandelgang vom Handel zur Natur

An der neu errichteten Pergola auf

dem Neumarkt der Stadt Freital soll
in Zukunft eine bunte Mischung aus
kulturell-kiinstlerischen Angeboten
und Veranstaltungen entstehen.
Kinstler aller Art nutzen die ebene
Flache, um auf sich aufmerksam
zu machen und laden dabei zum
Verweilen ein. Die kiinstlerische
Untermalung soll den Wochen-
und Flohmarkt aufwerten und
mehr Kunden sowie auch Handler
anziehen.

WANDELGANG VON .‘EA

HANDEL  ZM KULTUR

. SOZIOKULTURELLES
[ ZENTRUM
“ FREITAL

5o,
‘7.7_-,- -




Stadt Oase Postplatz: Handeln & Verwandeln

Der Postplatz ist der schénste Platz im Geschiftszentrum von Gérlitz. Sein Brunnen die ,Muschelminna®
. lst Wahrzeichen der Stad, sein Wasser wirkt wie eine Oase: anziehend fiir Karawanen, erfrischend fiir
alle. Nach vier Jahren Bauzeit erstrahit der Platz 2020 neu. Autoverkehr wird auf eine Schmalseite
egi 00 ind dann frei fur Neues.
Doct

s
Der

Spielplan Stadt Oase

macht aus Biirgerstolz aktive Mitt'wirkung - ganzjéhrig und dauerhaft, denn
“Nach dem Ba ist vor dem Leben" v

Treffen & Bleiben
Was?
Sitzinseln

Sonnenschirme
. Fitness

Platzregen Hitzewelle

at
Erfrischung

" Horen & Sagen

Kieingeld-
orchester Schiler musizieren
Balkonblasen Blasmusik von Balke
terrassen am Pl
Lautios Konzerte ~auf Liegen, iber

Verlockend anbieten

Was? Wann? Wer?

Abi Ball Bazar Schiiler bieten Produkte und Service- April, Oktober ‘Gymnasien
leis

" Neujahi

Fernsicht

Schauen & staunen

Was? ‘Wann?

Lichterglanz langer Samstag mit temporarer November Handler, Aktionsring,
Cehgosianing i

Lichtgestaltung daverhafte Aufwertung (ganzjahrig ‘Stadt

Bliitenzauber Gértner verraten ihre Geheimnisse vom  September Stadt, Gartnereien
batten-Giick
Sommerkino Kultim - diesmal oben ohne. Juli-August  Filmklub_.\on

Background Filhrungen hinter die Fassaden bedeutenderganzjafig
Guide City-Gebéiude

Momente feiern
Was?
Muschelminnafest Neubelebung de

FuBball EM 2020 gel

Handeln & YVerwandeln

Der griinderzeitliche Postplatz im Zentrum der Grenzstadt miert werden, den Postplatz als innerstadtischen Treffpunkt
Gorlitz wird durch umfangreiche Investitionen neu aufberei- wiederzuentdecken. Neue gesellschaftliche Bediirfnisse, die
tet. Anwohner und Besucher sollen durch neue Mdblierung, Stadt zu erleben und zu geniefsen, sollen zur Starkung des
Lichtgestaltung sowie verschiedene Veranstaltungen ani- Geschaftszentrums beitragen.
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Hochzeitsstadt Grimma

Grimma mochte sich in Zukunft
als Hochzeitsstadt etablieren. Laut
Statistik sind die Eheschliefsungen
Jahr fiir Jahr gestiegen. Immer mehr
Einzelhdandler und Dienstleister
haben sich auf das Hochzeits-
geschaft Diese
Angebote sollen nun unter der
Marke ,Hochzeitsstadt Grimma“
geblndelt werden. Eine zentrale
Online-Plattform hilft den Paaren,
sich uber Locations und Angebote
zu informieren und schafft fiir die

spezialisiert.

ansassigen Einzelhandler einen
zusatzlichen Vertriebskanal.  Ein
LVerlobungsgasschen”  soll  mit

einem Portal in Herzform erlebbar
werden.

3“‘;;‘#1.;' 5< RS > uzf%o‘
- Hochzeitsstadt 7 *if .
=mmfl GRIMMA o7t

|
Grimmas Altstadt: Ein | Rundum-sorglos-Paket fiir Heiratswillige
KREATIVES HANDELN IN ERLEBNIS WANDELN

By

-

ALLES AUS GRIMMA [\
Veere Hochee enitledvter

VS T RALIVIS 4 WAL | o ey Sy ey | ||

“ieE




Groitzschichte(n)

Mit dem Projekt ,, Groitzschichte(n)”
will die Stadt Groitzsch ein
zeitgemafes Informationsangebot
fir ihre Bewohner und Besucher
bereitstellen. Das Heimatmuseum
stellt dabei ein leicht zugangliches
Informationsmedium bereit,
welches per QR-Code abgerufen
wird und somit auf die
mobilen Endgerdte gelangt. Die
angesprochenen Codes findet man
auf Hinweisschildern wieder, welche
eine kurze Grundinformation zu
dem Platz oder Gebaude geben.

GROITESCHICHTE(N)

TEN)
GRO\TZSC‘:‘\,\ESH (ang

e Facetten
he ein und smdeckeh ‘sp‘annend °
oS eschichte! ; outend—
o Gromzcgg;n oder \andesweit bed:
Lokale EDECS Ales.

Hier findest
i eum
Ein Angebot Vo™ Heimatmus!

Groitzseh-

PARTNER

Ab in die
Mitte!
D O e

STADT
GROITZSCH

Naturfreunde- und Heimatverein
Groitzsch e.V.

/\ﬂ

S~

f

»App in die Mitte!“

Unser Vorhaben schafft ein zeitgeméBes
Informationsangebot des Heimatmuseums der

Stadt Groitzsch.

ht Einwohnern und Besuchern auf bequemem
Ortihrer

ige
nd erklért und zu deren

orte

Institution Heimatmu
die Kommunikation von offen For
Ratespielen oder andere
Mitmachangeboten.
Projektpartner

1 Stadtverwaltung Groitzs
2. Naturfreunde- und Heir
3. Gruppe ZEITRAUMORT
Ziele unseres Projekts sind die
1. Erhhung der Attraktivitit

verein Groitzsch e.V.

ng des Tourismus.
ftung fir die St

Projektschritte und Zeitraume

Ab2020  Entwicklung des Pilotprojekts

Ende 2020 Offentlichks ame Prasentation des
Pilotprojekts mit Brgerbeteiligung,

Ab2021  Weiterentwicklung und Verdichtung des
Angebots.

Ende 2021 Offentlichkeitswirksame Veranstaltung mit

Prisentation der Ergebnisse der

Gruppe

ZEITRAUMORT
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Grinhain-Beierfeld: Vom Kloster zum Erlebnisort fiir alle - ZuRunft erinnern

D

expanding focus

[@; DENKMALSOZIAL

SilberstraRe

1 Zukunft erinnern.
Die Klosteranlage Griinhain
erwacht zu neuem Leben und
wird mithile digitaler Medi-
en zum weltoffenen interak-
tiven Lernort.

Rom

An_historischer Stitte im
Zentrum der Stadt Griin-

hain-Beierfeld entsteht
durch die Kooperation von
Stadtverwaltung, ~ Kreativ-

wirtschaft, gemeinwohl-ori-
entierten Einrichtungen und
der Biirgerschaft ein attrak-
tiver Treffpunkt fiir Kultur
und Bildung, Begegnung, Er-
holung, Freizeit und Touris-
mus. Ein Erlebnisraum, der
alle Generationen zum Mit-
machen und Gestalten ein-

\h‘idr.

/l Virtuelle Zeitreise -

dic Krauter-Fee und der Monch’

Das  Startprojekt sieht einen
Rundgang vor, in dem Besucher
mithilfe einer mobilen App auf
dem eigenen Smartphone oder

N

(s h\ @

I Partizipation

Uber  das  Startprojekt  des
Rundgangs ~ hinaus  soll die
Stirkung der Identifikation, des
Gemeinschaftsgefiihls ~ und  der
biirgerschaftlichen Beteiligung durch
regelmiige Veranstaltungen und

h-ak

des  Klostergelindes  gefiihrt
werden.

Begleitet von den  virtuellen
Figuren Fee und Monch und
durch  Augmented  Reality
Technologie (AR) erleben und
erfahren’ sie die bedeutsame
und bewegte Geschichte des
Klosters, von der Griindung iiber
Bliitezeit und Niedergang, iiber
das 20. Jahrhundert bis zu dessen
Gegenwart und Zukunft.

‘ )

werden.
Kreativwettbewerbe verkniipfen die
lokalen Akteure aus Verwaltung,
Bildung, Kultur, Handel und Gewerbe.
Verbunden mit Sammelaktionen
von wiederverwertbaren Materialien
und Reststoffen (Upcycling) bilden
sie die Basis zum Aufbau eines
Bauspielplatzes.  Unter  Anleitung
serfahrener Paten® gestalten Kinder
und Jugendliche die Kulissen fir ihr
eigenes Phantasie-Kloster. Ein Maker-
Space als Experimentierfeld fiir Jung
und Alt.

17 Gelebte Nachhaltigkeit

Das langfristige Ziel des Lernortes
kniipft an die Kriutertradition
des Klosters an. ,Werde Pate
eines  Kriiuter-Beetes,  werde
Selbstversorger, baue ein Modell
cines Wasserrades und erfahre,
wie damit Energie gewonnen wird,
werde Architekt und Kulissenbauer.”
Inmitten der Stadt und umgeben von
griiner Natur ist die Klosteranlage
priidestiniert als  Vorbild  fiir
stédtisches Grin, Urban Gardening
und fiir eine  zukunftsfihige
Gkologische Energieversorgung. Ein
Beitrag, den Fachkrfte-Nachwuchs
und die Innovationskraft  der
Stadt zu stirken, der Jugend eine
Perspektive zu geben und damit
dem  demographischen  Wandel
| entgegenzuwirken.

Die Stadt Griinhain-Beierfeld mochte die Klosteranlage als
Lern- und Begegnungsort etablieren. Mittels einer mobilen
App wird man in Verbindung mit Augmented-Realitiy-
Technologie (AR) durch verschiedene Zeitepochen und

auf seinen Rundgang durch das Kloster begleitet. Dariiber
hinaus sind auch Wettbewerbe vorgesehen, um die virtuelle
Zeitreise weiter zu entwickeln.
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Der wandelbare Kamenz-Buggy

DER WANDELBARE KAMENZ-BUGGY

Ein cooler »Stet « fur das lokale Eil is im stationéren Handel Eigenens, kreatives Handeln in Erlebnis fiir Kunden wandeln

2015 hat o Stack Kamer cas Al Grrclage dos 8o oer vorausgoganganen Recherche st fesgestelt wordkn,cass s kaum novaive .
Emptan oessoran Ercatandds,  fexil und satgencle Adsioler i G o Enzoliondl af e cltochen Nk Anwendungs- mEn
ot 80 Horichen Ao gogaben worh. Dabel el o wiaslos Gt 1o 1 ocr Lm0 aefagt Der vt O v, el v co beispicle
ifomaivs Lofysiom dor KamanzorHandirun Dnststo angosro!vordon, das - Stadervifung haben o e Mitkung urd Beratng ces, Gitmanagimas ol Sp:
iccn e i
o s, oo Lo 0 o, Pk ot sl et o oo
ity ey Rt e Eriny
i on o S o s
o Tor Pt s o ol sl il vl o Pk, cose g Sonos
Vciogends ooces s o, rochen e

e G Goschatocnganga vor o 1 G htorchen Arsad:

Anforderungsprofil

Informationen vermitteln
Auslagefunktion
Dekorationsméglichkeiten
Bepflanzung aufnchmen
Klangelemente/Windspiele

' &
] 1 1
O-Téne der Nutzer
BY 25 . MITWERBUNG IM GEDACHTNIS BLEIBEN
¥ p‘ i e G e Wb S
e ot Kl B o W
fo Eombstocs 5 e o Hlod el oo Kpamiie
: Kanes e Ve b, g il
h e e e A e .
= e e Ve Nach oben geschaut: flankierende Ideen

e et er e s b et
Beleuchtungselemente e fiir den 6ffentlichen Raum

Hertenhuer Sternen 7 Welhnachienanbingen,

Leichte Handhabung

Idee & Design HGENEGESTALTUNG LocKT LEUTE AN

Verschattung/Sonnenschutz

Der Auftelersolfte wirken wie cin Bicdang: man wird ot hm mach v
(GUTES DESIGN FUR DIE KLEINSTADT ko sl Aaessbet. e B, eik®
Aufsbe wars dn ubtllr s ol ndiidlisisares St P S S o S oo, Bt e " " e
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=
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Genifen, Secl baumeln lasen,Enkautgs

crschoben verden,un den Au el uch i Geille
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o o g e s
e jeweligen Hindler . nd Tosen 15 s Losings
e e e e . Lepomchme

o echmische Anpasung s das vrhandene

b Halery am ki

» Wenn wir schon kein Geld haben, dann brauchen
wir wenigstens gute Ideen”. osar tomane

Kamenz will eine Marktnische bedienen. Mit einem mobilen, mit einem Produktdesign-Studenten wird ein visuelles so-
multifunktionalen und innovativen Aufsteller soll der loka- wie informatives Leitsystem fiir Handler und Dienstleister
le Einzelhandel weiter gestarkt werden. In Zusammenarbeit der Stadt entwickelt.
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Schadtze heben - Mitte neu erleben

- LILAR A -
NEU ERLEBEN e

Motto: Kreatives Handeln in Erlebnis wandeln —
Geschick

Motto: Kreatives Handeln in Erlebnis wandeln —

Kamenzer Geschichte als Trans(mitte)r fiir einen Neubeginn o K

als i fiir einen

PRAAMBEL Der We bezieht sich auf ein i das Areal wi werden. Das

lich historisches Gebiudeensemble im Herzen der Stadt Kamenz, das Jahr- | orientiert sich dabei sowohl am Stadtentwicklungskonzept (Sanierungsge- Garten der Sinne & Ambiente &
zehnte ungenutzt blicb und verfiel. Mit der Ubernahme des Objektes durch | biet), als auch am unlingst verabschiedeten Leitbild der Stadt Kamenz— .

das Eigentiimerteam Hasselbach/Eickhoff soll nun in ciner dreistufigen | Traditionen bewahren und zukunfisorientiert weiterentwickeln. des Sinneswandels

Gesundheit

Dem Strukturwandel mit Pulsnitzer Strafie 32/34:
tschafi begegnen Wicderbelebung der Baderei

reewi un.
i die i iotoreaabri tudel dor
R s

i

pE Nkt
s
Baderei als Mittelpunkt { ) 5
des gesellschaftlichen Lebens s} | e
‘ e e o \ ot 7 Natur- & Baudenkmal Handwerk | Zusammen Leben
AN . Geschichte & Tradition & Architektur & Erleben
Ehemalige Pavillon /i \
Remise ——
: —.ﬂ b4l
e Garten \ /N
g o \ N

Fabrik  Tunnel

i 1 mach
ean i cne Wekcrenvickng 7 schafen,

‘Was bisher geschah 2019:

208290

Notmgsiliund dr s ruppen sind daet kaum
Gronsen st Bl fenwsFst sl urch

Freicgungen seh

PHASE 2: STADTLABOR 2020-2022

SIADTIABOR

Ein Beitrag von Anne Hasselbach und Jan Eickhof in Kooperation mit Metamorphose ~ Kunst in Kamenz e. V.,
nz un

Investitionen 2022-2025 »Nichts in der Geschichte
des Lebens ist bestandiger
als der Wandel.«

CHARLES DARWIN
(Englischer Naturforscher)

In der ehemaligen Baderei der Stadt Kamenz soll ein Atelier/Werkstatt und weitere Komponenten vorgesehen.
»Revitalpark” Birgern die Mdglichkeit geben, nicht nur Als Praxislaborbetrieb soll es als Zwischennutzung zur
die Stadt, sondern auch sich selbst neu zu entdecken. Vorbereitung nachhaltiger Investitionen fir das Objekt
Dabei sind ein Sinnesgarten, Sauna, Gemeinschaftskiiche, dienen.

86



Lengenfeld (er)lebenswert

Eigentimer von leerstehenden
Geschaften der Stadt Lengenfeld
sollen animiert werden, ihre
Schaufenster
Handwerksbetrieben und Vereinen
zur Verfligung zu stellen. Im
nachsten Schritt werden die
Schaufenster  zur  Vorstellung,
Gewinnung von Fachkraften und
Mitgliedern oder Werbemaglichkeit
genutzt. Mittels QR-Code kann man
spater das gebiindelte Angebot im
Internet wiederfinden.

ortsansassigen

Stadt Lengenfeld

Lengenfeld

(er)lebenswert

{—
| GEWERBEVEREIN
<L LENGENFELD E.V.

| Héindler | —— [ Handwerker |-—— Vereine |

prasentieren sich zuklnftig
nachhaltig in der

verweisen auch

Innenstadt

vernetzt alle

auf das Stadtportal
(mittels QR-Code)

durch zwei Medien: Stadt

Dienstleister der

schon gestaltete

ohne Leerstand

> Schaufenster

zeigen Angebote,

durch zwei Medien:

neues, digitales /

Stadtportal als

App & Webseite \

Informiert tiber

machen Einkauf
zum Erlebnis

Innenstadt

Angebote,
Aktionen und
Veranstaltungen

I

findet Angebote & Veranstaltungen in der

Handel wird gefordert

Stadtfeste & Kultur

Biirger / Besucher der Stadt
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Lugau/Erzgeb.: Spuren hinterlassen

An der Oberschule der Stadt Lugau
wollen Schiiler Spuren hinterlassen
und ihren jahrelang vernachlassig-
ten Schulgarten als griine Oase in
der Stadt umgestalten. Darlber hi-
naus setzen sie sich fiir ein griines
Klassenzimmer und ein neues Bus-
wartehauschen ein.
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= LUGAU
\‘ LEBENDIGE KLEINSTADT

Am entgegen gesetzten Ende der Schule, an
der StraBe am Stadtbad vor der sanierten
Turnhalle, ist eine andere Gruppe wirksam.

In der iiber das Programm LEADER und der
Stiftung Séchsischer Architekten
geforderten MaBnahme ,Architektur macht
Schule“ beschaftigten sich die Schiiler mit
einem dafiir ausgewahlten Architekten ein
Jahr i eine:
notwendigen Buswarteh3uschens.

In Workshops wurden Ideen und Modelle
erarbeitet, wie ein Unterstand zum Schutz
vor Regen, Schnee, Sonne und Wind
aussehen konnte. Nun wire dieses Projekt zu
Ende, wiirden sich die Schiiler mit ihren
Entwiirfen zufrieden geben. Das machen sie
aber nicht, denn die Wartehalle wird
dringend gebraucht. Vielleicht werden die
am Projekt teilnehmenden Schiiler nicht
mehr an der Schule lernen, wenn das
Buswarte-hauschen errichtet ist, aber sie
wollen mit viel Engagement Spuren in ihrer
Lugauer Schule hinterlassen.

S PUREN
HINTERLASSEN

KREATIVES HANDELN IN ERLEBNIS WANDELN

Da die Schiiler aber wissen, dass
Einzelkémpfer oft auf verlorenem Posten
stehen, tun sie sich nun zusammen.
Das Umfeld des geplanten, den Schiilern
Schutz bietenden Bushiuschens, soll zur
puren Natur werden, mit Blumenwiese und
Insektenhotels. Darum werden sich die
Schulgdrtner mit ihren Erfahrungen
kiimmern. Auch das ist aktiver Klimaschutz.
Im Gegenzug bringt sich die andere Gruppe
mit ihren Kenntnissen zu Architektur in die
Gestaltung des Griinen Klassenzimmers ein.
Beide Projekte verbinden sich zu einer
Initiative fiir eine lebens- und liebenswerte
Schule in einem natiirlichem Umfeld. Die
Spuren eines solchen gemeinsamen
Handelns werden weit iiber die Schulzeit
ie Schulgrenzen hinaus wirken und die
Lugaus ergénzen.

Beide Gruppen stellen sich und ihre Projekte im
Stadtrat mit dem Ziel vor, die Rate von ihren Ideen zu
iiberzeugen. Filr das Buswartehuschen und das Griine
Klassenzimmer erhoffen sie sich ideelle sowie
finanzielle Unterstiitzung.



Open Stage Meifien

Die Stadt Meien will mit einer
Kleinkunstbiihne Kiinstlern aller Art
eine Moglichkeit geben, sich selbst
ins Rampenlicht zu riicken und ihr
Kénnen vor Passanten der Altstadt
unter Beweis zu stellen. Durch auf
den Boden angebrachte Sterne -
angelehnt an den ,Walk of Fame” -
sollen Besucher der Stadt motiviert
werden, selbst einen kulturellen
Beitrag zu leisten. Mittels einer App
hat jedermann die Chance, sich in
einen Biihnenkalender einzutragen.

ideale Kulis

re\chs Fest:
NEUE BUR FE\TJP\ELE M
und Literaturfest oder d

die Bihn

die Altstadt.

Schén und gut! Wo jedoch kénnen Musik-
S Comedians, Alleinunter-

DIE IDEE, DIE DICH AUF DIE BUIHNE BRINGT

Die ,Open Stage Meilen" ist eine Kleinkunst-
bihne, welche dich ins Rampenlicht bringt!
Zeig den Passanten in der Altstadt was in dir
steckt. Egal ob du in MeiBen oder der Region
wohnst und présentieren mochtest was du
auf dem Kasten hast oder ob du als Tourist in

der Stadt bist und etwas aus deinem Heimat-
land vorfihren méchtest — die ,Open Stage
MeiBen” stellt dich auf die Bretter, die die Welt
bedeuten!

Die ,Open Stage Meien” ist eine circa
5 x 3 Meter groBe Bihne. Welcher Platz ist als

Standort fur eine solche Buhne besser geeig-
net als der Theaterplatz, auf dem sich durch
Theater, Kino, Kunsthandwerker, Restaurants
und Cafés viele Kunst- und Kulturbegeisterte
treffen? Bei Bedarf kann die Biihne jedoch auch
an anderen Standorten genutzt werden.

VON BREAKDANCE BIS BLASMUSIK

Star in di
ren spontan die Bihne
und einen kulturellen Beitrag

MITTELS EINER EIGENEN APP haben
e die Moglichkeit, sich in

einen Bihnenkalende

ihren Auftrittim Vo




DIE WETTBEWERBSBEITRAGE 2019

Ab in die MITTwEidaer Schweiz - Ritter, Riistzeit, Ringethal

b

del
s wan
 Kreatives Handeln in EX€0

wachgehivsd

Ritter # Riistzeit s Ringethal

..... schloss— by,

- Wettbewerbsbeitag 20,

-

Unter dem Motto ,ein Schloss flir ALLE“ stellt sich die Stadt
Mittweida den Sanierungsarbeiten des Schlosses Ringethal.
Durch die geplanten Baumafdnahmen sollen Vereine animiert

90

werden, das Schloss mit Veranstaltungen, Ausstellungen
und anderen Nutzungsideen wieder mit Leben zu fiillen.




Multifunktionaler Mehrgenerationenplatz - Zethau (er)fahren

Die Gemeinde Mulda will im Ortsteil
Zethau einen multifunktionalen
Mehrgenerationenplatz schaffen.
Investiv geplant ist dabei ein
Fahrradparcours mit Verkehrslehr-
garten. Dieser Platz fordert nicht nur
Bewegung fiir die Biirger sondern
ist auch Bindeglied zwischen allen
bisher geschaffenen erlebnisorien-
tierten Angeboten wund Einrich-
tungen im Ort. Fir die bessere Er-
reichbarkeit ist ein Fufs- und Radweg
geplant.

- Higellan d chaf B RA S BB Loy Exanp Trech BLciaip aiel
jegnu

Multifunktionaler Mehrgenerationenplatz
»Zethau (er)fahren

DARET

f&)
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Perspektiva - Die Oederaner Fotowelt

v
PERSPEKTIVA

OEDERAN

Abinde
die Famillen- und

In Oederan soll in Zukunft eine Freiluft-Fotoausstellung
kunstbegeisterte Menschen ins Stadtzentrum und die
Ortsteile locken. Fortlaufend neue Galerien und Foto-
Wettbewerbe sorgen dafiir, dass die Ausstellung dauerhaft
spannend bleibt. Neben den 30 mobilen Fototafeln laden
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_Oederaner Fotowelt stets aktl.ﬁl_l'_ ng

Die Perspektiva - die Oederaner Fotowelt - ist eine.
unbefristete, ganzjahrige Freimﬂ-Fotoaus_hell__arig;isr

besteht aus mobilen Fototafeln, die sich iiber die "
Innenstadt verteilen. ]

Die Perspektiva bringt einerseits kunstbegeisterte a ‘ i
Menschen ins Kleinstadtzentrum und fordert gemeinsam 4

mit kreativen Sitzgelegenheiten deren Verweilen. 5
Andererseits |idt sie Vereine, Initiativen und Einwohner, §
aber auch Profi- und L_a_i_e_nf_qtcgrg@‘n zum aktiven L
Mitmachen ein. Durch fortwahrend jatisch neue

Galerien, aber auch durch Wettbe

Die Perspelcthva 8o eine Dber it Stadt binaus
wiriuoede Atraktion wrden. Sk mbche nicht
i die Drwohner Qederan i de Innenitadt
tiehen, sondern soch Giite von sefierhal sollen:
den Weg ims Oederaner Zentrum finden.

zum  Verweilen

auch verschiedene Sitzgelegenheiten
ein. Verschiedene ,Mitnahme-Banke” signalisieren, dass
Passanten in das Stadtzentrum mitgenommen werden
méchten (oder heraus).



Das KiP-Lddchen - Gemeinsames Handeln in ZuRunft wandeln

Die Themen lebendige Innenstadt” und ,Einzelhandel”
sind untrennbar miteinander verbunden. Fima steht hier
vor groBen Herausforderungen. Fin geandertes Einkaus-
verhalten, Fachkréftemangel, Probleme bei der Geschaf

eine schieichende Zunahme des Ladenleerstandes. Mittel-

fiistiq wird der Kiassische Einzelhandel in einzelnen Berei-

chen der innensadt richt melr fuktonieren und reve

Ideen sind gefragt. Hier setzt das Konzept des Pimaer

Kp-Ladchens an, s eenschmide, Eventiocaton und
gmittel in einem ist, gleichzeitig die Akteure der

St 2um fogeimBigen Diskure animiet und aeretve
oglichkeiten fir L de aufzeigt.

Das KiP-Ladchen

e spen
Aktionen

oo s
* Satmusam m s
g et b
* rraton o Kt

und sich

[r—
e paa).
wmm\m:w

0

Ein Bereich des Ladchens wird zudem

diskutieren. Neben dem spontanen Gespréch im Lade fen e
dent ces KieLicknen dafl such ks Or i ks

Events, Kultur- und Unterhaltungsangebote werder

begle«ervd durchgefihrt.

Auch fir Entwicklungsstrategien , nach dem Einzelhandel”
setat das KiP-Ladchen wichige Impulse, inden es aler-

Hersstick der dee It s Pop-up-Sore, der i wenige
in einer

e emen anderen Leerstand ,wandert”.

Auf diese Weise imer wieder neue Stadtraume

bespielt und it ihren Hevausfmdevungm und Potenzialen

in den Mittelpunkt geri

. .
punkie der Pmo Stadtmarketingkampagne wird der Store
2 iP-Ldchen dabef necm ahr it untersced:
Ichen Inhaltn bespih, die mit der lebendigen
Inetadt und dem Ezehhandel berachst werden:

Im Zusammenspiel von verschiedenen Themen, wechseln-
den Locations und einer nur temporéren Offnung wird ein

e
R e e

m Gesprach mitnteressirten Brgern

Seine ,Fevertaufe* hat das Ladchen schon bestanden — im
Septernber 2018 wurde es erstmals s proktsch umgesetzt
Fir drei Wochen diente eine leer stehende Geschaftsein-

Stadimarketinkarpagne Deine Stadt Deine Lscln. Kaut

in Pimal” Veranstaltungen im Ladchen satt. Notzung d

n it imaer Urikaten

Basierend auf den positiven Erfahrungen des Jahres 2018
i

KiP-Ladchen dient gleichsam als ,Buro", Vielfachladen”
und " Gespréchs-Lounge”. I dieser Mutifunktionaltat
die Eckpeler einer

wider.

in besonderes Augenmerk liegt dabei auf der Kommu-
nikation. Das KiP-Ladchen hat dabei den groBen Mehr-
et der riecrchweligen Kommunkation, da e den

es wieder eine temporar gedfinete Ladeneinheit geben,
die unter dem Motto , KiP — Kids in Pira” im Themenjahr

JFamille” auf die Kinder- und Familienfreundichkeit Pimas
abstelit.

einer lebendigen Innenstachgestaltung nur im gemeinsa-
men Mnemandev vieler Akteure erfolgreich bewaltigt wer-

n. Das Pimaer KiP-Ladchen kann hierau einen
‘wihtoen Tol cer Birgerbeteligung und -information leis-

nnen
fen Innenstactakteure auf Augenfiohe miteinander ins
e

o e s o i

irein attrak-
und zu

Telin der Gesamtkom-
Piras i die kommenden Jahre dar.

tives und lebendiges Stadtzent

Herzstiick des Projekts der Stadt Pirna ist das KiP-
Ladchen. Dabei handelt es sich um einen Pop-up-Store in
einer leerstehenden Ladeneinheit, der von Jahr zu Jahr in
einen neuen Leerstand wandert. Das KiP-Laddchen soll als
Eventlocation, Ideenschmiede sowie Marketingmittel dienen

und zum Diskurs anregen. Es wird jedes Jahr im September

fir mehrere Wochen gedffnet, da in diesen Zeitraum
die Pirnaer Einkaufsnacht mehr Gehdr bietet flir Events,

Gesprachsrunden und Workshops.
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Stadtabenteuer
Reichenbach

einkaufen | geniefien | erleben

Pojektbeitrag ,,Ab in die Mitte* Sachsen 2019

Informationsbildsehiven
& pussernde Web- AP

Reichenbach méchte ein digitales Informationssystem fiir
Anwohner und Besucher der Stadt entwickeln. Uber groR-
formatige Touch-Bildschirme sollen wichtige Informationen
und wechselnde Inhalte vermittelt werden. Gestalterisch
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Stadtabenteuer Reichenbach

soll mit grogformatigen Touch-Bildschirmen nun digital ausgefiihrt
werden und mehr Funktionen erfillen. Einerseits soll es Besucher
durch die Stad leiten, anderseits bei Kulturereignissen konkret fir
(Festharte, einzelne ) nutz-

bar sein. Angezeigt werden wichtige Informationen z. B. ein Stadt
plan und eine Handleriibersicht. Durch wechselnde Inhalte bleibt das
System interessant. Neben klassischen Inhalten kann auch Werbung
mit eingebracht werden, welche zur Finanzierung des Betricbs bei
tragen kénnte. Dariiber hinaus werden die Informationen iiber eine
Web-APP abrufbar sein. Gestalterisch wird an iibergrofen Utensilien
der Textilindustrie festgehalten, um die Tradition der Reichenbacher

Den Rahrmen der

len Nadel Fiden. Als Standorte wichti

e innerstidtische Orte infrage, wie etwa Markt, Postplatz oder Sol-
brignlatz sowie die beiden Parkhiuser und der Bahnhof. Dort soll es
Tiesucher Reichenbachs begriifen und mit wichtigen Informationen

sexcorgen,

Eingliederung des Informationssystems ins Studibild

Der ,,rote Faden
durch die Stadt

Das Informationssystem soll duzch selne Geslaliung nicht aur punk-
wel witen, sondern in den urbanen Raum eindringen. So <oll de1
Jrate” Kaden die einzelnen Tafeln des Informalionssystem mit dem
7entralen Punk des Postplaizes ,verneteen. Nabel strchs. wiebr. nht
und flieRl der Faden durch die Stadl und schalli such hier eine Yer-
bindung 7ur Textiltradition Reichenbachs

/\

AW

~_
Gestaltungselemente
fiir die Innenstadt

Die Stadt soll durch temporiire Akzente die Menschen aus ihrer eigenen
Routine holen, um eine Steigerung des WIR-Gefiihls zu erreichen.

temporire Bepflanzungen

Diese sollen das Thema des Handels aufgreifen und mit Witz und Charme
die Besucher in der Innenstadt abholen. Fir die h

derspiegeln. Vorstellbar sind u.a
Kleidungsstiicke wie Jeans, Hemden, Schuhe, Zuckertiite, Aquarium, Wasch-
‘maschine, hulranzen, Badewanng Toaster.
Aufgestellt werden die Bepflanzungen im Innenstadtbereich. Sie sollen nicht
direkt passend zu den jeweiligen Geschiften, sondern unabhiingig von diesen
verteilt werden, um eine zusitzliche Beschiftigung mit der Stadt zu erreichen.

migliche Bepflanzungen, die sich durch Reichenbach zichen soll

| Kunstsockell

Der Kunstsockel bietet cine wechselnde
Ausstellungsfliche inmitten der Innen-
stadt. Der Sockel soll etwa 1 Kubikmeter
gro8 und aus Beton sein. Durch entspre-
chende Osen und Gewindestangen lassen
sich die Kunstwerke ohne Probleme am
Sockel befestigen. Dabei sollen regionale
und iiberregionale Kiinstler bzw. Kiinst-
lergruppen entweder bestehende Wer-
ke ausstellen oder neve Werke in Zusam-
menspiel mit Sockel und Stadt schaffen.
Angedacht ist, dass das Kunsroserk sich in
einem dreimonatigen Rhythmus wech-
selt. Die ansgesrellren Werke sollen zum
Diskurs anregen und aufzeigen wie viel-
faltig Fumstist

Kunstsockel

aufdem Marktplatz

Portraitausstellung
,Du bist Reichenbach®

Das Projekt ,Du bist Rei st
ffentlichen Raum. Daby Fotografi

auf dem Marktplatz ausgestellt werden. Zusitzlich sollen die Fotos mit kurzen
Statements der Fotografierten zu ihrer Stadt ergénzt werden. Es sol eine Be-
schiiftigung mit der eigenen Stadt erreicht werden, ein Diskurs mit sich selbst
unddem
die sich hier wohlfiihlen, die gestalten und die etwas bewegen wollen. Die
Schau soll dies in den Fokus der Betrachtung legen. Auf der anderen Seite soll
es zu einer emotionalen Wechselwirkung zwischen Gesehenem und Reali-

tit kommen. Die Rezipienten sollen ihre eigene Wahmehmung hinterfragen
und mit offenen Augen durch Reichenbach gehen und somit die eigene Stadt
‘mit den Menschen, die hier leben neu erfahren. Durch die iiberdimensionalen
Bilder (2,5m Hohe) wird eine Nahe zu den abgebildeten Menschen geschaffen,
welche im normalen Leben so nicht vorkommt, schon gar nicht bei Fremden
oder nur flichtig bekannten Menschen. Dieses Spiel mit Nihe und Distanz
reiftdie Menschen aus Threr eigenen Routine heraus und schafft eine neue Art
der Wahrmehmung der eigenen Umgebung. Diese Form der Kunst im dffent-
lichen Raum wirkt direkt und ungefiltert auf die Besucher der Innenstadr,
da sie sich aufgrund der Uberdimensionalitit der Fotografien der Ausstellung
nur schwer entziehen konnen. Das daraus entstehende kollektive Gefihl der
Besucher wirkt sich wiederum auf das Stadtleben, auf Unterhaltungen und
Gespriche aus und schafft zusiitzlich eine Beschiftigung mit sich selbst, den
Motiven und Reichenbach.

Stadtabenteuer
Reichenbach

Ein Projekt vo

KUNSTHALLE
B VOGTLAND

wird an den historischen Beziigen zur Textilindustrie fest-
gehalten. Dariiber tragen temporare Bepflanzungen, ein
Kunstsockel und eine berdimensionale Portraitausstellung
zur Aufwertung und Abwechslung im Zentrum bei.




Jugendladen Riesa / Von Jugendlichen - fiir Jugendliche

Jugendliche der Stadt Riesa wollen
einen Aufenthaltsort im Zent-
rum schaffen, der als Treffpunkt,
Ideenschmiede und Vernetzungs-
plattform dient.

Durch Unterstiitzung der Stadt
wurde ein Leerstand zur Umnut-
zung in einen Jugendladen ge-
funden. Dort mochten sich junge
Menschen gern vernetzen und
zum Mitgestalten und Mitdenken
anregen.

EIN BETEILUNGSPRQ-JEKT IN RIESA
VON JUGENDLICHEN FUR JUGENDLICHE

TJUGENDLADENT S|

GRAFFITI DIY-ANGEBOTE |
KOCHE CHILLEN —
= MSK T Z00kEN - :

e o) YL —-
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Kreatives Wandeln- mit Augmented Reality durch Stollberg

In der Stollberger Innenstadt soll es
in Zukunft 15 Stationen geben, bei
denen man mittels AR-Technologie
zusatzliche Informationen erhalt.
Dabei kann man Neuigkeiten
erfahren, Historisches lernen
und auch spielen. Die Spiele
werden als Wettbewerb von
Schillern  regelmafig  erneuert.
Neuigkeiten  hingegen  werden
von der Stadt selbst aktualisiert.
Dekorative Drachen, Fahnen und
ein Blumenmadchenweg sorgen fir
mehr Aufenthaltsqualitat.

KREATIVES WANDELN -
MIT AUGMENTED REALITY
DURCH STOLLBERG

Beispiel
Stadtgarten

Kolturbahnhaf

Beispiel
Carl-von-Bach-Haus

TECHNOLOGIE TRIFFT LEBENSQUALITAT. Dic

KREATIVES WANDELN

3) WISSENSWERTES/HISTORISCHES: J

STADT STOLLBERG
 TECI GIE trifft
LE T



Torgau: Torgau - Rreatives TANKEN in Erlebnis wandeln

Im Hinblick auf die Landesgarten-
schau 2022 méchte Torgau Tank-
stellen einer neuen Art schaffen.
Dabei soll jede umgestaltete Bank
und Pflanzkiibel einen Paten
erhalten. Auf diesen Weg konnen
auch Handler Werbung fir ihr
Geschaft machen. Einbezogen in
das Projekt werden ebenso Profi-
Kinstler, Schulen, Vereine und
KiTas.

AB IN DIE MITTE 2019

Torgau

KREATIVES TANKEN
in Erlebnis wandeln

T

[orgau

Upcycling von Pflanzkiibeln und Umwandlung zu Tankstellen einer besonderen Art

Torgau blickt schon jetzt auf die Landesgartenschau 2022.
Bereiche in der Innenstadt werden in die Schau einbezogen,
5o dass sich Innenstadt und Gartenschau-Gelinde gegen-
seitig bereichern. Themen wie Nachhaltigkeit, alternatives
Wirtschaften und junge zukunftsfahige Ideen stehen hierbei
verstrkt im Fokus.

Diese Themen und ein damit beginnendes Umdenken im 21
Jahrhundert berihren die Menschen sowohl gesellschaftlich
als auch privat und setzen neue MaBstbe fir die Gestaltung
des stadtischen Lebensraumes. Dominierten im 20. Jh. Tank-
stellen und Autoverkehr im urbanen Raum, so st im 21. Jh
der Wunsch der Biirger nach ,Tankstellen* anderer Art pré-
sent: Auftanken in grilnen Oasen, Suche nach Naherholung
und authentischer Begegnung mit Mensch und Natur.

Torgau méchte vorhandene Pflanzkiibel und Banke in der
Innenstadt ~kinstlerisch »upcyclenc und gleichzeitig  zu
Tankstellen einer neuen Art werden lassen. Jeder
Pflanzkilbel erhalt einen Paten, der diesen gestaltet,
bepflanzt und pflegt. Handler konnen auf diese Weise
gleichzeitig Werbung fir ihr Geschift machen. Die Pflanz-

»Upcyclinge alter Banke zu »Ruhe-Tankstellen«

kilbel werden gemeinsam mit Handlem, Schulen, KiTas,
Gastronomen, Vereinen und Kinstlern gestaltet. ~Ein
gemeinsamer Graffiti-Workshop auf dem Marktplatz, mit
der Auszeichnung der schonsten Kibel, begleitet —die
Aktion. Zusatzlich zu den bemalten Kiibeln werden neue
Pflanzkilbel in den Stadt- Farben das Stadtbild aufwerten.

Bepflanzung mit insektenfreundiichen Blumen zur Schaffung von »Bienen-Tankstellen«
Bepflanzung mit Obst und Gemiise im Sinne einer ressbaren Stadte zur Schaffung von »Vitamin-Tankstellenc

Ein Erntefest mit einer langen Picknick-Tafel in der Béickerstrae als »Genuss-Tankstellex.

Dies soll jahriich im Oktober stattfinden und mit besonderen Aktionen in den Geschiiften verbunden werden

Pflanzkiibel in Hofen mit

Sport und Spiel als

BIENEN
TANKSTELLE
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Weiftwasser / 0. L.: Glas schafft das

Im Projektmittelpunkt der Stadt
Weifdwasser steht eine funktionale
Glaskarte. Diese verfiigt (iber einen
QR-Code, der auf ein gebiindeltes,
dynamisches Angebot von Han-
del, Kultur und der Glaswelt
aufmerksam macht. Des Weiteren
gewahrt die Karte gleichzeitig Ein-
tritt in das ortliche Glasmuseum.

AKTIONSCODE
ERLEBNISCODE

GLASCODE

GUTSCHEINWERT

%;Kﬂﬂ

DYNAMISCHER QRCODE

SICHERHEITSSIEGEL
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Vorhang auf fiir die innere Weberstrafie

Ein Pop-up-Store Dreilindereck” wird als temporire
Ladeneinheit iber den Aktionszeitraum in der Inneren

‘und Lebensmittel regionaler Erze
Oberlausitzer Regal” pr

‘~“nnere YDeberstra®

den, dienen als
The hang auf”. Gemeinsam

farbenfrohe, Atmosphire.

fordern damit die Kreativitit und Identifikation der Beteiligten.

"lr.

I Lccrstand der Geverbecinheit im Exdgeschoss

und Empfangen begleitet.

Die Stadt Zittau mochte der Inneren Weberstrafle neues Aufdengastronomie, Fassadenbegriinung und weiteren
Leben einhauchen. Im nachsten Jahr erfolgt die langst kreativen Ideen mochte Zittau die Innere Weberstrafde fiir
Uberfallige Sanierung. Mit Kunstinstallationen, verstarkter Anwohner und Besucher wieder attraktiver gestalten.
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Zwickau: Ateliercafé Moritz

Ateliercafe

Ein offener Kunst- und Kreativort mitten in der Stadt

Der Verein JOS e.V. der Stadt Zwickau modchte einen Ort
schaffen, der Menschen in ihrer Kreativitait und Kunst
verbindet. Der bisherige Leerstand im Zentrum steht auf
folgenden drei Saulen: ein Atelier, ein Laden fiir regionale
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Handler und einer Backerei mit Café. Dariiber hinaus soll
ein offentliches Klavier, welches von einer ortsansassigen
Klavierfirma bereitgestellt wird, zum Verweilen und Lauschen
einladen.
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NACHHALTIGE EFFEKTE VON FORDERPROJEKTEN ZUR

REVITALISIERUNG DER INNENSTADTE IN SACHSEN

EVALUATION AUSGEWAHLTER PROJEKTE 2004 BIS 2010

Die Initiative ,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen” tragt dazu bei, dass sich Stadte aller
GroRenklassen kontinuierlich neuen Themen der Innenentwicklung stellen und kreative Projekte
zur Starkung ihrer Zentren hervorbringen. Seit nunmehr 16 Jahren wurden (ber 500 Innenstadt-
Entwicklungsprojekte bspw. aus den Bereichen Einzelhandel, 6ffentlicher Raum, Kultur- und
Freizeitangebote angestofien, viele der Projekte wurden bereits umgesetzt.

Basierend auf dieser Grundgesamtheit untersuchte das Institut fiir Stadtentwicklung und Bau-
wirtschaft (ISB) der Universitat Leipzig die nachhaltigen Effekte der Projekte. Dabei konzen-
trierten sich die Forscher insbesondere auf stadtebaulich/ funktionale Effekte, auf Folgeinves-
titionen, auf die Verbesserung der Kooperations- und Netzwerkstrukturen sowie auf touristische
AuRenwirkungen (Abbildung 1).

Fiir eine fundierte Evaluierung wurde eine komplexe, wissenschaftliche Herangehensweise
gewahlt. Die wissenschaftliche Vorgehensweise gliederte sich in zwei Arbeitsbausteine.
Arbeitsbaustein | war durch eine quantitative, auf sekundarstatistischen Daten basierende
Analyse gekennzeichnet. Aus der Grundgesamtheit von circa 450 Projekten erfolgte eine
Auswahl von circa 80 umgesetzten Projekten. In einem zweiten Schritt erfolgte nach den
Kriterien Umsetzungsgrad und Verfiigbarkeit der Ansprechpartner eine weitere Eingrenzung
auf 40 Projekte. Fiir diese wurden Telefoninterviews gefiihrt, hinsichtlich der jeweiligen
Projektausrichtung, der kooperierenden Projektpartner, der akquirierten und eingesetzten
Mittel, der Funktionalitat und touristischen Effekten etc., ausgewertet und anhand einer
Entscheidungsmatrix visualisiert.
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Im Arbeitsbaustein Il fand eine weitere Filterung der 40 ausgewdhlten Projekte aus Arbeitsbaustein | statt. Es wurden
10 Projekte selektiert und es erfolgte eine empirische Untersuchung zum Beispiel durch Vor-Ort-Besichtigungen und
leitfadengestiitzte Interviews mit lokalen Experten.

2. Vorher-Nachher-Effekt

Anhand dieses Beispiel-Projektes (Abbildungen 2 und 3) wird der positive Vorher-Nachher-Effekt, den eine
Wettbewerbsteilnahme hervorrufen kann, deutlich.
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,ES ist jetzt wirklich ein ,grofses
Ganzes’, es ist einfach ein schéner
Treffounkt geworden. Es heifst

ja auch immer: Bibliotheken sollen der
,dritte Ort* werden, das ,Wohnzimmer
der Stadt’ quasi.”

ab 500.000
groBe GroBstadt
100.000 - 500.000
kleine GroBstadt
50.000 -100.000
groBe Mittelstadt
20.000-50.000
kleine Mittelstadt
10.000-20.000
groBe Kleinstadt
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kleine Kleinstadt
bis 5.000
Gemeinde

Das im Jahr 2008 von Lugau eingereichte Projekt zur Revitali-
sierung des ehemaligen Bahnhofsareals wurde aufgrund des
grofien Umfangs und Gesamteffekt zur naheren Betrachtung
im Arbeitsbaustein Il ausgewahlt. Es wurden das gesamte
Areal umgestaltet und dort befindliche Gebaude saniert oder
wiederbelebt. Entstanden sind ein Stadtpark mit Sitzméglich-
keiten, eine Grillinsel, ein Fossilienpark, eine Skaterbahn

und eine BMX-Strecke. Man schaffte einen neuen Radweg,
der den bestehenden Radweg in Nord-Siid-Richtung vervoll-
standigt. Aufderdem sind das Kulturzentrum ,,Villa Facius”
mit Stadtmuseum und der Bibliothek entstanden. Das
Bahnhofsgebaude selbst wird derzeit saniert und zu einem
,,0rt der Begegnung” umgenutzt. Es ist ein deutlicher Vorher-
Nachher-Effekt zu erkennen, denn die Durchquerung des
Grundstiickes ist nun wieder von allen Seiten mdglich. Es
erfolgte eine deutliche Aufwertung der Innenstadt durch die
Schaffung von qualitativen Aufenthaltsflachen.

In einer Gesamtanalyse werden alle ,,Ab in die Mittel“-
Projekte von 2004 bis 2018 evaluiert. Von Gemeinden

mit Einwohnerzahlen unter 5.000 EW bis hin zu grofsen
Grofdstadten mit iber 500.000 EW ist jede Stadtgrofse
vertreten (Abbildung 4). Auffallig ist, dass sich vor allem
viele Kleinstadte und Gemeinden an der Initiative beteiligen.
Bei einer Einteilung von Sachsen in fiinf Regionen, wird
anhand der Haufigkeit der Teilnahmen der Stadte an ,Ab



in die Mitte!“ deutlich, dass es hier regional durchaus
Unterschiede gibt. Grundsatzlich gibt es Teilnehmer in jeder
Region Sachsens. Man erkennt jedoch Konzentrationen der
Teilnahmen, die vor allem im Mittleren Erzgebirge besonders
hoch sind. In anderen Gebieten finden sich weniger teilneh-
mende Stadte, was auch zuriickzufiihren ist auf die geringe
Population und Dichte der Stadte bzw. Regionen, wie zum
Beispiel in der Oberlausitz und Leipzig/ Westsachsen.
Offenbar kommt es aber auch zu einer geringeren Wettbe-
werbsbeteiligung, die es zukiinftig zu férdern gilt. Die
Griinde fur die Nichtteilnahme werden ermittelt, um eine
zukiinftige Teilnahme zu férdern.

Alle betrachteten 40 Projekte wurden iiberwiegend positiv
bewertet (Abbildung 5). Die erzielten Effekte entsprachen
dem geplanten Umfang des Projekts oder waren sogar
grofier, als erwartet. Die Einzeleffekte konnten in den
meisten Fallen nicht durch konkrete Zahlen ausgedriickt
und belegt werden, sondern sind subjektive Einschatzungen
verschiedener Ansprechpartner, die in die Projekte involviert
waren, z.B. Stadtvertreter, Gewerbeeinrichtungen oder
Vereine. Neben den Fragen zum jeweils konkreten Projekt
und den erzielten Effekten, wurden die Ansprechpart-

ner auch zur ,,Ab in die Mitte!“-Initiative allgemein befragt,
zu Chancen, Herausforderungen und Entwicklungsmog-
lichkeiten. Mittels einer Code-Analyse, wertete das Forscher-
team die Aussagen wissenschaftlich aus und brachte sie in
eine vergleichbare Form.
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"(...)und deshalb auch
jedes Jahr die Beteiligung, um
einfach auch zu zeigen, um mal

was zuriick zugeben
diesem Wettbewerb, dieser

Initiative; und zu sagen - wir
sind ein verlasslicher
Partner-

Chancen Risiken

durch fir die
die Initiative Stadte

In Interviews mit beteiligten Akteuren der Stadte oder der
freien Wirtschaft wurde sehr haufig gedufSert, dass man sich
gegeniber der Initiative ,,Ab in die Mitte!“ verantwortlich
fihlt und regelmafig als Stadt teilnimmt, um etwas zuriick
zugeben und um die Initiative zu starken (Abbildung 6). Das
ist ein sehr positiver Effekt, denn einerseits kénnen Stadte
von der Initiative profitieren, aber andererseits profitiert die
Initiative auch von teilnehmenden Stadten.

Die Einzelergebnisse beziehen sich auf aktuelle Herausfor-
derungen der Stadte sowie Chancen, die sich fiir Stadte
durch die Initiative ergeben. Aufderdem wurden Perspektiven
betrachtet, die sich durch die Teilnahme ergeben, aber
andererseits auch Risiken, die fiir Stadte durch die Teilnahme
entstehen kénnten (Abbildung 7).

Was sind aktuelle Herausforderungen fir teilnehmende
Stadte? Sehr haufig wurde ein Sanierungsstau angesprochen,
denn in fast jeder Stadt gibt es anstehende und konkrete
Bauprojekte, bei denen die Realisierung stagniert. Ein
Dauerthema ist der Riickgang des stationaren Handels in
Zusammenhang mit Digitalisierung und Online-Handel. Auch
die Weiterentwicklung, Modernisierung und Aufarbeitung
von bereits bestehenden Konzepten und Projekten stagniert.
Eine weitere Herausforderung stellen zukunftsorientierte



Entwicklungen dar, darunter der Breitbandausbau in
Kleinstadten oder diverse Klimaschutzaktivitaten. Die

Suche nach einem Alleinstellungsmerkmal ist nach wie vor
fir viele Stadte von Bedeutung. Grofser Handlungsbedarf
besteht im Bereich Versorgung, denn viele Stadte sprechen
von Arztemangel oder der Stagnation des Ausbaus von
Barrierefreiheit in der Innenstadt. Auch Mobilitat stellt fiir
viele Stadte eine Herausforderung dar, dazu gehéren Angebot
und Nachfrage des OPNV, die Anbindung an die nichste
Grofdstadt und die Frage nach Stellplatzen in der Innenstadt.

Welche Chancen entstehen fiir teilnehmende Stadte?

Vor allem ermdglicht die Initiative den Gedankenaustausch
und die Kommunikation unter den Stadten. Viele stehen vor
den gleichen Herausforderungen und haben durch “Ab in die
Mitte!” die Moglichkeit, sich untereinander auszutauschen,
voneinander zu lernen und zu profitieren. “Ab in die Mitte!”
wird als Impulsgeber und Bindeglied zwischen den Stadten
wahrgenommen. Haufig existieren schon Projektideen, die
durch die Wettbewerbsteilnahme konkretisiert und zu einer
richtigen Aufgabenstellung formuliert werden. Die Initiative
ist auch eine Finanzspritze, denn einige Stadte kénnen

ihre Projekte nur mithilfe von Preisgeldern realisieren. Des
weiteren werden die Anforderungen zur Teilnahme als
angemessen, niedrigschwellig und umsetzbar eingeschatzt.
Haufig gibt es schon eine Projektidee in der Schublade, die
auf den Wettbewerb abgestimmt wird. “Ab in die Mitte!” ist

. Wir sind auch sehr interessiert, was
andere Stddte einreichen, weil im
Endeffekt kdmpfen wir um das selbe
Problem und es gibt kein gréfseres Lob,
als wenn man abgekupfert wird, weil’s
ne gute Idee ist.”



. Die Projektidee gab es schon vorher.
(..) es war die Idee der Stadt, das
nochmal aufzugreifen, zu konkreti-
sieren und dort nochmal ein Stlick

weiter zu investieren (...) ,,Ab in die
Mitte* war der Impuls, eine richtige
Aufgabenstellung draus zu machen.”

,,(..) ich kann mich erinnern, als wir
letztes Jahr das Open-Air hier hatten,
das war ’ne schéne Geschichte! Da hab
ich dann die Leute vom Management
und von der Band ins Brauhof-Hotel
gefahren und da safs der ganze
Biergarten noch voll nach dem Konzert.
Belebung der Innenstadt durch die
Besucher der Kulturbastion, ja.”

auch eine Motivation, “liber den Tellerrand zu denken”. Es
ist eine Moglichkeit flir Stadte, kreativ zu werden aufserhalb
des generellen Stadtplanungsprogrammes. Besonders
kleinere Stadte profitieren und haben Erfolge in einem
stadtebaulichen Wettbewerb. Die Wirksamkeit der Initiative
ist natlirlich je nach Stadtgréfse verschieden. Kleinere Stadte
haben den Vorteil enger Netzwerke und direkter Kontakte
unter den Akteuren. Gréfsere Stadte hingegen haben

den Vorteil groferer Verwaltungen und damit verbunden
einfacherer Bewaltigung der Teilnahme.

Welche positiven Auswirkungen der Teilnahme an “Ab

in die Mitte!” konnen benannt werden? Erstens, ist das

die Mdglichkeit der Starkung der Identitat einer Stadt.

Ein, oder auch mehrere, Alleinstellungsmerkmal(e) kann/
kénnen etabliert und in Folgeprojekten weiter verfolgt
werden. Zweite positive Auswirkung sind stadtebauliche
Effekte, die sich zum Beispiel auf die Belebung der
unmittelbaren Nachbarschaft oder das Profitieren von
Nutzungsiiberschneidungen und Synergieeffekten beziehen.
Eine weitere Perspektive sind Folgeinvestitionen aus einem
Ursprungsprojekt, denn einige “Ab in die Mitte!”-Projekte
werden in den Folgejahren weitergedacht und tragen zur
Identitatsbildung einer Stadt bei. Durch die Projektarbeit
werden viele, zum Teil auch neue, Akteure aktiviert. Der
Aufwand zur Teilnahme am Wettbewerb, die jahrliche
Ideenfindung unter dem Anspruch, sowohl ein nachhaltiges
als auch kreatives Projekt einzureichen, wird als sehr hoch



eingeschatzt. Eine weitere wichtige Frage ist die nach der
Finanzierbarkeit eines Projektes. Denn allein durch die
Preisgelder kdnnen die meisten Projekte nicht finanziert
werden, meist sind weitere Fordergelder notwendig.
Angesprochen wurden auch Interessenkonflikte, die es
zum einen zwischen der Bevdlkerung und der Stadt gibt,
aber auch zwischen Akteuren geben kann. Ein weiteres
Risiko stellt der Mangel an kommunalem Interesse und
Unterstiitzung fir eine Projektidee dar.

Was kann aus diesen Ergebnissen geschlussfolgert werden?
Welche Handlungsempfehlungen lassen sich fiir die
zukiinftige Teilnahme an ,,Ab in die Mitte!“ aussprechen?
Eine erste Handlungsempfehlung ist die konzeptionelle
Einbettung zum Beispiel im Stadtentwicklungsprogramm
einer Stadt. Es sollten langfristige Strategien zur regel-
mafigen Teilnahme am Wettbewerb formuliert, nicht

nur projektbezogen gedacht werden. Aufserdem ist zu
empfehlen, einen Weitblick bei der Ideen-findung zu
entwickeln, das heifst ,iber den Tellerrand zu schauen”
und dber ,,Ab in die Mitte!” hinauszudenken:

Wie kann meine Stadt auch nach der Wettbewerbsteilnahme
von einem Projekt profitieren? Aufderdem sollte der Gedan-
kenaustausch zwischen den Stadten gestarkt werden,
miteinander ber aktuelle Herausforderungen diskutiert
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und voneinander abgeschaut werden. Soweit es moglich ist,
ist es ratsam, die Stadtbevélkerung an der Projektgestaltung
teilhaben zu lassen. Viele Stadte arbeiten auch schon eng
mit der Bevolkerung zusammen, indem sie zum Beispiel
kreative Workshops anbieten oder Online-Umfragen durch-
fihren. Auch Schulklassen wurden schon mit in die Ideen-
entwicklung eingebunden.

Ein weiterer Vorschlag sind identitats-stiftende Projekte
oder Gestaltungsmerkmale, die eine Stadt auszeichnen und
immer wieder zu finden sind. Vielleicht ist es ein Wahr-
zeichen der Stadt, was an unterschiedlichen Orten und in
der Vermarktung auftaucht, oder es ist ein Motto, was in
verschiedener Art umgesetzt wird.

Mit Prozessprojekten ist gemeint, dass sich eine urspring-
liche Projektidee in den Folgeprojekten fortfiihrt und weiter
verfolgt wird. Auch Eigeninitiative spielt eine wichtige Rolle,
denn die Realisierung einer Projektidee kann auch unab-
héngig eines Preises oder Preisgeldes stattfinden. Stadte
sollten bemiiht sein, ihre kreativen und nachhaltigen Ideen
immer umzusetzen.

LSynergieeffektenutzen” bedeutet, dass Stadte oder Projekte
auch von Nutzungsiiberschneidungen profitieren kénnen.
Diese positiven Effekte kénnen sich zum Beispiel aus dem
Zusammenschluss verschiedener Akteure ergeben oder aus
Uberschneidungen mehrerer Projektideen entstehen.



,Uber den Tellerrand denken®, oder auch ,,out of the box
denken“ meint ein kreatives und ungewéhnliches Denken
durch das Verlassen von Begrenzungen. Die Initiative
bietet dafiir den passenden Rahmen. Kommunen haben
die Moglichkeit, kreative Projekte umzusetzen, die im
allgemeinen Stadtplanungsprogramm nicht vorgesehen sind.
Die Empfehlung zum ,proaktiven” Teameinsatz, oder auch
zum ,bottom up-denken”, bezieht sich zum Beispiel auf
Inspirationen durch neue Akteure und die Motivation

der Teammitglieder, die sich aktiv beteiligen kénnen und
dadurch kreativer denken und mitgestalten.

In jedem Projekt sollte stets der Bezug zur Stadtmitte
hergestellt werden. Das bedeutet, die Projekte sollten in
irgendeiner Form in der Innenstadt, im Stadtbild oder in
abgewandelter Form ersichtlich sein.

Eine letzte Handlungsempfehlung bezieht sich auf den
Realitatsbezug, der wahrend der Projektarbeit nicht aus
den Augen verloren werden sollte. Auch die Initiative ,,Ab
in die Mitte!“ selbst ist bemiiht, sich weiterzuentwickeln.
Zum einen sollen die Jurysitzungen transparenter gestaltet
werden, zum anderen werden aber auch die Anforderungen
zur Teilnahme (berarbeitet. Beispielsweise wird unter
anderem an Strategien zur Motivation zur Teilnahme und
an Entwicklungsmoglichkeiten der Initiative im Allgemeinen
gearbeitet.

Ab in die
Mitte!

Die City-Offensive
Sachsen



AUS ANDEREN BUNDESLANDERN

AB IN DIE MITTE! DIE INNENSTADT-OFFENSIVE HESSEN

Unsere Mischung macht’s! Vielfalt tut gut

Der Wettbewerb ,,Ab in die Mitte!“ macht sich stark fir viel-
faltige und lebendige Innenstadte und Ortskerne in Hessen.
Biirgerinnen und Biirger biete er eine Biihne fiir Ideen und
Wiinsche an die eigene Stadt.

30 Bewerbungen aus ganz Hessen - darunter viele Erstbe-
werbungen - machten deutlich, wie wichtig den Menschen
im Land ihre Innenstadte sind. In diesem Jahr ging es um
gute Beispiele zum Motto ,,Unsere Mischung macht’s!“: ,Was
gehort in eine Stadt, in der sich die Menschen wohlfiihlen?
Was braucht es fir Zutaten? Zeigen Sie uns lhre ganz
besondere Mischung und wer dabei mitmischt!“ hiefs es in
der Ausschreibung.

Es ist erstaunlich, wie viele Aspekte von ,Mischung’ die
Bewerbungen thematisiert haben. ,,Gute Nachbarschaften,
mehr Aufenthaltsqualitaten, weniger Verkehr, Kunst, Kultur,
Traditionelles, Neues, Griines. Anders ausgedriickt: Da steckt
viel Gutes drin!

Von den Preistragern wurde das Motto sehr unterschiedlich
interpretiert. Bad Schwalbach richtete beispielsweise mit

Breakdance Battle - Marburg

Eﬁ-\.-



einem ,,Outdoor-Wohnzimmer“ an einer Hauptverkehrsstrae
neue Orte der Begegnung ein.. Rotenburg an der Fulda
machte aus Parkplatzen fiir Autos temporare ,Park-Platze”
flir Menschen mit viel Griin und Banken. Marburg und
Giefsen wiederum wollten gemeinsam die Hip-Hop-Szenen
beider Stadte verkniipfen, ihre Mischung bestand aus Street
Art, Fassadenkunst sowie Tanz- und Kunstworkshops und
berzeugte die Besucherinnen und Besucher.

Die Preistrager im Einzelnen

e Alsfeld: Verkehrsverein Alsfeld e.V.: ,,Marktplatz Alsfeld:
Mein Platz im Herzen”

e Bad Karlshafen: Arbeitsgemeinschaft Lebendige Altstadt:
LZeitreise - Geschichte(n) vom Barock zum Mittelalter”

e  Bad Orb: Kinderinitiative in Bad Orb e.V.: ,Unsere
Mischung macht’s - Wir bringen Menschen zusammen

e Bad Salzschlirf: Touristik & Service GmbH: ,,Nicht
geschittelt und gertihrt - emulgiert”

e Bad Schwalbach: Freie Initiative Stadtgarten Bad
Schwalbach: ,,Begegnungspunkte - Bad Schwalbach mit
allen Sinnen geniefsen”

e Bensheim: Blrgernetzwerk: ,,Das Herz schlagt in der
Mitte: Bensheim erleben”

“

Eltville am Rhein: Stadt Eltville am Rhein: , Vielfalt ist
nachhaltig - die ,Fair-Mischung” macht’s in Eltville am
Rhein“

Friedrichsdorf: Stadt Friedrichsdorf: ,,Unser Landgraf
baut um“

Hessisch Lichtenau: Initiative Hessisch Lichtenau
LebensWert: ,,Unsere Mischung machts!”

Kirchhain: Stadt Kirchhain: ,,Kirchhain - sehen, héren,
geniefden”

Lauterbach: Stadtmarketing Lauterbach e.V.: ,, Uber 12
Steine wirst Du gehen ...!”

Marburg/GieRen: Interessengemeinschaft Bildung fiir
Nachhaltige Entwicklung (IBNE) / 3 Steps: ,MaGiC Tales -
LAHNKULTUR meets RIVER TALES“

Nidderau: Stadt Nidderau / HLTC Landtauchclub Nidderau
1979 e. V.: ,Nidderau - Ganz. Schon. Bunt.”

Rotenburg an der Fulda: Marketing- und
Entwicklungsgesellschaft Rotenburg mbH: ,,ParkPlatze
BreitenstraRe”

Schliichtern: Stadt Schliichtern: ,,6 | 36 | 76 | Das
3-Generationen-Prinzip“

Sontra: Initiative Runder Tisch - Kinder in Sontra: ,,Kunst
aus der Dose - Sontra wird bunt!“



AUS ANDEREN BUNDESLANDERN

MITTENDRIN BERLIN! 2019/20

PROJEKTE IN BERLINER ZENTREN

Moritzplatz - Round Table

Nikolaiviertel - Virtueller Rundgang

Das Wettbewerbsverfahren Mittendrin Berlin! 2019/20 Projekte
in Berliner Zentren erfindet sich im aktuellen Verfahren neu
und bleibt sich trotzdem treu: Die Zukunft Berliner Zentren
und Geschaftsstrafden aktiv zu gestalten, bliebt Ziel des Ver-
fahrens. Neu ist, dass den Gewinner*innen des Wettbewerbs
die professionelle Erarbeitung eines fundierten und auf den
eigenen Standort zugeschnitten Konzepts im Wert von je bis
ZU 30.000 Euro winkt.

Der Wettbewerb startete im April 2019. Aus den 28 Bewer-
bungen wahlte eine Fachjury im August 2019 acht Gruppen
aus, die in einer zweiten Wettbewerbsrunde um den Gewinn
bei Mittendrin Berlin! 2019/20 konkurrieren. Fiir die acht
nominierten Gruppen geht es in der zweiten Phase darum,
ihre Ideen fiir den Standort zu scharfen und ihr Netzwerk
auszubauen, um Ende Januar 2020 einen qualifizierten
Wettbewerbsbeitrag fiir die finale Juryentscheidung einzu-
reichen. Dafiir veranstaltete jede Gruppe im Zeitraum von
Oktober bis November 2019 eigenstandig ein offentliches
“Mittendrin vor Ort“-Treffen.

Den Auftakt machte die Interessensgemeinschaft Nikolaiviertel
e.V. in der Nikolaikirche - der historischen Mitte Berlins. An
interaktiven Stationen erlebten die Besucher*innen, was

man sich unter der Digitalisierung des historischen Kern



Berlins vorstellen kann, und konnten zudem ihre eigenen
Ideen einbringen. In Frohnau diskutierten lokale Initiativen
und die Anwohner*innen bei Kiezspaziergangen und einer
anschliefienden Werkstatt Fragen zur lebenswerten Zukunft
der Frohnauer Platze. Die Gruppe Moritz & Friends lud

an den Round Table mit Kreativen, Anwohner*innen und
Architekt*innen, um (ber die zukiinftige Gestaltung des
Moritzplatzes in Friedrichshain-Kreuzberg zu diskutieren.
In Adlershof diskutierte die Initiative ,Wir Adler im
»Mittendrin vor Ort“-Treffen wie ein gemeinsam getragenes
und positives Baustellenmarketing fiir die bevorstehende
Umbauphase entwickelt werden kann. Die Initiative
Netzwerk Stid-West Berlin e.V. lud Grofs und Klein zur
Diskussion im Rheingauviertel ein, wie der Kiez plastikfrei
werden kann. Auf Einladung der IG Leipziger Strafse

e.V trafen sich Anwohner*innen der Leipziger Straf3e

und Fachleute, um die Zukunft des zentralen Standorts
vitaler und ,|(i)ebenswerter” zu gestalten. Den Abschluss
der ,Mittendrin vor Ort“-Treffen bildeten zwei Treffen

im Bezirk Pankow. Wahrend ihrer anderthalbtagigen
»Caligari Camp Challenge” wurden kreative Ideen und
Visionen fiir die Weifsenseer Spitze entwickelt und neue
Netzwerkpartner*innen gefunden. Zeitgleich gab es in
Wilhelmsruh dank Podiumsdiskussionen, Kiezband und

verschiedenen Marktstanden viele Mitmachmoglichkeiten
auf dem ersten Wilhelmsruher Herbstmarkt.

Die Erfahrungen und Erkenntnisse, die die nominierten
Initiativen auch durch die ,,Mittendrin vor Ort“-Treffen
gewinnen konnten, helfen dabei, den qualifizierten
Wettbewerbsbeitrag zu entwickeln. Wer den Zuschlag fir
die Erarbeitung eines individuellen Standortkonzeptes
erhalten wird, entscheidet sich Ende Februar 2020, wenn die
Fachjury ein zweites Mal zusammenkommt, um die bis zu
drei Gewinner*innen zu pramieren. Uber den Sommer 2020
erfolgt die Erarbeitung der Konzepte, die dann im Herbst
2020 Offentlich prasentiert werden.

Verfolgen Sie das weitere Verfahren auf dem Instagram-
Kanal @berlinmittendrin und finden Sie detaillierte
Informationen zu Mittendrin Berlin! auf der Internetseite
www.mittendrin.berlin.de.



MEILENSTEINE FUR DEN

»AB IN DIE MITTE!“-WETTBEWERB 2020

Wettbewerbsmotiv 2020




16.03.2020

06.2020

06.2020

11.09.2020

10.2020

6.11.2020

Ab 11.2020

»

»

»

»

»

»

»

,STADT GEMEINSAM STARKEN: HANDELN, TEILEN, MITENTSCHEIDEN ...“

Auftaktveranstaltung Ort: Schloss Wurzen

Kreativtreff ort: SchlossArena Auerbach/Vogtl.

Sommerabend mit der Staatsregierung Ort: SchlossArena Auerbach/Vogtl.

Abgabe Wettbewerbsbeitrage Ort: IHK zu Leipzig

Jurysitzung Ort: Leipziger Volksbank eG

Abschlussveranstaltung ort: Leipziger Messe (im Rahmen der Messe ,,denkmal®)

Preistibergaben vor Ort Ort: Preistragerstadte

Die Angaben kdnnen sich ggfs. noch verschieben.



Initiativkreis ,,Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen”

e  Burgstadt: Dominique Dorfel, Westsachsische Gesellschaft fiir Stadterneuerung mbH
e  Delitzsch: Alexander Lorenz, Referatsleiter Wirtschaftsforderung und Tourismus
e Freital: Josephine Schattanek, Amtsleiterin Stadtplanungsamt

e  (orlitz: Friedemann Dref3ler, Amt fiir Stadtentwicklung

e Grimma: Sebastian Bachran, Medien, Presse- und Offentlichkeitsarbeit

e Kamenz: Anne Hasselbach, Citymanagement

e QOederan: Erika Wiinsch, Stadtinformation

e  Pirna: Norbert Kaiser, Fachgruppe Stadtentwicklung

e Riesa: Diana Weishaupt, Amt fiir Blrgerservice und Bildung

e Stollberg: Stefan Herold, Innenstadtmanager

e  WeiBwasser: Frank Lublow, Citymanagement

e  Zittau: Stephan Eichner, Citymanager

e  Zwickau: Ariane Spiekermann, Stadtmanagerin/Biiro fiir Wirtschaftsférderung

e  Dr. Eddy Donat
e  Susan Radisch, Universitat Leipzig

e Daniel Schertel, Begleitbiiro Mittendrin Berlin!/raumscript
e  Rolf Gumann, IMORDE Projekt- & Kulturberatung GmbH




Burgstadt: Stadtverwaltung Burgstadt, Westsachsische Gesellschaft fir
Stadterneuerung mbH

Delitzsch: Stadtverwaltung Delitzsch

Freital: Stadtverwaltung Freital; Architekturbiiro Dr. Braun & Barth,
Landschaftsarchitektur Grohmann

Gorlitz: Friedemann DrefSler

Grimma: RedokArt/David Rieger

Kamenz: Stadtverwaltung Kamenz, Citymanagement

Oederan: Stadtverwaltung Oederan, Rolf Biittner

Pirna: Stadtverwaltung Pirna

Riesa: Stadtverwaltung Riesa

Stollberg: cocoon / Biiro fiir Design Oelsnitz/Erzgeb.

WeiRBwasser: Stadtverwaltung Weiwasser/0.L.

Zittau: Stadtverwaltung Zittau, Thomas Glaubitz, Peter Hennig

Zwickau: Stadtverwaltung Zwickau; Friedrichs | GrafikDesignAgentur Zwickau

Dr. Eddy Donat

,Ab in die Mitte!“-Organisationsbiiro
Benjamin Pritzkuleit/Mittendrin Berlin!
Axel Herbst (Beitrag Hessen)

Stadtverwaltungen Friedrichsdorf und Marburg (Beitrag Hessen)
SMI/C. Reichelt (GruBwort)

Michael Fischer-Art

Dr. Eddy Donat
Dipl.-Geogr. Andrea Schotter

Stefanie Bamberg,
Katz & Tinte Kommunikation, Leipzig

FISCHER druck & medien GmbH

350 Stiick

Februar 2020.
Der Initiativkreis ,,Ab in die Mitte!
Die City-Offensive Sachsen“ und die

Autoren




Ab in die
Mitte!

Die City-Offensive
Sachsen



